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A Literature Review of the Qualifications of SPA Managers of Luxury
Hotels and Resorts

Costas Assimakopoulos & loanna Leontaridou

Abstract

A huge part of the Greece GDP is contributed by Tourism industry. Hence, a great attention has been
paid by companies to offer high quality services and in this framework personnel’s special
competencies are under investigation. The differentiation that Wellness and Spa offers for a hotel
or a resort is prominent. Quality services can attract customers of high expenditure capabilities and
this is the nest of the market that has to be gained. Skills and competencies of the therapists and
managers of a SPA center assure quality. This paper is part of a research project that has been
granted by the research Committee of International Hellenic University as a joint effort of the
department of Business Administration, Marketing and Tourism and the former Department of
Aesthetics and Cosmetology in order to determine the competencies that should be entailed by a
Post Graduate Program in SPA management.

The Authors have performed a great campaign of both a qualitative and quantitative research that
includes interviews of Spa managers in big Greek Resorts and employees. However, before that, an
extensive literature review has been carried out so that trends and elements in this scientific area
would be investigated and give the theoretical background of the research. In this paper the results
of this extensive literature review are presented and analyzed. The aim of the paper is to investigate
any specific characteristics or qualifications that a SPA manager should have so that he/she manages
effectively a SPA/wellness center. The impressive outcome is that a Spa Manager should have an
interdisciplinary profile that includes not only the knowledge of the therapist subjects, but also
marketing, sales and financial management as well as health and safety issues. Based on those
findings, the Authors propose the outline of an MSc program.

Keywords: Spa managers. Qualifications. Competencies.

Introduction

Greece is a global touristic destination. Tourism breaks successive records regarding the arrivals. In
2019 the arrivals estimated to be greater than 30M for a population of a country equal to 10M. Then
the covid-19 has imposed internationally restrictions to travelling and after those restrictions were
raised (last summer) the records are repeated. However, lack of specialized personnel has been
noted and labour of many specialties is missing. It is estimated that Greece lack more than 800K
labour power, that is well trained. On the other hand trained and specialised personnel can be a
differentiated factor for services providing enterprises. International literature has shown that a
company should employ higly specialized employments as the latter is a key factor for success
particularly when the company provides customized and personalized services.

Hotels are differentiated by the variety of services they provide to their customers. Among the
services that attracts customers of higher spending wallets are the spa and wellness services.
Wellness and spa centers can exist as integrated modules insight a resort having a vertical
organization (manager, employees, supply chain etc.) and autonomous places. The visitors are
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proved to be demanding customers and hence an individualized approach must be implicated. Spa
manager plays a very important role in this direction.

The spa manager’s important role was initially detected by the International Hellenic University and
that is why an MSc program in Spa Management was established in 2015. Now since the economic
crisis passed and Greece is in a development track again the spa management is once more in the
epicenter of a company’s pursuit. Spa manager’s profile should be once again determined and this
is the aim of the paper. Particular objectives are the axes of the qualifications that a spa manager
should have in order to deliver his/her duties in a highly qualitative manner.

The rest of the paper is organized as follows: In the next section a literature review is presented.
Then, the efforts of our team to determine spa manager’s characteristics are depicted, and finally,
the profile of a spa manager is described. The paper finishes with the conclusions and the reference
list.

Literature review

Generally speaking, leadership requires some skills that depend on the culture of the region, the
subject of the company and the business that are running. The most important of all is the
knowledge that has to do with the object of the business itself. Additionally, leadership and support
are equally important features of the manager (Ladkin & Weber, 2011). Moreover, the capable
leader is the one that adopts and implies innovations in the business procedures (Smith et al., 2016)
and the necessary technology that can adequately support the innovation which can be considered
as a philosophy, a way of thinking or a procedures succession (Ladkin & Weber, 2011). Particularly
in tourism in accordance with (Sinclair & Lips-Wiersma, 2008) the manager acquires his/her
capabilities by pursuing tasks under social impact and competition pressure.

Nevertheless, in spa management, the manager has to figure out the profile of the customers along
with their passions and motivations, lifestyle and hence, customer segmentation is feasible and
adjust spa services to customer’s individualized needs (Pine & Gilmore, 2013; Rawlinson & Heap,
2017). Obviously, marketing studies are requisite.

Additionally, spa manager should be aware of the touristic package and contribute to its design,
(Cohen, 2008). Moving a step further the whole environment of a spa center —aesthetics,
atmosphere, design should be part of the manager’s job (Ferrari et al., 2014). Even the décor should
be originated by the local cultural influence or the spaces should be organized depending to
preferences of social outreach (Hindley & Smith, 2017). Spa managers should work on service
enhancement (Tussyadiah, 2014).

The health and safety issues that arise in a spa /wellness center according to the literature is a
subject of a spa manager. The manager should know the guidelines of World Health Organization
and introducing new technologies should take care and re-assure water hygiene and sanitation
(Giampaoli & Spica, 2014). Health, hygiene and sustainability issues are strongly connected
(Margarucci et al., 2019) and along with the usage of high edge technologies (Valeriani et al., 2018),
impose somehow the knowledge and skills background of a modern spa manager.

Based on the above literature and the opinion leaders there exists a basic research area for the
gualitative approach that is the main objective of this study. The literature scrutiny deduced to a
gualitative research tools, i.e. the semi-structured questionnaire which was the main research tool
for this phase of the project.

Data and Methods

The aim of the paper is to investigate any specific characteristics or qualifications that a SPA
manager should have so that he/she manages effectively a SPA/wellness center. The authors have
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conducted a survey that was divided into two parts, a qualitative part and a quantitative part. The
qualitative part followed a literature review was carried out using a semi structured questionnaire.
The qualitative research aimed to approach experienced distinguished administration members of
wellness and spa centers with clear view of the subject. The outcome of the qualitative survey was
then used for the quantitative survey. Based on the results of the first campaign of interviews, a
structured questionnaire was prepared for quantitative measurements so that robust results are
obtained with deductive analysis. The qualitative research took place from May to Sept of 2020.
Qualitative research included 12 interviews with spa managers having more than 20 years of
experience and faced a lot of experiences. The time consumed by the researchers per interview was
about 1,5 hours. The purpose was that they would guide the successive quantitative research by
giving characteristics of the profile of a manager or by excluding characteristics of the profile of the
manager. After the interviews had finished, the recorded material was passed through N-vivo
software to distinguish nodes and grouping terms. The nodes and the terms helped construct the
instrument for the second part the quantitative campaign.

Figure 1: Frequencies per term
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Source: Own elaboration.

The quantitative campaign entailed a sample of 72 people either having managerial positions or
being staff of spa centers in luxurious resorts in Greece. The team approached by in-vivo interviews
throughout high season periods 102 members of the population of interest. There were specific
meeting where the response rate finally reached 70%. For that purpose team members travelled in
a wide geographical spread the country meeting important resorts in Chania, Heraklion, Rethymnon
(Crete island), Rhodes, Peloponnese, Athens, Komotini, Chalkidiki, covering almost 70% of the most
important touristic regions of Greece. This campaign was undertaken just during two covid-19
summers (2020-2021) when the protocols for face to face meetings were severe. However, the data
set was adequate.

Results and discussion

Data processing resulted in a manager’s profile that consisted of 4 axes: Management, Marketing,
Therapist technical soft skills, Information communication and technology. Each axis has three
specialization sub-axes that elaborate the special chapters of the axis. The specialization features of
an axis were discovered after exploring the needs of a spa manager as recorded by the field survey
campaigns (Busseto et al., 2020). The specialized features are as follows:
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Spa Marketing issues: The field research revealed that data regarding customers should be
systematically gathered by spa administrative members and therapists and using modern
technology it should be stored and processed. The need that has to be covered is the customer
profile building which in turn will help for market segmentation and adapt offers of spa centers
accordingly.

Table 1: Axes and Sub-axes of a SPA manager’s profile

Axes Sub-Axes
Management 1. Human Resources management

2. Total quality management

3. Styles of management
Marketing 1. Market segmentation techniques

2. Personal sales techniques

3. Customer relationships management (CRM)
Therapist technical soft 1. New therapies, massage techniques and exercises
skills 2. Hygiene and safety issues

3. Cosmetology products and nutrition
Information 1. Information and Communication Technologies (ICT)
communication and 2. CRM software
technology 3. Social media and social networking

Source: Own elaboration.

Moreover, a remarkable finding is that when applying a therapy the customer is sometimes in
dialogue with the therapist who can suggest a range of alternative products to the customer and
give him/her the opportunity to choose new therapies additionally to the therapies applied. This
gives the chance for the therapist to make product/services sales simultaneously with the
application of therapies, and increase the revenue for the wellness /spa centre. Hence, personal
sales techniques should be one hot feature that spa manager has to be familiar with. In a
competitive environment defensive marketing is quite a priority against offensive marketing.
Preserving customers is much easier and money saving strategy rather than gaining new customers
which in many cases can cost 5-10 times more money. The spa manager/staff has to focus on most
valuable customers (distinguish them, give them customized services and offers) so that to retain
them. This is the subject of the Customer relationships management (CRM) as a philosophy, system
applied in a company. The spa workers should be trained for CRM philosophy.

The qualitative and the quantitative research revealed how important is the human relationship
management in modern companies and in spa centers even more important. Employees working in
such a place are spending many hours a day in a technically created warm and moisture
environment continuously over several months (touristic seasons) when breaks and leisure time for
the workers are limited. Conflicts and inter-personal problems arise, and thus, the manager usually
comes to solve or counterbalance those disputes. HR management is a key feature for a Spa
manager (Bielanski et al., 2011). Competition and the need for differentiation impose to offer
flawless services of high quality, do the correct things from the beginning, follow protocols and offer
services, continuous self-improvement, design of the services so the problems prevented, etc. All
these notions are primary principals of total quality management. Hence, total quality features
should be parts of the knowledge profile and train a spa manager should has. Nevertheless, the
variety of personalities of customers/staff, the variety of services and environments /needs that a
spa/wellness center comes to cover imposes that the manager has the knowledge and skills to adapt
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him/her self to dynamic administrative conditions. In other words, spa manager should be aware of
different management styles existing in the literature and this should be part of a spa manager
feature (Smith and Wallace, 2019).

In the name of continuous improvement, spa therapist and spa managers should never be isolated
or estranged from the actual duties and professional skills. New therapies, massage techniques and
exercises should be top priority. Even, techniques that are applied being old fashion should be
taught in depth so that their working mechanism would be really and in depth known. These should
be part of a spa manager figure. Wellness and spa centers are warm environments with high levels
of moisture. The environment is friendly to germs and microbes (funguses). Measures of hygiene
and safety should be applied. The dangers regarding germs must be explicit to the workers and
administration should elaborate to the measures taken to prevent contaminations and their
application must be strict. Hygiene and safety issues should be part of a training program for spa
managers so that the respective qualifications be also part of the profile of a spa manager.
Moreover, therapeutic techniques should be accompanied by appropriate cosmetology products
and nutrition. Skin and body must be treated with all products that are important for its health.
Thus, therapists and managers in wellness centers should have specialized training regarding
cosmetology and nutrition. In this direction qualitative research depicted that cosmetology and
nutrition knowledge should be part of a spa manager profile.

Information and Communication Technologies (ICT) and the evolutions and tools included for data
gathering and customer profiling as well as customer relationship management (CRM) philosophy
needs software support and well-trained employees for data entering and analyzing. Data gathering
requires ICT for customers’ wills and passions capturing. Social media and social networking is a
modern tool for supplying data to the spa/wellness centre servers for CRM and profile
segmentation. Moreover, the latter can assist sales and promote offers and get feedback from
potential customers. Finally, ICT can play an important role for intra-company communication and
extra-company communication. Spa manager and staff should be trained to that also.

Conclusion

After a long investigation that took place from March 2020 until October 2022 the authors
succeeded in investigating by both qualitative and quantitative means the special knowledge, skills
and competencies that a spa manager should have for a contemporary competitive environment in
the tourism sector where spa/wellness centers are embedded into luxurious resorts and
differentiation along with high quality services are an imperative need. In this framework the
qualitative research provided the seeds for quantitative research and a complete package of the
profile of a spa manager figure is provided. The profile includes four basic axes that are also
presented. The paper aspires to be a useful tool for universities and organizations that want to train
spa managers successfully.
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Green Practices in Contemporary Hotels in Greece

Costas Assimakopoulos & Panagiotis Tsalis

Abstract

The aim of this paper is to examine the perceptions of travelers regarding the environmental
sustainability of a hotel. Hospitality literature review depicts that few studies have investigated
Green practices that result in hotels sustainability, from the traveler’s point of view. In a competitive
market, managers realize that implementing green strategies to reduce energy, water consumption
and waste disposal, is important to withstand economic crisis. On the other hand, it is interesting to
investigate whether this green policy has an effect on the increase of the intention of guests, who
share environmental concerns, to visit such a hotel.

The Authors perform a field study using a sample of tourists visited Halkidiki, in Greece, and gather
data regarding their knowledge and attitude toward the adoption of environmentally friendly
policies and at the same time to investigate if their intention to visit hotels that implement such
policies is also affected positively.

The results are quite positive and pinpoint that ethical and green policies may result in reducing
costs on the one hand and attract an existing dynamic market nest on the other, so that finally green
policy can be a strategic decision of the hotels’ management.

Keywords: Green hotel. Hotel sustainability. Intention to visit.

Introduction

The need for sustainable energy development is growing rapidly in the world. Widespread use of
green energy sources and technologies is important to achieve sustainability in the energy sector in
both developing and industrialized countries.

A few years ago, the service sector began to consider the importance of sustainability. Companies
in this sector focused on environmental practices such as reducing energy, waste and water costs
that are geared towards customer concerns about environmental issues. This means that companies
should focus only on the economic dimension in their operations and activities to achieve
sustainability but also on the social and environmental dimension (Jabbour, et al. 2013).

There are five dimensions of sustainability in the hospitality sector (employee, customer, society,
supplier and shareholders) and sustainable development in this sector can be achieved through
stakeholder relationship management. In the literature, several papers have explored a range of
sustainable practices in the hospitality sector. These practices mainly focus on how organizational
practices can demonstrate environmentally friendly behavior and actions in a responsible manner
(Ahmed et al., 2021).

Many organizations worldwide engage in codified sustainable tourism practices using Global
Sustainable Tourism Council (GSTC) criteria to assess their sustainable management practices. The
GSTC criteria are organized into four pillars, which focus on social, environmental responsibility,
economic impact and cultural impact of tourism (Andzenge, 2016). Another example of sustainable
tourism criteria is Green Globe International's standards for sustainable tourism, which are
recognized by GSTC. Green Globe International is an affiliate member of the World Tourism
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Organization, which provides a structured assessment of the sustainability performance of travel
and tourism businesses and their supply chain partners.

The question that arises is if the so called Green policy or Green character of a hotel compromises
hotels’ services and successively the latter moderates the intention of a client to visit a hotel. This
is examined in this paper. So, in an attempt to give a definition of a green hotel that our research is
focused we can say that a Green hotel is the one that applies the Green Globe International's
standards for sustainable tourism, no matter if the company has achieved to get the accreditation
from the department of the ministry of tourism in Greece, as the latter is a procedure that needs
time so that the “Green paper” is given to a hotel.

The paper is organised as follows: In the next section a literature review is presented giving the
background of the study. Then, the methodology section follows giving the methodological steps
followed to achive the aim and objectives of the research. Next, the results of the field research
data are presented and a conclusions section ends the paper, discussing the oucomes and give some
limitations and future work directions.

Literature review

According to Ajzen (1991) intention is predicted by three factors: attitude toward the behavior,
perception of social pressure to perform the behavior (subjective norms-social influence), and
control over the performance of the behavior (perceived behavioral control). Consumer behavior
when staying in a green hotel differs from others in terms of their attitude, subjective norm,
perceived behavioral control, and intention.

Attitude relates to a person's overall evaluation of a particular behavior. Nevertheless, a person with
an environmentally positive attitude is ready to adopt actions of environmental protection.
Customers have a positive attitude toward environmental protection by default. Moreover, tourists'
green attitude is prejudiced by hotels green practices. Consumers' decision to return to a hotel is
geared by the positive emotion they experience and the instant indulgence of doing something good
for the environment. Literature has shown that environmentally responsible attitude of a hotel
affects positively customer’s intention to visit. Additionally, they are ready to tolerate an increased
cost for hotels that are engaged in green practices, and even more write down positive comments
on the web. Attitudes toward a hotel's environmental concern affect tourists' future intentions (Han
& Yoon, 2015).

Social influence relates to the awareness of social pressure that influences a person's behavioral
intention and attitude. It is a person's beliefs that are influenced by other people such as family
members and friends who believe that a person should or should not perform a specific behavior.
Ryu et. al. (2012) found that social influence is positively associated with an individual's attitude
toward specific types of behavior. Empirically, there is a relationship between social influence and
tourists' attitudes towards a green hotel. Indeed, subjective norms play an important role in an
individual's decision to stay in a green hotel and positively influence their intention to revisit a green
hotel.

Perceived behavioral control reflects beliefs about access to resources and opportunities needed to
perform behavior which includes: the availability of resources needed to engage in the behavior
which includes access to money, time and other resources. Perceived behavioral control also refers
to the individual's ability to control various factors that influence actual behavior. Previous research
has depicted that perceived behavioral control predicts one's behavioral intention. Lee et al. (2010)
claim that strong intention is likely to encourage performance. The behavior of guests in green
hotels is determined by the resources they are willing to spend on staying in a green hotel. Perceived
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behavioral control was found to significantly influence consumers' behavioral intention to stay in a
green hotel.

Positive intention relates to the relative strength of one's intention to perform a behavior.
Consumer behavior refers to how individuals make decisions to spend their available resources
(time, money, and effort) on consumption-related items and additionally intentions to spread
positive or negative word of mouth of the green hotel, willingness to pay an expensive price for the
green hotel room. Indeed, Chen & Tung (2014) reported that consumers' attitude towards green
behavior was a significant predictor of their intention to make positive recommendations and their
intention to revisit a green hotel or even more tolerate any extra costs related to green practices.
Green hotel practices that protect the environment have an impact on consumers' stay behavior
and intention to revisit the hotel. Returning tourists' intention to revisit a green hotel is due to the
positive emotion they experienced and the instant gratification of doing something good for the
environment. Lee et al. (2010) noted that the overall image of a green hotel affects consumers'
intention to revisit the hotel.

Environmental values may have a strong relationship with an individual's perceived value of green
hotels. In the literature, there are various definitions of the concept of perceived value and the
definition of Zeithaml (1988) is the most universally accepted. It defines perceived value as a
person's personal assessment of the usefulness of a product/service based on what is received and
what is given. In the hospitality and marketing literature, this concept is widely used to measure
consumers' perceived value in terms of "value for money" or functional value. However, as
perceived value is not limited to this functional value alone, many researchers have also empirically
identified other value perceptions, such as emotional and social value, to explore the
multidimensional and context-dependent nature of customer-perceived value. This concept is also
applied in many marketing and hospitality studies. Similarly, green hotels, designed to reduce
negative impacts on the environment and help conserve natural resources, could create desirable
values for consumers who view environmental protection as favorable and necessary. That is, a
person with a stronger environmental value should perceive green hotels as having a higher value
and thus, has an increased intention to visit.

Many studies in the literature have shown that environmental concern has a favorable effect on
people's positive attitudes toward various environmental issues. The well-known knowledge-
attitude-behavior model results in environmental awareness and concern (environmental
attitudes), which in turn leads to pro-environmental behavior. Environmental knowledge acquired
from the outside is expected to lead to positive perceptions of environmental concerns and
practices.

Data and Methods

In this section, reference will be made to the methodological research hypotheses of the present
study and it will describe the research sample. The purpose of the research is to investigate tourists'
intention to stay in a hotel that implements green practices, or otherwise in a green hotel. The
questionnaire was available from 22/11/2022 to 29/11/2022. The research population was people
visiting Halkidiki, a high touristic region in Northern Greece.

With the aim of collecting the largest possible sample, in the shortest possible time, the avalanche
sampling method was chosen. The avalanche method initiates in a non-probabilistic way and
continuous giving an increased probability to a larger part of the targeted population to take partin
the survey. This way the lack of a sampling framework is somehow surpassed. With this method we
managed to collect a total of 179 fully completed questionnaires. The GoogleForms tool was used
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to spread the electronic questionnaire. The questionnaire link was shared on social media platforms
such as Messenger, Viber, Instagram, Facebook and Telegram.

The questionnaire consists of a total of eleven groups of questions. The "structural variables", that
are multi-item variables, are named like Environmentally Concern, Environmental Attitude,
Environmental Commitment, Trust, Green Hotel knowledge, Attitude, Green hotel practices, Green
personal practices, Cost acceptance, Intention to visit a hotel are built into the groups of questions.
There are also questions about respondent demographics and other filtering questions.

Hypotheses formulation

In the first part of the research analysis, statistically significant relationships between respondents'
demographic characteristics and their intention to stay in a green hotel will be examined. Therefore,
it is examined whether Gender, Age, Occupation and Income moderates the intention to stay in a
green hotel.

In the second part of the research analysis, the statistically significant relationships between the
independent multi-item variables (moderators) and the dependent multi-item variable (intention to
visit a green hotel) will be examined. Therefore, the resulting research hypotheses examines
whether the independent variables "Environmental concern", "Environmental views",
"Environmental commitment”, "Trust", "Opinion of green hotels", "Attitudes", "Green hotel
practices", "Personal green practices", "Cost Incurrence" affects the "Intention to Stay" in a green
hotel. The problem is considered to be multi-factorial and thus, multinomial regression is necessary
for modeling the solution approach.

Results and discussion

This part is for the extraction of the results, detail analysis of them and discussions. The multi-item
variables are checked for their inherent capability to consist measures as a whole. In order to check
them for consistency, Cronbach’s Alpha has been used. The results have depicted that all of them
obtained an Alpha value that is greater than 0,65 which is an adequate threshold for proving
reliability of the multi-item measure. All measures present inherent consistency so they can be used
to calculate new construct variables. On the other hand all of them present face validity and context
validity so they are robust tools to be used in this paper.

Some demographics of our sample are presented in Table 1. As it can be seen there has been a
stratified sample regarding four main demographic characteristics. To obtain random samples
without a sampling framework is quite difficult. However, efforts have been made to have a
population profile representation in our sample. The majority of our sample is aged between 40-49
years old, half men half women. All main classes of occupation exist in the sample and the annual
income of the overwhelmed majority is ranged from 10.000€ to 30.000€ (more than 67% of the
sample.

Hypotheses testing

Regarding hypotheses testing and particularly the existence of a relationship between
demographics and the intention for someone to stay in a green hotel, it has been found that only
age affects the intention to stay, at a significance level of 0.05 (p-value 0.044).

Nevertheless, intention to stay in a green hotel has been found to be positively affected by all
construct variables (see Table 2) (p-value <0.05). The correlation coefficient in all cases is positive
and statistically significant. Thus, visitors” attitude, trust, individual responsibility, environmental
awareness, environmental concern, green practices by green hotels and green practices by
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consumers are all factors affecting their intention to stay in a green hotel. Thus, all hypotheses are
sustained. In Table 2 the results of bivariate correlation are depicted.

Table 1: Demographics of the sample

Valid Cumulative
Gender | Frequency Percent Percent Percent
Male 103 57.5 57.5 57.5
Female 76 42.5 42.5 100.0
Valid Cumulative
Age Frequency Percent Percent Percent
18-29 59 33.0 33.0 33.0
30-39 44 24.6 246 57.5
40-49 35 19.6 19.6 77.1
50-59 27 15.1 15.1 92.2
>=60 14 7.8 7.8 100.0
Valid Cumulative
Occupation Frequency Percent Percent Percent
Unemployed 24 13.4 13.4 13.4
Student 39 21.8 21.8 35.2
Private sector
client 80 447 447 79.9
Public servant 8 45 45 84.4
Free lancer 16 8.9 8.9 93.3
pensioner 12 6.7 6.7 100.0
Valid Cumulative
Annual income | Frequency Percent Percent Percent
0€-10.000€ 58 324 324 324
10.001€-20.000€ 82 45.8 45.8 78.2
20.001€-30.000€ 32 17.9 17.9 96.1
>=30.001€ 7 3.9 3.9 100.0
Total 179 100.0 100.0

Source: Own elaboration.
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Table 2: Correlations among all construct variables of our survey

Green Green
Env. Env. Green Hotel hotel personal Cost Intention
Attitude Commitment Trust knowledge Attitude practices practices | acceptance to visit
EnV. Pearson * % * %k * %k * % %k * %k * % * % * %
Concern Correl. .504(**) A49(**) .324(**) .332(**) .308(**) LA05(**) .335(**) .313(**) 272(*%)
Slg.' (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 179 179 179 179 177 179 179 179 179
EnV. Pearson * %k * %k * % %k * %k * % * % * %
Attitude Correl .660(**) | .325(**) 333(%*) | .336(**) | .381(**) | .385(*%) 372(*%) | .222(*%)
Sig. (2-
> .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .003
tailed)
N 179 179 179 177 179 179 179 179
Env. Pearson
Commitm | Correl. .356(*¥) 314(**) | .425(**) | .357(**) | .366(*%) 271(*%) | .256(**)
ent
Sig. (2-
> .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001
tailed)
N 179 179 177 179 179 179 179
Trust Pearson 628(**) | .606(**) | 557(**) | .349(**) 333(*%) | .427(*¥)
Correl.
Sig. (2-
> .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 179 177 179 179 179 179
Green Pearson
Hotel Correl. - - . ok ok
knowledg .541(**) .524(**) .298(**) .339(**) .363(**)
e
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 177 179 179 179 179
Attitude Pearson - o o o
Correl. 755(*%) .582(**) A87(**) 574(**)
Sig. (2- .000 .000 .000 .000
tailed)
N 177 177 177 177
Green Pearson
hotel Correl. .666(**) 571(**) .615(**)
practices
Sig. (2-
tailed) .000 .000 .000
N 179 179 179
Green Pearson
personal Correl. .528(**) 458(**)
practices
Sig. (2-
tailed) .000 .000
N 179 179
Cost Pearson
acceptanc Correl. .626(**)
e
Sig. (2-
tailed) 000
N 179

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Source: Own elaboration.

It is also important to reveal approximated relationships that connect the independent variables to
the intention to stay so that the latter’s degree (low/high) can be predicted. It is used multinomial
regression, and all structural variables have entered the stepwise procedure. Stepwise is a
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procedure where after some calculating cycles, SPSS decides which is the most well fitting linear
multivariable model. As can be seen in Table 3, although 9 variables are bond with the intention to
stay, linearly there are only 3 of them (cost acceptance, Hotel’s green practices, Attitude), that
adequately describe 50.8% of the variance of the dependent variable (intention to visit). Those 3
structured variables have statistically significant F change coefficient (less than 0.05).

Table 3: Model Summary(d)

R Adjusted R | Std. Error of Durbin-
Model R Square Square the Estimate Change Statistics Watson
R Square F Sig. F
Change Change df1 df2 Change
1 .625(a) .390 .387 1.19105 390 | 111.945 1 175 .000
2 .700(b) 491 485 1.09169 .100 34.306 1 174 .000
3 .713(c) .508 .500 1.07584 .018 6.165 1 173 .014 1.686

a Predictors: (Constant), cost acceptance

b Predictors: (Constant), cost acceptance, Hotel’s green practices

¢ Predictors: (Constant), cost acceptance, Hotel’s green practices, Attitude
d Dependent Variable: Intention to visit

Source: Own elaboration.

Table 4: Coefficients(a)

Unstandardize | Standardized 95% Confidence Collinearity
Model d Coefficients Coefficients t Sig. Interval for B Correlations Statistics
Std. Lower | Upper Zero-
B Error Beta Bound | Bound order Partial Part | Tolerance VIF
3 (Constant) | 158 .808 1953 | .052 | -017 | 3.174
Cost
acceptanc | .291 .049 .385 5.882 | .000 193 .389 .625 408 | .314 662 | 1.51
e
Green
hotel 126 .045 244 2.793 | .006 .037 .216 .619 208 | .149 373 | 2.68
practices
Attitude 128 .052 203 | 2483 | .014 .026 230 574 186 | .132 426 | 2.35

a Dependent Variable: Intention to visit
Source: Own elaboration.

Table 4 presents the standardized and unstandardized coefficients of the linear regression model.
The resulted model presents Intention to visit as a function of “cost acceptance”, “green hotel
practices”, “attitude”, as the approximated linear equation shows:

Intention to Visit

= 0.291 X Cost Acceptance + 0.126 X Green Practices + 0.128 X Attitude
+ 1.58

The other 6 construct variables remain important independent moderators of intention to visit but
their effect is not described well with a linear approximation.

Conclusions

Contemporary tourism industry is quite competitive. In order to withstand competition,
sustainability factors are studied. Some of them have to do with environment and particularly the
adoption of environmentally responsible management. Hence, environmental sensitivity gains more
and more interest to the consumers/hotel customers and hotel visitors. They act environmentally
and are aware of green strategies (Nisar et al., 2021). This paper has examined the modern notion
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of green hotels in the framework of environmental sustainability. It has been proven that peoples
intention to stay in a so called green hotel is affected by a demographic (age) and some other
characteristics described above like trust, attitude, individual responsibility, environmental
awareness, environmental concerns, green practices by hotels and by the consumer himself.
Moreover, when it comes to additional costs the customer seems to be ready to accept it.

Some limitation of this work is that there is no sampling framework so that it is not easy to create
random samples in a more strict way. However, the study, has clarified some first important factors
that hoteliers should take under consideration. A further research should overcome this limitation
for results verification.
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Spokojenost s online turistickymi sluzbami v Jihomoravském kraji

Satisfaction with Online Tourist Services in South Moravian Region

Simon Balga & Ida Ra%ovska

Abstrakt

Digitalizace cestovniho ruchu v synergii s destinaCnim managementem, je v aktualni dobé velice
vyznamnym tématem, kterému je tfeba vénovat vice pozornosti. Existuje mnoho informacnich
online kanal( nabizejicich rlizné urovné kvality obsahu. Zasadnim problémem je vsak jejich validita
a dostupnost. Cilem studie je zhodnotit spokojenost navstévnik( Jihomoravského kraje
s elektronickymi sluzbami, respektive internetovymi zdroji turistickych informaci, v kontextu jejich
demografického profilu. Hlavnim zdrojem informaci pro vyzkum jsou primdrni data z dotaznikového
Setfeni, které probihalo face to face od Cervna do zafi roku 2022 ve vybranych jihomoravskych
turistickych oblastech. Z téchto dat se analyzuje vztah mezi cilovou skupinou a druhy elektronickych
sluzeb. Vysledkem studie je zpracovani prehledu vyuzivanych elektronickych sluzeb navstévniky
destinace, jejich kategorizace a zhodnoceni, jestli sluzby nebo webové stranky odpovidaji aktudlnim
trendlim, tedy jednoduchosti, stru¢nosti, rychlé orientaci a presnym informacim.

Klicovd slova: Aktudlni trendy. Destinacni management. Digitalizace. Dotaznikové Setreni.
Jihomoravsky kraj. Online komunikace. Spokojenost navstévnikd.

Abstract

The digitalization of tourism in synergy with destination management is a very important topic that
needs more attention at the moment. There are many online information channels offering
different levels of content quality. However, their validity and accessibility is a major issue. The aim
of the study is to evaluate the satisfaction of visitors to the South Moravian Region with electronic
services, or internet resources of the tourist data, in the context of their demographic profile. The
main source of information for the research is primary data from a face-to-face questionnaire survey
conducted from June to September 2022 in selected South Moravian tourist areas.From this data,
the relationship between the target groupand the types of electronic services is analysed. As a result
of the study, an overview of the electronic services used by visitors to the destination, their
categorisation and an assessment of whether the services or websites correspond to current trends,
i.e. simplicity, brevity, quick orientation and accurate information.

Keywords: Current trends. Destination management. Digitalization. Online communication.
Questionnaire survey. South Moravia. Visitor satisfaction.

Uvod

Kazdy navstévnik vyuzivd v néjaké fazi cestovani elektronicky zdroj informaci, ktery je zdkladnim
cerpacim kandlem dat pro pripravu nebo realizaci vyletu, respektive dovolené. Na jedné strané se
objevuje Siroka skala rdznych, ale neovérenych internetovych zdroja s riznou urovni presnosti a
aktudlnosti informaci o destinaci a atraktivitdch. Na strané druhé lezi ovérené a spolehlivé zdroje.
Rozdil spociva predevsim v dostupnosti a rozsifeni téchto online komunikacnich kanald. Snahou
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destinacnich spolecnosti, respektive fidicich organizaci cestovniho ruchu, by mélo byt vytvaret
jednotné virtualni platformy, které shrnuji dllezité informace pro orientaci navstévnika v dané
destinaci.

V ramci univerzitniho vyzkumu byl v letni turistické sezéné roku 2022 proveden face-to-face vyzkum
ve vybranych destinacich Jihomoravského kraje, jehoz soucasti byly i otdzky ohledné spokojenosti
s online komunika¢nimi zdroji destinace, jako jsou dostupné mobilni aplikace, destina¢ni webové
stranky, profily socialnich siti a jiné.

Doba digitalizace je jiz nedilnou realitou kazdodenniho Zivota a je nutné okamzité pfizplsobit trh
destinacnich produktl, propagace a komunikace s navstévniky oblasti modernim trendiim a
uzZivatelsky privétivym rozhranim s presnymi informacemi. Na zakladé primdrnich dat ziskanych
z terénniho zjistovani vysledkll vyhodnotime vazbu mezi demografickym profilem dotazovanych a
jejich hodnocenim v dané destinaci Jihomoravského kraje.

Prehled literatury

Mazanec fika, Ze spokojenost s produktem cestovniho ruchu je povazovdana za zakladni cil a ukazatel
Uspésnosti destinaéniho managementu (Mazanec a kol., 2007). Uroveri spokojenosti navitévnikd s
pobytem v destinaci se obvykle méfi jako celkova spokojenost s pobytem, ale také jako vliv
jednotlivych sloZzek (Albayrak a kol., 2013). Spokojenost navstévnik( je obvykle hodnocena podle
miry naplnéni jejich ocekdvani ve vztahu k prijaté sluzbé, produktu a hodnoté. (Kozak & Kozak,
2019). Jednim z klicovych faktorld uspéchu pfi poskytovani sluzeb je porozuméni zdkaznikovi. Z
tohoto dlivodu se poskytovatelé, vyzkumnici i mistni samospravy zajimaji o chovani navstévnikd,
jejich motivace a postoje k cestovani a v neposledni Fadé o spokojenost (Stumpf a kol., 2022).
vyhleddvani a nasledného zpracovani informaci. Vyzkumnici v oblasti psychologie a spotfebitelského
chovani naznacuji, Ze je image abstraktni, komplexni a dynamicky koncept. Trend digitalizace ale v
poslednich dvou desetiletich sméfuje tam, kde byla vyvinuta online média a platformy pro
Hickersona a kol. (2021) si turisté mohou vychutnat Zivy virtualni zazitek z turistické destinace a
zaroven zUstat na stdlém pevném misté. Morosan a kol. (2008) zase povazuji proces vyhledavani
informaci o cestovani online jako prinosny, bezpecny a prizplsobitelny, pficemz jejich respondenti
byli spokojeni s mnozstvim i kvalitou informaci o cestovani dostupnych na internetu. Jak vnimané
vyhody, tak spokojenost s informacemi na internetu byly ze strany respondentl silnymi
determinanty vyuzivani internetovych stranek s informacemi o cestovani. Diky snadnému pfistupu,
nizSim nakladlim, moznostem globalniho rozsiteni a produktiim a sluzbam na miru, vyhledava stéle
vice cestovatelll individudlni zazitky. Socialni média hraji velkou roli v online strategii organizaci
cestovniho ruchu (Popescua a kol., 2015), nicméné pravé socidlni média se daji zobrazit
v komunikaénim mixu destinaci v souladu se zménami prostfedi. Destinace vyuzivaji méné
tradicnich zplsobl komunikace a posiluji svoji pfitomnost na socialnich sitich a internetu. Buduji tak
propracovanéjsi systémy CRM nebo se daleko vice neZ dfive zaméruji na takzvana Product
placements ve filmové tvorbé, videohrach apod., a to za predem dohodnutou cenu nebo spisSe
barter (Palatkova, 2011). Aby byla digitalni marketingova strategie Uspésnd, je tfeba ji Casto
revidovat. U&elnost vyuZivani digitdlniho marketingu se ukazala diky narGstu poctu uZivateld
internetu a mobilnich zatizeni (Morzhyna a kol., 2019).

Data a metody

Cilem pfrispévku je ovéfit vztah mezi vékem a pohlavim ndavstévnikl vybranych jihomoravskych
destinaci a ovéfrit vyuzitelnost a relevanci elektronickych zdroji na zakladé hodnoceni spokojenosti
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navstévnika. Zaroven je dil¢im cilem vytyceni aktualnich modernich trend( v digitalnim marketingu,
respektive vytyCeni trendl pfi tvorbé destinacnich online komunikacnich kanall. Podstatné je
zanalyzovat vysledek primarnich dat z loriského vyzkumu ve spojitosti s pohlavim a vékem, nebot je
ocekdvano, ze mladi lidé budou k online informacénim zdrojam kriti¢téjsi a s nar(stajicim vékem by
se mél tento trend snizZovat.

Pro naplnéni cile prace se provadélo dotaznikové Setreni, jehoz cilem bylo shromazdit primarni data.
Sbér dat probihal metodou face-to-face s vyuzitim metody TAPI/CAPI v mésicich Cerven az zari 2022
ve vSech péti turistickych oblastech jizni Moravy. V kazidé oblasti bylo provedeno pfiblizné 350
rozhovor(. Odpovédi byly sbirdny ve vybranych lokalitdch, kde byla odlUvodnénad dostatecna
frekvence navstévnikd. Konecny soubor dat obsahuje 1 915 odpovédi. Diky jeho velikosti bylo mozné
statisticky analyzovat a porovnat nékolik ukazatelll spokojenosti navstévnik(i v jednotlivych
turistickych oblastech jizni Moravy. Jednalo se o tyto oblasti: Slovacko, Brno a okoli, Pdlava a
Lednicko-valticky areal (LVA), Moravsky kras, Znojmo a Podyji.

Sbér primarnich dat probihal v mésicich ¢erven, ¢ervenec, srpen a zari 2022. Konkrétné zvolené
Casové obdobi bylo stanoveno na zakladé poctu pfenocovani v ubytovacich zafizenich v
Jihomoravském kraji, jak byla evidovdna v predchozim roce (2021).

Dotaznik se skladal z celkem 32 otazek, a to otevienych, polouzavienych a uzavrenych. Zjistovani
spokojenosti bylo zaloZzeno na hodnoceni jednotlivych faktor(, které byly rozdéleny do nasledujicich
skupin:

- Spokojenost se sluzbami: stravovani, ubytovani, elektronické sluzby, turisticka informacni mista,
muzea a skanzeny, sportovni aktivity, spolecenské akce, mistni turisticti privodci, doplrikové sluzby,
- Spokojenost s dopravou: kvalita mistni verejné dopravy, infrastruktura, systém turistického
znaceni/orientacniho systému, parkovani a dostupnost,

- Spokojenost s turistickou nabidkou: ptirodni prosttedi, kulturni pamatky,

- Spokojenost s ostatnimi: Cistota destinace, jedinecnost destinace, pocet turistl, privétivost
obyvatel, bezpecnost,

- Pocasi,

- Celkova spokojenost.

Pro hodnoceni spokojenosti byla pouzZita stupnice od 1 do 5, kde 1 = nejlepsi, 5 = nejhorsi a
"nevim/nemohu posoudit". Pro ucely tohoto pfispévku byly zpracovany informace o spokojenosti
s elektronickymi sluzbami, které poskytlo 985 respondentll. Data byla zpracovana pomoci tfidéni
v kontingencni tabulce a dale zpracovana pomoci kontingencnich grafi v programu MS Excel, a to
aZz do finalni podoby pro prezentaci vysledkd uvedenych nize.

Vysledky a diskuse

Mladi jsou shovivavéjsimi uZivateli

Z nize uvedené tabulky obsahujici srovnani jednotlivého hodnoceni spokojenosti na Skale znamek 1
ve stfednim véku. Jedna se tedy o dvé nejpocetnéjsi skupiny respondentll ve véku 27-55 let, kdy se
oproti mladym lidem dokazali vyjadrit i kritickym postojem vici dostupnym online informacnim
kanaldm. Ocekavanim bylo, Ze vysledky ukazou spiSe opacny trend. Mladi lidé, zejména pak nezletili,
povazuji za naprostou samoziejmost a nedilnou soucast jejich bézného Zivota pripojeni k internetu.
Na druhou stranu je dobrym protiargumentem, Ze pravé tyto nezletilé osoby jesté vyznamné
nefiguruji v rozhodovani pfi vybéru destinaci a pfi ziskadvani informaci pro pldnovani jejich vyletu.
Toto chovani je podobné spotfebitelskému rozhodovani nezletilych (Vavra a kol., 2019).
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Z analyzované podskupiny, tedy z respondent( v kategoriich 27-40 let a 41-55 let, se da vycist, Ze
nejkriti¢téjsi postoje a nazory k dostupnym online destina¢nim zdrojim v Jihomoravském kraji maji
Zzeny do 40 let. Paradoxné maji zaroven nejpozitivnéjsi hodnoceni. Data jsou vyhodnocena v poméru
obou pohlavi respondentt dané zndmky a vékové kategorie ku dané zndmce u konkrétniho pohlavi.

Tabulka 1: Kategorizace jednotlivého hodnoceni podle vékové kategorie a pohlavi

Zn. 1 Zn. 2 Zn.3 Zn. 4 Zn.5

18 a méné 16 10 4 1 1 32

Muz 7 1 1 0 0 9
Zena 9 9 3 1 1 23
19-26 97 59 15 7 3 181
Muz 30 28 8 2 2 70
Zena 67 31 7 5 1 111
27-40 184 90 27 9 4 314
Muz 71 47 14 5 0 137
Zena 113 43 13 4 4 177
41-55 213 69 26 7 1 316
Muz 93 34 18 3 1 149
Zena 120 35 8 4 0 167
56-65 70 25 9 1 1 106
Muz 28 12 5 1 0 46
Zena 42 13 4 0 1 60

66 a vice 16 10 6 2 2 36
Muz 6 4 1 1 1 13
Zena 10 6 5 1 1 23
Celkem 596 263 87 27 12 985

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Odpovédi byly soucasti komplexnéjsSiho dotazniku na vicero oblasti profilu navstévnika
Jihomoravského kraje, a proto nelze definovat konkrétni divody a pficiny tohoto rozhodovani.
Jedna se ale o dlslednou statistiku, ktera jasné dava najevo, Ze je potreba uZivatelsky prizpUsobit
online turistické portaly a jiné zdroje pravé témto cilovym skupinam.

Jiny kraj, jiny mrav
S lehkou nadsazkou se daji podle lidového réeni oznacdit rozdily mezi vybranymi dotazovanymi

destinacemi Jihomoravského kraje. V nize uvedeném sloupcovém grafu je zobrazen prehled
spokojenosti respondentd v jednotlivych destinacich.
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Graf 1: Celkova spokojenost navstévnikd Jihomoravského kraje s elektronickymi zdroji
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

V této fazi se potvrzuje ocekavani, ze vybrand mista v samotném mésté Brné poskytuji turistim
vyborné zdroje informaci, které jsou presné, dostupné a odpovidaji uzivatelskym pozadavkim
dnedni doby. Brno — Spilberk, Brno — Tugendhat a Brno — Stara radnice jsou tedy oznageny
s nejlepsim pridmérnym hodnocenim.

Nizké hodnoty vykazuji oblasti Blanenska a Boskovic, tedy severni ¢ast kraje, ktera neni tak turisticky
exponovana (na zakladé Tourdata.cz). Velkd cast dat byla vyjmuta kvuli obsazeni odpovédi
,hevim/nemohu posoudit”. Ztohoto jevu vyplyva, Ze je ve zminénych oblastech problém
s dostupnosti a povédomim o online zdrojich pro turisty. Oproti tomu Punkevni jeskyné vykazuji
mnoho odpovédi zhruba s primérnym vysledkem hodnoceni. Je to dano predevsim velkou
navstévnosti propasti Macocha a konkrétnimi vyhledavacimi dotazy spojenymi pravé s uvedenou
prirodni atraktivitou.

Ve vysledcich primarniho vyzkumu, tedy face-to-face dotazovani, se objevila fada profilll na
socialnich sitich nebo online portald, viz prehled nize:

9x UZasna mista

4x Profil CCRIM

2x Gastromapa Lukase Hejlika

2x | love Jizni Morava

A dale aplikace Discover LVA, Go To Brno, Kam v Brné, Kam ve Znojmé a Kudy z nudy.

Zavér

Prispévek se zaméruje na vyhodnoceni vyzkumu Spokojenosti navstévnika z hlavni turistické sezény
na jizni Moravé v roce 2022. Vyhodnotili jsme, Ze nejkriti¢téjsi postoje vici online komunika¢nim
zdrojam destinaci maji Zeny ve stfednim véku, respektive 26—40 let. Je vhodnym doporucenim, aby
se webové stranky a obsahy socialnich siti zrevidovaly a upravily tak, aby Iépe nabidly obsah této
cilové skupiné.

Pro odlehlejsi a méné frekventované oblasti je prilezitosti vytvofit jednotny turisticky informacni
systém, ktery je vyvinuty na miru a poskytne potencialnim navstévnikdm perfektni orientacni portal
a dostupnost potrebnych turistickych dat. Existuje vysoka Sance, Ze s vySe popisovanym narustem
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trendu digitalniho cestovniho ruchu se muaze zvysit navstévnost téchto méné navstévovanych
destinaci.

Jako doporuceni pro krajskou centralu cestovniho ruchu lze navrhnout zahajeni spoluprace
s opakované zminénymi profily na socialnich sitich, aby vznikla koordinovana ¢innost sdileni obsahu
vedouci k uleveni nékterych pfeexponovanych mist a atraktivit.

Pro hlubsi analyzu této problematiky by bylo vhodné vytvorit dalSi dotaznik zaméreny na
podrobnéjsi a konkrétnéjsi oblasti a otazky smérujici k trendu digitdlniho turismu a k online
komunikacnim kanalim destinaci, které musi reflektovat pozadavky uzivatell tohoto stoleti.

Podékovadni
Vysledky prezentované v této studii jsou soucasti projektu Kvalita destinace realizovaného s
podporou Interni grantové agentury pod Cislem IGA-PEF-TP-22-005.
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Cultural history as Part of Stereotypes of Selected Beer Brands
in the Czech Republic, Germany and Poland

Hanne-Lore Bobakova & Janusz Karpeta

Abstract

The article deals with the communication of advertisements of three international beer brands,
Czech, Polish, and German. The article aims to describe the ways of advertising communication of
the selected brands and to outline the creation of cultural stereotypes. In the introduction of the
article, the topic of communication is set in a broader framework of time and content, and the
brands are historically introduced and placed in a broader context. This is followed by a review of
the literature selection on the topic, a description of the theoretical grasp of the research
investigation, an explanation of terminological concepts and a list of the methods used. The verbal
investigation examines how advertising messages and stereotyping are approached in Germany, the
Czech Republic and Poland, and, both verbal and non-verbal, i.e., which aspects in the creation of
cultural stereotypes are common and which are different.

Keywords: Advertising. History. Persuasion. Stereotypes.

Introduction

Working with cultural stereotypes has long been a hot topic that connects cultures by sharing
historical experiences, and therefore stereotyping encourages their engagement in persuasive
action. Stereotypes focusing on cultural history become part of a given cultural or national identity
and are used, for example, in media and marketing communication, in advertising campaigns for
products in various sectors, not excluding tourism. In this context, we consider our selected beer
brands as a suitable tool to demonstrate their potential for restaurants in the tourism industry,
where they can be used appropriately to promote the brand but also to attract potential clients.
The stereotypes contained in the beer advert show the passage of time, the changeability of epochs,
human behaviour, and habits. The selected spots suggest that the only thing that has remained
constant throughout human existence is the national brand of beer, which has accompanied
Germans, Czechs, and Poles through good and bad historical moments.

In our article, we focus on the international aspect of stereotyping, considering the German Czech,
and Polish environments. We investigate stereotyping of the three most famous beer brands in
Germany, the Czech Republic and Poland. Using a selected sample of commercials, we aim to
develop a classification of the strategic objectives of the commercials, including an explanation of
the relevant stereotypes. We pay special attention to their potential in persuasive communication
for tourism.

Literature review

Stereotypes have a big impact on how people perceive the world. Greek is where the word
stereotype first appeared. It has two components: stereos, which in Greek means solid and hard,
and typos, which is translated as imprint or pattern. The stereotype is described as a mental
construction based on a schematic and simplified perception of reality, coloured in an evaluative
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way, frequently based on prejudices and incomplete knowledge, in the Sociological Dictionary
(Olechnicki, Zatecki, 2002).

A stereotype works when a person adopts an oversimplified, judgmental view of a phenomenon in
the world in advance without giving the legitimacy of the view, which is determined by other
common views present in the environment, any serious thought.

He/she then develops his/her understanding of the rules that govern the world based on specific
cognitive patterns, such as the idea that people are arranged in hierarchies based on some real or
imagined trait in common (Walas, 1995, p. 25).

Bartminski (1998, p.11), referring to Lippmann's concept of a stereotype (1922) understood as an
"image in the head", emphasizes that under the influence of sociologists, stereotypes are commonly
combined with ideas of people of different nationalities (German, Jew, Ukrainian), profession
(official, peasant), origin (from Warsaw) and so two features of these images come to the fore: the
emotional colouring of the image and the tendency to be a false generalization.

Stereotyping is the practice of developing the applicable stereotype. Historical and cultural contexts
influence this process. In our article, we will build on the idea of a stereotype as a firm perception
produced by historical events, the accumulation of experiences, and their processing within the
community.

In line with Bartminski (1998, p.12) and Varikova (2004) this processing includes, among other
things, stereotyping, i.e., selection of characteristics, hierarchization of characters, elimination of
dominant and, of course, hiding unpleasant "embarrassing" characters.

Stereotypes change gradually as a result of shifting socio-political and cultural conditions, making
them relatively persistent. The so-called new media, whose primary characteristic is interactivity, is
one of the most important tools used today to create stereotypes. A number of authors have
addressed the roles of men and women in the media, for example, Collins (2011), found that women
are underrepresented in a variety of settings and media, and also it's common for women to be
portrayed in a limited way. An and Kim, (2007) and many other researchers such as Eisend (2019),
Ellemers (2018), and Fowler and Thomas describe that one of the key segmentation factors in
marketing activities is gender has drawn the attention of marketing researchers.

Messages that compete for the attention of potential recipients must be founded on tried-and-true
techniques of persuasion and manipulation of communication, and they must present a largely
skewed view of reality. Senders frequently employ stereotypes and, among other things, produce
the images that the recipient most closely identifies with to communicate with them.

The image of "ours," or the community with which we identify, is the case of the auto-stereotype,
whereas the image of the community from which we disassociate ourselves is the case of the
hetero-stereotype. The need to identify with a positive and widely accepted representation of one's
own community serves as the motivation behind the advertising message. Advertising uses and
promotes self-stereotypes that are somewhat idealized and may not accurately reflect historical
reality. In this context, we can also work with the concept of a brand that becomes a bearer of
images and the stereotypes contained in them. According to Douglas B. Holt (2004) iconic brands
create "identity myths".

Data and Methods

Our research study is grounded in the empirical research methodology on the communication of
commercials. For our study, we selected a research sample of three well-known Czech beer brands,
German Beck’s, Pilsner Urquell, and Polish Zywiec. The commercials were for the years 2008 through
2022. We selected three exemplary samples of commercials for the following beer brands:
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Beck’s (2012), Pilsner Urquell (2017) and Zywiec (2008) to illustrate and analyse cultural history as
a component of stereotypes.

Since the materials we used most visibly revealed aspects of the cultural histories of the various
nations, they helped us to show how saturated the phenomenon under study was. These
advertisements underwent a qualitative content analysis and were then categorized. The website
www.youtube.com served as the basis for the data analysis, as this platform is currently widely
followed and is also very popular with beer producers as a platform to promote their beer brand.
We consider theoretical sources when looking at denotations, connotations, and stereotypes in our
investigation. Inductive and deductive research techniques were used to analyse the advertising
messages in the spots, allowing us to identify the cultural stereotypes that are typical of the beer
brand.

We employ cognitive linguistics terminology and techniques in our methodology, particularly the
ideas of denotation, connotation, and stereotype. We emphasize meaning's pragmatic component.
We begin with the underlying presumption that using language is a form of cognition for people.
The verbal and nonverbal communication of commercials enables us to identify otherwise invisible
mental processes.

Our research takes an anthropocentric stance, where language emphasizes the individual as a
member of a community and the language one uses shapes the "world picture" that is formed. In
this way, a word's connotations and cognitive meaning are developed. Along with the primary
conceptual meaning of an expression, the connotation is a secondary, associative meaning
component (denotation). The purpose of the study is to identify the types of stereotypes that are
used in the sample of commercials chosen for analysis, the ones that are used the most frequently,
and the ones that are common to all three brands. This will be accomplished by examining
denotative and connotative indicators of communication.

We assume that stereotypes function by a person adopting an explicit or implicit view (in the sense
of a distilled and value-based representation of particular phenomena in the world) without
challenging its validity (Walas, 1995). Based on this, we conclude that stereotypes are used in beer
advertising to depict the cultural and historical connotations of national specifics.

Results and Discussion

In the selected samples, we first focused on the denotative component of the advertising slogan
contained in the advertising spot. In the second part, we analysed the connotative component based
on authentic spots of individual beer brands.

Stereotypes contained in the advertising spots of Beck’s

In our examination, we will first look at a research sample of advertising spots for the German beer
brand Beck’s.

The key slogans for the Beck’s brand in 2012 are Beck’s Léscht Mdnner Durst, Beck’s Léscht Kenner
Durst, Beck’s Bier fiir die grossen Tage, Beck’s fiir gute Freunde, Mein Beck’s, Man kann sich ihm
einfach nicht entziehen, Beck’s Appeal, Beck’s ist Beck’s, Spitzenpilsnerner von Welt, Der pure
Pilsgeschmack, Grenzenlos frisch, The Beck’s experience, Beck’s cold, Welcome to the Beck’s
experience, Beck’s folge deinen inneren Kompass.

When examining the denotative components of Beck’s beer commercials, we can observe a shift in
brand perception over the years, specifically the perception of the brand in the late 1950s and early
1960s, when beer was depicted in the commercial as an exclusive source of entertainment and
pleasure. The brand presentation emphasises quality, familiarity, and worldwide distribution.
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In the later years, i.e., in the late 1980s and early 1990s, the brand was highlighted not only in terms
of quality but also in terms of sensory aspects, especially taste and sensuality (e.g., the slogans
Beck’s Appeal, Beck’s L6scht Kenner Durst). There is also a clear shift from an individual perception
of life towards a collective way of life, in terms of togetherness and conviviality, friendship and
shared fun. This latter feature is becoming a defining feature of the brand for the next decade and
is shifting its meaning and scope. An important element of the spots is their soundtrack, based on a
catchy, resonant, appealing melody (performed by the world-famous rocker Joe Cocker with the
title Sail away), which encourages action and detachment from everyday life, depicted in the form
of key symbols such as sailing ships, the ocean, new continents, and adventure. The refrain of the
spot's theme tune becomes a unifying element of Beck’s modern spots in the next period, which
emphasises the action of young people and their desire to fulfil their dreams. The words of the
slogan Beck’s folge deinen inneren Kompass call consumers to action and give them the courage of
their lives.

Furthermore, when examining the connotative components of Beck’s beer brand commerecials, the
central theme, togetherness, conviviality, fun, courage, and adventure become central, especially
the emphasis on the male element that sets the direction. The theme of dreaming also appears, the
heroes of the ads are courageous, fearless, and not afraid to plunge into the stormy depths, sail the
seas, undertake adventures, and follow their dreams.

We could see in these simplified images of the world the assertion of the male element and the
demonstration of masculine qualities such as competitiveness, strength, success, and courage,
which is consistent with the research results. According to Hofstede (1998), Germany is a country
where a masculine vision of the world prevails. In beer advertisements, masculinity is demonstrated
by men taking action; it is men who initiate all kinds of activities and follow their inner compass.
Following the inner compass opens the way to adventure and unrepeatable experiences. Following
one's inner compass will lead one to one's destination. It gives a person the strength and courage
to explore undiscovered possibilities and wonder. Sensory perceptions such as feeling, sensing, and
savouring the world are important aspects. Courage is realised by images of rocks, oceans or seas,
boating, but also by other water elements such as rain or streams of flowing beer.

The illusion of wanting to improve, speed up and change everything comes to the fore and the
emphasis on masculine values such as the desire for competition, success, achievement, and
appreciation. Another feature of these commercials is the attempt to cling to gender roles.

Picture 1: Beer brand Beck’s

Source: https://www.youtube.com/watch?v=316zt9AoaXyY
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Stereotypes contained in the advertising spots of Pilsner Urquell

The key slogans for the Pilsner Urquell brand in 2017 are The best of us — Firefighter, Pilsner Urquell
— 175 years part of our culture, The best of us — Coach, The best of us — Scientist, The real Christmas.
When examining the denotative components of Pilsner Urquell beer commercials, we can trace, in
addition to the basic human values typical of doctors, scientists, firefighters and coaches, the
maximum effort to help others, to offer a helping hand, support and show the right path in life and,
above all, solidarity. An equally important supporting element of Pilsner Urquell brand spots is the
personification of beer against the background of historical events in the Czech nation. This is
emphasized by the slogan Pilsner Urquell - 175 years part of our culture, recalls the most significant
moments in the history of the Czech nation in the past years, decades, or centuries, which expresses:
But we have always been able to stick together and fight for each other. In this case, the denotative
component convinces the consumer of a sense of belonging to the Czech nation and verbally
glorifies Czech bravery and strength in difficult times.

This advertising spot shows in pictures the most important historical moments through which the
Czech inn passes. The bartender conveys a colourful picture of key events in the history of the Czech
nation, featuring prominent figures of the Czech past, such as the Austro-Hungarian Emperor
Ferdinand, followed by the traveller Emil Holub, then Bedfich Smetana and firefighters extinguishing
the burning National Theatre. The year 1968, associated with the date of the invasion by Warsaw
Pact troops, is symbolic for consumers of this brand.

Further, when examining the connotative components of Pilsner Urquell beer commercials, the
connotative component conveys an image of the world emphasising Czech-Slovak unity, the
strength of the nation and its resilience, and the symbolic significance of the victory in the legendary
hockey match against the Soviet team. The created brand image is thus associated with national
pride, strength and resilience in difficult times and the ability to unite and fight together for Czech
national values.

Picture 2: Beeribrand Pilsner Urquell

Source: https://www.youtube.com/watch?time_continue=1&v=Ujp20GVpKb8

Stereotypes contained in the advertising spots of Zywiec

The key slogans for the Zywiec brand in 2008 are Nothing has changed, From the very beginning
brewed exclusively in Zywiec. The verbal side of the slogan refers to the historical tradition and
belonging to the Polish hometown of Zywiec, as a symbol of the quality of brewing in the context of
the long experience and know-how for brewing beer.

The personified beer brand guides us through history in 90 seconds while the spot outlines the
history of the last 150 years of Polish history, from the mid-19th century, through the 1930s, 1950s,
and 1970s to the present day.
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The first part of the spot, set in the 1930s, realistically shows images of the life of a Pole during this
time and transports us to a dance floor, where there is elegant dancing, music is playing and beer is
on tap, and everyone is having a great time in classy company.

Then, symbolically, the door opens to the next period just after the war, where refinement is
abandoned and collectivism is emphasised, typical of the new social order where everyone is equal
and together helps the socialist society.

The move away from work and towards entertainment shows the 70s bringing in elements of fun,
freedom, inspiration from the western lifestyle and the desire to fulfil one's desires. Then, in the
80s, political and social changes take place that accelerate the realization of the idea of freedom
that started in the previous decade. After complex social transformations, the basic democratic
ideas come to fruition and society changes into a new, free, democratic, plural society, the kind of
society that the main protagonists in the spot wish for. This atmosphere is enhanced by the leitmotif
contained in the slogan Nothing has changed, which at the very end of the spot emphasizes
tradition, common Polish values such as joy, fun, freedom, and Polish history shown through Zywiec
beer.

The spot was made using state-of-the-art film techniques with maximum attention to detail and the
reality of the times depicted. The set design was built on a scale never seen in commercial
productions. More than 400 extras acted in the spot. Sophisticated costumes were imported
especially for the spot from European warehouses including London and Paris. Around a thousand
costumes and clothing items from different eras were used, including shoes, handbags, headgear,
belts, and other accessories. The attention to detail of the make-up was supervised by five make-up
artists. The musical theme for the film is the song 'The Man Called Adam' by The Yachts.

When examining the connotative components of the Zywiec beer brand's 2008 commercials,
stereotypes referring to solidarity, national pride, and freedom, as well as fun and joie de vivre come
to the fore. Zywiec beer symbolically unites the Polish nation and shows it against a historical
background. In this way, the fundamental values that the Polish people represent are implicitly
highlighted. These are solidarity, help, freedom, joy, and fun.

Picture 3: Beer brand Zywiec

Source: https://www.youtube.com/watch?v=77AHrKNVADo

We have incorporated the results of the above-mentioned research into the following graph, which
shows the most frequent stereotypes in the studied advertising spots in Germany, the Czech
Republic and Poland. These are as follows: masculinity, femininity, individualism, collectivism and
tradition and history.

37



Figure 1: Cultural and historical stereotypes

= Masculinity vs. Feminity = |ndividualism vs. Collectivism

Tradition and history

Source: Own processing.

The results of the research investigation into the denotative and connotative components of the
Beck’s, Pilsner Urquell and Zywiec beer commercials showed convergent and divergent features of
stereotyping in the following categories: masculinity vs. femininity, individualism vs. collectivism,
and tradition and history.

The first category showed a high degree of congruence in masculinity and femininity, with the male
element coming to the fore in the three cultural environments studied, from the earliest
commercials to the present day. In the later period, we can observe the gradual emergence of the
feminine element in advertising, and women most often appear accompanied by their male
counterparts.

The second category shows convergence in the area of common cultural and historical
development, as Czech and Polish societies have undergone the same common historical change of
social organization (1918, 1945, 1948 and the 1990s), emphasized by the collective feature of
society, when they gradually became independent from the domination of other nations. These
cultural and historical elements do not appear in the German environment due to the unfortunate
history associated with the wars. Nevertheless, in recent years, the emphasis on the individual and
his or her role in society has been emphasized in all cultural settings, which can be seen as a
reinforcement of democratic ideas in the newly created state systems in the Czech Republic and
Poland.

The third category shows the most marked differences in the approach to stereotyping in the area
of tradition and history. In Czech and Polish advertisements there is a common respect for the
history of one's own nation, most often presented by typical images from that nation’s history.
Stereotypical images create a sense of belonging to a given nation and arouse national pride and
patriotism in the recipients. The beer brand figuratively becomes part of the national history of that
nation, and at the same time, the recipient can easily identify with it. Unlike Czech and Polish
commercials, tradition and history are not communicated in German Beck’s beer commercials,
which is again related to Germany's problematic modern history. In contrast to the Czech and Polish
image, which glorifies national history in advertising spots, German advertising spots focus on the
present and the future and avoid history in this way. Instead, they seek to conquer global markets.
The above research results correspond to Nielsen's (Nielsen, 2016) interpretation of the stereotype.
In agreement with him, we see the importance of the use of stereotypes in that the stereotypes
examined above were applied concerning the recipients' reception strategy that the advertisement
targets.
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Conclusion

Stereotypes become an integral part of the culture, they are perpetuated and transmitted in every
society. Their essence is used by advertising to promote the brand for its own purposes. The
language used in the slogans studied becomes an inseparable medium in conveying awareness of
the specificity of the three national cultures studied and creates a holistic image in the form of
stereotypes.

Stereotypes will continue to be an interesting research topic not only for linguists, and tourism
experts but also for sociologists, psychologists, and marketing researchers, as they can offer a wide
range of possible investigations into the issue.

We are aware that the conclusions we have reached are limited by our sample, and therefore for a
broader scope it is suggested to extend the research survey to other neighbouring countries such
as Austria, Slovakia, and Hungary in the future.

The use of stereotypes represents a potential for the tourism industry to reach clients in the most
effective way, e.g., in the implementation of websites for the presentation of restaurants and other
establishments. Incorporating advertising spots for beer brands offered by the establishments in
guestion would in this way become a complementary means of promotion and would win over
potential clients, particularly because of the quick recognition of the type of stereotype and the
tempting identification with it.

Culturally conditioned habits of behaviour and cognition are important factors that influence
communication possibilities and are a means of persuasion in any field, especially in tourism. The
images portrayed in advertisements refer to the cultural system of a given nation and are therefore
comprehensible to the recipient, in verbal, non-verbal, visual, and acoustic terms.
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Lanové a ozubnicové drahy v cestovnim ruchu

Cable and Cog Railways in Tourism

Tomas Burda & Veronika Zidova

Abstrakt

Sekundarni obsluznost, kterou vyuzivaji zejména Ucastnici cestovniho ruchu, zajistuji predevsim v
horskych oblastech lanové, ozubnicové a dalsi horské drahy jiz od druhé poloviny 19. stoleti. Jejich
pocatky najdeme predeviim v alpském prostoru, ale vyznamnou stopu zanechaly i v Cesku a na
Slovensku. Jiz od pocatku mizZzeme zaznamenat fadu Uspésnych projektl, které v své dobé byly
unikatni i v celosvétovém méFitku (visuté lanovky na Cernou horu, Lomnicky $tit, tunelovd lanovka
na Imperial v Karlovych Varech, sedackové lanovky na Pustevny nebo Chopok). Po roce 1990 zacalo
obdobi modernizace a stavba i mimo nejvyznamnéjsi horské oblasti, ¢asto viak tyto snahy narazily
na ekologické ¢i jiné limity. V naSem prispévku identifikujeme jednotlivé faze rozvoje lanovych drah,
zhodnotime vyznam téchto zafizeni nejen pro cestovni ruch a pokusime se zjistit, zda dochazi, spolu
s prosazovanim udrzitelného cestovniho ruchu, predchdzeni overtourismu a snahou o fizeni
cestovniho ruchu i ke zménam v oblasti lanovkové dopravy.

Klicovd slova: Cestovni ruch. Horské oblasti. Lanové drdahy. Doprava. LyZovani.

Abstract

Secondary service, which is mainly used by participants in the tourism industry, has been provided
mainly in mountainous areas by ropeways, cogwheels and other mountain railways since the second
half of the 19th century. Their beginnings can be found mainly in the Alpine area, but they also left
a significant mark in the Czech Republic and Slovakia. Already from the beginning, we can note a
number of successful projects that were unique in their time even on a global scale (suspended
cable cars to Cerna hora, Lomnicky tit, tunnel cable car to Imperial in Karlovy Vary, chair lifts to
Pustevny or Chopok). After 1990, a period of modernization and construction began even outside
the most important mountain areas, but these efforts often ran into ecological or other limits. In
our contribution, we will identify the individual stages of cableway development, evaluate the
importance of these facilities not only for tourism, and we will also try to predict further
developments in relation to sustainable tourism and we will try to find out whether, together with
the promotion of sustainable tourism, the prevention of overtourism and efforts to manage tourism,
there are also changes in the area of cable car transport.

Klicovad slova: Tourism. Mountain area. Ropeway. Transport. Skiing.

Uvod

Lanové drahy, at uz visuté nebo kolejnicové jsou dnes nedilnou soucasti lyZzafskych oblasti, najdeme
je, ale také v hordach v tropickych oblastech nebo ve méstech, kde jsou soucasti hromadné dopravy
nebo i jinde. Mame je vsak vétsinou stale spojeny s Alpami, kde miZeme vyjet po kolejich napfiklad
na Pilatus, Jungfraujoch nebo na nejvyssi Zugspitze, nejvyssi vrcholek Némecka. Visuté lanovky
vyvezou navstévniky az do vysky pres 3 800 metrl nad morem na Maly Matterhorn, prekonavaji
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hifebeny v okoli Mont Blancu z Itdlie do Francie, nebo prosté jen obsluhuji stovky kilometrQ
sjezdovych trati. Tisice lanovek jsou rozesety od Norska pres Alpy, Kavkaz, severni Ameriku aZz po
Novy Zéland a Chile, najdeme je, ale i v Dubaji, Ciné.

Lanovky a ozubnicové Zeleznice

Téma lanovych drah neni pfilis frekventované v ramci geografickych vyzkuma v Cesku jak v geografii
dopravy, tak i v geografii cestovniho ruchu. VétSinou je to ve spojeni s jinymi druhy dopravy a
dopravni obsluznosti jako na ptiklad disertaéni prace V. Zidové (Zidova, 2020) nebo monografie M.
Mervarta vénovana turistickym atraktivitam v kolejové dopravé (Mervart, 2021). Pomérné cCasté
jsou ¢lanky k jednotlivym lanovym drahdm napfiklad u pfileZitosti jejich vzniku nebo rekonstrukce
(Fojtik 2001, Pajdlhauser a kol. 1987, Burda 2001). Obecné problematice techniky vystavby a
provozu lanovek se vénuji predevsim prace vytvorené odborniky na dopravu (Hons, 1985, Polcer,
2012) a také fada webovych stranek s touto tématikou. Logicky se toto téma objevuje Castéji
v zahrani¢ni predevsim némecké literature, kterd se vénuje predevsim alpskému prostoru, ale také
dals$im oblastem (Dorigatti, 2019, Denoh, 2022).

Lanovky a pribuzné dopravni prostiedky spadaji pod drazni dopravu. Drazni doprava je prakticky ze
sta procent predstavovana dopravou hromadnou a obecné je také ekologicky vhodnéjsi nez silni¢ni
(diky niz§im jednotkovym externim nakladlm), v rdmci silni¢ni dopravy ma rozhodujici roli doprava
individudlni, hromadna existuje jak v podobé verejné (pravidelné autobusové linky), tak neverejné
(zajezdy) (Zidova, 2020). Lanové drahy patii do sekundarni obsluznosti, tedy jsou uréené predevsim
ve vyuziti v cestovnim ruchu. Najdou se viak vyjimky napf. ve Svycarsku v oblasti Zermattu nebo
Bernskych Alp, kde neni mozné dopravit zejména v zimnim obdobi obyvatele Stejné tak v nékterych
kopcovitych oblastech slouZi lanovky nebo lanovkové vytahy jako prostfedky méstské dopravy
(Burda, 2001). Prikladem muze byt chilské Valparaiso, kde jiz v 19. stoleti bylo vybudovano nékolik
desitek téchto zafizeni, dosud jich zhruba desitka slouzi pfedevsim jako turistické atrakce.

Podobné jako v méstské dopravé, kde slouzi systémy metra a kolejové dopravy jako patefni
pfepravni systémy na které navazuji zejména linky autobusl a trolejbusd, tak v fadé horskych
stfedisek existuje stejny princip. Hlavni velkokapacitni vétSinou kabinové, kabinkové (zejména tzv.
twinlinery tedy lanovky se dvéma nosnymi lany, které jsou mimoradné odolné vici povétrnostnim
podminkam a muZou byt provozovdany az pfi sile vétru 100 kilometr( za hodinu) nebo pozemni a
Casto i podzemni lanovky dopravuji ndvstévniky z udoli na vySe poloZzené svahy, které jsou
obsluhovany kabinovymi a zejména sedackovymi lanovkami a pfipadné i lyzarskymi vleky (zejména
pak primo na ledovci, kde je narocna vystavba sloupl kvili neustalym pohybim ledovcové hmoty)
(Dorigatti, 2019).

Pojem ,lanova draha” se v Cestiné pouziva pro dvé relativné rlznoroda zafizeni — pro pozemni a
visutou lanovku. Spolec¢né maiji to zejména lano, které pohani vozy pozemni lanovky na kolejich a
také nese vzduchem kabiny nebo sedacky lanovky visuté. Pozemni lanovky maji lano, na jehoz obou
koncich jsou pfipevnény vozy, které se potkavaji v poloviné drahy, mohou mit kazda vlastni kolej,
ale vétsSinou se pouziva kolej spolec¢na uprostied s vyhybnou a vyndlezem Svycarského konstruktéra
Abta vyhybkou bez mechanickych ¢asti, ktera je reSena tak Ze kazdy viz ma na kole dva okolky, které
navedou automaticky vz na spravnou kolej (Mervart, 2021).

Jesté slozitéjsi je déleni visutych lanovek. Rozdélujeme je na ty, co maji provoz kyvny (u nas se
vétSinou pouzivad pojem kabinové, protoZze maji kabiny pro vice osob — nejvétsi z nich az 150), lano
tady tvori nekonec¢nou smycku, ale kazda z kabin ma svoji jizdni stopu, a to bud jednu s jednou
kabinou anebo dvé se dvéma kabinami.

Dnes jsou ale rozsifenéjsi obézné lanovky, na kterych je na lané zavéseno nékolik desitek malych
kabinek (u nas jim fikdme kabinkové ve svété spiSe gondolové) nebo sedacek, které mohou byt
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oteviené nebo s krytem a jsou vybavené vyhtivanim, bézné jsou odpojitelné Ctyr a Sesti sedacky, ale
stavi se i osmi a deseti sedacky. Ty obézné se pak déli na odpojitelné, tedy ty, které napevno obihaji
na lané, a ne odpojitelné které mohou dosahovat na trati podobné rychlosti jako kabinové lanovky
(i pres 10 m/s) a stavaji se tak velice kapacitni dopravnimi prostfedky pfedevsim v lyZafskych
stfediscich (Burda, 2001).

Mezi vyznamné ukazatele, podle kterych méfime velikost a vykony u lanovych drah patfi zejména
délka trati, prevySeni a sklon trati (ten muize vyjimecné dosahovat i vice jak 100 % jako je tomu
napfiklad u Svycarské lanovky Stechelberg — Mirren se stoupanim 169 %. Andskd lanovka na
venezuelsky vrchol Pico de Bolivar ma délku 12 kilometr( v nékolika Usecich a prevyseni pres 3000
metrd — horni stanice lezi ve vySce 4 765 m n. m.). DllezZita je také rychlost prepravy, nejrychlejsi
lanovky na svété dosahuiji rychlosti az 50 km/h (Dorigatti, 2019).

Lanové drahy slouZi a zejména slouzily jako primyslova prepravni zafizeni pro dopravu materialQ
zejména z mista tézby do mista spotreby. Tento trend se vSak projevuje i v soucasné dobé kvli
pozadavkiim na Usporu mista a také na mensi energetickou a ekologickou naroc¢nost prepravy
zejména vnitropodnikové. Na rozdil od minulosti jiZ nejsou v provozu systémy lanovych drah dlouhé
nékolik desitek kilometr(, ale tento velkokapacitni univerzalni dopravni prostifedek (mize mit velmi
sloZitou trasu a prochazet i budovami) se uplatiiuje naptiklad v automobilovém pramyslu
(Volkswagen Bratislava — jako prvni svého druhu na svété ji postavila renomovana firma Doppelmayr
vroce 2002 (Malek, 2021) nebo v dalsim vyrobnim zdvodu téZe automobilky — Glassfabrik
v Drazdanech).

Vyvoj lanovych drah

Prvni primitivni lanovky, tedy dopravni prostredky pouZzivajici lano jako nosi¢e nakladu, se zacaly
pouzivat jiz v Egypté pfi stavbé pyramid. Také Inkové znali a vyuZzivali lana pfi pfekonani fek nebo
strzi. Lanovky se pouZivaly i ve stfedovéké Evropé pfi dobyvani mést a pevnosti a pozdéji pfi tézbé
surovin. Zatim chybélo to nejdlleZitéjsi tedy mechanicky pohon, ktery pfisel spolu s vyndlezem
parniho stroje a zejména elektrického motoru. Ovsem prvni pozemni lanovky vSak vyuZivaly principu
tzv. vodni prevahy, tedy balastnich nadrzi, které se v horni stanici naplnily vodu a pomoci vyssi vahy
tak vytahly viz ze spodni stanice do té horni (Hons, 1985). Tento jednoduchy princip vyuZzivala
napftiklad i prazska lanovka na Pettin a dodnes ho mZeme obdivovat pti vyjezdu k poutnimu kostelu
Dom Jesus do Monte v Braze v severnim Portugalsku (viz obrazek ¢. 1).

Lano vyuzili také stavitelé prvnich Zeleznic pfi stavbé usekd, které byly nuceny prekondvat vétsi (z
tehdejsiho pohledu) stoupani, dnes jsou schopné vétSinou Usek( prekonat normalni adhezni
lokomotivy. Nevyhodou svaznic bylo to, Ze musely byt pomérné kratké, a tak traté Zeleznic
pripominaly schody, kde se stfidaly normalni adhezni Useky se svaznicovymi. Tento problém se
pokouseli konstruktéri odstranit a pfisli na myslenku ozubnice. Nejprve to byl jednoduchy kovovy
pas s hreby poloZeny uprostied nebo na strané koleji a lokomotiva byla vybavena ozubenym kolem,
jehoz drazky zapadaly do drazek ozubnice (Burda, 2001).

Prvni zdokonaleni tohoto systému pfinesla polovina 19. stoleti v podobé tzv. Riggenbachovy
ozubnice a nasledné do dnesni doby neprekonany systém dvojité ozubnice pouzivané vymyslel jiz
zminény Carl Abt. V tomto obdobi byla postavena fada zubaéek predevsim v USA a ve Svycarsku, na
horu Pilatus vede zubacka se stoupanim vice jak 480 promile, na Pikes Peaku v USA az do vysky 4
260 m. n. m. Vtu dobu byla postavena prevainé v tunelu vedouci ozubend Zeleznice na sedlo
Jungfraujoch pod horou Jungfrau ve Svycarsku do vysky 3 454 m. n. m. (Mervart, 2021).

Na nasSem Uzemi byla postavena ozubnicova draha na Useku mezi Tanvaldem a Korfenovem
v Krkonosich v roce 1902, v souc€asnosti je pouzivan jen pfi nostalgickych jizdach, bézné lokomotivy
jiz zvladnou stoupdni jen pomoci adheze. Posledni ozubend draha na svété byla postavena kvdli
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mistrovstvi v klasickém lyZzovéni ve Vysokych Tatrach v roce 1970 mezi Strbou a Strbskym plesem ve
Vysokych Tatrach v trase zubacky z roku 1896, kterd viak byla pro nerentabilitu zrusena v roce 1932
(Hons, 1985).

Na konci 19. stoleti prislo opét ke slovu lano a zacaly se stavét prvni pozemni lanové drahy, ty mély
zlepsit Spatné dopravni podminky v horach a pfiblizit civilizaci odlehla mista, stejné jako predtim
ozubené horské drahy, které se ddle stavély vétSinou s elektrickym pohonem, konstruovaly se také
pozemni lanovky ve méstech s €lenitym povrchem piedeviim ve Svycarsku, ta prvni vznikla v roce
1879 jako spojeni méstecka Ouchy s nadrazim v Lausanne. Svéraznym druhem byla méstskd lanovka
Tunnel v Istanbulu, které je povazovana za prvni turecké metro (Hons, 1985).

Pred prvni svétovou valkou se pozornost konstruktért obratila k visutym lanovkam, zkusSenosti s
dlouhymi ndkladnimi lanovkami byly velice dobré (andskd lanovka v Argentiné k médnym a
sttibrnym doldm Chilecito — Upulungos s osmi Useky dlouha 35 kilometr( s prevysenim 3510 metr().
Nakladni lanovky se stavély i u nas napfiklad z Cerného dolu do Kunéic nad Labem (ta je stéle funkéni)
nebo z Vapenného Podolu pies hfeben Zeleznych hor do Tremognice a slouZily dopravé vytéZeného
vapence (Stramberska, 2007). Dnes jsou turistickou atrakci zbytky lanovky v Ceském krasu v aredlu
Solvayovy lomy, kterd spojovala misto tézby s Zeleznici (Cekal, 2012).

Zahy se zacaly visuté lanovky vyuZivat i pro dopravu osob. Nejprve jako vystavni atrakce (San
Sebastian 1907), prvni visutou horskou kabinovou draha postavila firma Von Roll ve Svycarsku na
Wetterhorn v roce 1908, ale ta byla v provozu jen do roku 1914 (dnes jsou jeji pozistatky technickou
pamatkou a vyhledavanym cilem turist(i) (Dorigatti, 2019).

Do prvni svétové vdlky, ktera zbrzdila slibny vyvoj (ale v rdmci techniky znamenala pokrok ve
vystavbé v podobé nakladnich lanovek zdsobujicich obé strany konfliktu vysoko v Dolomitech) bylo
postaveno nékolik drah predev$im ve Svycarsku (v Chamonix) a Italii. Dalsi se zacaly stavét v priibéhu
20. let, kdy se pridaly i Némecko, Francie, Rakousko a USA, pfi stavbach se uplatfiovaly firmy, které
mély zkuSenosti s vystavbou ndkladnich i pozemnich lanovek, jako italska Garaventa, rakousky
Dopelmayer. Nékteré drahy ztéto doby jezdi, vétSinou po rozsahlych rekonstrukcich, dodnes
(Dorigatti, 2019).

Data a metody

Nas prispévek se zaméfi na pocatky a vyznamné etapy vyvoje lanovek ve svété a na nasem Uzemi.
Bude nas zajimat, jak se proménilo vyuziti a funkce lanovek nejen v cestovnim ruchu za témér dvé
stoleti jejich pouzivani jako dopravniho prostiedku. V nasem pfispévku identifikujeme jednotlivé
faze rozvoje lanovych drah, zhodnotime vyznam téchto zatizeni nejen pro cestovni ruch.

Uzemi Ceska a potazmo Ceskoslovenska patfilo jiz od 20. let 20. stoleti ke $pi¢ce ve vyuzivani i vyvoji
lanovych drah. Po roce 1990 zacalo obdobi modernizace a stavba i mimo nejvyznamnéjsi horské
oblasti, ¢asto vsak tyto snahy narazily na ekologické ¢i jiné limity Pokusime se zdokumentovat, zda
se tyto modernizacni trendy projevuji i v soucasnosti a pfipadné pak jakym zplsobem. Zda dochazi,
spolu s prosazovanim udrzitelného cestovniho ruchu, predchdazeni overtourismu a snahou o fizeni
cestovniho ruchu i ke zménam v oblasti lanovkové dopravy.

Prispévek si klade za cil zmapovat promény lanovkové techniky i nezvyklé vyuziti stavajicich lanovek
véetneé vyuziti téch nakladnich jako soucasti dédictvi vyuzitelného v cestovnim ruchu. VSe doprovazi
i grafika ve formé grafd s vyvojem poctu lanovych drah na tizemi Ceska a Slovenska a fotografie s
priklady rizného vyuZiti téchto zafizeni.
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Vysledky a diskuse

Lanovky v Ceskoslovensku a Ceské republice

U nas byly postavené obé prazské lanovky, z nichz ta na Letnou (plvodné dvoukolejnd) skoncila
provoz v roce 1914 a byla pozdéji prestavéna na pojizdné schodisté zrusené v roce 1935. Pettinska
méla Stastnéjsi, ale i dramatictéjsi osud i ji uskodila prvni svétova vélka a prestalo se jezdit, k obnové
a prestavbé bylo pfistoupeno v roce 1932 pfi pfilezitosti vSesokolského sletu, nova ted jiz elektricka
lanovka slouzila Prazantim a navstévnikim Prahy az do roku 1965, kdy doslo k sesuvu pUdy a zniceni
jejitrasy. Ale historie se opakovala a v roce 1985, tentokrat pfi pfilezitosti spartakiady, byla petfinska
lanovka potreti dana do provozu a slouzi dodnes (Fojtik, 2001). Dalsim méstem, které se dockalo
dokonce tfi lanovek, byly Karlovy Vary, zdejsi ¢lenity terén nebyl vhodny pro vystavbu, na za¢atku
minulého stoleti velmi popularni, elektrické tramvaje, ale mésto muselo vyresit alespon dopravu
lazenskych hostl do hotell na vySinach nad laznémi. Jako prvni byla oteviena 114 metrd dlouhd
lanovka k hotelu Imperial v roce 1906, ta je celd vedena v tunelu, dnes je souéasti systému méstské
dopravy. Do podobnych mist, ale zjiné strany smérovala i lanovka postavend v roce 1912 ze
Slovenské ulice ta ale ukoncila sviij provoz v roce 1959. Posledni zprovoznénd pozemni lanovka ve
Varech vede vysSinu Diana nad méstem ke zndmé rozhledné, i tato lanovka dlouha 437 metr( stale
slouzi verejnosti, kdyZz spolu stunelovou lanovkou prosla v osmdesatych letech narocnou
rekonstrukci (Bilek, Polcer, 2010). Posledni karlovarskou lanovku byla nedostavéna draha na T¥i
KFize. Treti méstem, které zapojilo lanovku do méstské dopravy se po vice jako sto letech, stalo Usti
nad Labem a kabinova lanovka z centra na Vétrusi (Polcer, 2012).

Graf 1: Vyvoj lanovek v CR

Pocet lanovek uvedenych do provozu v daném obdobi
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Zdroj: Upraveno podle www.lanove-drahy.cz, 2023.

Uspéch visutych lanovek mél ohlas i na naSem Uzemi a uZ v roce 1926 se objevil prvni projekt na
stavbu kabinové lanovky z Janskych lazni na Cernou horu (3,2 kilometrd, pfevy$eni 644 metrd), ten
se uskutecnil vroce 1928 a prace provedla predevsim chrudimska strojirna Frantiska Wiesnera,
kterd stala u zrodu dalsich dvou projektd, které vynesly Ceskoslovensko na $pici lanovkaistvi své
doby (Tichy, 2004). Nejprve byla postavena lanovka z Liberce-Horniho Hanychova na Jestéd v roce
1933 (posledni lanovka ve vlastnictvi Ceskych drah je viak po tragické havarii na konci roku 2021
mimo provoz) a v roce 1936 zacala stavba unikatni trojusekové kabinové drahy z Tatranské Lomnice
na Lomnicky Stit dokonéena v roce 1940. Ve své dobé nejdel$i lanovka na svété v délce 6009 metrd
vystoupila o 1711 metr( a usek mezi Skalnatym Plesem a Lomnickym Stitem prekondvala jen
s jednou podpérou tésné pod vrcholem, kdy mezi podpérami Cinila vzddlenost 1744 metrd (tehdy
nejvice na svété), lanovka byla v dolni ¢asti dvojstopd, nahofe jezdila jedina kabina pro 15 osob,
cesta z Lomnice aZ nahoru trvala 40 minut i s prestupy (Pajdlhauser a kol., 1987).
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Graf 2: Vyvoj lanovek na Slovensku

Pocet lanovek uvedenych do provozu v daném obdobi
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Zdroj: Upraveno podle www.lanovky.sk, 2023

To nebyl posledni svétovy Uspéch, resp. prvenstvi, po vypuknuti valky a odstoupeni pohrani¢nich
hor byla postavena lanovka s neodpojitelnymi sedackami na Pustevny v Beskydech jako prvni svého
druhu na svété. Rada nakladnich lanovek byla pouZita pfi vystavbé pohraniénich pevnosti v horskych
oblastech na konci tficatych let. Zbytky nakladnich lanovek je moZné najit v oblasti Kralického
Snéiniku v masivu Susiny (Setina a kol., 2004).

Po roce 1945 se u nds prosadila se Svycarskd firma Von Roll, jeji licenci dostala pokracovatelka
chrudimskych strojiren Transporta a bylo postaveno nékolik unikatnich sedackovych lanovek. Stavba
prvni z nich byla zahajena v roce 1947 na Snézku, prvni Usek na RlZohorky byl otevien v pribéhu
roku 1948 a do vysky 1600 metr( se turisté poprvé vyvezli na konci roku 1949, ackoli byla Zivotnost
této dvojsedacky planovdna na 16 let jezdila neuvéfitelnych 64 let az do roku 2012. Dalsi lanovky
horach. Unikatnich projektl se dockalo Slovensko. Kromé lanovky Vratna — Chleb byla postavena
Ctyrusekova dvojsedacka Jasnd — Lukova — Chopok — Kosodrevina — Srdiecko (Hons, 1985). Po
ukonceni spoluprace s Von Rollem stavéla Transporta jednosedackové neodpojitelné drahy, které
rychle zastaravaly.

V 60. letech byly postaveny drahy na Sumavskou Klet, Klinovec, na Portasky ve Velké Upé a na Spicak
u Zelezné Rudy. Kromé toho se Transporta pokousela o vyvoj gondolovych ¢tyFmistnych lanovek,
prvni zrealizovala v Sarajevu a dalsi na Slovensku na Maliné-Brdo u Ruzomberku. Pak nasledovaly
nové ctyrkabinky na Skalnaté Pleso (1973) a na Cernou horu (1983). Po roce 1970 zadala mit
Transporta konkurenci, proti které nemohla uspét, pro stavbu lanovky na Korisky Grun v Jasné v roce
1976 byla zakoupena licence firmy Poma a ta se osvédcila (Pajdlhauser a kol., 1987). Pokusila se o
vyvoj dvojsedacky (poprvé nepfilis uspésné na Kolibu v Bratislavé a v roce 1979 na Medvédin ve
Spindlerové mlyné). V roce 1981 byla stavba lanovek v Transporté zastavena a podnik se dal vénoval
vyrobé dopravnich pasl na uhli. Lanovky let osmdesatych jsou vysledkem spoluprace francouzské
Pomy a kezmarského podniku Tatrapoma (Burda, 2001).

Moderni trendy v masovém cestovnim ruchu

Svét se ale vtu dobu jiz tficet let ubiral jinam, ostatné jako v celém cestovnim ruchu. Rozvoji
lanovkarstvi pomohl od 60. let 20. stoleti velky zajem o lyZovani i letni turistiky i rist Zivotni drovné
v zapadni Evropé a v zamofi, prfedevsim v Alpach a ve Skalnatych horach. Zpocatku se stavély visuté
kabinové lanovky ¢asto pfekonavajici horské hfebeny i hranice zemi. Kapacita kabin se zvySovala az
na 150 lidi (Cime de Caron v Savojskych Alpach), rychlost na 12, 5 m/s a dosahuji vySek nad 4000
metrl. PredevSim od sedmdesatych let byla sit patefnich kabinovych lanovek doplfiovana
sedackovymi a kabinkovymi lanovkami, které stale zvétsuji svou kapacitu (jiz bézné jsou Ctyrsedacky
a Sestisedacky s moznosti Ukrytu pred nepfizni pocasi a objevuji se kabinky pro 15 osob) a rychlost.
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V Evropé predevsim na ledovcich a jako spojovaci zafizeni bylo postaveno mnozstvi lyZarskych viekd.
Jinde se stavély spiSe lanovky, a proto je jich v Japonsku okolo 1 800 a podobny pocet lanovek slouzi
lyzaifGm i v USA, i kdyZ celkem je nejvice dopravnich zaFizeni na principu lana nejvice ve Svycarsku a
Francii. Tady byla postavena fada lyzafskych stredisek tfeti generace jako Trés Vallés, kterd patfi
k nejvétsim a nejdokonaleji vybavenym na svété (Burda, 2001).

Sedmdesatd, a predevsim osmdesata léta uplynulého stoleti byla i ve znameni renesance lanovych
pozemnich a také podzemnich drah. Potfeba kapacitniho spojeni pfedevsim z udolni stanice na
ledovec stdla u zrodu tunelové lanovky z Kaprunu na ledovec Kitzensteinhorn nazvané ,Ledovcovy
drak”, témér 4kilometrovd drdha s prevysenim 1535 metr(i a kabinami pro 200 cestujicich jezdila
bez problému s rekonstrukci na zacatku 90 let az do listopadu roku 2000, kdy zde doslo k nejvétsi
nehodé v historii lanovek kdy pfi pozaru v tunelu uhorelo pres 150 cestujicich (Burda, 2001). Tato
tragédie vyvolala otazniky i nad jinymi podobnymi drahami, které byly postaveny prevainé
v poslednich 20 letech jako Pitzexpress, Molltalexpress a Kandahar v Rakousku, ledovcové metro
v Zermattu a dalsi.

Po roce 1990 vstoupily moderni lanovkarské technologie také k nam. Dvé drahy byly postaveny
v pahorkatindch, ta prvni jako pulsacni lanovka (nékolik kabinek za sebou ve skupinach)
v Maridnskych Laznich a druhd jako kyvna kabinova lanovka spojuje hranu propasti Macocha
s Punkevnimi jeskynémi a vyrazné pomaha resit ekologickou a dopravni situaci v Moravském Krasu.
Dalsi lanovky se zpocatku stavély predevsim v KrkonoSich, kde prevzala vladu renomovana firma
Doppelmayer, kromé rekonstrukce i novych zafizeni ve Spindlerové Mlyné (postupné jedna
Sestisedacka, tfi ¢tyfsedacky a jedna trojsedacka a jedna dvojsedacka), dale pak v Harrachové na
RyZovisti a v Rokytnici nad Jizerou na Lysou horu nebo nejkapacitnéjsi kabinkova lanovka u nas
z Janskych lazni na Cernou horu, ktera nahradila stavajici zafizeni z roku 1981 (Burda, 2001).

Po roce 2005 pak doslo k zintenzivnéni vystavby lanovek, a to jak téch novych, ale zejména
repasovanych zafizeni zejména z Alp a lanovky se staly standardem i v ostatnich pohofich
(vyznamné investice na Klinovci, na Lipné nebo na Spi¢aku v Jizerskych horach) (viz grafy). Kromé
toho proslo rekonstrukci nékolik desitek lyZarskych vleku, tyto rekonstrukce byly mnohdy spojené
s vybudovani systému umélého zasnézovani, bez kterého se pfi stale teplejsich a kratSich zimach jen
tézko obejdeme a predevsim s pravidelnou dokonalou udrzbou sjezdovek, které aspon pfiblizily
podminky lyZovani u nas svétu.

Lanovky a udrzitelnost v méstské doprave, pramyslu i v cestovnim ruchu

Nezastupitelnou roli pak zacinaji hrat v méstské hromadné dopravé, kde resi problém v ¢lenitém
terénu vysoko polozenych mést nejen v Evropé, ale také (bolivijsky La Paz). V soucasnosti se fada
mést zejména v rozvojovych zemich uchyluje k vystavbé velkokapacitnich kabinovych drah, které
Casto v horském terénu zajistuji funkci, kterou jinde pIni tramvaje a autobusy. Divodem je
nemoznost prekonani velkych vyskovych rozdili bez nutnosti provadét rozsahlé demolice zejména
chudinskych ctvrti a ulevit nepriznivé ekologické situaci ve mésté. Prikladem muze byt kromé
kolumbijského Medelinu nebo ostrova Reunionu zejména nejvyse polozené hlavni mésto na svété
— La Paz v Bolivii, kde na deseti trasach o délce pres 30 kilometrl mGze jezdit az 200 000 cestujicich
kazdy den. Lanové drahy integrované do méstské dopravy vsak nalezneme i na nasem uUzemi
(Karlovy Vary) a Praha pfipravuje vystavbu nékolika méstskych lanovych drah (z Podbaby do Bohnic
nebo ze Smichova na Pankrac).

Jinym problémem je predimenzovani hor a nutnost regulace navstévnikl, ne nahodou byly
zamitnuty plany na pokofeni Matterhornu nebo Jungfrau. Casto se do sporu dostévaji provozovatelé
lanovek a ochranéfi pfirody, v Cesku byl symbolem boje o mezi zajmy cestovniho ruchu a ochranou
pfirody spor o novou lanovku na Snézku. Neuspésny byl zamér dalSiho pokracovani spojeni do
Karpacze na polské strané, resp. prodlouzeni dnesni sedackové lanovky anebo vyuziti drahy na Lysou
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horu z Rokytnice nad lJizerou i vletni sezoné. Megalomanské projekty bez ohledu na Zivotni
prostfedi se vSak stale objevuji zejména mimo Evropu, kde nejsou tak prisné limity a v popredi stoji
pouze snaha o zisk a také o prestiz. Snaha Cina o vybudovdani soustavy lanovek v Tibetu nebo
Saudské Arabie o stavbu lyZafského stfediska v horach na jihozapadé zemé s ambicemi poradani
zimnich olympijskych her. Stejné tak projekty lyZarskych hal v riznych ¢astech svéta (nejznaméjsi
najdeme v Dubaji) s velmi naro¢nou spotiebou energii a zejména vody, jsou toho dikazem.
Lanovky nejsou jen hlavnim pfepravnim zafizenim v horskych oblastech, ale stale vice se prosazuji i
v prepravé nakladl zejména v systémech just in time v automobilovém pramyslu. Svoji roli maji i pfi
tézbé surovin zejména v rozvojovych zemich (napf. v dolech na zlato na Nové Guinei v blizkosti
nejvyssi hory Puncak Jaya), kde dopravuji i zaméstnance doll. Nékteré plvodné nakladni lanovky
byly preménény v turistické atrakce jako napfiklad u systému prehradnich nadrzi v Kaprunu nebo
udoli feky Moll v Korutanech (viz obrazek ¢. 3).

Specidlnim pripadem lanovek, predevsim téch visutych, jsou ty, které jsou vyuzivané jako turisticka
atrakce sama osobé, tedy primarni neni preprava z bodu A do bodu B, ale je to jiz jizda a vyhledy
béhem ni. Ktomuto ucelu jsou lanové drahy upravovany, ¢asto byvaji oteviené nebo vybavené
prosklenou podlahou a sténami. Nékde se (zejména u méstskych a vystavnich lanovek nebo lanovek
v zoologickych zahraddch) obé dopravni i vyhlidkovad funkce lanovky kombinuji. Je to napftiklad
v ZOO v San Diegu, vystavnim arealu EXPO v Lisabonu nebo v New Yorku na Rooseveltliv ostrov
uprostied East River. U nas tento typ lanovky predstavuje ta v prazské ZOO.

Nejcastéji jsou vyhlidkové lanovky v oblastech tropickych destnych a horskych mlznych les(, kde
umoznuji blizky kontakt navstévnika s prirodnim prostfedim vysoko v korundch stromd, jsou tedy
alternativou oblibenych stezek v korunach strom(. Najdeme je jak v Amazonii, na severu Australie,
ale predevsim ve Stifedni Americe v Kostarice a Panamé. Tyto pomalu jedouci lanovky (jedna jizda
mUzZe trvat i pfes hodinu) jsou kombinovany s dalSimi adrenalinovymi zazitky v podobé tzv. zip-lin,
tedy volnymi sjezdy po lané v horolezeckych Uvazcich nebo pravé s visutymi mosty (viz obrazek ¢.
2). Nejoblibenéjsimi lokalitami jsou kostaricka biosféricka rezervace Monteverde nebo narodni park
Brauilo Carillo severné od San Jose nebo narodni park Gatun u Panamského prlplavu.

a jejich provoz nezatézuje okoli zplodinami a hlukem, pomaha i rozvoji turistiky a oZivuje do té doby
periferni regiony (na Moravé napftiklad vystavba nékolika stredisek v oblasti Jesenikl nebo
vybudovani rozsahlého stfediska na Dolni Moravé). Objevuji se vSak potize s financovanim téchto
narocnych staveb a nékteré obce jako Rokytnice nad Jizerou mély problémy se spladcenim vysokych
uvéra. Trendem poslednich let je spojovani arealu jak pomoci dopravniho spojeni (velké projekty ve
Spindlerové Mlyné nebo spojeni Klinovce a Boziho Daru), tak i pomoci jednotného skipasu a
propojeni napfiklad skibusy. Casté je také propojeni lanovkaiského a lyZzafského byznysu s dalimi
doprovodnymi sluzbami jako je ubytovani a stravovani nebo wellness a dalsi aktivity. Prikladem
muzZe byt slovenska investi¢ni skupina TMR, ktera podnika i v okolnich zemich a investuje kromé
Spindlerova Mlyna také na Jestédu.

Zaveér

Pokusili jsme se zmapovat vice jak 150 let vyvoje specifického druhu dopravy, ktery zpfistupnil
zejména horské oblasti prakticky na celém svété. Po obdobi kolejovych lanovek a ozubnicovych
Zeleznic prisla od pocatku 20. stoleti éra visutych lanovek nasledovana od 50. let rozvojem lyZarskych
lanovek, ktera vyvrcholila s ndstupem masové obliby tohoto sportu v posledni ¢tvrtiné 20. stoleti.
Dlraz na udrzitelnost a problém ohroZeni Zivotniho prostredi prinesl i otdzku omezeni plosného
rozvoje zejména v alpskych oblastech, ale zaroven stal u renesance lanové dopravy. Nezastupitelnou
roli pak zacinaji hrat v méstské hromadné dopravé, kde fesi problém v ¢lenitém terénu vysoko
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poloZenych mést nejen v Evropé, ale také napriklad v jizni Americe (bolivijsky La Paz) i jinde. Nové
jsou stale castéji vyuzivany lanovky v nakladni dopravé a moderni logistice. Objevuje se nova
technika, vyhlidkové, dvojpatrové nebo podzemni lanovky, dochazi k elekrifikaci poslednich
ozubnicovych a horskych Zeleznic. Zménil se také zplsob marketingu. Spolec¢né jizdenky, turistické
slevové karty, propagacni akce a balicky sluzeb umoziuji prodlouzeni sezény a zvySovani
navstévnosti i mimo nejvytizenéjsi centra, coz je Zadouci zejména v postcovidové dobé.

Od pocatku Slo u lanovych drah nejen o dopravni dostupnost, ale i turistickou atrakci. Mnohé
lanovky se staly vyletnim cilem samy o sobé, kdyz byly zobrazeny v populédrni kultufe at je to
Meiringska pozemni lanovka zndamad z posledniho pfipadu Sherlocka Holmese nebo lanovka na
Schilthorn véetné jeji horni stanice s otonou restauraci zndma ze zpracovani filmd o Jamesovi
Bondovi. Lanovky se staly kulturnim dédictvim a soucasti genia loci daného mista, jen malokdo si
dovede predstavit Petfin bez pozemni lanovky nebo Liberec bez té visuté, kterd doplfiuje zndmé
panorama Jestédu. Stejné ikonicka je pro Budapest pozemni draha na Budinsky hradni vrch nebo
lanovka k pevnosti Hohensalzburg v Salzburku.

Tam kde nedochazi ke stfetdm zajmUm ochrany pfirody a cestovniho ruchu, a naopak se resi i
ekologicka stranky prepravy, je budoucnost dopravy na lané zajiSténa. Vystavba novych zafizeni se
mUzZe stat ndstrojem usmeérnovani navstévnosti (pozadavek na zachovani kapacity nové lanovky na
Snézku, aby nedochdzelo k pretéZzovani vrcholu predevsim v sezéné, omezeni letniho provozu
lyZatrskych lanovek v ledovcovych oblastech, zamitava stanoviska k fadé projektld v chranénych
Uzemich apod.). Ekonomické a ekologické zajmy musi byt brany v potaz, jinak se stane, Ze lanovka
nas sice vyveze vsude, ale na vrcholcich hor uz nebudeme mit co obdivovat.
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Obrazek 1: Pozemni lanovka Elevador do Bom Jesus do Monte

- Pozemni lanovka Elevador do Bom Jesus do Monte
v portugalské Braze k poutnimu kostelu nad méstem byla
vybudovdna jiz v letech 1880 az 1882. Délka lanové drahy je
274 metr(, jeji sklon dosahuje hodnoty 42° a pfi jizdé
prekondme prevySeni 116 m a od roku 2003 patii mezi
technické pamatky. K pohonu slouZzi tzv. vodni prevaha a pred
kazdou jizdou se musi naplnit nddrze vozu v horni stanici
témér 6000 litry vody, sila gravitace pak vytahne nahoru
druhy vz a 30 cestujicich. Samotny poutni kostel je na
seznamu kulturniho dédictvi UNESCO.

Obrazek 2: Lanovka v kostarickém narodnim parku Monteverde
Typickd vyhlidkova lanovka dopravuje turisty nad drovni
. 53 korun stromt horského vihkého lesa, cesta trva témér hodinu
: a jedna se o pomérné financné ndrocny zdaZitek ceny se
pohybuji mezi 70 a 120 dolary za jednu jizdu.

Obrazek 3: Lanovka v Korutanech

Nékteré lanovky plvodné vznikly jako nakladni a teprve
pozdéji byly pretransformovany na turistické. Prikladem
mulzZe byt Kreuzeckbahn v rakouskych Korutanech, kterd
plvodné slouZila k dopravé materialu pro vystavbu rozsahlé
soustavy vodnich dél k vyrobé vodni energie. Dnes jedna
z nejstrméjsich alpskych lanovek na svoji trasu vyjizdi pouze
v letni sezéné od Cervna do zafi.

Kanadské stfedisko Mont Tremblant v Quebeku patfi
k nejvétsim na vychodé amerického kontinentu. Kromé rady
lyzarskych lanovek zde najdeme vyhlidkovou lanovku od
centrdlniho parkovisté do centra méstecka.

VsSechna fota T. Burda
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Demonstrace vyznamu propojeni kultury a turismu v produktech
cestovniho ruchu a destinacnim managementu na potencialnim prikladu
v Jihlavé

Demonstration of the Importance of Connecting Culture and Tourism in
Tourism Products and Destination Management on a Potential Example
in Jihlava

Tomas Cihak

Abstrakt

Ptispévek prezentuje vyznam propojeni kultury a turismu v produktech cestovniho ruchu jakozto
prileZitost pro organizace destinacniho managementu. Cilem pfispévku je demonstrovat formou
pfipadové studie na konkrétnim pripadé uvedeném ve strategickém dokumentu mésta Jihlavy, jak
je mozné z pohledu lokalni organizace destina¢niho managementu vyuzit kulturni dédictvi pro
tvorbu produktu cestovniho ruchu. Vyzkum se uskutecnil v roce 2022 prostfednictvim metody focus
group (n=4+1), nasledné byla provedena komparace tfi variant business planu provozu kulturniho
objektu. Vyzkumnym Setfenim bylo zjiSténo, Ze pro zajisténi pfijma pro provoz kulturniho objektu
je z hlediska jeho udrzitelného provozu naprosto nezbytna existence vyrazné turistické atraktivity,
resp. ze produkt cestovniho ruchu realizovany organizaci destinatniho managementu je cestou, jak
muze byt kulturni dédictvi vyuzZito k zatraktivnéni turistické destinace.

Klicovad slova: Kultura a cestovni ruch. Organizace destinacniho managementu. Produkt cestovniho
ruchu.

Abstract

The paper presents the importance of connecting culture and tourism in tourism products as an
opportunity for destination management organizations. The aim of the paper is to demonstrate in
the form of a case study on a specific case mentioned in the strategic document of the city of Jihlava,
how it is possible to use cultural heritage for the creation of a tourism product from the point of
view of a local destination management organization. The research was carried out in 2022 using
the focus group method (n=4+1), then a comparison of three variants of the business plan for the
operation of the cultural object was made. A research investigation found that in order to secure
income for the operation of a cultural object, the existence of significant tourist attractiveness is
absolutely necessary from the perspective of its sustainable operation, or that the tourism product
implemented by the destination management organization is a way of how cultural heritage can be
used to make a tourist destination more attractive.

Keywords: Culture and Tourism. Destination Management Organisation. Tourism product.
Uvod

Cilem prispévku je demonstrovat na konkrétni pripadové studii propojeni kultury a cestovniho
ruchu, resp. vyuziti kulturniho objektu pro potfeby cestovniho ruchu. Jak zminuji napf. HoleSinska
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(2022) a Jarolimkova (2017), lidé pfijizdéji do turistickych destinaci s rlznymi motivy a sv(j pobyt
v destinaci si chtéji uzit diky existenci rlizné sestavenych produktd cestovniho ruchu.

Turisticka nabidka v destinaci je ¢asto postavena na existenci kulturniho dédictvi. Investice do
obnovy kulturnich objektl jsou vSak velmi nakladné, zaroven realizace kulturnich a spole¢enskych
aktivit (koncerty, predndasky, workshopy, vystavy) negeneruje takové pfijmy, které by pokryly
nezbytné naklady. Pfesto vSak mistni, regionalni i narodni samospravy do oblasti kultury investuiji,
protozZe kultura s sebou pfinasi tzv. spolecensky pfinos. Vzhledem k napjatym vefejnym rozpoctlim
je vsak ucelné ztratu z provozu kulturnich objektl alespor minimalizovat. Pfispévek ukazuje, ze
jednou z vhodnych moznosti je realizace vydélecnych aktivit (pro mistni obcany, ale zejména turisty)
v daném objektu, dalsi a strategictéjsi pak zahrnuti kulturnich objektl do komplexnéjsich produktd
cestovniho ruchu v destinaci.

Prispévek reflektuje vysledky vyzkumu provedeného v roce 2022 na zadani statutarniho mésta
Jihlavy jako soucast tvorby dokumentu nazvaného Podnikatelskd strategie rozvoje domu
Masarykovo namésti 21 v Jihlavé na obdobi 2023-2032 (Brana Jihlavy, 2022). V ramci vyzkumu byla
vyuZita metoda obsahové-kauzalni analyzy, data byla ziskana prostfednictvim metody focus group.
Dokument obsahuje navrh pro lokdlni organizaci destinacniho managementu Brana Jihlavy, jak
zajistit provoz v nové rekonstruovaném historickém objektu v samém centru krajského mésta
Jihlavy, na Uzemi méstské pamdtkové rezervace. Financni plan je bézné soucasti strategickych
dokumentu. Avsak byva pravidlem, Ze je zpracovan pouze v jedné varianté (Tepla, 2020; VarmuZova,
2018). Dokument a v ndvaznosti na néj tento prispévek vsak obsahuje hned tfi varianty finan¢niho
pldnu provozu objektu, které jsou ndsledné i komparovany. Dlraz je kladen na demonstraci
finan¢niho prinosu vyrazné turistické atraktivity pro provoz a hospodareni kulturniho objektu.
Pfinos vyzkumu a prispévku spociva v rozsifeni poznani o aplikaci manazerské metody provozu
kulturniho objektu. Prispévek mlzZe byt taktéz vyuzit jako pfipadova studie pro pfedméty zabyvajici
se destina¢nim managementem ¢i kulturnim cestovnim ruchem na vysokych Skolach. Pfispévek ma
i prakticky pfinos, a to zejména pro predstavitele statutdarniho mésta Jihlavy a jeho pfispévkovou
organizaci Branu lJihlavy, kterd v krajském mésté puasobi v roli lokdlni organizace destinacniho
managementu.

Prehled literatury

Lidé cestujici na dovolenou a zazitky mifi do oblasti, které jsou nazyvany turistické destinace. Podle
UNWTO (2022) je turistickd destinace misto s atraktivitami cestovniho ruchu, které obsahuje
infrastrukturu a sluzby, které vyuziva ucastnik cestovniho ruchu, resp. které poskytovatelé sluzeb
prinaseji na trh. Turisticka destinace je spojovana s uréitym prostorem, proto vtomto pfipadé
mulzeme hovofit o geografickém pojeti destinace. Bieger (1996) tvrdi, Ze destinace je geograficky
prostor, ktery si ndavstévnici voli jako svij cil cesty. Z pohledu navstévnika je destinace vymezena
jeho ocekavanim a motivy navstévy. Obvykle plati pfima imeéra, ze z ¢im vétsi vzdalenosti navstévnik
prijizdi, tim vét$i uzemi vnima jako samostatnou destinaci. Pro navstévniky z Ceska mize byt
destinaci Kraj Vysocina, nebo napt. mésto Jihlava, pro navstévniky z jinych statd Evropy muize byt
destinaci celé Cesko, pro navitévniky z USA bude destinaci Evropa ¢i konkrétnéji stfedni Evropa
apod. (Pachrova et al., 2017).

Z hlediska managementu a marketingu je podle Buhalise (2000) destinace jednim z
nejkomplikovanéjsich subjektl, vzhledem ke sloZitosti vztahl mezi mistnimi stakeholdery. To
potvrzuji i Sheehan & Ritchie (2005), podle kterych je management a marketing destinace narocny
z toho dlivodu, Ze na rozvoji a tvorbé produktu cestovniho ruchu a na destina¢nim managementu
obecné se spolupodili velké mnozstvi stakeholder( rizné dulezitosti. Z hlediska koordinace ¢innosti
a marketingu s cilem pfilakani navstévnik( do destinace je pro turistickou destinaci klicova oblast
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realizace destina¢niho managementu. Podle HoleSinské (2022) je destinaéni management specificka
forma fizeni, kterd vyzaduje komplexni proces fizeni. Ve své podstaté je destinacni management
praktickou naukou, jak zvladnout rozvijet destinaci, aby byla konkurenceschopna a udrzitelnd. Za
timto ucelem jsou procesy destinacniho managementu zaloZeny na kooperaci mezi jednotlivymi
zainteresovanymi aktéry cestovniho ruchu, na koordinaci v oblasti planovani, organizovani a
rozhodovani v destinaci, a predevsim na intenzivni vzajemné komunikaci.

V turistické oblasti (destinaci), kde se setkdvame s destinacnim managementem, obvykle narazime
na organizaci destinacniho managementu (dale jen ,,DMO”). V kontextu konkurenceschopnosti
vykonavaji DMO klasické podnikové manazerské taktiky, jako je strategické planovani, marketing,
fizeni lidskych zdroju, fizeni informaci apod. (Ritchie & Crouch, 2006). Podle typu destinace ma
narodni, regionalni, nebo lokalni (oblastni) plisobnost (Weaver & Laxton, 2014). Na popis ¢innosti
organizaci destinacniho managementu narazime v fadé védeckych ¢lank( a publikaci, napt. v Cactus
Tourism Journal (Triandafil et al., 2021). Dfive se tyto organizace zabyvaly predevsim marketingem
(Destination Marketing Organization), postupem c¢asu se vSak svou cinnosti preorientovavaly na
organizace, kde nad marketingem prevazuje management (Presenza et al., 2005). Nezbytnou
¢innosti DMO na vsech urovnich je tvorba produktd cestovniho ruchu. Dle CzechTourism (2023) je
produkt cestovniho ruchu komplex nabizenych sluzeb a zaZitk(, které spojuje silnd jednotici
myslenka do ucelené a komplexni nabidky cestovniho ruchu mifici na jednoznacné definovanou
cilovou skupinu navstévnik(. S ohledem na jejich obsah mGzeme hovofit o riznych typech produktt
(Espeso-Molinero et al., 2016; Jarolimkova, 2017). Velmi ¢asto jsou obsahem produktl cestovniho
ruchu kulturné-historické atraktivity. Je to proto, Ze cestovani za pozndnim, kulturou a historii je
jednim z nejéastéjSich motiv( ndvstévnosti jakékoli turistické destinace (Yousaf et al., 2018). S timto
zjisSténim pracuji i provozovatelé turistickych atraktivit, kdyZ rlizné expozice umistuji do kulturné-
historickych objektd. Jak smysluplné a z hlediska provozu udrzZitelné vyuzit kulturni objekt pro rozvoj
cestovniho ruchu v destinaci popisuji napf. MacLeod (2006) ¢i Ismagilova et al. (2015). Hume (2014)
zminuje v souvislosti s turistickou atraktivitou v kulturnim objektu (zpoplatnéna expozice) i efekt
vyvolanych pfijma formou zvySeného prodeje suvenyra.

Data a metody

Cilem vyzkumu bylo demonstrovat vyznam existence turistické atraktivity pro udrzitelny provoz
kulturné-historického objektu v Jihlavé ze strany lokdlni organizace destinacniho managementu
Brany Jihlavy. Na cil navazovala vyzkumna otazka: Jak bude vypadat provoz kulturniho objektu ze
strany organizace destinacniho managementu z hlediska jeho rentability a jaky vyznam mizZe mit
zaclenéni vyrazné turistické atraktivity do produktu cestovniho ruchu z hlediska hospodareni
kulturniho objektu?

Prezentované poznatky jsou vysledkem vyzkumného Setreni, které vedlo ve vzniku dokumentu
Podnikatelska strategie rozvoje domu Masarykovo ndmésti 21 v Jihlavé na obdobi 2023-2032 véetné
business planu budouciho provozu objektu.

V ramci vyzkumu byla vyuZita metoda obsahové-kauzalni analyzy. Primarni a sekundarni data byla
zajistovana v obdobi zafi-prosinec 2022. Sekundarnim zdrojem dat byla projektovd dokumentace
projektu KU-CH1-007 Obnova domu Masarykovo namésti 21, Jihlava podporeného z Fondl EHP
2014-2021 v ramci vyzvy na Revitalizaci movitého a nemovitého kulturniho dédictvi (CH1) programu
Kultura a interni dokumenty organizace Brana Jihlavy, pfispévkova organizace (zajistovani v obdobi
zari-listopad 2022).

Primdrni data byla ziskdna v prosinci 2022 prostfednictvim metody focus group (2 hod.). Skupinu
tvofili 4 zastupci organizaci, které budou v rekonstruovaném objektu sidlit ¢i se budou podilet na
financovani jeho provozu (Brana Jihlavy, p.o., Statutdrni mésto Jihlava, DOC.DREAM services s.r.o.,
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Knihkupectvi a Cajovna Kuba & Pafizek), aktivita byla moderovana. Vysledné varianty provozu
objektu vznikly na zakladé kvalifikovaného odhadu. Data byla zpracovana v softwaru MS Excel
(tabulky, graf).

Vysledky a diskuse
Na zakladé ziskanych dat byly zpracovany tfi varianty business planu domu Masarykovo ndmésti 21
v Jihlavé, mimo jiné s cilem zodpovédét poloZzenou vyzkumnou otazku.

Business model

Rekonstrukci domu Masarykovo namésti 21 v Jihlavé zajistuje majitel objektu statutarni mésto
Jihlava prostfednictvim projektu KU-CH1-007 Obnova domu Masarykovo namésti 21, Jihlava
podporeného z Fondl EHP 2014-2021 vramci vyzvy na Revitalizaci movitého a nemovitého
kulturniho dédictvi (CH1) programu Kultura. Kalkulaci pfijm0 a vydaja v tzv. realistické varianté
detailné shrnuje Tabulka 1.

Tabulka 1: Plan provozu objektu — tzv. realisticka varianta (¢astky uvedeny v tis. K¢)

Provozni piijmy:
prodej vstupenek - akce BJ (JAM) - 122 204 204 224 224 245 246 271 271 298
prodef vstupenek - dalsi akce BJ - 265 108 108 119 119 131 131 144 144 160
prodef vstupenek - roziifend expozice - - 1000 1100 1320 1430 1694 1815 2128
prodej suvenyrd, knih, katalogd - 100 130 130 390 455 495 550 570 585 600
prondjem sdli = 180 300 309 318 328 338 348 358 369 380
prondjem prostor - fajovna a knihkupectvi - 120 124 127 131 135 139 143 148 152 157
prondjem prostor - CDF - - - - 95 143 148 152 157
prondjem apartmdnu (nebo rezidencni pobyty) - 72 120 124 127 131 135 139 143 148 152
PROVOZNI PRIJMY CELKEM - 859 936 1002 2310 2492 2899 3130 3476 3636 4032
Ostatni pfijmy:
dotace - Fondy EHP 34 695 3 855 - - - - - - - - -
dotace JAM {Ministerstvo kultury CR} - - 630 630 225 225 225 225 225 225 225
dotace - grant na rozifenou expozici - - - 2500 - - - - - - -
sponzoring (partner domu, kiub pratel) - 25 50 75 100 100 100 100 100 100 100
OSTATNI PRIJMY CELKEM 34695 3880 630 3205 325 325 325 325 325 325 325
PRIJMY CELKEM 34695 4739 1666 4207 2635 2817 3224 3455 3801 3961 4357
Investicni vydaje:
stavebni prdce a doddvky - MN21 94 000
roziifend expozice - vystavba a vybaveni - - 2500 2500 -
rekonstrukce objektu (exteriér i interiér) véetné fasddy - - - - 5000 - - - - 7500
INVESTICNI VYDAJE CELKEM 94000 - 2500 2500 - 5000 - - - - 7500
Provozni vydaje:
energie (plyn, elektfing, vodné a stofné) 300 750 750 950 950 950 1000 1000 1000 1050 1050
opravy, revize, dovybaveni objektu 250 200 80 80 80 80 85 85 85 S0 S0
nakup materidiu, drobny majetek 30 60 70 75 75 75 80 80 80 85 85
nakup sluieb 30 180 130 185 185 185 190 190 150 195 195
ndklady na dalsi akce BI (Ucinkujici, vystavy) 150 180 135 135 150 150 165 165 180 180 200
ndklady na prodej zboZi (suvenyri, knih, katalogi) - 75 100 100 300 350 380 420 440 450 460
ndklady na PR a marketingove aktivity 50 200 100 100 150 150 150 160 160 160 170
ndklady JAM {mimo osobnich) 2430 900 300 300 450 450 450 450 450 450 450
osobni ndklady - agenda JAM 1832 1300 1326 1353 1380 1407 1435 1464 1453 1523 1554
osobni naklady - recepce 300 850 867 384 902 920 938 957 976 996 1016
osobni naklady - technik, udriba, facility 200 500 510 520 kaal 541 552 563 574 586 598
osobni ndklady - obch. éinnost, proj. mgnt, produkece - 280 560 571 583 594 606 618 631 643 656
osobni ndklady - posileni stavajicich agend BJ 100 280 286 291 297 303 309 315 322 328 335
ndklady na vzdéldvdni - 50 55 55 55 60 60 60 65 65 65
poplatky, licence - 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
PROVOZNI VYDAJE CELKEM 5672 5855 5969 6250 6137 6266 6451 6578 6696 63851 6973
VYDAIE CELKEM 99 672 5 855 8469 8750 6137 11 266 6451 6578 6 696 6851 14473
CASH FLOW - 64977 - 1116 - 6803 - 4543 - 3502 - 8449 - 3227 - 3123 - 2896 - 2891 - 10116
PROVOZNI CASH FLOW - 5672 - A096 - 4083 - 5248 - 3827 - 3774 - 3552 - 3448 - 3271 - 3716 - 2041
SOUHRNNE CASH FLOW 64977 - 66093 - 72896 - 77439 - 80941 - 89300 - 92617 - 95739 - 08635 - 101525 - 111641

Zdroj: vlastni zpracovani dle Podnikatelské strategie rozvoje domu Masarykovo namésti 21 v Jihlavé
na obdobi 2023-2032
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Stavebni prace v¢. zakladniho vybaveni interiéru vyjdou meésto na cca 94 000 tis. K¢ (Uhrada v letech
2021-2023), na realizaci projektu mésto obdrzelo, resp. obdrzi dotaci z grantu v souhrnné castce
38 550 tis. K& Mésto ma v planu predat do konce roku 2023 prevaznou ¢ast objektu do spravy své
prispévkové organizace Brana lJihlavy, ktera vlJihlavé plni roli lokdlni organizace destinacniho
managementu. Vyzkumné Setteni rozkrylo predpokladané naklady na provoz objektu (odpovéd na
prvni ¢ast vyzkumné otdzky).

Naklady na provoz bude mit Brana Jihlavy hrazeny z pfispévku na provoz od zfizovatele, snahou
bude minimalizovat provozni ztratu prostfednictvim vydéle¢nych aktivit. Nicméné z vyzkumu
vyplynulo, Ze provoz objektu bude dlouhodobé ztratovy. Vedle aktivit Jihlavského architektonického
manualu, tj. agenda souvisejici se zptistupnénim a popularizaci historického dédictvi v Jihlavé
formou organizace workshopl, predndsek, vystav, komentovanych prohlidek v interiéru i mésté,
prodejem suvenyr( a katalogl (dale jen ,JAM®) Brana lJihlavy uzavie smluvni vztah tykajici se
provozu v ¢asti objektu s partnerem projektu, organizaci DOC.DREAM services s.r.o., kterd do domu
pfesune provoz Centra dokumentarniho filmu. Dle pfedchozich dohod a v ndvaznosti na podminky
projektu nebude béhem realizace projektu ani v dobé jeho udrzitelnosti (tj. do 30. 4. 2029)
organizace platit na prondjem prostor zadné financni prostredky. Hradit bude pouze naklady na
energie souvisejici s plsobenim v prislusné ¢asti objektu. Od 1. 5. 2029 bude najem odpovidat
Castce, kterou bude uz od pocatku usidleni a pIného provozu v objektu (od 1. 1. 2024) platit treti
subjekt plsobici vdomé, Knihkupectvi a ¢ajovna Kuba & Pafizek.

Brana Jihlavy bude muset vedle energii, sluzeb a ndkupu drobného materialu ¢i zajisténi béznych
oprav, udrzby a revizi pokryvat naklady na pracovni pozice souvisejici s projektem — koordinatora
JAM a dalsi Uvazek souvisejici s ¢innosti JAM, zajisténi recepce, technika — Udrzbare, pracovnika
zajistujiciho obchodni, produkéni a projektovou Cinnost.

Novy provoz spolu pfinese i zvySené naklady na stdvajici agendu v organizaci. Pfijmy se bude snazit
Brana Jihlavy generovat vedle Cinnosti JAM i poraddnim dalSich akci, prondjmem hudebniho a
malovaného sdlu, nabizenim apartmanu (primdarné pro tvlrcéi a umeélecké rezidencni pobyty, popf.
pronajem verejnosti) a prodejem publikaci a propagacnich predmét(i ¢i suvenyrd. S ohledem na
dosavadni zkusenost se taktéz pocita s tim, Ze na realizaci aktivit JAM se bude kazdoroc¢né zadat o
dotaci Ministerstvo kultury CR — do roku 2026 je redlna dotace ve vyéi 70 % uznatelnych nakladd,
v dalSich letech pak 50 % uznatelnych naklad(. Pfijmy se bude Brana Jihlavy snaZit zajistit i od
soukromych subjekt formou nabizeného sponzorstvi domu (klubového clenstvi).

Vyznamné zmensit ztratu z provozu by ve stfednédobém horizontu méla dle vyzkumu atraktivni
expozice a jeji zaclenéni do produktu cestovniho ruchu realizovaného v daném objektu kulturniho
dédictvi (odpovéd na druhou ¢ast vyzkumné otazky), idedlné s tématem historie, architektury a
stavitelstvi v Jihlavé a okoli véetné pfipominky nejvétsiho rozmachu mésta v obdobi dolovani a
zpracovavani stfibra. Dim bude ve formé jakési expozice zdarma zpfistupnén verejnosti sice jiZ od
jeho otevreni, ale vyzkum prokazal, Ze by byla velikd Skoda a z hlediska ekonomiky chyba tuto
expozici nerozsifit a nezmodernizovat a neudélat z ni velmi vydéle¢nou turistickou atraktivitu.
Expozice by méla prochazet celym domem v¢. Vytahu (ve vytahové Sachté budou umistény cenné
nalezy objevené pii provadéné rekonstrukci), hlavni expozi¢ni prostory by se mély nachazet
v gotickém sklepeni. Naklady na rozsSifenou expozici byly vyzkumnym Setfenim a kvalifikovanym
odhadem kalkulovany na 5000 tis. K¢ a snahou bude vyuZit néktery z grantovych programd.
V business planu je planovana vystavba a vybaveni expozice na roky 2025 a 2026 s vyuZitim grantu
ve vysi 50 % nakladd (rok 2026). Od roku 2027 by expozice mohla generovat rocni pfijmy min. 1 000
tis. K¢ odpovidajici o¢ekdvané rocni ndvstévnosti min. 10 000 platicich ndvstévniku. V souvislosti s
fungovanim expozice se da taktéz ocekavat vyrazny narust prodeje suvenyrt, knih a upominkovych
predmétd.
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Ve vydajich se objevuji i nadklady na vzdélavani zaméstnancl (snahou bude realizovat i spolecna
Skoleni pro zaméstnance vSech organizaci pUsobicich vdomé). Do business planu se dale promitly
naklady na nezbytny marketing souvisejici s aktivitami v domé, jejich zahrnuti do marketingovych
produktll, PR a propagace. Dale pak naklady na ucinkujici pro moznost organizovat akce ze strany
Brany Jihlavy ¢i ndklady souvisejici s vystavni €innosti. Velkou polozku rozpoctu tvofi osobni naklady
na nové pozice C¢i posileni agend stdvajicich. Prestoze bude dim po rekonstrukci, je potreba
kalkulovat s naklady na drobné opravy a dovybaveni, jednou za 5 let je potfeba pocitat s ndklady
zvySenymi, napf. z divodu potreby nové fasady.

U béznych provoznich vydaji dochazi k mirnému meziro¢nimu navySovani, jez reflektuje ocekavany
rast cenové hladiny. | v pfipadé provoznich ptijm dochdazi k mirnému navysovani s ohledem na
pldnované Upravy cen souvisejici s inflaci. V business modelu jsou zakomponovany jak polozky, které
vynakladd majitel objektu statutdrni mésto Jihlava, tak jeho pfispévkova organizace a hlavni
provozovatel objektu Brana Jihlavy. Ndklady spojené s provozem organizaci DOC.DREAM services
s.r.o., ktera do domu presune provoz Centra dokumentarniho filmu, a Knihkupectvi a ¢ajovna Kuba
& Pafrizek, se v business modelu domu neobjevuji, nemaji na né&j primy vliv.

Alternativni kalkulace business pldnu

NiZe jsou uvedeny dvé dal$i mozné varianty business pldnu, a to v zavislosti na jiné zvolené ptistupy
ohledné placené expozice vdomé. Ty jasné demonstruji jeji dulezitost v souvislosti s dlouhodobym
provozem objektu. Zmény oproti zakladni varianté uvedené v Tabulce 1 jsou pro snazsi orientaci
zvyraznény barevné.

Varianta uvedend v Tabulce 2 pocitd s tim, Ze Zaddna placena expozice vdomé nevznikne. V tomto
pfipadé sice budou provozni vydaje nizsi (vedle poklesu nakladli na energie nebude potreba
vynakladat tolik finan¢nich prostfedkl ani na propagacni predméty a marketingové aktivity), ale pro
provozovatele objektu (DMO Brdana Jihlavy) vypadne vyznamny pfijem v podobé vstupného, ktery
synergickym efektem vyvolava i vyssi pfijmy z prodeje suvenyra.
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Tabulka 2: Plan provozu objektu — varianta bez placené expozice (¢astky uvedeny v tis. K¢)

Provozni piijmy:

prodej vstupenek - akce B [JAM) - 122 204 204 224 224 246 246 271 271 298

prodej vstupenek - dalii akce BJ - 265 108 108 119 119 131 131 144 144 160

prodefystupenek—reziifend-expozice = 5 = e = = & = = = =

prodej suvenyri, knih, katalogd - 100 130 130 143 143 157 157 173 173 190

prondjem saii = 180 300 309 318 328 338 348 358 369 380

prondjem prostor - fajovna a knihkupectvi - 120 124 127 131 135 139 143 148 152 AL

prondjem prostor - COF = - — e = & 95 143 148 152 157

prondjem apartmdnu (nebo rezidenéni pobyty) - 72 120 124 127 131 135 139 143 148 152
PROVOZNI PRIIMY CELKEM = 859 986 1002 1063 1080 1241 1307 1384 1409 1494
Ostatni piijmy:

dotace - Fondy EHP 34 695 3855 - - - - -

dotace JAM (Mmrsterstvu ku!tury CR} - - 630 630 225 225 225 225 225 235 225

dotoeo grants = =

sponzoring (partner domu, kfub pfdatel) - 25 50 75 100 100 100 100 100 100 100
OSTATNI PRIIMY CELKEM 34 695 3 880 680 705 325 325 325 325 325 325 325
PRIJMY CELKEM 34 695 4739 1666 1707 1388 1405 1566 1632 1709 1734 1819

Investicni vydaje:

stavebm pmce a dedavky - MN21 94 000 5 % e = = =
!: + k !’J i - - - - - - -
rekonstru kce objektu (exteriériinteriér) véetné fasa - - - - 5 000 - - - - 7500
INVESTICNI VVDAJE CELKEM 94000 - - - - 5000 - - - - 7500
Provozni vydaje:
energie (plyn, elektfina, vodné a stocné) 300 750 750 750 750 750 800 800 800 850 850
opravy, revize, dovybaveni objektu 250 200 80 80 80 30 85 85 85 90 90
ndkup materidlu, drobny majetek 30 60 70 75 75 7 80 B0 80 85 85
nakup sluzeb 30 180 180 185 185 185 1950 150 150 195 195
naklady na dalii akce BI (Uéinkujici, vystavy) 150 180 135 135 150 150 165 165 180 180 200
naklady na prodej zboZi (suvenyrd, knih, katalogu) = 75 100 100 110 110 120 120 130 130 145
naklady na PR a marketingove aktivity 50 200 100 100 100 100 110 110 110 110 120
naklady JAM (mima osabnich) 2430 500 900 500 450 450 450 450 450 450 450
osobni ndklady - agenda JAM 1832 1300 1326 1353 1380 1407 1435 1464 1493 E5 1554
osobni ndklady - recepce 300 850 867 384 902 920 938 957 976 996 1016
osobni ndklady - technik, udrZba, facility 200 500 510 520 531 541 552 563 574 586 598
osobni ndklady - obch. ¢innost, proj. mgnt, produke - 280 560 571 583 594 606 618 631 643 656
osobni ndklady - posileni stavajicich agend BJ 100 280 286 291 297 303 309 315 322 328 335
ndklady na vzdéldvani - 50 55 55 55 60 60 60 65 65 65
poplatky, licence - 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
PROVOZNI VYDAJE CELKEM 5672 5855 5069 6050 5607 5776 5051 6028 6136 6281 6408
VYDAJE CELKEM 99672 5855 5969 6050 5697 10 776 5951 6028 6136 6281 13 908
CASH FLOW - 64977 - 1116 - 4303 - 4343 - 4309 - 9371 - 4385 - 4396 - 4427 - 4548 - 12089
PROVOZNI CASH FLOW - 5672 - 499 - 4983 - 5048 - 4634 - 4696 - 4710 - 4721 - 4752 - 4873 - 4914
SOUHRNNE CASH FLOW 64977 - 66093 - 7039 - 74739 - 79048 - 88419 - 92803 - 97199 - 101626 - 106173 - 118 262

Zdroj: vlastni zpracovani dle Podnlkatelske strategie rozvoje domu Masarykovo namésti 21 v Jihlavé
na obdobi 2023-2032

Druhd alternativni kalkulace popisuje velmi optimisticky scéndaf, kdy by navstévnost expozice
dosahovala 20 000 navstévnik(l v prvnim roce provozu, a expozice byla tak atraktivni, Ze by
pramérné vstupné mohlo byt nastaveno na cenu 150 K¢. Vyssi navstévnost expozice by vyvolala
soucasné vyssi prijmy z prodeje suvenyrda.

Vyznam placené expozice a jeji vliv na hospodarsky vysledek celého objektu je zejména patrny
z Grafu 1 srovnavajiciho provozni cash flow ve vSech trech variantach pfistupu k realizaci expozice.
Investice ve formé turistické atraktivity totiz nejen Ze pfinese pfijmy ze vstupného, ale ma
sekundarni vliv i na zvyseni pfijm0 z prodeje suvenyr( a propagacnich material(. Zahrnuti nabidky
do produktu cestovniho ruchu (napt. spolecna vstupenka se ZOO Jihlava) muze zvysit celkovou
navstévnost objektu (i pfi drazSim vstupném odpovidajicim atraktivité expozice) a v delSim
horizontu zajistit dokonce pokryti provozni ztraty objektu, resp. dosazeni kladného hospodarského
vysledku. Neexistence placené expozice by naopak jen prohlubovala provozni ztratu.
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Tabulka 3: Plan — varianta drazsi a navstévovanéjsi expozice (¢astky uvedeny v tis. K¢)

Provozni piijmy:

prode] vstupenek - akce Bf (JAM) - 122 204 204 224 224 246 246 271 271 298

prode] vstupenek - dalsi akce B - 265 108 108 119 119 1240 131 144 144 160

prodej vstupenek - rozifend expozice - - - - 3000 3225 3795 4043 4680 4 860 5400

prodej suvenyrd, knih, katalogd = 100 130 130 650 700 750 790 830 860 885

prondjem sali = 180 300 309 318 328 338 348 358 369 380

prondjem prostor - éajovna a knihkupectvi - 120 124 127 131 135 139 143 148 152 ok

prondjem prostor - COF = = - 5 & = 95 143 148 152 157

prondjem apartmanu (nebo rezidenéni pobyty) - 72 120 124 127 131 135 139 143 148 152
PROVOZNI PRIIMY CELKEM = 859 986 1002 4570 4862 5629 5983 6722 6956 7589
Ostatni piijmy:

dotace - Fondy EHP 34 695 3855 - -

dotace JAM (Ministerstvo kultury CR) - - 630 630 235 235 235 235 235 235 235

dotace - grant na rozsifenou expozici - - - 2500 -

sponzoring (partner domu, kiub pratel) - 25 50 75 100 100 100 100 100 100 100
OSTATNI PRIJMY CELKEM 34695 3 880 680 3205 325 325 325 325 325 325 325
PRIJMY CELKEM 34 695 4739 1666 4207 4 895 5187 5954 6308 7047 7281 7914

Investiéni vydaje:

stavebni prdce a doddvky - MN21 94 000
roziifend expozice - vystavba a vybaveni - - 2500 2500 -
rekonstrukce obfektu {exteriér i interiér) vietné fasd - - - - 5000 - - - - 7500
INVESTICNI VYDAIE CELKEM 94000 - 2500 2500 - 5000 - - - - 7500
Provozni vydaje:
energie (plyn, elektrina, vodné a stocné) 300 750 750 950 950 950 1000 1000 1000 1050 1050
opravy, revize, dovybaveni objektu 250 200 80 80 80 80 85 85 85 S0 30
ndkup materidlu, drobny majetek 30 60 70 75 75 75 80 80 80 85 85
ndkup sfuieb 30 180 180 185 185 185 150 150 150 185 185
ndklady na dalsi akce BY (ucinkujici, vystavy) 150 180 135 135 150 150 165 165 180 180 200
ndklady na prodej zbo#i (suvenyrd, knih, katalogt) = 75 100 100 500 540 580 610 640 660 680
ndklady na PR a marketingové aktivity 50 200 100 100 150 150 150 160 160 160 170
ndkiady JAM {mimo osobnich) 2430 500 500 500 450 450 450 450 450 450 450
osobni ndklady - agenda JAM 1832 1300 1326 1353 1380 1407 1435 1464 1433 1523 1554
osobni ndklady - recepce 300 850 867 884 902 920 938 957 976 996 1016
osobni ndklady - technik, udrzba, facility 200 500 510 520 531 541 552 563 574 586 598
osobni ndklady - obch. ¢innost, proj. mgnt, produke - 280 560 571 583 594 606 618 631 643 656
osobni ndklady - posileni stavajicich agend BJ 100 280 286 291 297 303 309 315 322 328 335
ndklady na vzdéldvdni - 50 55 55 55 60 60 60 65 65 65
poplatky, licence - 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
PROVOZNI VYDAJE CELKEM 5672 5855 5969 6250 6337 6456 6651 6768 6896 7061 7193
VYDAJE CELKEM 09 672 5855 8469 8750 6337 11 456 6651 6768 6396 7061 14 693
CASH FLOW - 64977 - 1116 - 6303 - 4543 - 1442 - 6269 - 697 - 460 150 219 - 67719
PROVOZNI CASH FLOW - 5672 - 499 - 4983 - 5248 - 1767 - 1584 - 1022 - 785 - 175 - 106 396
SOUHRNNE CASH FLOW - 64977 - 66093 - 72806 - 77439 - 78881 - 85150 - 85847 - 86307 - 86156 - 85937 - 02716

Zdroj: vlastni zpracovani dle Podnikatelské strategie rozvoje domu Masarykovo namésti 21 v Jihlavé
na obdobi 2023-2032

Jak smysluplné a z hlediska provozu udrzitelné vyuzit kulturni objekt pro rozvoj cestovniho ruchu
v destinaci popisuji i jini autori, napf. MaclLeod (2006) ¢i Ismagilova et al. (2015). Hume (2014)
zminuje v souvislosti s turistickou atraktivitou v kulturnim objektu stejné jako bylo zjisténo timto
vyzkumem i efekt vyvolanych pfijmé formou zvy$eného prodeje suvenyr(i. Zadny z vyzkumnikd viak
neprovadél komparaci hned tfi variant mozného zpUsobu provozu kulturné-historického objektu
v ndvaznosti na existenci ¢i absenci vydélecné turistické atraktivity. Limitem vyzkumu byl konkrétni
objekt, ktery ma sva specifika a ¢astecné dané podminky jeho budouciho vyuziti (schvaleny projekt).
V pripadé vétsi volnosti by mohl byt zkouman i vyznamnéjsi pfinos zaclenéni turistické atraktivity do
kulturniho produktu cestovniho ruchu. Vzhledem ktomu, Ze vyzkumnou cinnosti vznikl plan
budouciho vyuziti objektu a financovani aktivit ze strany lokalni organizace destinacniho
managementu, nabizi se provézt v ¢asovém odstupu verifikaci plnéni stanoveného planu. Stejné tak
pripadné zaclenéni nabidky do produktd cestovniho ruchu mulze byt predmétem dalsiho vyzkumu.
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Pripadova studie, resp. vysledky vyzkumu provedené na konkrétnim objektu v Jihlavé mohou byt
validovany i na jakémkoli jiném kulturné-historickém objektu.

Graf 1: Komparace provozniho cash flow tfi variant pfistupu k realizaci expozice v objektu
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Zdroj: vlastni zpracovani dle Podnikatelské strategie rozvoje domu Masarykovo namésti 21 v Jihlavé
na obdobi 2023-2032

Zavér

V rdmci vyzkumu bylo zkoumano, jak bude vypadat provoz kulturniho objektu ze strany organizace
destinacniho managementu z hlediska jeho rentability, resp. jaky vyznam muze mit zaclenéni
vyrazné turistické atraktivity do produktu cestovniho ruchu z hlediska hospodareni kulturniho
objektu. Clanek a jeho vyzkumnd ¢&ast odhalila, 7e dim Masarykovo namésti 21, ktery je
rekonstruovan za Ucelem vzniku jednoho z kulturnich a spoleéenskych center mésta Jihlavy, kde ale
budou zaroven kancelare a zazemi pro organizace zajistujici aktivity v objektu, bude mit ztratovy
provoz, a to nejen kvali rostoucim a tézko predvidatelnym cendm energii (odpovéd na prvni ¢ast
vyzkumné otdzky). Snahou hlavniho provozovatele objektu, DMO Brana Jihlavy musi byt aktivity
organizované v domé co nejvice ekonomizovat a snizovat tak provozni ztratu. Ta se i tak bude dle
vyzkumu pohybovat ve vysi cca 3 800-2 900 tis. K¢ ro¢né, kdyz nebudou zohlednovany jednordzové
investice. Organizace kulturnich akci je bohuzZel prakticky vzdy ztratova. Pfijmy jsou tvoreny jak
vlastnimi aktivitami organizace Brana Jihlavy, tak diky pronajmu sal(i a apartmanu. DalSim pfijmem
muzZe byt prodej suvenyrl a propagacnich pfedmétli a podpora ze strany partnert, napr. formou
klubového ¢lenstvi, tyto prijmy vSak vyrazné ekonomiku provozu nezlepsi.

Na zakladé vyzkumu a zpracovani business planu objektu je mozné zodpovédét i druhou cast
vyzkumné otazky. Ze strednédobého i dlouhodobého hlediska mizZe provozni ztratu vyznamné snizit
pouze existence vyrazné turistické atraktivity. Proto je v ramci strategie navrhovano rozsifeni a
zmodernizovani expozice, kterd by se méla nachdzet v gotickych sklepnich prostorach a dale
prochazet celym domem véetné vytahu tak, aby mohl byt navstévnikiim nazorné a prostrednictvim
nalezl pri rekonstrukci prezentovan vyvoj architektury a stavitelstvi v Jihlavé a nejblizsim okoli.
Expozice by mohla byt ,zlevnéna“ diky vyuziti nékterého z grantovych programd, v business planu
se kalkuluje s dotaci 50 %, tj. 2 500 tis. K¢ pti hodnoté investice 5 000 tis. KE. Atraktivni expozice
v samém centru krajského mésta mize zcela jisté hned v prvnim roce po otevreni oslovit k navstévé
10 000 platicich osob ro¢né, coz muze pfi primérné cené vstupného 100 K¢ na osobu cinit pfijem
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minimalné 1 000 tis. K¢ ro¢né a dale se pak projevit ve zvyseném prodeji suvenyrli a upominkovych
pfedmétl. Diky propagaci se da ocekavat kazdorolni mirné zvySovani navstévnosti (16 000
navstévnikl v r. 2033), coz pfi navySovani ceny vstupného o 10 % ve dvouletych intervalech bude
provozni ztratu domu dokonce meziro¢né snizovat (jiz uvedenych cca 3 800-2 900 tis. K¢ rocné).
Provozni ztrata se tedy diky existenci atraktivni placené expozice mlze vyznamné sniZzovat, coZ se
v konec¢ném dusledku projevi ve snizujicim se prispévku na provoz organizace Brany Jihlavy ze strany
zfizovatele - statutarniho mésta Jihlavy (v business planu neni zohlednéno, nebot tento pfispévek
by byl zaroven vydajem mésta, coz by nemélo na financni stranku zZadny vliv).

Jak je existence atraktivni placené expozice vdomé pro jeho provoz stézejni, ukazuji zejména dvé
alternativni varianty business planu. Pokud by Zadna placena expozice v objektu nevznikla, bude se
provozni ztrdta pohybovat v rozmezi 4 600 — 4 900 tis. K¢ ro¢né, a na rozdil od varianty s expozici se
bude provozni ztrata navic kazdoro¢né zvySovat. A to i kdyz klesnou naklady na energie v objektu a
na marketingové aktivity, protoze nabidka nebude tak atraktivni. Klesne totiz i pfijem z prodeje
propagacnich pfedmét(l, nebot se zde da ocekavat pfima souvislost s navstévnosti domu. Pokud by
se naplnily nejoptimisti¢téjsi scénare a navstévnost expozice by dosahla v prvnim roce dokonce
20 000 osob a mirnym navysovanim i diky efektivnimu marketingu a vyuziti navstévnosti ZOO Jihlava
napt. formou spolecnych produktl cestovniho ruchu by navstévnost do roku 2033 stoupla na 27 000
osob, a pfi ne zcela neredlném nastaveni pocatecni primérné ceny vstupného 150 K¢ na osobu, a
stejné jako v realistické varianté pfi zohledfiovani meziro¢niho navysovani ceny vstupného o 10 %
ve dvouletych intervalech, a vyvolanym zvySenim pfijm0 z rostouciho prodeje propagacnich
pfedmétl a suvenyr(, tak by se hospodarsky vysledek za cely objekt v roce 2031 dostal dokonce do
cernych Cisel.

Je tedy zcela zfejmé, Ze kulturni objekt sdm o sobé vyrazny financni ptinos pro cestovni ruch nema.
AZ jeho zahrnuti do produktu cestovniho ruchu jako soucast atraktivnéjsi turistické nabidky, a
idedlné i jeho propojenim s nabidkou dalSich turistickych cild v destinaci m(zZe zajistit jeho
prokazatelny pfinos pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci, coZ je pfilezitost pro pfislusnou
organizaci destina¢niho managementu. Jisté by bylo zajimavé s odstupem nékolika let prozkoumat,
zda se navrieny plan podafilo realizovat a zejména pak jakou variantu expozice statutarni mésto
Jihlava, resp. Brana Jihlavy, pfispévkova organizace zvolily.

Podékovani
Tento ¢lanek vznikl diky realizaci projektu KU-CH1-007 Obnova domu Masarykovo namésti 21,
Jihlava podporeného z Fondd EHP 2014-2021 v ramci vyzvy na Revitalizaci movitého a nemovitého
kulturniho dédictvi (CH1) programu Kultura a diky svoleni feditele Brany lJihlavy, pfispévkové
organizace.
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Issue of Ensuring Comprehensive Security in the Hotel Industry
in the Czech Republic

Tomas Cincala, Petra Vrtalovd, Martin Hrinko & David Palicka

Abstract

The purpose of the study is to describe the basic security risks associated with the operation of
hotels in the Czech Republic, especially hotels with higher accommodation capacities, to evaluate
the current state of hotel safety, not only in terms of physical safety, but also the safety and health
protection of persons located on the premises of hotels, both accommodated guests and staff. The
basic legislation dealing with the issues of security, safety and tourism will also be briefly described.
The authors will analyse security risks using selected methods and propose measures to minimize
security risks, taking into account the financial demands of their application in practice in the
context of the current energy crisis, which will undoubtedly affect the rising prices of not only
accommodation, but will affect tourism as such. The paper will contain the main findings after the
analyses, the conclusion of the submitted paper will consist of an interpretation of the findings and
a proposal for the implementation of specific measures leading to minimizing security risks in the
hotel industry.

Key words: Safety. Hotel. Risk. Tourism.

Introduction

Accommodation services are a basic condition for the development of tourism. They are
characterized as the possibility of temporary accommodation outside the permanent residence. It
can be said that the development of accommodation facilities, hotels in our case, is linked to
changes in society, whether political, economic or social, and these changes affect the movement
of people outside their permanent residence and also affect the development of various types of
accommodation facilities. The first accommodation facilities were inns, which were related to the
development of business travel and, for example, the development of transport, post and railways.
These facilities are the forerunners of hotels, with hotels first appearing as accommodation for
travellers in the late 18™ and early 19 centuries, and large luxury hotels beginning to emerge in the
late 19t and early 20t centuries in parallel with the formation of the first hotel associations. The
hotel industry is now an integral part of the tourism industry, and its subject matter is primarily the
construction, management and organization of hotels, including the provision of hotel operations
and the provision of quality hotel services (Indrova, 2007, p. 31). In this area, the security aspects of
hotels should not be overlooked, not only in terms of physical security, but also the safety and health
of the people on the premises, both guests and staff. Especially nowadays, the issue of security
threats and risks is an increasingly debated topic, and the authors ask and answer the research
guestions in the conclusion, which are:

1) Is the current state of hotel security in terms of physical security and health and safety sufficient?
2) Will the proposed risk minimisation measures be financially acceptable in the current energy crisis

and will the quality of services and tourism as a whole be affected?
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Literature review
Occupancy rate of accommodation facilities, price and cost trends

The Association of Hotels and Restaurants of the Czech Republic (hereinafter referred to as “AHR
CR”) in cooperation with Data Servis - informace s.r.o. conducted a survey among AHR CR members,
i.e. accommodation facility operators and the public, which focused on the expected development
of tourism during the summer holidays in 2022. The occupancy rate of accommodation facilities in
the Czech Republicin 2022 was mostly up to 60% of capacity. Occupancy rates for the 2022 summer
holidays were predicted by the majority of accommodation facility operators to be roughly the same
as in 2021, however 37% of the accommodation providers surveyed expected lower interest from
domestic tourists, due to higher interest in foreign holidays, but that they would also try to save
more on holidays. Gradually, foreign tourists from Germany, Slovakia, Poland, but also Great Britain,
the USA and the Netherlands began to return to the Czech Republic. Increased interest was also
recorded from France and Spain. However, hotel operators' operating expenses have been rising
steadily since the beginning of 2022, mainly due to rising operating costs, jump growth in energy
prices, but also, for example, rising staff wages (Association of Hotels and Restaurants of the Czech
Republic, 2022).

Despite the COVID-19 disease pandemic, when hotel capacities, especially in the capital city of
Prague, decreased to some extent, Prague is still one of the most attractive in the CEE region.
Cushman & Wakefield evaluated 20 cities in the region and Prague ranked first. By 2024, new
accommodation facilities are forecast to open, especially in the luxury segment, offering nearly
2,000 hotel rooms and more than 1,700 m? of meeting space. The convention industry was doing
well before the pandemic, but during the pandemic the number of events and delegates attending
in one of the top 10 most popular convention destinations in the world dropped by almost 80%
(Newsroom TTG, 2022).

Security as a complex phenomenon

The safety of people and their environment is unattainable in absolute form, so only an acceptable
level of safety is attainable. Providing safety concerns all people and covers a wide range of areas
such as the protection of health and life of people, security of property, external and internal
security of the state, but also fire and physical protection (Fiala & Vilasek, 2010).

Figure 1: Maslow's pyramid, own creation

SELF-
ACTUATION

SELF-ESTEEM

/ LOVE AND BELONGING \
/ SAFETY AND SECURITY \

/ PHYSIOLOGICAL NEEDS \

Source: Own elaboration according to Mcleod, 2023.
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One's actions are influenced by fears for one’s life and the lives of one’s loved ones, but also by fears
for one’s property. A. H. Maslow, an American psychologist of the humanistic school, ranks the need
for security in his pyramid of needs after physiological needs at the second basic level of lower order
needs (Smolik & Smid, 2010). Maslow's classification of needs is represented as a pyramid (Figure 1).
Security is a state in which there are no threats to the reference object, or the risk of possible threats
is substantially eliminated. In this case, it is a so-called negative definition. In the case of defining a
state in which the reference object sufficiently secures its interests, we speak of a positive definition.
Safety is subjective and objective. Objective safety means the state of threats that do not exist in
reality or are eliminated to a sufficient extent, while subjective safety means the state when the
reference object believes that threats do not exist and are eliminated at the same time. The
reference object is the entity to whose interests safety is related (Smolik & Smid, 2010, p. 9-10).
Reflections on the issue of safety, individual risks and the related applications of preventive
measures have been part of human history since the beginning and have always corresponded with
the material and technological level achieved. Safety can also be characterized as a state of the
system where there is a real probability of harm to the protected interests, which then determines
the scope of protection options against actual safety risks. Organised crime and the increasingly
topical terrorism are significant security risks for the Czech Republic since the beginning of the 21
century (Séurek & Marsalek, 2014, p. 11).

Safety is generally defined as the absence of danger and as such it cannot exist without an object of
threat, so it always refers to someone or something. Safety is a state of human consciousness
without danger or life without danger, a state without fear and with certainty for the future. In each
safety environment, it is possible to identify places or spaces where the safety situation will be
different. In some places it will be more favourable, in others the level of risk and threat will be high.
Safety is a complex phenomenon whose structure, content and functions transcend not only one
discipline but entire scientific fields (Hrinko, 2020, p. 55-56).

Attackers are increasingly targeting unprotected locations with a high concentration of people,
regardless of whether they are religiously or politically symbolic sites — the so-called “soft targets”.
Although the term “soft targets” is not precisely defined, they are places with a high concentration
of people and a low level of security against violent attacks, which are a choice of target for attacks
for this characteristic, for example terrorist attacks. The group of soft targets includes, among
others, hotels, but for the sake of completeness, the authors also mention other soft targets such
as school facilities, including student dormitories, canteens, libraries and study rooms, shopping
centres, marketplaces and shopping malls, cinemas, theatres, entertainment centres, gatherings,
parades, demonstrations, bars, clubs, discos, etc. (Ministry of the interior of the Czech Republic).

Basic employer obligations in the field of occupational safety and health

One of the basic legal regulations for ensuring Occupational Health and Safety (hereinafter referred
to as “OHS”) is undoubtedly Act No. 262/2006 Coll., the Labour Code, as amended (hereinafter
referred to as the “Labour Code”). The provisions of Section 101 (2) of the Labour Code stipulate
that OHS care imposed on employers pursuant to para. 1 or special legal regulations is an integral
and equal part of the job duties of managing employees at all levels of management. In this case,
we also proceed from the provisions of Section 302 of the Labour Code according to which the
manager is obliged to create favourable working conditions and ensure OHS. In other words, the
relevant manager is always responsible for meeting the OHS requirements, even if a person
professionally qualified to prevent risks works at the workplace. Such a person is not an executive
body for the performance of tasks in the field of OHS (Neugebauer, 2010, p. 33).
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In general, however, the basic obligations of the employer also result from other legal regulations,
especially from the provisions of Section 5 (1) of Act No. 309/2006 Coll., which regulates further
occupational health and safety requirements in employment relationships and the assurance of
safety and health in the activity or provision of services outside employment relationships and the
provisions of Section 3 (2) of Government Regulation No. 101/2005 Coll., on further requirements
for workplace and working environment.

To summarize the basic obligations of the employer, it is obliged to systematically require and check
compliance with legal and other regulations to ensure OHS, to organise OHS inspections at all its
workplaces at least once a year and to eliminate any deficiencies. It is also obliged to carry out
assessments of the risks arising from possible sources of health and safety hazards in relation to the
activities performed. The employer must create a safe and healthy working environment and
working conditions and, last but not least, take risk prevention measures (Novotny, 2021, p.5).

OHS in the context of fire protection

Fire protection is the most pervasive area of OSH. Highly dangerous emergencies are therefore
undoubtedly fires, in which people’s lives and health are at risk and in which significant damage to
property occurs. The investigation of the causes of fires is one of the complex technical disciplines
within the activities that affect the field of fire protection. Determining the specific cause of a fire is
not only important for law enforcement authorities to prosecute the perpetrator of a crime,
whether intentional or negligent, but it is also important for prevention in certain types of buildings
and operations (Pekar, 2011, p. 2-3).

In order to take adequate measures in connection with fires, it is necessary to know the
characteristics of the building and the fire safety management strategy, but also information about
the number of people in the building, the evacuation methods and the types of escape routes. The
reaction of those present in the building is influenced by their knowledge of the building and its
equipment. Persons who use the facility on a regular basis know the escape routes from the facility,
unlike those who do not have this knowledge; they will try to leave the facility by the same route
they came in (Kucera & Kaiser, 2007, p. 152-153).

Health and safety risks of working in hotels

The staff of hotels with higher accommodation capacities includes mainly reception staff, security
staff, kitchen staff, porters, but last but not least laundry staff, administrative staff and many others,
but the priorities are: reception, cleaning and maintenance. The main risks to occupational safety
are, for example:

- Working with computer monitors — receptionists can suffer from repetitive strain injury (carpal
tunnel syndrome, cervical spine problems, eye pain and vision problems). Recommendations
for prevention include maintaining the correct body position, combined with breaks from work
and sufficient training for workers in this area.

- Shift work — often leads to sleep disturbances, digestive and other health problems and, among
other things, the development of stress disorders; night shifts in hotels are often associated
with improper air exchange (air conditioning is usually switched off at night).

- Lifting loads —handling guests' luggage. This is where proper training in proper lifting techniques
is in required to eliminate damage to the back, neck, legs and the existence of luggage trolleys
fitted with locking swivel castors.

- Parking in hotel garages — staff provide parking for guests' vehicles, maintenance of parking
spaces. The risks are not only from being hit by vehicles, but also from inhaling exhaust fumes,
mainly containing carbon monoxide, as well as from asbestos. Here it is appropriate to train
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workers in the effect of chemicals on the human body. However, in garages, workers can also
be injured by falling from ladders or physically assaulted or robbed. Last but not least, there is
a need to take preventive measures against traffic accidents by clear road signs, adjusting the
right of way, etc.

- Cleaning area — includes risks of damage from repetitive strain, exposure to chemicals,
workplace accidents caused by falls and cuts when taking out bins. Prevention means the
provision of personal protective equipment (rubber gloves), proper training in the effects of
chemicals on the human body, etc. (Bezpecnost prace v hotelich, 2013).

Data and Methods

The contribution is based on the obtained data and also takes into account historical facts that
influenced the development of tourism and tourism not only in the Czech Republic but also in
Europe. The development of accommodation establishments is closely linked to political, economic
and social changes affecting the movement of people outside their homes and influencing the
development of various types of accommodation. The hotel industry is an integral part of tourism
and its subject is the construction, management and organization of hotels, ensuring their operation
and providing hotel services. This undoubtedly has an impact not only on people's lives, but also on
the development of the sciences of construction, automotive and tourism in Europe. The data were
obtained by extensive research in libraries and historical sources available in scientific libraries and
in electronic form. In addition to the descriptive part and answering research questions, the authors
of the paper aim to describe aspects of hotel safety in terms of physical safety, as well as personal
health and safety, taking into account the current financial demands of operation. The discussion
regarding physical security can be conducted with regard to the ever-increasing risk of being
attacked by an active attacker, as hotels and accommodation facilities are so-called "soft targets",
i.e. places and a higher concentration of people. Here, greater emphasis should be placed on more
frequent and consistent training of employees, especially with an emphasis on establishing a unified
procedure or creating a methodology in the event of an attack by an active attacker. In the issue of
OSH, it is possible to discuss the implementation of more frequent training of employees in the given
area, so that the current trend of low occupational accidents in hospitality, accommodation and
catering does not have an increasing tendency.

Results and discussion

Finally, to compare the occupational injury rate, the authors mention that in 2020, a total of 41,358
cases of incapacity for work due to occupational injuries were reported in the Czech Republic, of
which 12,677 were suffered by women. Compared to the previous year, 2021, there was a 7.2%
decrease in the number of occupational accidents with incapacity for work in 2020. In contrast, the
absolute number of days off work due to occupational accidents increased by 2.1%. In terms of
relative occupational injury rates, the rate of occupational accidents with incapacity for work per
100 insured persons fell from 0.94 to 0.88 in 2020 (i.e., by 6.4%).
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Figure 2: Share of occupational injuries in 2020 by CZ-NACE classification of economic entities
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Source: Own elaboration according to Vyzkumny Ustav bezpecénosti prace, v. v. i., 2020.

Eight Regional Labour Inspectorates in the Czech Republic registered a total of 32,490 occupational
accidents in 2022, of which 79 were fatal, 753 serious occupational accidents and 31,658 other
occupational accidents. By comparison, the highest number of occupational accidents was
registered by the Regional Labour Inspectorate for the Moravian-Silesian Region and the Olomouc
Region (5,947 occupational accidents, including 11 fatal occupational accidents, 138 serious
occupational accidents and 5,798 other occupational accidents) and by the Regional Labour
Inspectorate for the South Moravian Region and the Zlin Region (5,612 occupational accidents,
including 15 fatal occupational accidents, 148 serious occupational accidents and 5,449 other
occupational accidents). On the contrary, the lowest number of occupational accidents was
recorded by the Labour Inspectorate for the Capital City of Prague (2,204 occupational accidents,
including 5 fatal occupational accidents, 62 serious occupational accidents and 2,137 other
occupational accidents) and by the Labour Inspectorate for the Central Bohemia Region (3,288
occupational accidents, including 4 fatal occupational accidents, 88 serious occupational accidents
and 3,196 other occupational accidents).

Table 1: Occupational injuries in the Czech Republic in 2022

Regional Inspectorate Occupational injuries Total occupational injuries
Fatal | Serious | Others
Capital City of Prague 5 62 2,137 2,204
Central Bohemia Region 4 88 3,196 3,288
South Bohemia and Vysocina Regions 14 90 3,881 3,985
Pilsen and Karlovy Vary Region 12 44 3,658 3,714
Usti nad Labem and Liberec Regions 12 104 3,662 3,778
Hradec Kralové and Pardubice Regions 6 79 3,877 3,962
South Moravia and Zlin Regions 15 148 5,449 5,612
Moravian-Silesian and Olomouc Regions 11 138 5,798 5,947
Total injuries as of 31/12/2022 79 753 31,658 32,490

Source: Own elaboration according to Statni Ufad inspekce prace, 2022.
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Comparing the occupational injury rates for 2020, 2021 and 2022, it can be concluded that they are
on a downward trend. Pursuant to the provisions of Section 102 of Act No. 262/2006 Coll., the
Labour Code, as amended, the employer is obliged to create a safe and non-threatening working
environment and working conditions by appropriate organisation of OHS and by taking measures to
prevent risks. Risk prevention means all measures following from legal and other regulations for the
assurance of OHS and employer's measures which aim at preventing risks, eliminating them or
minimizing the effect of non-removable risks. The employer is therefore obliged to continuously
search for hazardous factors and processes in the working environment and working conditions and
to identify their causes and sources. On the basis of this finding, it shall seek and assess risks and
take measures to eliminate them, and implement such measures so that, as a result of more
favourable working conditions and levels of critical factors, work previously classified as hazardous
according to a special legal regulation can be classified in a lower category. To this end, it is obliged
to regularly check the level of occupational safety and health, in particular the condition of
production and working means and equipment and the level of risk factors in working conditions,
and to observe the methods and manner of identifying and assessing risk factors in accordance with
a special legal regulation. If it is not possible to eliminate the risks, the employer is obliged to
evaluate them and take measures to limit their effects so that the risk to the safety and health of
employees is minimised. The measures taken are an integral and equal part of all employer activities
at all levels of management. The employer must keep documentation on the search for and
assessment of risks and on the measures taken in accordance with the first sentence (Act No.
262/2006 Coll.).

Answers to the research questions
1) Is the current state of hotel security in terms of physical security and health and safety sufficient?
The authors concluded that currently the issue of physical safety is at an acceptable level, mainly
due to the existence of security personnel, security of hotels with CCTV, but it is still necessary to
keep in mind that hotels and other facilities providing accommodation services are so-called “soft
targets” with a higher concentration of people, where various incidents can occur, which can
endanger the lives and health of not only the guests, but also the staff.
There is still room for improvement in the area of occupational safety and health, however, even
here it can be stated that it is at a good level, Chart 1 shows that the share of occupational injuries
in the hospitality, accommodation and catering sector is only 1.7% according to the CZ-NACE
classification of economic entities in 2020.
2) Will the proposed risk minimisation measures be financially acceptable in the current energy
crisis, and will the quality of services and tourism as a whole be affected?
In this regard, the authors concluded that measures to minimise risks, not only in the area of physical
safety, but also in the area of occupational health and safety will be financially acceptable, but the
current energy crisis associated with high energy prices will undoubtedly lead to an increase in prices
for services provided in the hotel industry, not only for accommodation, but also for catering and
others. Most likely, however, tourism will develop due to the number of foreign visitors.

Conclusion

In conclusion, it can be stated that the authors of the paper, with the help of extant sources and
citations, have developed a relevant basis for answering research questions related to the special
topic of this year's Jihlava conference — “Historical and Cultural Heritage and its Importance for
Tourism” under the “Research in Tourism” sub-topic. As described in the paper, tourism will not
stop due to the energy crisis, but it can be predicted that many accommodation providers will be
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forced to at least suspend their business activities for these reasons. In the paper, the authors used,
among other things, available information concerning the comparison of the occupational accident
rate in 2020-2022, on the basis of which it can be stated that the work accident rate has a decreasing
tendency. There is still room for improvement in the area of OSH, but it can be said that it is at a
good level, so it is necessary to at least maintain this trend. Fire protection is also an important part
of OSH, fires are highly dangerous emergencies that cause damage to the health and lives of people,
but also high damage to property. Determination of the specific cause of fire is one of the complex
technical disciplines in the category of activities that concern the field of fire protection and is
important not only for law enforcement authorities for the possible prosecution of the perpetrator
of the crime, but also for the prevention of fires in individual types of buildings and operations.
Physical security issues were also described in the context of possible attacks, such as terrorist
attacks, on unprotected places with a high concentration of people and a low level of security, i.e.
so-called "soft targets", where hotels and accommodation facilities also fall. Despite the fact that
the issue of physical security is currently at an acceptable level, the authors came to the conclusion
that it would be appropriate to unify the procedure of employees or create a methodology for the
procedure in the event of an active attacker attacking employees or guests of accommodation
facilities.
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Jak si poradit s overturismem bez regulaci?

How to Deal with Overtourism without Regulations?

Emil Drapela

Abstrakt

Clanek prezentuje ptiklad aplikace strategie eliminace negativnich vlivii overturismu na modelovém
regionu Jizerské hory. Nejprve jsou popsany zasady, na zakladé kterych je vhodné strategii vytvofit,
a dobré praktiky, které je moiné pritom vyuzit. Dale jsou analyzovdany mozné dlvody, které
overturismus v lokalité zplGsobuji a zminéna vhodnd opatfeni, jak jeho negativni dopady omezit.
Vysledky pro turisticky region Jizerské hory ukazaly, Ze vétSinu problému s overturismem zpusobuje
mala kapacita prijezdovych komunikaci a parkovist v destinaci. Navriend strategie pocita
s vytvorenim rezervacniho systému pro nejvyuZivanéjsi parkovisté pfimo u vychodist turistickych
stezek, nebo se zfizenim zachytného parkovisté v mésté Liberci, odkud na vychodisté turistickych
cest zaveze navitévniky autobus. Ucelem ¢lanku je komplexnim zplsobem vysvétlit, jak se
overturismu brdanit bez nutnosti zavadét regulace, které by cestovni ruch v destinaci omezovaly.

Klicovd slova: Interakce mistni obyvatel-ndvstévnik. Kapacita unosnosti. Percepce overturismu.
Rozvoj destinaci. UdrZitelnd strategie.

Abstract

The article presents an example of the application of the strategy of eliminating the negative effects
of overtourism on the model region of the Jizera Mountains. First, the principles based on which it
is appropriate to create a strategy, and the good practices that can be used are described.
Furthermore, the possible reasons that cause overtourism in the locality are analyzed, and suitable
measures to limit its negative effects are mentioned. The results for the tourist region of the Jizera
Mountains showed that most of the problems with overtourism are caused by the low capacity of
access roads and parking lots in the destination. The proposed strategy foresees the creation of a
reservation system for the most used parking lots directly at the starting points of the hiking trails,
or the establishment of an intercept parking lot in the city of Liberec, from where a bus will take
visitors to the starting points of the hiking trails. The purpose of the article is to explain in a
comprehensive way how to defend against overtourism without the need to introduce regulations
that would limit tourism in the destination.

Keywords: Carrying capacity. Destination development. Local-visitor interaction. Overtourism
perception. Sustainable strategy.

Uvod

Overturismus je problém, se kterym se musi potykat fada uspésné se rozvijejicich destinaci. Je to
faktor, limitujici rozvoj téchto destinaci a zpUsobujici negativni postoje vici cestovnimu ruchu u
mistnich obyvatel. Rozvoj turismu, ktery byl v téchto destinacich dfive chapan jako cenny prvek
mistniho rozvoje, je nahle vnimdan jako neZadouci, navstévnici oznadovani jako vetfelci a
poskytovatelé sluzeb zamérenych na cestovni ruch vnimani malem jako nepratelé. Pfitom dlvody
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vzniku overturismu v destinacich byvaji ¢asto resitelné, a to mnohdy i v predstihu, preventivné.
V ¢eském prostiedi hraje mnohdy kli¢ovou roli nedostatecna turisticka infrastruktura (Drdpela et al.,
2021), jejiz pretizeni plasobi roli spoustéce pocitu diskomfortu u mistnich obyvatel. Dobra strategie
prevence vzniku overturismu, pripadné strategie eliminace jeho negativnich vlivi, mize naopak
zajistit dlouhodoby neruseny rozvoj cestovniho ruchu v destinaci bez vyraznych protestli mistnich
obyvatel. Tento ¢lanek se proto zaméruje na predstaveni rlznych druht téchto strategii a evaluaci
jejich vyuzitelnosti na konkrétnim ptipadu destinace Jizerské hory.

Piehled literatury

Vzhledem k aktualnosti a zadvaznosti tématu overturismu existuje fada odbornych ¢lankd, které se
tomuto fenoménu vénuji. Pokud bychom vybér zizili pouze na ¢lanky, které se vénuji tvorbé
strategii boje s timto negativnim jevem, mohli bychom vysledny soubor rozdélit na zhruba tfi druhy
¢lanku: jednak to budou (a) cetné pripadové studie, vénujici se rdznym typum destinaci od mést
(napt. Bertocchi et al., 2020; Barbhuiya, 2021), ptfes pobreini resorty (napf. Carballo, Leon &
Carballo, 2019; Majdak & de Almeida, 2022) aZ po pfirodni oblasti a rezervace (napf. Aleksandrova
etal., 2021; Drépela, 2022), dale to jsou (b) obecné ¢lanky o overturismu, poukazujici na rizné prvky,
které je treba zohlednit ve strategiich, avSak tyto strategie nepopisujici (napf. Gowreesunkar &
Seraphin, 2019; Mihalic, 2020), a konec¢né (c) analyzy a navrhy realnych strategii, pfipadné jejich
komparace (napf. Eckert et al., 2019; De Luca et al., 2020).

Klicovym indikdatorem v mnohych studiich je kapacita turistické unosnosti lokality (tourism carrying
capacity), ktera je vsak, podobné jako cely koncept overturismu, jen velmi vagné definovana, nebot
objektivné kvantifikovat, jaky pocet turistl je jiz nadmérny, ¢i lokalitu poSkozujici, prakticky nelze
(Lindberg & McCool, 1998). Pfesto rlizna matematickd vyjadreni kapacity unosnosti dominuji fradé
strategii mitigace negativnich vliv(i overturismu (napf. Bouchon & Rauscher, 2019; Cheung & Li,
2019). Dalsim modernim pfistupem k tématu je akcentovani vyuZiti modernich technologii, zejména
tedy vSeho, co je ,,smart“, tedy neustale aktualni a pfistupné skrze internet. Ackoli vysledky téchto
pristupl jsou zatim mnohdy diskutabilni (viz Garcia-Hernandez, Ivars-Baidal & de Miguel, 2019),
fada expertl v nich vidi budoucnost udrzitelného destinaéniho managementu (viz Fontanari &
Traskevich, 2022). Tretim vyznamnym trendem pak je ddraz na unikdtnost kazdé lokality, a to
zejména s prihlédnutim k rozdilim mezi méstem a venkovem, vyspélymi a rozvojovymi zemémi (viz
Bohac & Drapela, 2022; Ghadeli, Hall & Ryan, 2022) apod.

Komplikaci pfi vytvareni strategii mitigace projevd overturismu, je, Ze mnohdy tento stav zpUsobil
uspéch predchozich kampani, snaZicich se nalakat navstévniky do destinace nebo regionu.
Vysledkem dobrého place brandingu tak mize byt nechtény nadmérny turismus (viz Vegnuti, 2020),
coz nékteré klicové aktéry vede k presvédceni, Ze idedlnim postupem k obraceni tohoto trendu je
prestat destinaci propagovat a omezit prisun penéz na vznik turistické infrastruktury (napf.
v Ceském réji — viz Drapela, 2022). Jak viak ukazuji odborné studie (napf. Higgins-Desbiolles et al.,
2019; Valdivielso & Moranta, 2019), tento problém vyZaduje vyrazné sofistikovanéjsi pristup,
kombinujici fadu opatreni jak pti komunikaci s navstévnikem, pfi vytvareni pravidel v ohrozenych
prirodnich lokalitdch a overturismem postizenych obcich, pfi planovani rozvoje turistické
infrastruktury a pripadné i pfi zavadéni rGznych regulaci. Trendem poslednich let pak je orientace
spiSe na kvalitu poskytovanych sluzeb nez na kvantitu a snaha o vytvoreni jakéhosi ustaleného stavu
navstévnik( v destinaci (steady-state tourism, viz Hall, 2010).

Spolec¢nym prvkem vétsiny vySe zminénych studii je dlraz na regulace jako soucast strategii boje
s overturismem. Je pfitom jasné, Ze velmi cenné prirodni lokality si podobnou ochranu zaslouzi uz
proto, Ze hrozi jejich nevratné poskozeni. Ale co jiné lokality? Je spravné zavadét ve méstech a na
venkové rGzné regulace jen proto, Ze omezuji navstévniky a nikoli mistni obyvatele? A je to vibec
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nutné? Tento C¢lanek by mél prispét do vysSe nastinéné diskuse o efektivité rlznych strategii
eliminace negativnich vlivil overturismu tim, 7e poukaZe jednak na ptiklady jejich vyuziti v Cesku,
ddle pak posoudi jejich UspéSnost a vyhodnoti, zda je moiné se obejit i bez nepopularnich
regulacnich opatreni.

Data a metody

V rdmci analyzy efektivity jednotlivych druhi strategii eliminace negativnich vlivi overturismu bylo
vyuZito postupu, ktery kombinoval praci s odbornou literaturou, vyzkum v terénu a rozhovory
s klicovymi aktéry. Nejprve byly na zakladé studia odborné literatury (viz vySe) definovany typické
pristupy, vyuzivané k mitigaci dopad( overturismu v destinacich. Byl studovan kontext jejich pouziti
(druh destinace, dévody vyuziti apod.) a moZnosti jejich vyuZiti na podobnych destinacich v Cesku.
Nasledné bylo vyuzito vyzkumu v terénu (dokumentace stavu lokalit v pribéhu roku) a rozhovort
s mistnimi aktéry k evaluaci jejich efektivity pFi vyuZiti v Cesku (pokud zde byly vyuZity). Vysledky
tohoto postupu jsou uvedeny v tabeldrni podobé v nésledujici kapitole.

V druhé fazi byly aplikovany vySe zminéné poznatky na turistickou destinaci Jizerské hory, a to tim
zpUsobem, Ze na zdkladé poznatk( z jinych destinaci v Cesku byla vytvoifena modelova strategie
eliminace negativnich vlivi overturismu pro tento region. Z rlznych druhd dobrych praktik byly
vybrany ty, které se osvédcily v praxi a jsou vyuZitelné pro tuto konkrétni destinaci. Poznatky o jejim
aktualnim stavu pochdzeji opét z vyzkumu v terénu, provadéného v letech 2020-2023, a z rozhovoru
s rlznymi aktéry v cestovnim ruchu z tohoto regionu.

Vysledky a diskuse

Identifikace vhodnych strategii

V prvni fazi vyzkumu byly identifikovany rlizné pristupy k reSeni problém( s overturismem, které
byly sdruzeny do osmi nize uvedenych kategorii (51-S8). U kazdé kategorie jsou uvedeny pfiklady
vyuZiti a okomentovano jejich poufiti v réiznych destinacich ve svété i v Cesku.

S1 - Implementace turistické kvoty nebo stropu: Jedna se o omezeni pocet navstévnikd, ktefi mohou
v kteroukoli dobu navstivit konkrétni destinaci. Nejcastéji se aplikuje v cennych prirodnich
lokalitdch, u kterych velky pocet navstévnikd miZe znamenat jejich poskozeni. Nejznaméjsim
pfipadem pouzZiti je Galapdiské souostrovi, kde zavedeni turistickych kvét pomohlo stabilizovat
mistni ekosystémy. Casté viak také je v rdiznych ndrodnich parcich, pfipadné na réiznych ,trecich”
skrz tato Uzemi. Jednoduseji se samoziejmé aplikuje v oblastech, do kterych existuje jen malo
moznych vstup(l, coz rozhodné nenf pfipad €eské krajiny. | v Cesku je viak vyuzivan, medidlné znamy
je napf. pripad Adrspasského skalniho mésta, kde dle vyjadieni CHKO jeho zavedeni pomohlo vyresit
dlouhodobé problematickou situaci s napory turistd o letnich vikendech.

S2 - Regulace moznosti ubytovani: Kontrola poctu ubytovacich mist v hromadnych ubytovacich
zafizenich. Nejcastéji jde o regulaci poctu hotelovych pokojl, prazdninovych pronajmu a dalSich
moznosti ubytovani, které jsou oficialné vedeny jako rekreacni zatizeni. Velmi rozsifené v radé mést
¢i pobrezZnich resortll, nejznamé;jsim pripadem je patrné Barcelona, ktera prestala povolovat stavbu
a vznik novych ubytovacich zafizeni (zejm. hoteld). Reakci na to vsak byl obrovsky rozmach tzv.
kratkodobych pronajma (typickym zastupcem je sluzba AirBnB), tedy sluzeb, které nejsou oficialné
vedeny jako cestovni ruch, ackoli prakticky jde o totéz. Barcelona se v reakci na to snaZila omezit i
tento druh podnikani, avSak nepfilis Uspésné. V méstskych destinacich je tedy zavadéni podobnych
opatreni ponékud kontroverzni, vyrazné uspésnéjsi je pak podobnd regulace v neprilis zalidnénych
prirodnich ¢i venkovskych oblastech, kde neexistuje tolik bytového fondu, ktery by byl vyuzitelny
pro kratkodobé pronajmy. V Cesku tento typ regulace existuje pouze ve formé regula¢nich opatieni
v ndrodnich parcich, pfipadné limity nastavenymi v Uzemnich planech obci.
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S3 - Zavedeni turistické dané nebo poplatku: Jedna se o poplatek, ktery musi nadvstévnici zaplatit za
navstévu destinace a ktery lze pouzit k financovani infrastruktury cestovniho ruchu a mistnich
iniciativ. Z pohledu boje proti overturismu by tento poplatek mél byt natolik velky, aby odradil
alespon ¢ast turistl od navstévy dané destinace, ktera cili na kvalitu zazitku (nebo spise na movité
navstévniky) a nikoli na jejich kvantitu. Takto vysoké poplatky jsou typické pro nékteré oblibené
africké narodni parky, avsak v Evropé jde spiSe o destinace, u kterych je limitovan pocet moznych
navstévnikd z kapacitnich divodd. V Cesku jsou ubytovaci poplatky povinné, aviak vzhledem ke své
nizké vysi nijak neovliviiuji rozhodovani turistl. Poplatky za vstup jsou soucdsti vstupu do nékterych
aredld, vlastnénych obcemi nebo soukromniky, jako jsou Prachovské skaly nebo Adrspasské skalni
mésto. Jde vSak spiSe o formu vstupného, nez o nastroj redukujici pocet navstévniku.

S4 - Posileni turistické infrastruktury: Rada problematickych situaci vznikd proto, e mnohé
destinace jsou Spatné pripraveny na vzrastajici pocCty navstévnik(. Proto nékteré strategie vyuzivaji
prvku, ktery zdanlivé pfispiva k rlstu turismu v destinaci (coz nakonec nemusi byt $patné), v redlu
vsak fesi situaci, kterd budi nevoli mistnich obyvatel — typicky jde o parkovani navstévnikd u domu
mistnich obyvatel nebo dopravni kongesce na pfijezdovych komunikacich. Vybudovanim vhodné
infrastruktury Ize odrusit mnohé negativni dopady masového turismu a zaroven zlepsit kvalitu
zazitku navstévnik(. Kromé Fady priklad( ze zahranidi Ize zminit lokality v Cesku jako je Mala Skala
nebo Polevsko, kde vybudovani novych parkovist prispélo ke zklidnéni situace v misté. V nékterych
pfipadech pak dochazi ke kombinaci se strategii S1, kdy je zaroven vybudovana nova infrastruktura,
ale zaroveri uplatnén urcity strop (napf. u poctu pfijizdéjicich autobust v Ceském Krumlové).

S5 - Vhodné oddéleni funkci: Subjektivné vnimany overturismus se mnohdy projevuje negativnimi
reakcemi mistnich obyvatel na pfitomnost turistl v destinaci, vychdazejicich z odliSnych priorit a
dennich rytm( obou skupin. Prostorové oddéleni funkci v destinaci, slouzicich ndvstévnikiim, od
téch, které slouzi mistnim obyvatellm, patfi mezi dobré praktiky uZz pfi vystavbé turistické
infrastruktury v destinaci. Pfikladem jsou turistické resorty po celém svété, které jsou oddéleny od
mistni zastavby, aby nerusily mistni obyvatele. Ackoli tato praxe v rozvojovych zemich je spiSe
motivovana touhou o neruseny pobyt v turistické bubliné, nezatizenou o pohled na neutésené
Zivotni podminky mistnich obyvatel, ve vyspélych zemich véetné Ceska jde spie o vznik
specializovanych zén (kempy na kraji obce, chatové osady apod.) oddélenych od rezidencnich staveb
mistnich obyvatel. Z hlediska vyuziti v Cesku je klicovym dokumentem tGzemni plén obce.

S6 - Podpora udrzitelného cestovniho ruchu: Zahrnuje podporu aktivit a ubytovacich kapacit, které
minimalizuji dopad na Zivotni prostfedi a podporuji mistni komunity. Obecné jde o podporu
takovych aktivit, které nemaji masovou povahu, neohrozuji mistni prostifedi a neobtézuji lokalni
obyvatele. Pfechod od masového k udrzitelnému turismu je viditelny zejména v cennych pfirodnich
lokalitach, pripadné v malych komunitach, které by mohly byt pfivalem navstévnik( zniceny.
Priklady ze zahranici zahrnuji ekologicky Setrné resorty jako Six Senses Resort na FidZi, Feynan
Ecolodge v Jordansku nebo Inkaterra Hotels v Peru, v pripadé vétsich oblasti mize byt prikladem
Bhutan nebo jiz zminéné Galapagy. V Cesku se zatim jedna o ojedinélé soukromé projekty, pfipadné
o lokalni subjekty podporujici rozvoj udrzitelného turismu, jako jsou napf. geoparky.

S7 - Podpora cestovani mimo sezéonu: Vzhledem k tomu, Ze v evropskych mimoméstskych regionech
dochazi k overturismu pouze v hlavni letni a/nebo zimni sezénég, je vétsina roku jakymsi obdobim
klidu, které ma potencial pojmout dalsi navstévniky bez negativnich vlivi na destinaci. Nékteré
strategie tedy motivuji navstévniky, aby navstévovali destinace mimo sezdnu, kdy je navstévnikd
méné a dopad na mistni komunity je snizen. Obvykle se jedna o zménu v marketingu turistického
regionu, kdy jsou propagovany krasy mimosezény (v Cesku zejm. podzimni zabéry), turisté
motivovani nizsimi poplatky za ubytovani nebo sluzby apod. Celosvétové dokonce existuje hnuti
cestovatell, ktefi navstévuji zndmé destinace v dobé, kdy je v nich relativné nejméné navstévnikd a
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zkusSenosti o nejvhodnéjsi dobé navstévy pak sdili s ostatnimi na internetu — staci do vyhledavace
zadat klicové slovo ,off-season travel”.

S8 - Propagace alternativnich destinaci: Motivace turistl k navstévé méné preplnénych destinaci,
které jsou Casto prehlizeny ve prospéch populdrnéjSich destinaci. Celosvétové velmi oblibena
strategie, kdy jsou turistlim, navstévujicim znamé lokality, nabizeny podobné, méné znamé
destinace. V praxi jsou vysledky této strategie diskutabilni, nebot overturismem postizené lokality
obvykle z(stavaji preplnéné a masovy turismus zahlti i dosud méné navitévované lokality. V Cesku
napf. tuto strategii po uréité obdobi prosazovalo CHKO Cesky raj, nei zjistilo, Ze
nejnavstévovanéjsim lokalitdm se neulevilo a naopak problémy s masovym turismem vznikly
v lokalitach, které byly propagovany jako alternativni. Strategie ale muze byt efektivni, pokud cili na
jednodenni navstévniky (obvykle obyvatele regionu), ktefi se mohou rozhodnout navstivit novou,
dosud nepoznanou destinaci, spiSe nez zndmou, ale vyhleddvanou.

Aplikace strategii na turisticky region Jizerské hory

Jizerské hory jsou oblibenym cilem cestovniho ruchu béhem letni i zimni sezény, pficemz problémy
s masovym turismem nastavaji prevazné v zimni sezéné, kdy sem pfrijizdéji pfiznivci bézeckého i
alpského lyZzovani ve velkych poctech. Problémem regionu je zejména omezeny pocet nastupnich
mist, odkud se Ize do hor dostat, kterd se nachazeji pfevainé na jizni strané pohofi, ktery generuje
velkou zatéZ na prijezdové komunikace. NejcastéjSimi projevy overturismu v této oblasti jsou
dopravni kolapsy (dopravni kongesce na prijezdovych komunikacich, preplnéni kapacity parkovist a
s tim souvisejici divoké parkovani), které v nékterych ojedinélych pfipadech preristaji v konflikty
s mistnimi obyvateli. Horské obce jsou vsak vyrazné turistifikovany, velkou ¢ast mistnich obyvatel
cestovni ruch Zivi, jsou tedy vici navstévnikim pomérné vstricni.

Z pohledu mistnich aktér( existuji v oblasti dva hlavni pfistupy: obce chtéji podporovat rozvoj
cestovniho ruchu a snazi se zmirnovat jeho negativni dopady budovanim turistické infrastruktury a
zavadénim raznych pravidel, orgdny ochrany pfirody (sprdva CHKO) se naopak snaZi snizit rostouci
pocty navstévnikl ve vrcholovych partiich hor riznymi omezenimi. V praxi to vypada tak, Ze v obcich
se buduji a rozsifuji plochy parkovist, jejichz pouZiti je placené. Vzimni sezéné pak
v nejnavstévovanéjsi obci Bedrichov funguji i terénni koordindatofi, ktefi pfijizdéjici navstévniky
sméruji na dosud neobsazena parkovisté. Posileni vefejné dopravy, které je v gesci kraje, naopak
prilis nefunguje, autobusové spoje byvaji preplnéné, rada navstévnik( se do nich vibec nedostane
a pri predstavé zpozdéni z divodu dopravnich kongesci je takové cestovani velmi nepohodiné. U
vlakovych spojli byva situace podobnd, navic vyuZitelnost vlaku pro dopravu do hor je velmi
omezend, nebot trat hory spiSe objizdi. Vétsina pfijizdéjicich navstévnik( proto voli osobni
automobilovou dopravu, kdy ovsem musi resit nékolik probléma.

Prvni z nich je, kam se vlbec vydat. Obce s dobrou turistickou infrastrukturou (v prvni radé tedy
zmifovany Bedfichov) maji sice velkou kapacitu parkovist, nicméné lze ocekdavat kolony na
prijezdovych komunikacich a kapacita parkovist mize nakonec byt vyéerpana. Druhou variantou je
zamitit do méné vytizenych obci, kde vSak volnych parkovacich mist byva jen malo a také se brzy
naplni. Idedlni variantou by se zdalo, Ze jsou turisticka parkovisté mimo obce jako napf. Hrabétice
nebo Pod Sousi. | zde vSak bohuzZel plati, Ze tato parkovisté se brzy naplni, navic parkovani v jejich
blizkosti byva pokutovano, a to na popud spravy CHKO, ktera se timto snazi zamezit overturismu ve
vrcholovych ¢astech hor. Celkové lze situaci zhodnotit tak, Ze poptavka po parkovani v sezéné
vyrazné prevysuje nabidku a z toho vyplyvaji dalsi problémy.
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Tabulka 1: Aplikace rGznych druh( strategii eliminace negativnich dopad( overturismu na
turisticky region Jizerské hory

Strategie Klicové postupy Popis potencialni aplikace
S1 Kvoty pro vstup/vjezd Celoplosné neaplikovatelné, pouzitelné v pripadé turistickych parkovist
v centrdlnich oblastech hor.
S2 Regulace ubytovacich Neni tfeba aplikovat, negativni dopady pUsobi spiSe jednodenni
kapacit navstévnici pfi pfijezdu do hor.
S3 Turistické poplatky Vyuzitelné v pfipadé turistickych parkovist, zvyseni poplatkd za
ubytovani by bylo naopak kontraproduktivni.
S4 Posileni turistické Rozsifeni ploch parkovist, zvyseni poctu spojd verfejné dopravy,
infrastruktury zavedeni turistickych linek spojujicich vychodisté turistickych tras,

zavedeni online rezervaéniho systému na parkovani v ptipadé parkovist
v centrdlnich oblastech hor.

S5 Oddéleni funkci Rozsifeni kapacit parkovist vné zéstavby obci by sniZilo dopravni zatéz
na centra obci.
S6 Udrzitelny cestovni ruch Dliraz by mél byt kladem na vétsi vyuzivani vefejné dopravy, kdy by

navstévnici méli nechavat sva vozidla na zachytnych parkovistich na
krajich mést a odtud se dopravovat verejnou dopravou.

S7 Podpora mimosezdny V pripadé lyZzovani neaplikovatelné, v letni sezoné pak overturismus
prakticky nevznika.
S8 Propagace alternativnich V ramci turistického regionu prakticky neni mozné presmérovat tok
destinaci navstévnikd z nejnavstévovanéjsich mist, jako je Bedfichov, na jina

vhodnéjsi mista, nebot v nich neni dostate¢nd turisticka infrastruktura.
V pfipadé pfesmérovani navstévnikd do jinych regionl pak nardzime na
to, Ze dostatek snéhové pokryvky byva jen v jinych, také velmi
navstévovanych regionech (Krkonose apod.).

Zdroj: vlastni Setteni

Aplikace vySe zminénych druh( strategii mitigace dopad( overturismu na vybrany region je
prehledné uvedena v tabulce 1. Z osmi vySe zminénych strategii byly identifikovany dvé (S2 a S7),
které nejsou vhodné pro dany region, nebot nepostihuji zdroj overturismu. Dalsi dvé strategie (S1 a
S8) jsou aplikovatelné v omezené mire, nebot v podminkach vybraného regionu je nelze pouzit
v plné mire (tedy tak, jak by tyto strategie mély spravné fungovat). Kombinaci ¢tyr zbyvajicich
strategii pak vznikl koncept vysledné strategie, pfizpisobené na miru danému regionu. Jaké jsou
klicové koncepty této vysledné strategie?

V prvni fadé to je zaméreni se konkrétni projevy overturismu — nejvétsi komplikace vznikaji pfi
pfijezdu navstévnik( do hor, kdy na pfijezdovych komunikacich vznikaji dopravni kongesce a
v cilovych destinacich problémy s parkovanim. Velkou ¢ast pfrijizdéjicich pfitom tvofi jednodenni
navstévnici z blizkych region(, regulaci ubytovacich kapacit tedy nema smysl realizovat. Naopak
klicovym prvek by mélo byt posileni turistické infrastruktury, a to zejména rozsifeni ploch parkovist,
nebot pravé jejich nedostatek a problémy pfi hledani volnych ploch zplsobuji prakticky veskeré
problémy. Dlraz by pak mél byt kladen na zvySeni rozlohy parkovacich ploch mimo zastavéné oblasti
— idedlné u vyznamnych kfizovatek na turistickych stezkach. Toto opatifeni by mélo pomoci zmirnit
zatéz, kladenou na zastavéné oblasti, a prispét ke komfortu navstévnika, ktefi se ocitnou pfimo ,,v
centru hor”. Na druhou stranu je tfeba pfiznat, Ze bezhlava vystavba parkovist by rozhodné
k udrzitelnosti turismu nepfispéla. Je tedy treba nabidku ponékud diverzifikovat.

V idealnim pripadé by dopravni zatéz slo snizit tim zplsobem, Ze by navstévnici pfijeli na zachytné
parkovisté nékde na okraji Jizerskych hor, idedlné v dobré dostupnosti z rychlostni komunikace, tam
zaparkovali a do hor se nechali odvézt turistickym autobusem, ktery by postupné objizdél vSechna
populdrni nastupni mista. Vyhodou pro navstévniky by bylo, Ze by nemuseli délat pouze okruzni
vylety (od auta k autu), ale i prechody. Tato verejnd doprava by méla byt zdarma, stejné jako
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parkovani na zachytnych parkovistich, a to proto, aby fungoval finan¢ni motivacni efekt. Bohuzel
aktualné je podobné fesSeni vzhledem k neutésenému stavu verejné dopravy v Libereckém kraji
velmi vzdaleno realité.

Stdvajici nabidka parkovacich mist pfimo v horskych obcich je zpoplatnéna v zimni sezéné sazbou
cca. 200,- K¢ za vSedni den a 300,- K¢ za sobotu nebo nedéli. Nabidka parkovani ,blize prirodé” u
vychodist turistickych tras by tedy méla byt nejméné na této Urovni, i spise jesté drazsi. Vhodné by
bylo, aby obsazovani parkovisté nefungovalo dosavadnim systémem ,kdo dfiv prijede, parkuje”,
nebot to vede jen ke stale dfivéjsim invazim navstévnikd do hor, ale pomoci online rezervacniho
systému, kdy si navstévnik koupi dané parkovaci misto na cely den a nikdo mu jej nemuze obsadit.
Vys$simu komfortu sluzby by méla odpovidat i vy3si cena parkovani (napf. 300,-/500,- K¢ za den).
Navstévnici, ktefi by neméli misto zarezervované, by neméli mit na parkovisté pfistup, coz ve
vysledku funguje jako zastropovani mnozstvi navstévnikd, ktefi odtud budou vyrazet.

Celd strategie zmirnéni negativnich dopadU overturismu v Jizerskych horach tedy funguje prevazné
na finanéni motivaci, kdy navstévnik mad moznost bud vyuzit zachytnad parkovisté a verejnou
dopravu, které jsou zdarma, stavajici parkovisté v horskych obcich za cenu 200 — 300 K¢, nebo nové
rozSifena parkovisté primo u vychodist turistickych tras, kde zaplati nejvice a musi si misto dopredu
objednat. DulezZité je, aby slusny komfort poskytovala jiz nejlevnéjsi varianta, jinak ji lidé nebudou
vyuZivat. Regulacni opatfeni nejsou ve formé zakazl nebo prikazd, ale vychazeji z limitované
kapacity parkovist, pficemz je na kazdém navstévnikovi, kterou z variant zvoli. Toto feseni na jednu
stranu zpfistupfiuje hory i méné movitym navstévnikim (nedochazi tak k socidlni exkluzi) diky
zkvalitnéni verejné dopravy, na druhou stranu poskytuje vysoky komfort navstévnikim, ktefi jsou
ochotni zaplatit za parkovani vice. Tyto pfijmy lze nasledné vyuzit k financovani verejné dopravy,
rozvoji obci, opravam turistickych cest, nebo i k ochrané pfirody, zasazené intenzivnim turismem.

Zavér

Jizerské hory jsou mezi ¢eskymi turistickymi regiony pomérné unikatni, nebot ackoli jsou celoro¢né
oblibené, k projeviim overturismu zde dochazi pouze v zimni sezéné, a to nikoli z ddvodu oblibenosti
alpského lyzovani (jako napf. v sousednich Krkonosich), ale naopak bézeckého lyZovani, coz je
pomérné neobvyklé. BéZecké lyZzovani je totiz obecné vyrazné méné koncentrovano do urcitych
lokalit, zejména pokud jej porovname s lyzovanim alpskym, které je zavislé na existenci sjezdovek
ve skiaredlech. Jizerské hory ale maiji prudky severni a jizni svah, které jsou pro bézecké lyZzovani
vyraznou bariérou, proto se navstévnici nejprve musi dostat do vrcholové, relativné rovinaté casti
hor. Pravé tento fakt plsobi velkou dopravni zatéZ na onéch nékolik malo uzkych a klikatych
mistnich komunikaci, které k tomuto Ucelu Ize vyuzit. Druhym velmi podstatnym faktem, ktery je
pri¢inou overturismu v regionu je, Ze nedostatek parkovacich mist v celé oblasti uméle koncentruje
prijizdéjici navstévniky do nékolika malo lokalit, kde jsou oficidlni parkovisté.

PFi vytvareni strategie, jak s projevy overturismu v regionu bojovat, byla nejprve vytvorena urcitd
typologie pristupl, které odbornad literatura uvadéla jako dobré praktiky, vyzkousené na raznych
mistech ve svété. P¥i jejich aplikaci na vybrany region vidy bylo tfeba zohlednit, zda dany pfistup
prispéje k reSeni konkrétniho problému, ¢i zda je jeho pouziti zbytecné. Je dlleZité poznamenat, ze
pristup, ktery by byl nejucéinnéjsi, vidy zavisi na konkrétnim kontextu dané destinace, neexistuji
univerzalné ucinné strategie. Je také dulezité nezapomenout na zapojeni mistnich komunit do
rozhodovaciho procesu, stejné jako na dlouhodobou vizi destinace, které by mély byt pfi vytvareni
vlastni strategie zohlednény.

Vysledna strategie, zohlednujici mistni potfeby a specifika, pak vychazela z identifikace pUvodu
vSech problémi: vnimani overturismu v destinaci nezplsobuje objektivni prehlceni destinace
navstévniky (na vlastnich turistickych cestach byva lidi sice hodné, nikoli vSak tolik, Ze by si navzdjem
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prekazeli, vytvareli fronty apod.), ale prehlceni dopravni infrastruktury pfi prijezdu navstévnik( do
destinace. V takovém pripadé je vhodné resit vlastni problém posilenim pretizené infrastruktury,
hledanim alternativnich moznosti dopravy a nikoli regulacemi. Regulace jsou totiz obecné vnimany
negativné a poskozuji vztahy mezi mistnimi aktéry. Samotnou regulaci vsak Ize skryt napft. za finanéni
stranku véci, pfip. za vyCerpanou kapacitu parkovist apod.

Z toho vychdzela i navrzena strategie, kterd kombinuje tfi druhy dopravy na misto (a potencidlniho
parkovani). Jednak jde o zavedeni zachytnych parkovist na okraji Jizerskych hor, odkud by mély
vychdzet linky turistickych autobust, které by ndvstévniky dopravily na vychozi misto dle jejich
vybéru. Mélo by se jednat o jasné nejlevnéjsi variantu, nejlépe zdarma, aby navstévniky motivovala
zanechat své vozidlo jiz zde a nejezdit s nim do hor. Tim by doslo ke snizeni dopravni zatéze na
mistnich komunikacich. Navstévnik(im by pak tato varianta nabidla moznost délat i jiné, nez okruzni
vylety. Druhou mozZnosti, jak se do hor dostat, jsou stdvajici turisticka parkovisté v obcich. Tato
moznost samoziejmé zlistane zachovdna. Tretim pilifem strategie je pak rozvoj parkovacich ploch
(jak stavaijicich, tak i novych) pfi vychodistich turistickych tras, tedy prakticky v ptirodé. Vzhledem
k tomu, Ze se jednd o nejkomfortnéjsi variantu, ktera vSak je potencidlné ohroZujici pro mistni
prirodu, mélo by se jednat o variantu nejdrazsi a s omezenou kapacitou. Navrh proto pocita s online
rezervacnim systémem, kde se kazdy ndvstévnik bude muset nejprve objednat, jinak na parkovisté
nebude moci vjet. Rezervace by mély celodenni platnost, nezdleZelo by tedy na ¢asu pfijezdu a toto
opatfeni by tak vlastné mélo i regulacni charakter. Tento systém by v idedlnim pripadé mély
provozovat obce, aby ziskané penize byly opét vlozeny do péce o Uzemi a turistickou infrastrukturu.
Na otazku z ndzvu ¢lanku: ,Jak si poradit s overturismem bez regulaci?” Ize odpovédét, Ze predevsim
pfes penézenku ndvstévnika, pfipadné pres potifebu rezervace. Déle je tfeba si uvédomit, Ze mnohdy
je pojem overturismus naduzivan a problémy v destinaci neplsobi pfilis velky pocet navstévnik, ale
spiSe néjaky technicky nedostatek. Vidy je tfeba kriticky zhodnotit, zda urcity kolaps vyvolava
skutecné pocet navstévnik(, ¢i spiSe nedostatky v infrastruktufe, nebo bezohlednost nékolika malo
jedincl. U mistnich obyvatel se ¢asto objevuje NIMBY (not-in-my-backyard) efekt (efekt, pfi kterém
mistni obyvatelé protestuji proti vystavbé ¢i realizaci obecné prospésnych zafizeni, kterd vsak
nechtéji pobliz jejich domovl), média ¢asto z ojedinélého incidentu udélaji pravidlo apod. Finanéni
motivace a dobra informovanost navstévnik( o aktudlni situaci (o poctu volnych parkovacich mist
apod.) mnohdy maji ve vysledku lepsi efekt, nez zakazy, na které navstévnik narazi az poté, co do
destinace prijede.
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Historie jako (ne)soucast atraktivit cestovniho ruchu na municipalni
urovni — pripadova studie mésta Bechyné

History as a Part (or a Missing Part) of Tourist Attractions on the
Municipal Level — a Case Study of the Town of Bechyné

Jiri Dusek

Abstrakt

Predmétem pfrispévku je problematika atraktivit cestovniho ruchu jako vyrazu lokaliza¢nich a
realizacnich predpoklad(i Gzemi pro rozvoj turismu. Teoretickd ¢ast se zabyva vymezenim kulturné-
poznavaciho cestovniho ruchu, jeho druhy, typy a formami. Analytickd ¢ast prispévku se vénuje
charakteristice autorem zvolené lokality mésta Bechyné v turistické oblasti Toulava (Jihocesky kraj),
kdy je provedena sumarizace jednotlivych kulturnich zdroju a atraktivit mésta Bechyné z hlediska
vyuZitelnosti v cestovnim ruchu v konfrontaci s obsahem strategickych dokumentt Jihoceského
kraje a turistické oblasti Toulava. Zjisténé atraktivity jsou ndsledné rozélenéné z hlediska moznych
perspektiv vyuZiti , historie” v cestovnim ruchu. Mésto Bechyné bylo zvoleno z divodu velmi pestré
Skaly historickych atraktivit. Studie jednoznaéné prokazala, Ze nezbytnym predpokladem pro
realizaci podobné studie je tzv. mistni znalost vzhledem k centrdlnimu fizeni destinacniho
managementu na urovni turistické oblasti Toulava, kdy fada nadregionalné vyznamnych atraktivit
Bechyné je ve strategickych dokumentech i v praxi zcela opominuta. Pfispévek se téZz zaméruje
formou SWOT analyzy na problémy lokdlni (ne)spoluprace jednotlivych shareholders. Zavérem
prispévku jsou vymezena doporuceni, ktera maji za cil pozvednout Uroven soucasnych turistickych
produktll mésta Bechyné a upozornit na opomijené atraktivity.

Klicovad slova: Atraktivity. Bechyné. Cestovni ruch. Historie. Produkt. Pfipadovda studie.

Abstract

The subject of this paper is the tourist attractions as an expression of the predispositions of the
territory for the development of tourism as regards localization and realization. The theoretical part
deals with the definition of cultural-cognitive tourism, its kinds, types and forms. The analytical part
of the paper deals with the characteristics of the town of Bechyné in the Toulava tourist region
(South Bohemian Region), selected by the author. It includes a summary of the individual cultural
resources and attractions of the town of Bechyné in terms of their usability in tourism in
confrontation with the content of the strategic documents of the South Bohemian Region and the
Toulava tourist region. The attractions which have been identified are subsequently divided in terms
of possible prospects of using “history” in tourism. The town of Bechyné has been chosen because
of a very diverse range of its historical attractions. The study has clearly demonstrated that the
essential prerequisite for the implementation of a similar study is the knowledge of the local area
as opposed to the central control of destination management on the level of the Toulava tourist
area, when a number of significant attractions of Bechyné reach beyond the boundaries of the
region but are completely overlooked both in strategic documents and in practice. In the form of
the SWOT analysis, the paper also focuses on the issues of local cooperation (or lack of
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communication) between various shareholders. Finally, the paper includes recommendations which
are supposed to raise the level of current tourist products of the town of Bechyné and to draw
attention to the neglected attractions of the town.

Keywords: Attractions. Bechyné. Tourism. History. Case studly.

Uvod

V odborné literature se mizeme setkat s fadou clenéni cestovniho ruchu podle forem a druht
cestovniho ruchu. Pfi uréovani formy cestovniho ruchu pfihlizime predevsim k motiviim Gcasti na
cestovnim ruchu. Podrobnéjsi urceni vlastniho priibéhu cestovniho ruchu pak udava jeho druhové
urceni, které zachycuje jeho prabéh a vlastni realizaci v zavislosti na ekonomickych, socialnich,
geografickych ¢i jinych podminkach, s prihlédnutim k vyslednym efektiim a ucinkdm (Indrova et al.,
2008). Napfiklad Bernecker (viz Vystoupil, Sauer, 2006) €leni cestovni ruch na druhy a formy, kde
jako rozhodujici kritérium pouziva motivaci prostredi. Vzhledem k nejednotnosti vykladu rliznych
autord vymezuje Mala (2007) nasledujici kritéria pro urceni typu cestovniho ruchu: prevazujici
motivace Ucasti, misto realizace, vztah k platebni bilanci statu, délka pobytu, zplisob zabezpeceni
cesty a pobytu, pocet ucastnikd, zplsob financovani, vék ucastnik(, prevazujici prostfedi pobytu,
ostatni.

Holecek, Mariot a Stfida (1999) pod druhy cestovniho ruchu fadi motivy a pod formy cestovniho
ruchu rGzné zplsoby realizace, mnoho autorl zastava opacné déleni, tedy pod druhy realizace a pod
formy motivy, napfiklad Drobna a Moravkova (2004), Paskovd a Zelenka (2002) nebo Galvasova
(2008), blize viz Kebza (2015). Typy cestovniho ruchu lze ve stru¢nosti charakterizovat jako soubor
aktivit cestovniho ruchu majicich konkrétni podobu a urcity svébytny charakter (Galvasova et al.,
2008). Druhy cestovniho ruchu jsou v ¢ase dynamické a velmi se lisi. Typy cestovniho ruchu
prezentované v daném obdobi jsou generovany hlavné potfebami jeho cilt, drovni kulturni a
spolecenské vybavenosti a existujicimi dopravnimi prostiedky (Tureac, Turtureanu, 2008). Prehledy
jednotlivych typu cestovniho ruchu tak nejsou v ¢ase konecné, ale neustale vznikaji nové. Tyto nové
typy cestovniho ruchu vznikaji zejména v souvislosti s narlstem podilu volného casu, s lidskou
touhou po novych zpUlsobech traveni volného ¢asu, netradi¢nich zazitcich a také i diky technickému
pokroku. Typy cestovniho ruchu maji veliky vyznam zejména pro samotné zacileni a naldkani
navstévnikl do daného uzemi. Kazdy typ ma sva specifika, kterd se odrazeji zejména od jeho
charakteru. Kazdy ma také jiné naroky na dispozice prostiedi, infrastrukturu, lidské zdroje ¢i na
chovani jednotlivych aktérl pfi jejich rozvoji. (Galvasova et al., 2008). Obecné lIze rozlisit Sest typu
cestovniho ruchu (Tureac, Turtureanu, 2008): relaxacni cestovni ruch, relaxacni a zdravotni turistika,
navstévni cestovni ruch, tranzitni cestovni ruch, cestovni ruch na kratsi vzdalenosti, profesionalni
cestovni ruch. Oproti tomu napft. server Colorwhistle (2023) definuje az 63 riznych a unikatnich typ(
cestovniho ruchu. Clenéni cestovniho ruchu jsou dle Lindnerové (2013) znaéné strukturované a neni
z nich zcela jasny rozdil mezi formou a typem cestovniho ruchu. Typy cestovniho ruchu maji dle
Galvasové et al. (2008) veliky vyznam zejména pro samotné zacileni a naldkani navstévnik( do
daného uzemi. Kazdy typ ma sva specifika, kterd se odrazeji zejména od jeho charakteru. Kazdy typ
vyzaduje jiné naroky na dispozice prostiedi, infrastrukturu, lidské zdroje ¢i na chovani jednotlivych
aktéru pfri jejich rozvoji. Jako jednu ze zakladnich forem turistického ruchu Ize oznadit dle Ryglové
(2005) kulturni, ptipadné kulturné-pozndavaci cestovni ruch.

Kulturné-pozndvaci cestovni ruch

Kulturni cestovni ruch je vniman jako samostatnd produktova kategorie teprve od konce 70. let 20.
stoleti. Zpocatku se myslelo, Ze se tyka malé skupiny vzdélanéjsich a bohatsich lidi, ktefi hledaji néco
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vice nez klasicky pisek, slunce a prazdniny u more. Podle odborné literatury se pry v soucasnosti
povazuje, v zavislosti na typu destinace, 35-70 % mezindrodnich turistd za kulturni turisty
(McKercher a du Cros, 2002). Kulturni cestovni ruch znamena cestovani za zazitky na mista a za
aktivitami, které autenticky predstavuji pribéhy a lidi z minulosti i souc¢asnosti (McKercher a du Cros,
2002). Odborna literatura rozdélila jednotlivé varianty definic kulturné-pozndvaciho cestovniho
ruchu do SirSich kategorii (Kesner et al., 2008):

¢ motivacni definice — odbornd vefejnost je presvédcena, Ze kulturni turisté jsou motivovani k
cestovani jinymi dlvody neZ ostatni turisté. Proto tim, co kulturné-poznavaci cestovni ruch
odliSuje, je pravé motivace.

e prozitkova definice — kulturné-pozndvaci cestovni ruch je téz zazitkovou aktivitou, minimdlné
umoznuje zazitek z dotykani se unikdtniho socidlniho tkaniva, tradice a specidlniho
charakteru mista, je mozné doufat, Ze diky kulturnimu prozitku se turisté vice vzdélaji a
zabavi, budou mit mozZnost naucit se néco o vyznamu mista a jeho spojeni s mistni
komunitou, jeho tradicemi a s kulturni a ptirodni krajinou.

Svétova organizace cestovniho ruchu definuje kulturné-poznavaci cestovni ruch jako , pohyb osob
predevsim z kulturnich divodu: jako jsou studijni cesta, umélecké predstaveni, kulturni

zajezd, cestovani na festival a dalsi akce, ndvstéva pamatek a sidel, cesta za poznavanim ptirody,
folklérem, uménim ¢&i poutémi”. Ve skutecnosti se kulturné-poznavaci cestovni ruch stal
,destnikem” pro Siroky rozsah tematickych aktivit, v€etné historického, etnického, uméleckého,
muzealniho cestovniho ruchu a dalSich (McKercher a du Cros, 2002).

Kulturné-pozndavaci cestovni ruch je velmi rdznorody typ cestovniho ruchu, ktery disponuje
vyznamnym vychovné-vzdélavacim podtextem a pfispiva k rozsSifeni kulturné spolecenského
rozhledu obyvatelstva, velmi ¢asto je oznacovan také jako kulturné-spolecensky cestovni ruch. Cile
tohoto typu cestovniho ruchu se do zna¢né miry lisi. M{ze se jednat o kulturni krajinu, zajimava
mista i hrady a zamky. Kulturné-pozndvaci cestovni ruch, ktery predstavuje aktivitu, ktera rdznymi
zpUsoby a prostrednictvim rliznych prostfedkl saturuje predevsim duchovni potreby lidi, jako jsou
vzdélavani, poznavani ¢i rozptyleni (a dalsi), a jehoz technickou zdkladnu vytvareji kulturné
historické objekty, kulturni a osvétova zafizeni Ci spoleCenskd a zabavni centra, prevlada v
prijezdovém cestovnim ruchu do Ceské republiky. V praxi se v Cisté podobé tento typ cestovniho
ruchu vyskytuje velmi zfidka, obecné je vzdy kombinovan s poutnim, kongresovym, pobytovym c¢i
lazenskym cestovnim ruchem. Kulturné-poznavaci cestovni ruch je tedy jednou ze zakladnich forem
cestovniho ruchu. Je pfimo spojena s poznavanim kulturniho dédictvi, kultury, zvykd, tradic a
zplisobu Zivota rezidentl navitivené destinace. Cetnd je tak navitéva muzei, galerii, vystav,
archeologickych lokalit, filmovych ¢i hudebnich festivall i folklornich akci. Kombinovany jsou prvky
vzdélavani se zabavou, kdy nutnym predpokladem je ochota dozvédét se néco nového (Lochmanova,
2015).

Kulturni bohatstvi ztélesnéné pamadatkami, muzejnimi sbirkami a kulturnimi tradicemi je nejen
neodmyslitelnou soucasti vétSiny Ceskych regiond, mést a mnoha obci, ale patti také k jejich
nejvétsim aktivim. Po roce 1989 bylo vynaloZeno znacné usili a prostfedky na napravu skod,
zpUsobenych desetileti trvajicim chatranim a zanedbdvanim kulturniho dédictvi. Naprava Skod jesté
neni dokoncéena, ale uz se objevuji relevantni dotazy, jak se obnovené kulturni dédictvi efektivné a
adekvatné vyuZije. Samo zajiSténi obnovy a existence pamatek a muzei predpoklada nalezeni
optimalniho zpUlsobu jejich prezentace verejnosti a ve vétsiné pripad( jejich transformaci do podoby
kulturni destinace. Cestovni ruch je jiz dnes jednim z nejvyznamné&jsich odvétvi ekonomiky CR, avak
rezervy v jeho rozvoji jsou stdle obrovské. To plati prvoradé pravé o kulturnim cestovnim ruchu,
jehoz budoucnost vyZzaduje koordinované Uusili majiteld a provozovatell kulturnich zdroji a
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komercnich subjektd v cestovnim ruchu. Procesy regenerace a transformace jsou narocné.
Predpokladaji nejen dostatecnou investici, ale predevsim tvircéi mysleni a pIné profesionalni pfistup,
ktery se opird o metody a postupy, které jsou jiz ve svété vyzkousené. Pristup k prostifedkim
strukturalnich fondd EU otevrel pro ¢eska mésta a obce novou perspektivu financovani rozvoje jejich
kulturniho kapitalu, ale soucasné zvyraznil nutnost profesionalizace této Cinnosti (Kesner et al.,
2008, viz téz Jarolimkova, Vanic¢ek, 2020, nebo Richards, 1996). Vice o problémech regiondlni
ekonomiky, cestovniho ruchu a regionalniho rozvoje nap¥. Zarska (2009), Mértlova (2012), lvanéik,
Necas (2013), Novotn4, Volek, Alina (2014), Papcunova, Urbanikova, Korenkova (2016), Hrvolova a
kol. (2017), Krasna et al. (2018), Barnova, Krasna (2018), Porvaznik, Ljudvigova a Cajkova (2018),
Cajkova, Jankelova, Masar (2021) atd.

Data a metody

Hodnocenim potencidlu cestovniho ruchu jako vyrazu lokalizacnich a realizacnich predpoklad(
Uzemi pro rozvoj turismu se dle Klapky, Novakové a Frantdla (2008), metodologicky zabyvaji napf.
Bartkowski (1977), Warszyriska (1979), Mariot (1983), v CR pak Bina (2002), Vystoupil et al. (2006).
Problematika hodnoceni lokaliza¢niho potencialu cestovniho ruchu se v zdsadé ¢leni na hodnoceni
pfirodnich predpoklad( pro uskutecnéni cestovniho ruchu a hodnoceni kulturnich ¢i kulturné-
historickych predpokladl pro realizaci cestovniho ruchu. Predkladany ptispévek se vénuje
hodnoceni kulturné-historického potencidlu se zamérenim na atraktivity modelové oblasti mésta
Bechyné, nachazejici se v okrese Tabor v JihoCeském kraji, devatendct kilometrl jihozapadné od
Tabora na soutoku Smutné a feky LuZznice. Analyticka ¢ast pfispévku se vénuje analyze moznych
perspektiv vyuZiti mistnich atraktivit a ,historie” v cestovnim ruchu (lazeriska, architektonicka,
technicka, funeralni, sakrdlni, pfirodni, Zidovska historie atd.) ve vybrané municipalité. Mésto
Bechyné bylo zvoleno z dlvodu velmi pestré Skdly historickych atraktivit, na zakladé kterych je
mozné vytvaret nové i inovovat stavajici produkty cestovniho ruchu. Nezbytnym predpokladem pro
realizaci studie je tzv. mistni znalost vzhledem k centralnimu fizeni destinacniho managementu na
urovni turistické oblasti Toulava. Prispévek se téZz zaméruje na problémy lokalni spoluprace
jednotlivych shareholders a stakeholders a z toho vyplyvajicich dopadli. Zminéna je pozice mésta
Bechyné ve strategickych planech rozvoje cestovniho ruchu JihoCeského kraje a turistické oblasti
Toulava. Zavérem prispévku jsou vymezena doporuceni, kterd maji za cil pozvednout Uroven
soucasnych turistickych produktd mésta Bechyné a upozornit na nevyuZivané a opomijené
atraktivity mésta.

Charakteristika mésta Bechyné a turistické oblasti Toulava

Uz v pradavnych dobach bylo v mistech nynéjsiho bechyriského hradu opevnéné hradisté. Kolem
ného vznikala potom osada. Kosma vypravuje, Ze byla dlleZitou stanici na zemské stezce, ktera vedla
do Rakous. J. K. Hrase tvrdi, Ze tato stezka vedla z Prahy na Orlik, Milevsko, Sepekov pres Srlin,
Rataje, Lhotu Haskovcovu do Bechyné a Sobéslavé, kde se prfipojovala na lundskou stezku. Arnost
Chleborad ve svém Popisu okresu bechyriského piSe, ze Bechyné byla po zaloZeni praiského
biskupstvi sidlem bechyriského arcijdhenstvi, k némuZ ndlezelo sedm dékanstvi: bechyriské,
vltavské, chynovské, doudlebské, volynské, bozeriské a prachenské. Bechyné byla zaloZzena ¢eskym
kralem Janem Lucemburskym roku 1323 a je do davnych ¢asu pocitana k nejzajimavéjsSim osaddm v
Cechéach. OhraZeni nové osady proved| podkomofi éeského kralovstvi Oldfich Pluh z Rabstejna. K
obnové opevnéni doslo po husitskych valkdch na konci 15. stoleti. Najdeme je na severni a zapadni
strané. V severni hradebni zdi je dosud zachovano 12 pétibokych bast, vzdalenych od sebe 25 metra.
Velka brana stavala mezi obchodnim domem Zuzana a vinarnou U Hradeb, zborena byla pred
polovinou 19. stoleti. Nejstarsi pamatkou v Bechyni je rozsahly hrad, postaveny ¢eskym kralem
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Premyslem Otakarem Il. po roce 1268 na misté byvalého Zupniho hradu. Stavba Otakarova je tedy
nejstarsSim a zakladnim pilifem zdmku. Bechynsky hrad byl pozdéji rlznymi majiteli rozsifovan a
prestavovan. Posledni vyraznou prestavbu provedl slavny jihocesky velmoz Petr Vok z RoZzmberka v
letech 1561 az 1587. V roce 1592 Petr Vok presidlil do Krumlova a Bechyni poté ziskal rod
Sternberk(. Sternberkové zde zistali aZ do po¢atku 18. stoleti, kdy jejich jiho¢eska vétev vymfiela po
meci. Posledni z rodu, Marie Terezie ze Sternberka, se v roce 1715 provdala za fi$ského hrabéte Jana
Leopolda z Paaru. Paarové zasahli do déjin Bechyné na vice jak dvé sté let. Rozsifili zamecky komplex
a v jeho okoli vytvofili anglicky park. Pfinesli do mésta prvni primysl. Véhlas si ziskala kniZeci tovarna
na vyrobu kamen a keramickych predmét(, zaloZzend roku 1875. Bechyné byla pfi svém zrodu z
dvandcti ¢eskych mést nejjiznéjsim krajskym méstem. V celistvosti se udrzel bechyrisky kraj az do
roku 1751. V tomto roce byl rozdélen na dva kraje: budéjovicky a taborsky. V okoli Bechyné najdou
milovnici turistiky lokality s dobFfe znacenymi stezkami jak pro pé&si, tak pro cykloturisty. Casto
navstévovanym mistem je udoli Luznice pod Bechyni, kde skalni masiv obklopujici feku vytvari
mimorddné romantickd mista. Reka LuZnice je rdjem rybaf( a vodakG (W Partner, 2009).
0Od 90. let 20. stoleti méstu ubylo kolem 1 500 obyvatel, hlavni odliv nastal po zruseni vojenského
letisté vroce 1993. K1. 1. 2022 ma Bechyné jiz jen 4 876 obyvatel, dlouhodoby pokles poctu
obyvatel spolecné s ubytkem sluzeb se tak stdva stéZzejnim problémem mésta. Mésto je soucasti
turistické oblasti Toulava, je? se rozkladd na pomeszi jiznich a stfednich Cech. Centrem turistické
oblasti je mésto Tadbor. Vznik turistické oblasti iniciovalo obcanské sdruzeni MAS Krajina srdce ve
spolupraci s Monincem s.r.o. v ndvaznosti na pfipravovany zakon o cestovnim ruchu. Jiz od ¢ervna
2011 byly vyvijeny rGizné aktivity od diskusniho féra na Moninci, po zaloZeni pracovni skupiny, ktera
méla, mimo jiné, za Ukol zaloZeni skupiny pro destinacni management a realizaci konkrétnich
marketingovych aktivit pro zviditelnéni oblasti (viz MAS Stfedni Povltavi, 2014). V ramci destinace
Toulava je jen jedno centrum nadregionalniho vyznamu, a to je Tabor, pfedevsim z pohledu historie,
pamatek a sprdvniho centra severni ¢asti JihoCeského kraje. Z urcitého pohledu ma i Bechyné
nadregiondlnicharakterdiky laznim. Mezisilné stranky destinace patfidle Vanicka et al. (2022):

e pestrd nabidka turistickych cil( a turistickych atraktivit na celém Gzemi regionu Toulava,
uceleny a pro turistu plosné uchopitelny prostor,

e velké mnoistvi pfirodnich a kulturnich pamatek a chranénych pfirodnich Gzemi, fada
naucnych stezek, pomérné velké mnozstvi eventl v priibéhu celého roku,

e vhodné podminky pro traveni letni i zimni dovolené i pro pobyt mimo hlavni turistickou
sezonu, dobré podminky pro zimni a vodni sporty, vodni turistiku, cykloturistiku,
hypoturistiku a agroturistiku, mnoZstvi objektd individualni rekreace,

e silnd vazba regionu Toulava na dal3i ¢asti jiznich Cech, ale i ¢asti stfednich a zapadnich Cech,
coz by umoznilo vhodné rozsifeni nabidky dalSich turistickych cil.

Na strané druhé se jedna o Uzemi historicky chudé na socioekonomicky rozvoj. Z téchto dlvod(
nedisponuje ani vyraznymi spolec¢enskymi atraktivitami. Ze Strategického pldnu rozvoje cestovniho
ruchu turistické oblasti Toulava 2014—-2024 sice vyplyva, Zze Bechyné disponuje celoro¢ni atraktivitou
kulturni a spolec¢enské nabidky, vedeni mésta by vSak mélo rozvoji turismu vénovat vétsi pozornost
a vyuzit vSechny dostupné zdroje a atraktivity uzemi.

Jednotlivé kulturni zdroje a atraktivity Bechyné z hlediska vyuZitelnosti v cestovnim ruchu

Vyznamnou ulohu v koordinaci a fizeni cestovniho ruchu v Jihoceském kraji ma Jihoceska centrala
cestovniho ruchu, pfispévkova organizace JihoCeského kraje, kterd vytvari podporu domaciho a
prijezdového cestovniho ruchu a vykonava funkci krajského destinacniho managementu pro
destinaci Jizni Cechy. Hlavnim cilem je realizace projektd zamérenych na rozvoj turistické nabidky a
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prezentace regionu jako turisticky atraktivni destinace v tuzemsku i zahranici. Pro efektivné;jsi
koordinaci cestovniho ruchu na celém Gzemi kraje jsou jizni Cechy rozdéleny na jednotlivé turistické
oblasti. Rozdéleni je dano Koncepci cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2021—-2030, schvdlenou dne
9. 9. 2021 zastupitelstvem kraje. Na Uzemi kraje se nachazi 9 turistickych oblasti, které pokryvaji
téméf celou jeho plochu (Bud&jovicko, Ceskd Kanada, Cesky Krumlov Region, Lipensko,
Novohradsko-Doudlebsko,  Pisecko-Blatensko-Strakonicko-Vodfiansko, Sumavsko, Toulava,
Treborisko). Na strané jedné prinasi centralizovany destinacni management moznost koncepcné
propagovat oblasti kraje jako jeden celek (Jizni Cechy) a umoZfiuje propagovat i turisticky a
ekonomicky ,slabsi“ oblasti, jejichz mésta a obce by nebyly schopny venkovsky cestovni ruch
rozvijet. Nevyhodou centralizace je opomijeni ¢i neznalost fady mistnich a unikatnich atraktivit,
které by mohly vyznamnym zpUsobem akcelerovat rozvoj lokdlniho cestovniho ruchu a pfispét
k vytvoreni novych produktl/sluzeb cestovniho ruchu v dané destinaci. Napfiklad v ramci turistické
oblasti Toulava je u samotného mésta Bechyné propagovano celkem 18 turistickych atraktivit,
Koncepce rozvoje cestovniho ruchu JihoCeského kraje 2021-2030 pak zminfiuje celkem jen 16
atraktivit. Rozdil mezi obéma Cisly neni v Bechyni na prvni pohled vyznamny, ve skute¢nosti je vSak
pocet atraktivit mnohem vétsi (62!!!), protoZze oba dokumenty opomiji napf. architektonické,
technické, funeralni ¢i Zidovské atraktivity. Historické pozadi ma ze 62 atraktivit celkem 31, tj. 50 %.
Svou roli hraje i nizkd aktivita lokdlnich shareholder( a stakeholderd, diky které se dnes v lazeriském
cestovnich ruchu traduje, Ze ,,chces-li jet za zdravim, jed do Bechyné, chces-li jet za kulturou jed' do
Treboné“. V rdmci méstského uradu nema cestovni ruch v gesci konkrétni osoba, dil¢i (a s ostatnimi
subjekty jako jsou Lazné Bechyné, Panstvi Bechyné, SUPS Bechyné atd., vétSinou nekoordinované)
aktivity jsou realizovany na urovni Méstského informacniho centra ¢i Kulturniho domu Bechyné.
Nyni se tedy zaméfme na vsechny kulturni zdroje-atraktivity z pohledu jejich potencidlni
vyuzitelnosti pro cestovni ruch. Podle Kesnera et al. (2008) to znamena, Ze pljde o historické a
kulturni pamatky, jejichZ vnitfni hodnota a kulturni a historicky vyznam pro spole¢nost jiz byly
pamatkari definovany. Z toho dlvodu se napf. parametrem unikatnosti (¢im je pamatka unikatni a
proc) tento prispévek nebude podobné zabyvat. Odborna literatura mezi kulturni zdroje radi:
archeologickd nalezisté, muzea, hrady, zdmky, historické budovy, vyznamné budovy spojené s
historickymi osobnostmi, zficeniny, uméni, socharstvi, femesla, galerie, festivaly, slavnosti hudby a
tance, folklor, divadla, ,plvodni primitivni“ kultury, subkultury, etnickd spolecenstvi, kostely,
katedraly, historickd bojisté, tradicni femeslné dilny, historickd méstska centra, nabozenské a
tradi¢ni pouté, technické pamatky, vyznamné parky a zahrady a dalsi objekty, mista a nehmotné
vysledky lidské ¢innosti reprezentujici ¢lovéka a jeho kulturu atd. Kulturni zdroje se rozdéluji na tyto
typy: objekt, plsobisté vyznamné osobnosti, udalost, lokalita, tradi¢ni vyroba (femeslo), nehmotné
dédictvi (Moravec, Novotny, Folbergerova, 2006). Kazdy typ kulturnich zdroji je moziné
charakterizovat urcitymi parametry, které mohou byt kvantifikovatelné mirou (dUrovni) i
kvalifikovatelné rozsahem (kvalitou), které jsou pro dany typ kulturniho zdroje charakteristické, coz
umozZni posoudit slabé a silné stranky a pfrilezitosti, které je dobré zohlednit pfi tvorbé produktu
kulturné-poznavaciho cestovniho ruchu vyuzivajiciho dany typ kulturniho zdroje (Kesner et al.,
2008).
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Tabulka 1: Atraktivity cestovniho ruchu ve mésté Bechyni

Kulturné-historické atraktivity

zamky, hrady, zficeniny, tvrze 1 Zamek Bechyné (NN)
AlSova jihoceska galerie — Mezinarodni muzeum keramiky Bechyné

muzea, galerie, lidové tradice a dilny 9 (NN), Hasi¢ské muzeum (N), Méstské muzeum Bechyné (L), Muzeum

! ! turistiky (L), Muzeum Vladimira Preclika (N), Remiza v Bechyni (L),

Alka galerie (L), Galvina — prodejni galerie (L), Bechynska keramika (N)
dékansky kostel sv. Matéje (N), hrbitovni kostel sv. Michaela (L),

klastery, kostely, modlitebny, hrobky 4 klaster frantiskand s kostelem Nanebevzeti Panny Marie (N),
paarovska hrobka (N)

mésta s hradbami, radnice, podzemni chodby 1 mésto Bechyné (mésto s hradbami) (N)

vyhlidkové véze 1 véZ kostela sv. Matéje (N)

pivovary 1 Keras Bechyné (L)
jez Dolni mlyn (L), jez Horni mlyn (L), Ldzné Bechyné (N), méstska

dalsi 8 pamatkova zéna (N), soubor 20 slavnych vil a domud v Bechyni (N),
Stary h¥bitov (N), SUPS Bechyné (N), Zidovsky h¥bitov (NN)

Turisticky vyznamné technické atraktivity

technické provozy 1 Via ferrata (L)

lomy 1 opustény jamovy lom (L)

tovarny 2 Micro-Epsilon Czech Republic (N), tovarna na keramiku Laufen (N)

Zeleznice 1 Kfizikova draha Tabor—Bechyné (tzv. Elinka) (NN)

mosty 1 Most Bechyriska duha (N)

Naucné stezky

Pocet naucnych stezek 4 NS Bechyrika (L), NS Bechyriské vyhlidky (L), NS Po stopéch starého
opevnéni (L), Stezka na Onen Svét (L)

Délka naucnych stezek (km) 99 24 km + 3 km + 4 km + 68 km

Pési turisticky znacené trasy
Bechyriské vyhlidky okruh (L)
Na starou plovarnu, kolem vodopadu, k novému hrbitovu a zpét (L)
Okolo Obdrky (L)
Okruh Zidovou strouhou (L)

Y was e L, Okruh pres Dubovy vrch (L)

Pocet pésich turistickych znacenych tras 9 Bechyné — Haskovcova Lhota — Rataje — Radétice — Bechyné (L)
Bechyné — Dobronice — Stadlec — Dobronice — Has.Lhota — Bechyné (L)
Poutni stezky Toulavy (Klokoty,klaster Milevsko,klaster Bechyné) (N)
Stezka Gdolim Luznice Toulavou (Pland nad LuZnici — Sezimovo Usti —
Tébor — Bechyné — Tyn nad Vltavou) (L)

Délka pésich turistickych znacenych tras (km) 239 | 445+7+11+14+20+23+55+100 km

Cyklotrasy
Bechyné — Sudomérice — Dudov — Trebelice — Dobronice — Bechyné (L)
Bechyné — Radétice — Bernartice — Borovany — Drazi¢ — Bechyné (L)
Bechyné — Stadlecky Fetézovy most — Cenkov — Bechyné (L)

Pocet cyklotras 6 Bechyné — Bechynska Smole¢ — Vyhnanice — Svinky — Klecaty —
Breznice — Bechyné (L)
Bechyné — Kolodéje — Tyn nad VIt. — Cernickd obora — Bechyné (L)
Bechyné — Bernartice — Sepekov — Oparany — Bechyné (L)

Délka cyklotras (v km) 222 | 31+33+36+36+43+43km

Kongresové a konferencni kapacity

Pocet subjekt | 1 | Zamecky resort (kapacita 1 500 mist) (N)

Pocet pravidelné organizovanych klicovych eventi (akci) v destinaci

Bechyriskd pout ke cti Panny Marie Nanebevzaté (L), Divadlo v travé

Kulturni akce 7 (L), Bechynské doteky (L), Bechyriské perleni (L), Keramické trhy
Bechyné (L), Léto na Bechyrice (N), Zarecska pout (L)
Sportovni akce 4 Bechynské schody (L), Kolobézkova Grand prix (L), Pochod Udolim

Zidovy strouhy (L), Pochod a cyklojizda Bechyriska osma (L)

Pozndmka: vyznam atraktivity lokalni (L), narodni (N), nadnarodni (NN)

Zdroj: Struktura tabulky zvolena dle Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2021—-

2030 (Jihoceska centrala cestovniho ruchu, 2021), vlastni analyza a zpracovani.
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Tabulka 2: ,Historické” atraktivity cestovniho ruchu ve mésté Bechyni

Funeralni atraktivity 3 | hrbitovni kostel sv. Michaela (L), paarovska hrobka (N), Stary hrbitov (N)

jez Dolni mlyn (L), jez Horni mlyn (L), Lazné Bechyné (N), mésto Bechyné (mésto s hradbami) (N),
méstskd pamatkova zéna (N), NS Po stopdach starého opevnéni (L), soubor 20 slavnych vil a doml
v Bechyni (N)

Meéstska architektura 7

Bechyriskd pout ke cti Panny Marie Nanebevzaté (L), dékansky kostel sv. Matéje (N), klaster
frantiskant s kostelem Nanebevzeti Panny Marie (N), Poutni stezky Toulavy (Klokoty, klaster
Milevsko, klaster Bechyné) (N)

Sakralni atraktivity 4

Hasicské muzeum (N), Kfizikova draha Tabor—Bechyné (NN), Léto na Bechyrice (N), Most Bechyriska

Technické atraktivity 6 duha (N), NS Bechyrika (L), Remiza v Bechyni (L)

Zamky 1 | Zamek Bechyné (NN)

Zidovské atraktivity 2 | Muzeum turistiky (byvala synagoga) (L), Zidovsky hibitov (NN)

AlSova jihoceska galerie — Mezinarodni muzeum keramiky Bechyné (NN), Keramické trhy Bechyné

Ostatni pamiitky a 8 | (L), Méstské muzeum Bechyné (L), Muzeum Vladimira Preclika (N), NS Bechynské vyhlidky (L), Stezka

atraktivity

na Onen Svét (L), SUPS Bechyné (N), vé7 kostela sv. Matéje (N)

Poznamka: vyznam atraktivity lokalni (L), narodni (N), nadnarodni (NN)
Zdroj: Vlastni zpracovani, ¢lenéni dle Czechtourism.

Tabulka 3: SWOT analyza cestovniho ruchu ve mésté Bechyni

Silné stranky

Slabé stranky

bohata historie

pestra nabidka 62 turistickych cilG a turistickych atraktivit
(50 % s historickym pozadim, 4 NN vyznam)

velké mnozstvi pfirodnich a kulturnich pamatek a
chranénych pfirodnich Gzemi, fada naucnych stezek
rozvinuté tradicni lazenstvi

dopravni dostupnost

husta sit turistickych tras a cyklotras

architektonicky cenné stavby

méstska pamatkova zéna Bechyné

uceleny a pro turistu plosné uchopitelny prostor mésta
mnozstvi muzei nadregionalniho vyznamu

mnozstvi eventl v pribéhu celého roku

vhodné podminky pro traveni letni i zimni dovolené i pro
pobyt mimo hlavni turistickou sezonu

dobra dopravni dostupnost

region Toulavy je stale vniman v celé CR jako oblast vhodna
pro traveni domaci delsi i kratSi dovolené i cilem pro vylety
s velkym podilem dalsich forem dopravy

silna vazba regionu Toulava na dal3i &asti jiznich Cech jako
vhodné rozsifeni nabidky dalsich turistickych cild

pfiliSna sezonnost navstév, primarné tuzemsti navstévnici
klesajici pocet navstévnikd, ktefi v regionu travi dovolenou,
minimalni pocet zahrani¢nich navstévnikd

uzemi Toulavy neni vnimano jako jedna turisticka destinace,
nemad vlastni image, pro destinaci Toulava v podstaté
neexistuje ,,corporate identity”

nekoordinovana marketingova podpora cestovniho ruchu v
ramci regionu Toulavy (opomijeni fady atraktivit)
centralizované fizeni destinacniho managementu Toulavy
minimalni propagace na Urovni mésta

prevazné nizka ¢i znacné proménlivd kvalita nabizenych
sluzeb pro navstévniky, proto regionu davaji prednost jen
navstévnici, ktefi preferuji nizké ceny a ne kvalitu

postupné a dlouhodobé snizovani nabidky sluzeb

mald nabidka a neodliSeni produktid cestovniho ruchu
absence fizeni cestovniho ruchu na Urovni mésta

obecné nedostate¢nd komunikace mezi ,stakeholders” v
ramci  destinace, tedy mezi vefejnou spravou,
podnikatelskou sférou, sdruzenimi obci, provozovateli
atraktivit pro navstévniky a spravci pamatkovych objektd a
pfirodnich chranénych dzemi

Prilezitosti

Ohrozeni

tvorba a nabidka novych inovativnich produktl cestovniho
ruchu, zachyceni aktudlnich trend( v cestovnim ruchu,
zvyseni diferenciaci nabidky viéi rostouci pestrosti poptavky
na trhu cestovniho ruchu

zkvalitiovani sluzeb jako zdsadniho faktoru spokojenosti
navstévnikd, vyuZiti certifikace a kodexu kvality

vyraznéjsi kultivace lidského kapitalu v cestovnim ruchu,
vzdélavani a motivace pracovnikd v cestovnim ruchu
aktivace hlubsi spolupréce jednotlivych subjektd

spoluprace mésta s destinacnim managementem Toulavy
vyuzit moznost Cerpani mimoradnych financnich prostredkd
z narodnich a mezindrodnich fondl (historicky rozdil mezi
Bechyni | a Tynem nad Vltavou 1)

zhorseni legislativnich a finanénich podminek pro podporu
cestovniho ruchu v ramci CR, nedostate¢nd spoluprace
v cestovnim ruchu na narodni a regiondlni Grovni, zhorseni
ekonomické situace obyvatelstva

nepodafi se dostatecné navazat spolupraci verejnych a
soukromych subjekt( a provozovatel( turistickych atraktivit
mésta

podcenovaniforem trvale udrzitelného cestovniho ruchu
zhorsSovani zivotniho prostiedi v ramci destinace

pokles ndvstévnosti predevsim domacimi navstévniky, kteri
zde pobyvaji na kratsi nebo delsi dovolené
ukonéeni/omezeni ¢innosti Lazni Bechyné

ukonceni historickych jizd Elinky kvili zméné napajeni

Zdroj: Koncepce rozvoje cestovniho ruchu JihocCeského kraje 2021-2030 (JihoCeska centrala
cestovniho ruchu, 2021), Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Toulava 2014—
2024 (Vanicek, et al., 2022), vlastni zpracovani.
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Zaveér

Mésto Bechyni lze z hlediska cestovniho ruchu oznadit za skrytou perlu Jihoceské kraje. Slavna
minulost mésta spojend s Janem Lucemburskym, rodem Sternberk a Paar(l i osobnosti Petra Voka
za sebe zanechala fadu pozoruhodnych pamatek ukrytych v lesnaté krajiné na soutoku feky Luznice
a ricky Smutné. | pres fadu problém0 poslednich let spocivajicich v dlouhodobém odlivu
obyvatelstva a sniZzovani nabidky sluzeb se jedna o lokalitu nabizejici cca 62 turistickych cill a
turistickych atraktivit, z toho 50 % ma historické pozadi. Potencial mnoha atraktivit zaroven pfimo
ukazuje i na problematicky destina¢ni managmentem lokality, ktery je nyni zajistovan v ramci
krajské turistické oblasti Toulava. A tak zatimco strategické dokumenty i praxe (napf¥. CzechTourism)
pracuji s méné nez 20 atraktivitami mésta, nabidka je ve skute¢nosti mnohem pestrejsi a zajimavéjsi,
pficemzZ se jedna o opomijené atraktivity ¢asto nadregionalniho vyznamu (napf. k hrbitovnimu
kostelu svatého Michaela naleZi i stary méstsky hrbitov, kde se nachazi soubor 700 litinovych kfiz(,
jen? patii k nejucelené&j$im a nejlépe dochované soubor@im v CR). Z hlediska struktury bechyfiskych
atraktivit patfi mezi ty opomijené i napf. architektonicka historie mésta (publikace Slavné vily a
vyznamné domy v Bechyni byla ocenéna na veletrhu cestovniho ruchu Regiony Ceské republiky
v roce 2018), funeralni historie ¢i osobnostni historie (rodaci a slavné osobnosti spojené s méstem
typu Frantiska Krizika), které se vsak tento prispévek nevénoval. Opomijet nelze ani uméleckou
oblast spjatou se Stfedni uméleckopriimyslovou Skolou (dfive Stfedni pramyslova Skola keramicka).
Za nejvétsi problém destinace vidi autor absenci fizeni cestovniho ruchu na Urovni mésta, kterd by
napomohla nejen zviditelnéni dalSich atraktivit mésta, ale i katalyzaci vztahG mezi jednotlivymi
stakeholdery cestovniho ruchu. Za klicové lze povaZovat propojeni a nastartovani systémové
spoluprace na urovni mésta Bechyné-Lazni Bechyné a Panstvi Bechyné, coz by vedlo nejen ke
zlepseni destina¢niho managementu a vzniku novych produktl a sluZzeb cestovniho ruchu, ale
hlavné k vytvoreni ucelené a navzajem propojené nabidky pro kratkodobé i dlouhodobé navstévniky
(napf. pacienty v laznich). Zcela nevyuZit je v Bechyni potencial turistické karty Toulavka. V soucasné
dobé funguji hlavni subjekty izolované a nekooperativné (viz napf. stéhovani Mezindrodniho muzea
keramiky AJG z prostor zdmku, dvoji ,,nucené” vystéhovani Hasi¢ského muzea, nekomunikace lazni
s ostatnimi subjekty, ,konkurence” soukromého a méstského informacniho centra atd.). Vysledkem
tohoto stavu je omezenda schopnost vyuZit dlouhodobé v cestovnich ruchu napf. rGizna historicka
vyro€i (100 let trati Tdbor — Bechyné, 400 let od smrti Petra Voka), kdy se vzhledem k historii a
mnoZstvi atraktivit nabizi vznik pravidelnych mensich méstskych slavnosti. V roce 2023 se v tomto
ohledu nabizi vyroci 700 let od zaloZeni mésta ¢i 120 let prvni elektrifikované drahy z Tabora do
Bechyné. Rada kulturnich a sportovnich akci ve mésté je proto realizovdna neorganizované a Zivelné
bez marketingové podpory mésta i turistické oblasti Toulava. Dosavadni zpUsob organizovani fady
akci pouze prostrednictvim Kulturniho domu nelze povazovat za uspokojujici. Cestovni ruch by se
proto mél vzhledem k soucasné situaci odlivu obyvatel, Ubytku zdkladnich sluzeb a pracovnich
prilezitosti v kontextu obrovského rezervoaru atraktivit stat strategickou oblasti dalSiho rozvoje
mésta, chce-li mésto soucasny stav minimalné stabilizovat Ci v lepSim ptipadé zlepsit a rozvijet.
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Uplatnitelnost Web Scrapingu v statistikach cestovného ruchu

Applicability of Web Scraping in Tourism Statistics

Iveta Fodranova, Matus Mesarcik & Anna Veszprémi Sirotkova

Abstrakt

Pandémia COVID-19 vyrazne transformovala charakter cestovného ruchu. Stratégie,
implementované v boji proti pandémii spbésobili vyrazny ndrast vyuzivania digitalnych technoldgii v
cestovnom ruchu. Vyvoj novych fenoménov v procesoch a vztahoch cestovného ruchu, tak reagoval
na potrebu implementacie digitalnych obchodnych praktik, kedZe spotrebitelia poZadovali digitalnu
komunikaciu, online predaj a bezkontaktné rieSenia. Tradi¢na udajova zdkladra nebola vyvinuta na
zachytenie zmien digitalizovaného cestovného ruchu, a preto je nutné hladat dalSie zdroje udajov
na presnej$ie monitorovanie vyvoja cestovného ruchu. Riedenim by mohlo byt pravidelné dopliiianie
udajov ziskanych z internetovych zdrojov. AvSak zber Udajov z internetovych portdlov moéze
Castokrat zasahovat do sukromia jednotlivcov. Ciefom ¢lanku je identifikacia legislativnych bariér,
ktoré urcuju podmienky, za akych okolnosti je mozné Udaje z webu stahovat a ako je mozné zo
stiahnutymi udajmi pre Gcely oficidlnej Statistiky cestovného ruchu nakladat. Hlavnymi metédami
pouzivanymi vo vyskumnom procese suU obsahova analyza relevantnych publikdcii domacich a
zahrani¢nych zdrojov. Studia poukazuje na nazorovu nejednoznacnost hranic legality pri extrakcii
informacii z bezne dostupnych webovych stranok.

Klucové slovd: Web scraping. Internet. Big data. Statisticky systém. Cestovny ruch. Legislativa.

Abstract

The COVID-19 pandemic has significantly transformed the nature of tourism. The strategies
implemented in the fight against the pandemic caused a significant increase in the use of digital
technologies in the tourism industry. The development of new phenomena in tourism processes
and relationships responded to the need to implement digital business practices, as consumers
demanded digital communication, online sales, and contactless solutions. The traditional database
was not developed to capture the changes in digitised tourism. Therefore, it is necessary to look for
other sources of data to monitor the development of tourism more accurately. The solution could
be the regular addition of data obtained from Internet sources. However, data collection from
Internet portals can often interfere with the privacy of individuals. This article aims to identify
legislative barriers that determine the conditions under which data can be downloaded from the
web and how the downloaded data can be handled for official tourism statistics. The main methods
used in the research process are content analysis of relevant publications from domestic and foreign
sources. The study points to the ambiguity of opinion on the boundaries of legality when extracting
information from commonly available websites.

Key words: Web scraping. Internet. Big data. Statistical system. Tourism. Legislation.
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Uvod

Vinformacnej spolo¢nosti zber idajov pomocou prieskumov straca na efektivite. Miera odozvy klesa
ako v terénnych, tak aj v telefonickych prieskumoch. Globalizacia stiera hranice, hospodarska kriza
nuti podniky aj jednotlivcov svoj ¢as efektivne vyuZivat. Dopyt po informacidch vsak stéle rastie
(Erikson, Haraldsen a Snijkers, 2012).

Dal$im problémom, ktory komplikuje vykazovanie objektivnych vysledkov je existencia
kolaborativnej ekonomiky. Cestovny ruch je v popredi vyuZivania digitalnych inovacii, a nadalej sa
exponencidlnym tempom transformuje na celom svete. VyuZitie technoldgii, akymi su takmer
univerzalne vysokorychlostné internetové pripojenie, technoldgie vyhladavania a geolokacie,
mobilné platby a socidlne platformy vyvolali priam expléziu kolaborativnej ekonomiky. Pandémia
COVID-19 zas urychlila vyvoj novych fenoménov v procesoch a vztahoch cestovného ruchu, ktoré
reagovali na potrebu implementdcie digitalnych obchodnych praktik, kedZe spotrebitelia pozadovali
digitdlnu komunikdciu, online predaj a bezkontaktné rieSenia. Tento vyvoj vyrazne zvysuje
pouZzivanie internetu, ktory disponuje informacnym centrom obsahujicim rézne druhy udajov z
mnohych roéznych zdrojov. Udaje, ktoré boli pdvodne dostupné len uréitym médiam a institdciam,
sa tak vo velkom Siria cez kyberpriestor. Internet vyprodukuje kazdy den obrovské mnozstvo udajov
nazyvanych Big data. Big data mdzZe za urcitych podmienok zozbierat kazda institucia a pouZit ako
podporny nastroj na splnenie svojich cielov.

Zbieranie udajov bolo vidy prioritnou Ulohou Statistickych organov. Jednym zo zakladnych cielov
oficidlnej statistiky bolo a je poskytovat kvalitné statistické udaje. Zlepsenie kvality Statistiky by vsak
bolo moZno dosiahnut aj transformaciou existujucich procesov - modernizaciou informacnych a
komunikacnych technoldgii, ktoré by vyuzivali idaje z internetu (Adhinugroho a kol., 2020).
Oficidlna statistika cestovného ruchu v krajindch Eurdpskej unii je tvorend dvoma zakladnymi
subormi Udajov. Prvd skupina udajov sa tyka kapacity a obsadenosti hromadnych ubytovacich
zariadeni cestovného ruchu — zdrojom informdcii su ubytovacie zariadenia; druha skupina udajov sa
tyka dopytu v oblasti cestovného ruchu, najcastejsie prostrednictvom zistovani u cestujucich na
hrani¢nych priechodoch alebo prostrednictvom zistovani, v ktorych poskytuju Uidaje domacnosti.
Medzi dalSie oficidalne zdroje Statistik patria Strukturdlne podnikové Statistiky, kratkodobé
podnikové Statistiky, ktoré mozZu poskytovat Udaje o tokoch cestovného ruchu a ekonomickych
vykonoch urcitych sektorov v oblasti cestovného ruchu, Udaje o zamestnanosti v sektore
turistického ruchu, udaje o osobnych cestovnych prijmoch a vydavkoch z platobnej bilancie,
Statistika dopravy (Eurostat, 2017). Zatial' ¢o tradi¢né Statistiky cestovného ruchu sa zameriavaju
predovsetkym na ,toky” (pocet ndvstevnikov, pocet prenocovani atd.), druhy relevantny zdroj
udajov o cestovnom ruchu poskytuje Turisticky satelitny Gcet (Tourist Satelite Account, dalej TSA).
TSA kvantifikuje priamy ekonomicky vplyv cestovného ruchu na ekonomiku a kolko pracovnych
miest vytvara. Je zaloZzeny na systéme narodnych uctov na meranie priameho ekonomického vplyvu
cestovného ruchu. Metodicky ramec pozostava z 10 tabuliek. (IRTS, 2008, p. 77). Satelitny ucet je
teda v zmysle schvalenej metodiky sustavou vzajomne prepojenych tabuliek a zostav, z ktorych
kazda vyjadruje iny aspekt CR. Tato sustava komplexne prepojuje dopyt po sluzbach a tovaroch CR
a ich ponuku medzi (jednotlivymi ekonomickymi odvetviami (Kuliffay, Skultéty, Heidinger, 2018).
TSA obsahuje jedine¢nt sadu vzajomne prepojenych tabuliek, ktoré zobrazuju velkost a rozdelenie
roznych foriem spotreby cestovného ruchu v krajine a prispevky k hrubému domacemu produktu
(HDP), narodnému déchodku, zamestnanosti a inym makroekonomickym ukazovatelom narodného
hospodarstva. Vychodiskom zostavenia satelitného Uctu cestovného ruchu sa stali Udaje o spotrebe
navstevnikov v cestovnom ruchu, pomocou ktorych sa vybilancovala produkcia jednotlivych
charakteristickych a Specifickych odvetvi zachytenych v systéme nérodnych uctov (Orelova, 2018).
Vyznam satelitného Uctu je teda v tom, Ze poskytuje Udaje o CR vychadzajuce zo systému narodného
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Uctovnictva, doporuéeni UNWTO a Statistickej komisie OSN vladnym organom. Aj ked Satelitné Gcty
cestovného ruchu predstavuju v sucasnosti najlepsi spdsob merania priameho ekonomického
prinosu cestovného ruchu, pri ich zostavovani je nedostatok kvalitnych informacnych prameriov
(Kuliffay, Skultéty, Heidinger, 2018). Vychodisko pre obohatenie, respektive doplnenie udajov
udajovej zakladne Statistik cestovného ruchu predstavuje ¢erpenie Udajov z internetu formou web
scrapingu. Existuje rad stadii, ktoré potvrdili prinos web scrapingu dat pre potreby Statistik
cestovného ruchu. Oliveira a Baracho (2018) pouzili data zo socidlnych médii pri tvorbe indikatorov
rozvoja cestovného ruchu pre potreby statnych institucii v Brazilii. Putra a Wulandari (2018) vyuzili
udaje online cestovnych kanceldrii na meranie miery obsadenosti izieb na Bali. Belgicky Statisticky
urad Statbel pouzil idaje, ktoré ziskal prostrednictvom Eurostatu od Styroch velkych platformovych
spolocnosti Airbnb, Booking.com, Expedia Group a TripAdvisor, ktoré poskytuju pseudonymizované
a suhrnné udaje o vietkych rezervaciach a prenocovaniach, ktoré sa uskuto¢nuju prostrednictvom
ich platforiem na uzemi Belgicka, pri tvorbe oficidlnej Statistiky.

Nové technolégie otvaraju nové moznosti pre aj tvorbu Statistiky. Zaclenenie internetovych zdrojov
do pravidelnej tvorby Statistiky a pravidelny zber Udajov z internetovych portalov suvisiacich s
ponukami ubytovania, priebeZznym sledovanim cien leteniek, Zelezni¢nych listkov, cien hotelov,
vstupeniek na kulturne ¢i Sportové podujatia, nakladov na MHD, pohonnych hmot, stravy a
vstupeniek aZz po Udaje ako je dopravna plynulostou v miestnej komunikacii, meteorologické udaje,
komunikacia o epidemiologickych hrozbach a Zivelnych pohromach by napomohol presnejSiemu a
promptnejSiemu vykazovaniu ucinkov cestovného ruchu. V kombindcii s udajmi ziskanymi od
operatorov mobilnych sieti by sa mohla kvantifikovat relativne presnd spotreba turistov.

Prehlad literatury

V minulosti bolo pre vyskumnikov a odbornikov z praxe tazké a nakladné ziskat udaje (Munzert,
Rubba, MeiRner a Nyhuis, 2015). S postupom digitalizacie a virtualizacie sa vSak dostupné Gdaje na
webe pohybuju v miliardach gigabajtov (Cisco, 2016). Analyza tychto Udajov umoznuje lepSie
pochopenie procesov a javov, ktoré mézu v konecnom doésledku zvysit vykonnost ekonomiky i
zlepsit nastavenie socialnych procesov.

Web scraping literatura sa CastejSie zameriava na technicku stranku, etickym aspektom sa venuje
len malo autorov (Dreyer a Stockton, 2013; Hirschey, 2014; Snell a Menaldo, 2016; Buchanan, 2017;
Krotov a Silva, 2018. V snahe zaplnit tuto teoreticki medzeru, sme analyzovali pravnu literatdru,
avsak mozno konstatovat, Ze s vynimkou niekolkych blogovych prispevkov (Szwed, 2021; Goh, 2021;
Campbell, 2019; Lomas 2019) ¢i pohladov v kontexte prava Spojenych Statov americkych (Xiao,
2021; Gold a Latonero, 2018; Parks, 2022 sa tejto téme z pohladu ochrany osobnych udajov
nevenuje dostato¢na pozornost. Technicka literatura sa taktiez obmedzuje iba na zakladnu diskusiu
o legislativnom ramci a potencialnych rieSeniach na obmedzenom priestore (Mancosu a Vegetti,
2020). Ako konstatuje Krotov a kol. (2020): ,, V pravnej a etickej kategérii publikacii sme nasli ovela
menej ¢lankov o zoskrabovani webu v porovnani s technickou strankou web scrapingu (Dreyer a
Stockton, 2013; Hirschey, 2014; Snell a Menaldo, 2016; Buchanan, 2017; Krotov a Silva, 2018).“ V
suvislosti s identifikovanou teoretickou medzerou, ktora spociva v absencii studii zameranych na
legislativne aspekty web scrapingu, sme sa rozhodli prispiet teoretickou analyzou uvedenej
problematiky.

Data a metddy

Hlavnymi metdédami pouzivanymi vo vyskumnom procese su obsahova relac¢nd analyza relevantnych
publikacii domdcich a zahraniénych zdrojov. Vyskumna metéda bola zvolend na zaklade jej
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potencidlu poskytovat vysledky nielen na drovni opisu a kvantifikacie zjavnych prvkov, ale aj

interpretacné a vysvetlujuce zavery. Vychadzali sme z:

e Textu vseobecného nariadenia na ochranu osobnych (dajov (General Data Protection
Regulation, dalej len GDPR), ktoré je vSeobecnou pravnou Upravou ochrany osobnych udajov v
Eurdpskej unii;

e \/ykladovych stanovisk ku zneniu GDPR, ktoré vypracoval Eurépsky vybor na ochranu udajov
(ndstupca Article 29 Data Protection Working Party), judikatiry Sudneho dvora Eurdpskej unie,
rozhodnuti a usmerneni dozornych orgdnov pre ochranu osobnych U(dajov, domdace] a
zahranicnej literatury.

Predmetom vyskumu sU Udaje z internetu, stiahnuté z webovych stranok. Web scraping je
automaticka metdda na ziskanie velkého mnozstva udajov z webovych stranok. Vacsina tychto
udajov su nestrukturované Udaje vo formate HTML, ktoré sa potom prevedu na Struktirované Udaje
v tabulkovom procesore alebo databaze, aby sa dali pouZit v réznych aplikaciach. Existuje mnoho
réznych spbsobov, ako vykonat zoskrabovanie webu na ziskanie Udajov z webovych stranok. Patri
medzi ne pouZivanie online sluzieb, konkrétnych rozhrani API (aplikaéné programové rozhranie)
alebo dokonca vytvaranie kédu na zoSkrabovanie webu od zaciatku (napr. Google, Twitter,
Facebook, StackOverflow) umoznuje pristup k ich ddajom v Struktirovanom formate. Okrem
technickej stranky zaskrabdvania webu, vSak existuju nevyrieSené otdzky, ktoré sa koncentruju do
vyskumnych problémov: aké Gdaje mozno z webu zbierat a ako je mozné so zozbieranymi udajmi
nakladat. Cieflom nasej Studie bola identifikacia legislativnych bariér, ktoré urcuju podmienky, za
akych okolnosti je mozné udaje z webu stahovat a ako je mozné zo stiahnutymi tdajmi pre ucely
oficidlnej Statistiky cestovného ruchu nakladat. V suvislosti s cielom riesenie sme stanovili dve
vyskumné otdazky:
(1) Aké udaje, tykajuce sa doplnenia udajov oficidlnej Statistiky cestovného ruchu je mozZné
zoskrabat z internetu bez porusSenia legislativy?
(2) Aké su moZnosti nakladania so stiahnutymi udajmi pre ucely oficidlnej Statistiky cestovného
ruchu?

Vysledky a diskusia

Pravo na ochranu osobnych Gdajov je v zmysle ¢lanku 8 Charty zakladnych prav Eurépskej tnie (EU)
zakladnym ludskym pravom. Jeho vyjadrenie a podmienky spractivania osobnych udajov dalej
upravuje GDPR, ktoré je z kvality pravneho aktu ako nariadenie priamo uplatnitelné a zavazné v
¢lenskych §tatoch EU. Tie si sice mohli uré&ité odchylky a otazky spractivania osobnych tdajov upravit
priamo vo svojich narodnych pravnych poriadkoch, ide ale o velmi limitovani mnozinu pravnych
vztahov (pozri napriklad Mesarcik, 2021). Z tohto dévodu sa v ramci nasledujucich riadkov budeme
venovat primarne legislativnej Uprave a vykladu GDPR.

GDPR sa z hladiska materidlnej pésobnosti vztahuje na proces ,spracivania“ , 0osobnych tdajov”
(GDPR, ¢lanok 2 ods. 1). Termin spracuvanie je definovany Siroko (GDPR, ¢lanok 4 bod 2) a v zasade
zahfna akukolvek umyselnu spracovatelski operaciu s osobnymi Udajmi. Web scraping a jeho
nasledné prevedenie do $truktirovanej formy jednoznaéne bude naplfiat definiciu spractvania
podobne, ako napriklad ¢innost internetového vyhladavaca a publikacia vysledkov vyhladavania
(Sudny dvor Eurdpskej unie, 2014). Osobné uUdaje v zmysle ¢lanku 4 bodu 1 GDPR predstavuju
,akékolvek informacie tykajuce sa identifikovanej alebo identifikovatelnej fyzickej osoby.”
Predmetné ustanovenie dalej vymenuva niekolko identifikatorov ,,ako je meno, identifikacné Cislo,
lokalizané Udaje, online identifikator, alebo odkazom na jeden ¢i viaceré prvky, ktoré su Specifické
pre fyzickd, fyziologicku, genetickd, mentdlnu, ekonomicku, kulturnu alebo socidlnu identitu tejto
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fyzickej osoby.” Kltcovou castou definicie je otazka, kedy je osoba identifikovatelna. V zmysle
usmerneni (GDPR, recital 26 alebo Article 29 Data Protection Working Party, 2007) a judikatury
(Sadny dvor Eurdpskej unie, 2016 a Sudny dvor Eurdpskej Unie, 2017) plati, Ze dotknuta osoba je
identifikovatelnad vtedy, ak existuji pradvom dovolené mozZnosti ju stotoznit a je to zaroven
primerane pravdepodobné s ohladom na dostupnu technoldgiu a naklady (GDPR, recital 26). Ide o
velmi Siroky vyklad pojmu osobny udaj, ktory je ale vidy potrebné posudzovat v konkrétnych
suvislostiach. Pri web scrapingu nepochybne bude dochdadzat k spracivanie osobnych udajov
turistov alebo zahraniénych navstevnikov, ¢i uz ich udajov o polohe, ekonomickej alebo socidlnej
situdcii, ktord sa da z ich sprdvania derivovat ¢i Udajmi od telekomunikacnych operétorov.
Subjektom, ktory je primarne zodpovedny v zmysle GPDR za spraclvanie osobnych uUdajov je
prevadzkovatel — teda subjekt, ktory urci ucely a prostriedky spractvania (GDPR, ¢lanok 4 bod 7).
Pri analyze a diskusii moznosti a limitov web scrapingu z pohladu GDPR sa zameriame na sulad s
poziadavkami na vymedzenie Ucelu a pravneho zakladu. Je to z toho dovodu, Ze tieto aspekty
vychadzaju zo zdkladnych zasad spracuvania osobnych Udajov a prdve tieto otdzky vnimame ako
esencidlne pre legdlne uchopenie web scrapingu.

Ak chce prevadzkovatel spractvat osobné (daje, v prvom rade musi urcit dévod spracuivania
osobnych udajov. Dovodom sa v zmysle legalnej terminoldgie rozumie ucel spracivania. V zmysle
¢lanku 5 ods. 1 pism. b) GDPR ,,0sobné udaje musia byt...ziskavané na konkrétne urcené, vyslovne
uvedené a legitimne Ucely a nesmu sa dalej spracuvat spésobom, ktory nie je zlucitelny s tymito
ucelmi.“ Ucel spracivania teda musi byt v stlade s pravnym poriadkom a transparentne
komunikovany dotknutym osobam. Pri stahovani Udajov z verejne dostupnych zdrojov je
nevyhnutné, aby subjekt, ktory tak robi vymedzil svoj vlastny tcel spracivania. Ten byva spravidla
iny, ako Gcel, vzmysle ktorého boli osobné tdaje zverejnené. Stat napriklad zverejfiuje osobné tdaje
verejnych funkcionarov alebo konatelov spolo¢nosti za ucelom vyssej transparentnosti. UzZivatelia
zdielaju svoju polohu s prevadzkovatelmi socidlnych sieti za ucelom zlepSenia uZivatelského
komfortu a sluZieb. Prevadzkovatel by teda mal mat pre udaje ziskané web scrapingom vlastny ucel.
Na tuto problematiku upozornuje aj francuizsky dozorny organ pre ochranu osobnych tdajov (CNIL,
2020). V nasom pripade p6jde o ucel vyhotovenia Statistik v oblasti cestovného ruchu. Je nutné
poznamenat, Ze Statistické ucely maju v GDPR Specificky rezim (GDPR, ¢lanok 89) a povaZuju sa za
tzv. privilegované ucely (GDPR, ¢lanok 5 ods. 1 pism. b) veta za bodkociarkou). Prakticky to znamena,
Ze Statistické ucely sa riadia jemne volnejsim rezimom ako iné uUcely spracivania osobnych udajov.
Zaroven ale poukazujeme na prax dozorného organu v Spanielsku, v zmysle ktorej sa vyZaduje, aby
pri pouziti osobnych Udajov z verejne dostupnych zdrojov bol Ucel spracuvania porovnatelny s
novym Ucelom spracuvania (AEPD, 2019). Diskutovany pripad sa ale tykal spracuvania verejne
dostupnych udajov za komerénym umyslom. Podobnym sp6sobom rozhodol dozorny orgén v Pol'sku
v pripade registra, ktory ale stiahol Udajov aj z neverejnych zdrojov (UODO, 2018). Vyssie uvedend
prax viak nikdy nebola otestovana pred Sidnym dvorom EU a preto v tejto chvili nepredstavuje
pravne zavazny vyklad.

Druhym kluc¢ovym prvkom pre legalnost spractvania osobnych Udajov je vymedzenie pravneho
zakladu. Z uzsieho pohladu, aby spracuvanie osobnych Udajov bolo zdkonné, pre kazdy ucel musi
prevadzkovatel urcit pravny zaklad (pravny titul). GDPR v zmysle ¢lanku 6 rozoznava Sest pravnych
zakladov: suhlas, plnenie zmluvy, zdkonna povinnost, Zivotne délezity zaujem, verejny zaujem alebo
opravneny zaujem. Napriek tomu, Ze Statistické Ucely predstavuju Specificky ucel, mdme za to, Ze
napriek tomu by mal byt podporeny aj osobitnym pravnym zakladom. Idedlnym postupom v zmysle
niektorych usmerneni (napriklad CNIL, 2020) by malo byt ziskavanie suhlasov. To je ale prakticky
nemozné, kedZe web scraping v sebe zahfiia obrovské mnoZstvo uUdajov dotknutych osob a
ziskavanie suhlasu na znovu pouzitie zverejnenych udajov by bolo objektivne neredlne. Navyse,
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spominané usmernenie sa tyka pouZivania Udajov na ucely marketingu, kde je situacia Specificka.
Do uvahy preto prichddzaju pravne zaklady verejného zaujmu pripadne opravneného zaujmu. Ak by
web scraping vyuzival Statny organ (napriklad Slovenskd agentura pre cestovny ruch alebo
Ministerstvo dopravy Slovenskej republiky), vieme si predstavit aj vyuZitie pravneho zakladu v
podobe verejného zaujmu, avSak podporeného Specifickymi ustanoveniami v prdvnom poriadku
Slovenskej republiky. Takyto postup vyZzaduje aj ¢lanok 6 ods. 3 GDPR. V pripade inych subjektov do
uvahy prichadza pravny zaklad opravneného zdujmu, ktory vyZzaduje vykonanie testu prevahy
opravneného zdujmu, v ktorom musi prevadzkovatel vyvazit svoj sledovany zdujem voci prdvam,
sloboddm a zdujmom dotknutych os6b. Mame za to, Ze pri spravnom nastaveni spracovatelskych
operacii je mozné tento pravny zaklad pouZit (analogicky Mancosu a Vegetti, 2020).

Specifickou situdciou je, ak by v ramci web scrapingu boli stiahnuté aj tzv. citlivé osobné Gdaje. Tie
definuje ¢ldanok 9 ods. 1 GDPR ako udaje ,ktoré odhaluju rasovy alebo etnicky povod, politické
nazory, nabozenské alebo filozofické presvedcenie alebo ¢lenstvo v odborovych organizaciach, a
spracuvanie genetickych udajov, biometrickych udajov na individudlnu identifikaciu fyzickej osoby,
udajov tykajucich sa zdravia alebo Udajov tykajucich sa sexualneho Zivota alebo sexudlnej orientacie
fyzickej osoby.“ Ich spractvanie je vo vieobecnosti zakdzané, ak prevadzkovatel nenapifia niektoru
v vynimiek podla ¢lanku 9 ods. 2 GDPR. Nad ramec pravneho zakladu podla ¢lanku 6 GDPR tak
prevadzkovatel musi najst aj vhodnd vynimku. Pri vyuZiti web scrapingu na Ucely Statistiky
cestovného ruchu za vhodné povazujeme vynimky pre Statistiku a vyskum (GDPR, ¢lanok 9 ods. 2
pism. j) pripadne vyznamny verejny zaujem (GDPR, ¢ldanok 9 ods. 2 pism. g). Vynimku v podobe
preukazatelne zverejnenych osobnych udajov (GDPR, ¢ldanok 9 ods. 2 pism. e) nepovazujeme za
vhodnu, nakolko vykladové stanovisko k diskutovanej vynimke uvadza, Ze na dokazanie
preukdzatelnosti uverejnenia Udajov bude potrebné splnit vysoké kritéria (European Data
Protection Board, 2021). Nevylucujeme ale, Ze na Statistické ucely cestovného ruchu, ktoré su mene;j
invazivne ako Ucely komeréné, bude mozné tuto vynimku nakoniec vyuzit. Samotny ¢lanok 89, ktory
upravuje Statistické ucely zvyraziuje implementaciu ,primeranych zaruk pre prava a slobody
dotknutej osoby.” Ako priklad je uvedend pseudonymizacia ¢i anonymizdacia, ktord by mohla
postacCovat na kreovanie Statistik v oblasti cestovného ruchu (zhodne Mancosu a Vegetti, 2020).
VysSie sme nacdrtli zakladné atributy legalneho web scrapingu na Statistické ucely. MnoZina
povinnosti v zmysle GDPR sa tym prirodzene nenaplfia. Prevadzkovatel by mal dalej zohladnit
poziadavky na minimalizaciu udajov (k tomu napriklad Bechmann a Kim, 2019), nastavenie
vhodnych d6b uchovavania, bezpeénost, zodpovednost ¢i plnenie informacénej povinnosti voci
dotknutym osobam (diskusia k transparentnosti napriklad v Xiao, 2021). Osobitne zd6razriujeme
povinnost vykonat tzv. postdenie vplyvu na ochranu udajov podla ¢lanku 35 GDPR, ktoré by malo
prevadzkovatelovi pomoéct odhalit rizika spojené so spractivanim osobnych Udajov.

Z pohladu legislativy na ochranu osobnych Udajov je potrebné dbat predovsetkym na spravne
vymedzenie Ucelu a pravneho zakladu. V diskusii sme poukazali na mozné rizika a riesSenia suladu
web scrapingu v kontexte GDPR. Podla nasho nazoru je web scraping mozné vykonat v sulade s
legislativou a vyuzit idaje na Statistické ucely.

Zaver

Web scraping sa stal uZz pomerne beZnou sucastou internetovych aktivit Sirokého spektra
komerénych a nekomercénych subjektov a je nepravdepodobné, Ze sa tento spOsob ziskavania
udajov zmeni. Avsak, hoci zatial neexistuju jasné pravne hranice tykajluce sa zoSkrabovania webu,
eurdpske pravidla musia respektovat eurépske hodnoty, ako su pravo na sukromie, transparentnost
a zakladné préava. Volne sa mozu zdielat len neosobné Gdaje alebo nezvratne anonymizované udaje,
pretoze ludia musia mat nad svojimi osobnymi tdajmi pInd kontrolu a musia byt aj nadalej chraneni
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eurépskymi pravidlami, ako je napriklad nariadenie GDPR. Ked%e viak USA a Cina maju vlastné
pravidla ohlfadom pristupu k udajom a k ich vyuZitiu, otvdra sa velky priestor pre vpracovanie
globalnych Standardov, ktoré by na jednej strane reSpektovali eurépske hodnoty, no na druhej
strane by zarucili konkurencieschopnost eurdpskych podnikov. V kazdom pripade web scraping
predstavuje vyzvu pre kazdy format eurdpskej Statistiky.
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Hodnotenie atraktivity historickych vodnych nadrzi na Slovensku
pre rozvoj cestovného ruchu

Assessment of the Attractiveness of Historical Water Reservoirs
in Slovakia for Tourism Development

Bohuslava Gregorova & Pavel Hroncek

Abstrakt

Predmetom vyskumu bolo hodnotenie atraktivity vybranych historickych vodnych nadrzi na
Slovensku mimo banskostiavnickej vodohospoddrskej sustavy, ktora je od roku 1993 zapisand
v Zozname kultirnych a prirodnych pamiatok UNESCO. Analyzam sme podrobili Novobansky tajch v
Novej Bani (vybudovany v rokoch 1792-1794), Stampocky tajch (Kamenicky rybnik) v Pukanci (1768-
1770), nadrz Hron¢ok na Kamenistom potoku pri Ciernom Balogu (1881), Smolnicky (Uhorniansky)
tajch (1768), klauzu na Bielom potoku pri SmiZzanoch (1781) a jazero Turzov pri Gelnici (18. storocie).
Hodnotenie atraktivity tychto lokalit pre cestovny ruch vychadzalo z metédy valorizacie. Jej princip
spociva vo vybere (valorizovanych) znakov, ktorym sme priradili isté charakteristiky a tie ohodnotili
poctom bodov podla ich kvality. KedZe nie vSetky posudzované znaky su rovnako délezité pre rozvoj
cestovného ruchu, vo vysledku bola ich vyznamnost upravend na zadklade vah. Atraktivita
historickych vodnych nadrzi priamo sdvisi s Uroviiou rozvoja cestovného ruchu v skimanych
lokalitdch. V sucasnosti je vybudované rekreacné stredisko len pri Novobanskom tajchu v Novej
Bani a mensie pri Smolnickom tajchu. Pri tajchu Turzov v Gelnici boli od roku 1899 do konca 20.
storocia prevadzkované kupele, ktoré su dnes v ruinach. Pri nadrziach Biely potok, Hronéok, Turzov
a pri Stampockom tajchu sa realizuju len vybrané rekreacné aktivity.

Klucové slova: Atraktivita. Cestovny ruch. Existujuce in situ. Historické vodné nddrze. Slovensko.
Valorizdcia.

Abstract

Main research objective was to evaluate the attractiveness of selected historical water reservoirs in
Slovakia outside the Banska Stiavnica water management system, which has been inscribed to the
UNESCO World Heritage List already in 1993. We analysed the Novobansky tajch in Nova Bana (built
in 1792-1794), Stampocky tajch (Kamenicky pond) in Pukanec (1768-1770), the Hron&ok water
reservoir on the Kamenisty brook near Cierny Balog (1881), the Smolnicky (Uhorniansky) tajch
(1768), klauza on the Biely brook near Smizany (1781) and the Turzov pond near Gelnica (18th
century). The evaluation of the attractiveness of these localities for tourism was based on the
valorization method. Its principle consists in the selection of (valued) characters, to which we
assigned certain characteristics and evaluated them with the number of points according to their
quality. Since not all assessed characters are equally important for the development of tourism,
their significance was adjusted based on the weights. The attractiveness of historic water reservoirs
is directly related to the level of tourism development in the studied localities. At present, there is
a recreation centre only at the Novobansky tajch in Nova Bana and a smaller one at the Smolnicky
tajch. A spa was operated from 1899 to the end of the 20th century near the Turzov pond in Gelnica,
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which is now in ruins. Only selected recreational activities are carried out at the reservoirs of Biely
potok, Hron¢ok, Turzov and the Stampocky tajch.

Key words: Attractiveness. Historical water reservoirs. In situ. Slovakia. Tourism. Valorization.

Uvod

Vystavba vodnych nadrZi sa na Uzemi Zapadnych Karpat, t. j. na Uzemi suc¢asného Slovenska,
realizovala predovsetkym v sdvislosti srozvojom dvoch hospodarskych aktivit. Prvou bolo
rybnikarstvo (od 12. storocia, ale predovsetkym v 16. storoci) a od 16. respektive 17. storocia
banictvo. Podla ucelu vyuZitia sa budovalo niekolko druhov nddrzi. Prispevok sa zaobera dodnes
funkénymi vodnymi dielami prioritne vybudovanymi pre ucely banictva a hutnictva (tajchy), ako aj
pre Ucely plavenia a splavovania dreva (klauzy). NajstarSia pisomna zmienka o existencii vodnej
nadrze pochadza z roku 1510 a pojednéva o tajchu pri Banskej Stiavnici. Predmetom nasho vyskumu
su mladsie dodnes existujuce nadrze, vybudované v 18. a 19. storodi.

V sticasnosti uskutocCriujeme v ramci projektu VEGA ¢. 1/0667/21 Environmentdlne Specifikd
Zivotného prostredia vybranych montdnnych vodohospoddrskych systémov na Slovensku komplexny
a systematicky vyskum historickych vodnych nadrii a vodohospoddrskych systémov na uzemi
Slovenska. Venujeme sa nielen existujucim, ale aj zaniknutym nadrziam (alebo ich reliktom v krajine)
a ich druhotnému vyuZitiu. V ramci vyskumov prebieha ich inventarizacia v teréne, historicko-
geografické analyzy a tiez predikcia moZnosti vyuZitia v modernom cestovnom ruchu, vratane
hodnotenia ich atraktivity.

V 18. a 19. storodi bolo na Uzemi Slovenska v prevadzke viac ako 100 vodnych nadrzi, a to nielen
tajchov a klauz, ale aj rekreacnych (okrasnych) jazierok v parkoch pri Slachtickych sidlach a niekolko
rybnikov. Do sucasnosti sa po réznych prestavbach a Upravach zachovala asi len tretina z nich,
pricom najvadsia koncentracia je stale v okoli Banskej Stiavnice, ktorej vodohospodarska sustava je
ako sucast svetového montanneho dediéstva od roku 1993 zapisand v Zozname kultdrnych
a prirodnych pamiatok UNESCO. Ani jedna z mnozZstva historickych vodnych nadrzi nebola prioritne
vybudovana pre rekreacné ucely (plavanie, ¢Inkovanie, pripadne korculovanie), ale napriek tomu
boli na niekolkych tajchoch v okoli Banskej Stiavnice, minimdlne na konci 19. storocia, postavené
drevené plavarne so Satfiami alebo mdla pre ¢Iny (napr.: Rozgrund ¢i Vyhniansky tajch). Podobne
tomu bolo na prelome 19. a 20. storocia aj na jazerach (povodne uréenych na pohon mlynov) vo
Vydrickej doline, resp. v lokalite Zeleznd studnicka, ktora sluZila ako vyznamné rekrea¢né centrum
obyvatelom Bratislavy. Z vacsich jazier bolo ako jediné na konci 19. storocia vybudované (i skor
obnovené) na rekreaéné tGcely nové Strbské pleso vo Vysokych Tatrach.

Prehlad literatury

Uvedeny prehlad publikovanej literatdry zdroven predstavuje zdkladné teoreticko-metodické
vychodiskd vyskumu. Nami spracovana téma nebola doposial' podrobne a komplexne skimana a
predklada resers predstavuje skromny zoznam jednotlivych titulov. Medzi analyzovanymi vystupmi
¢i uz z oblasti historicko-geografickej charakteristiky vybranych historickych vodnych nadrzi, ale aj z
oblasti hodnotenia atraktivity nadrZi (resp. antropogénnych objektov v krajine vo vSeobecnosti)
z pohladu cestovného ruchu, sa nenachddzaju Ziadne komplexné prdce, pretoze doposial neboli
publikované.

V nizSie analyzovanych dielach sa problematika objavuje velmi okrajovo, resp. torzovite v rdmci
vyskumov pribuznych historicko-geografickych tém, pricom mnohé publikacie nie su vedeckého
alebo odborného charakteru, ale len popularizacného, atym sa v nasom prehlade z logickych
dévodov nebudeme zaoberat. Vynimku z hladiska vedeckosti a komplexnosti tvoria len prace
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pojedndvajlce o tajchoch a ich vodohospodarskych systémoch v okoli Banskej Stiavnice, ktoré tiez
vzhladom k cielu a rozsahu prispevku nebudeme analyzovat.

Literatura vztahujuca sa k historicko-geografickej charakteristike vybranych historickych vodnych
nddrzi na Slovensku

Vo fundamentdlnej rovine prinasa zakladné ale nekompletné delenie historickych vodnych nadrzi
podla ucelu ich vybudovania praca M. Lukaca (Lukac, 2010). Ale tak ako bolo spomenuté, doposial
neexistuje syntetické dielo, ktoré by sa zaoberalo historicko-geografickou charakteristikou vodnych
nadrzi (v sucasnosti pripravujeme monografiu na danu tému). Elementarne informdacie o
novobanskom tajchu najdeme v publikacii, ktora komplexne popisuje dejiny mesta Nova Bana
(Zrebeny, 1986). Pukanecky tajch sa v literatire spomina len velmi okrajovo, napr. Novak (1977)
a Novak & Barta (2012). Obdobna skromnd situacia z hladiska publikovanych pramenov je
v suvislosti s tajchom Hroncok. Len orientacné informacie prinasaju starsie prace R. Bindera (1962)
a A. Stranskeho (1969). Spomedzi skimanych vodnych diel je najlepSie spracovany Smolnicky
(Uhorniansky) tajch. Jeho montanisticki charakteristiku ako aj pévodné morfologické
a morfometrické charakteristiky prindsa R. Magula (1977) a Ciastocne aj R. Magula aJ. Brehuva
(2004) ¢i D. Novotnik (2005). Problematike vodohospoddrskych systémov z pohladu historicke;j
geografie sme sa venovali aj v naSich vyskumoch (Hroncek, Gregorova et al., 2021). Zakladné
informacie o klauze Biele vody je mozné Cerpat z botanistickej prace H. Otahelovej et al. (2008).
Odborné spracovanie tajchu Turzov v Gelnici je tiez takmer nulové, vo vSseobecnej rovine (z pohladu
montanistiky) je spomenuty v praci R. Magulu (1977).

Literatura popisujuca metodiky hodnotenia atraktivity antropogénnych objektov v krajine (vrdtane
vodnych nddrzi) v cestovnom ruchu

Polské odbornicky na kulturne dediéstvo K. Pawtowska s M. Swaryszewskou (Pawtowska &
Swaryszewska, 2002) predlozili zaujimavy navrh kritérii hodnotenia pamiatok v krajine, ked'vo svojej
valorizacii navrhli 10 hladisk. Tieto s malymi zmenami prehladne upravil a publikoval polsky geograf
W. Cabaj v prispevku Metddy hodnotenia atraktivity antropogénneho prostredia pre ucely
cestovného ruchu (Cabaj, 2010, pévodne publikované v roku 2006). Podla jeho navrhu mozno
atraktivnost antropogénneho objektu posudit podla siedmych zakladnych a dvoch doplnkovych
kritérii. Spominany model hodnotenia dalej rozsiril zakladatel slovenskej skoly geoturizmu P. Rybar
(Rybar, 2010; Rybar et al., 2010), ktory pouzival desat zakladnych hodnotiacich kritérii (znakov). Tie
dalej ¢lenil na Ciastkové subkritéria (respektive parcidlne znaky), ktorym priradil aj konkrétne Ciselné
hodnoty na stupnici od 0 po 8. Bodovacia $kala bola nastavend tak, Ze objekt s vaésim poctom
priradenych bodov dosahoval vysSiu atraktivitu pre cestovny ruch. V roku 2015 P. Rybar spolu L.
Strbom (Strba & Rybdér, 2015) podrobili vlastni hodnotiacu stupnicu revizii, ked ju doplnili o
prepocitané hodnoty upravené vdhovanim.

Okrem hodnotenia atraktivity prirodnych ¢i antropogénnych prvkov sa v odbornej literature ¢asto
pristupuje aj posudzovaniu atraktivity krajiny samotnej. Pre slovensku geograficku skolu je z tohto
pohladu bazalnou pracou monografia P. Mariota s nazvom Geografia cestovného ruchu (Mariot,
1983). V nej spominany autor uvadza, Ze atraktivitu krajiny definujeme ako schopnost krajinnych
Struktur vytvarat podmienky pre vznik interakcii medzi cestovnym ruchom a krajinou. Za Cinitele
(kritérid) atraktivity Uzemia povaZuje potencidl pre cestovny ruch, rekreacnu infrastrukturu,
komunika¢nu dostupnost a psychologické aspekty. Tie vyplyvajui z meniacich sa zaujmov obyvatelov
pod vplyvom réznych médnych vin, propagécie, reklamy a pod. (Mariot, 1983).

Hodnotenie atraktivity historickych vodnych nadrzi vychadzalo z metddy valorizacie. Jej principy
a aplikacie boli popisané v mnohych pracach. Ako priklad uvadzame: Slavikova, 1977; Mariot, 1983;
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Weiss et al., 2005; Cuka, 2007; Plesnik, 2008; Gregorova, 2011 atd. Nami uplatneny metodicky
postup predstavuje vramci vyberu kritérii aznakov kombindciu resp. modifikdciu pristupov
jednotlivych autorov a v takomto ponimani je spracovanie prvotné.

Data a metody

Nasa vyskumna téma sa zaobera problematikou, ktord nebola na Slovensku doteraz systematicky
a predovsetkym komplexne skimana. Doposial realizované badania sa sustred'ovali predovsetkym
len na oblast Banskej Stiavnice. Na zéklade tychto faktov bol stanoveny aj zamer vyskumu. Cielom
prace je teda priniest zakladnu historicko-geografickl charakteristiku existujdcich historickych
vodnych nadrzi na tzemi Slovenska (zapadnych Karpat) s vyuzitim bibliografickej metddy a Studia v
teréne. Nasledne na zdklade vysledkov prvej etapy vyskumu vyhodnotit ich atraktivitu ako
antropogénnych objektov v krajine z hladiska rozvoja cestovného ruchu.

Pri vybere Studovanych vodnych nadrzi sme zohladriovali dve kritérid. Predmetom vyskumu boli len
nadrze mimo banskostiavnického vodohospodarskeho systému, a tiez muselo ist o existujice —
doposial zachované a prevadzkované vodné plochy. Na zaklade tychto vymedzujucich znakov bolo
do nasej vyskumnej vzorky zaradenych len pat historickych vodnych nadrzi. Uvadzame ich
v geografickej postupnosti od zapadu na vychod: Novobansky tajch v Novej Bani (vybudovany
v rokoch 1792-1794), Stampocky tajch (Kamenicky rybnik) v Pukanci (1768-1770), klauza Hronéok
na Kamenistom potoku pri Ciernom Balogu (1881), Smolnicky (Uhorniansky) tajch (1768), klauza na
Bielom potoku pri Smizanoch (1781) a tajch Turzov pri Gelnici (z prvej polovice 18. storocia).

Metodické postupy

Pocas realizacie parcidlnych cielov prezentovanych v nasej studii sme si zvolili metodicky postup
historicko-geografického vyskumu rozdeleny do bezprostredne nadvazujucich, logicky savisiacich,
pripadne subeZne uskutocriovanych krokov, ktory bol podrobne rozpracovany a v praxi aplikovany
P. Hron¢ekom a B. Gregorovou (Hronéek & Gregorova, 2022). Fundamentdlnym krokom bola
heuristika informacnej databdzy, respektive kritickd obsahova analyza literarnych, archivnych
(textovych ¢i mapovych) a digitdlnych pramenov, ktord viedla k vytvoreniu reSerSe s vyuZzitim
bibliometrickej metddy. Nasledovala kritickd historicko-geograficka obsahova analyza
identifikovanych a ziskanych pramenov, tiezZ ich priestorovad a komparativna analyza so su¢asnymi
mapovymi podkladmi.

Po kabinetnych vyskumoch bol déleZitou sticastou spracovania problematiky historicko-geograficky
vyskum. Realizovali sme identifikdcie vodohospodarskych reliktov v krajine a ich naslednu
morfometrickG a morfologicky analyzu na zdklade teoreticko-metodickych postupov prace pri
vyskume historickych reliktov montannych antropogénnych a historickych vodohospodarskych
tvarov reliéfu. Pocas terénneho vyskumu (lvanicka, 1983) sme kladli déraz na mapovanie
druhotného vyuzitia existujucich vodnych nadrzi v si¢asnosti a hodnotenie ich atraktivity z hladiska
cestovného ruchu.

Findlnu sumu vysledkov ziskanych uplatnenim jednotlivych parcialnych metdd kabinetného a
terénneho vyskumu sme v ramci ukoncenia tejto etapy historicko-geografickych vyskumov suborne
systematizovali s vyuZitim metddy kauzalnej analyzy (Meyfroidt, 2016) a naslednej syntézy podla
zvolenej hodnotiacej metodiky (Rybar, 2010).

Valorizaciu sme vypracovali pomocou balového hodnotenia zaloZzeného na valorizovanych znakoch
a im priradenych balovych hodnotach. Balové hodnotenie je najcastejsSie pouzivanym metodickym
postupom valorizacie (Slavikova, 1977; Mariot, 1983; Cuka, 2007; Plesnik, 2008). Jeho princip
spociva vo vybere (valorizovanych) znakov, ktorym priradime isté charakteristiky a tie ohodnotime
poctom bodov podla ich kvality. V naSsom pripade sme vyber znakov podriadili cielu vyskumu,
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ktorym bolo hodnotenie atraktivity antropogénnych objektov resp. historickych vodnych nadrzi pre
cestovny ruch (Tabulka 1). Modifikovali, doplnili a rozsirili sme kritéria (znaky) pouzité v pracach P.
Mariota (Mariot, 1983), K. Pawtowskej a M. Swaryszewskej (Pawtowska & Swaryszewska, 2002), P.
Weissa s kolektivom (Weiss et al., 2005), P. Rybara s kolektivom (Rybar et al., 2010) a M. RySkovej
s kolektivom (RySkova et al., 2022).

Tabulka 1: Zoznam valorizovanych znakov a ich charakteristik s pridelenymi balovymi hodnotami

Kritérium/znak

Charakteristika

Balova hodnota

Vek

Stredovek

16. storocie
17. storocie
18. storocie
19. storocie
20. storocie

0o

Poloha vzhladom ku
krajinnym prvkom

Vintravilane sidla

S rozptylenou zastavbou
V uzkej doline

V Sirokej doline

Poloha vzhladom
k vodnému zdroju**

Prirodzeny vodny tok
Umely vodny tok
Bez vodného zdroja

Teplota vody*

<19°C
19-21°C
21,1-23°C
23,1-25°C
>25°C

Cistota vody

Vyhovujuca na kdpanie (podla merania UVZ SR)
Vizualne Cistd (kupanie na vlastnd zodpovednost)
Kalna voda

Znecistena odpadom

Objem vody**

0,1-15000 m?

15 000,1 — 25 000 m?
25000,1 - 50 000 m?
50 000,1 — 100 000 m3
100 000,1 — 250 000 m?
250 000,1 — 500 000 m?
>500 000,1 m3

Rozloha/Plocha**

0,1-1ha
1,1-5ha
5,1-10ha
10,1-15ha
15,1-25ha
25,1 -100 ha
>100 000 ha

Hibka**

0-2m
2,1-5m
51-8m
8,1-10m
10,1-12m
12,1-16m
>16m

Kvalita dna

Spevnené
Nespevnené

P NINOOOUPE WNPRPRONOUDE WNINO UL WNRPORPNOKOOONOOOUVELP|IINOIONO W A~ U o N
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Charakter brehov

Upraveny prirodnym materidlom (kameriom)

Travnaty

Pieskovy, Strkovy

Bahenny

Upraveny antropogénnym materialom (beténom, asfaltom)

Clenitost brehov

Vyrazne clenity s mnoZstvom zélivov a polostrovov
Clenité

Minimalne ¢lenité

Liniové

Hradza

Charakter prirodného telesa

Charakter antropogénneho telesa vhodne zapadajuci do
krajiny

Charakter antropogénneho telesa nevhodne zapadajuci do
krajiny

a0k, WO Wk WO N

w

Historicka hodnota

Objekt ako sucast suboru technickych pamiatok
Objekt ako sucast historickej krajiny

Objekt ako stucéast muzea v prirode

Objekt ako sucast ndu¢ného chodnika

Solitérny objekt

Objekt bez historickej hodnoty

hodnota

Esteticka a emocionalna

Esteticky pritazliva vodna nadrz
Esteticky uspokojiva

Esteticky neutralna

Esteticky negativna

Vyznam a hodnota pre
spolo¢nost

Medzinarodny vyznam
Narodny vyznam
Regiondlny vyznam
Lokdlny vyznam

Pévodnost/autentickost

P6vodna technicka stavba
Historicka technicka stavba po rekonstrukcii
Novovybudovana stavba na mieste historickej

Uzitkova hodnota

P6vodné vyuZitie technickej stavby
Revitalizované vyuZitie

Iné druhotné vyuzitie

Nefunkéna technicka stavba
Zaniknuta technicka stavba

Dostupnost

Peso do 30 min.

Peso nad 30 min.

Na bicykli

Po spevnenej komunikacii automobilom

Bez ponuky sluZieb
S obmedzenym rozsahom sluzieb (jednoduché
obcerstvenie, socidlne zariadenia, Satne)

A RPINPD ODOONPDOOOPEOOOOINPIDOOODOIONOODOERFLNDB®OO

Ponuka sluzieb a So SirSim rozsahom sluZieb (ubytovacie a stravovacie 6
infrastruktdrna vybavenost zariadenia, socialne zariadenia, Satne)

S kompletnou ponukou sluZieb (Sportové vybavenie — 8

ihriska, poZziciavanie Sportovych potrieb, kompletna

rekreacna infrastruktura)

Objekt s bezpecnostnou sluzbou 4

Y , Objekt s vizualnymi bezpecnostnymi nariadeniami 3

bezpecnost . T . . .

Objekt nevyZzadujuci bezpecnostné opatrenia 2

Objekt bez bezpecnostnych opatreni 1

* Kategdrie vytvorené podla dlhodobych merani SHMU v letnych mesiacoch

** Kategdrie stanovené na zaklade vyskumu parametrov historickych vodnych nadrzi v okoli Banskej Stiavnice

Zdroj: autori, 2023.
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Podla poctu ziskanych bodov sme nasledne kategorizovali historické vodné nadrze na tie, ktoré maju
nizku, strednu, vysokd a najvyssiu atraktivitu z hladiska rozvoja cestovného ruchu.

Cely historicko-geograficky a terénny vyskum vyuZity v studii vychadzal z kulturno-geografického
pristupu ku krajine, ktorym sme Studovali pri¢innu suvislost skimanych historickych krajinnych
prvkov a javov na baze vztahu krajina — ¢lovek a c¢as (de Blij & Murphy, 1999). Po jeho zavisSeni
v rdmci tejto etapy vyskumu sme pristupili k spracovaniu vysledkov do predlozenej kone¢nej podoby
vedeckej Studie.

Vysledky

Strucnd historicko-geografickd charakteristika vybranych historickych vodnych nadrZi

Novobansky tajch bol vybudovany severozapadne od mesta Novd Bana na sutoku Kyzového potoka
a jeho pravostranného pritoku Stepnica. Le#i na juznom Upéti pohoria Vtacnik v okrese Zarnovica
a v katastrdlnom Uzemi mesta Novd Bana. Vystavba bola realizovand v roku 1794 z dovodu
akumulacie vody na pohon banskych taznych a ¢erpacich zariadeni. Zaklady hradze boli vymurované
v dizke 15,5 siahy, na ostatnu &ast hradze poloZili mur spevneny hasenym vdpnom. Voda sa do
nadrze privadzala aj jarkom zo susednej doliny Novobanského potoka. Z nadrze ju odvadzala sustava
vodnych jarkov a tunelov k technickym zariadeniam ponize tajchu. Povodnému ucelu sliZila az do
definitivneho uzavretia bani v roku 1887 (Zrebeny, 1986). Odvtedy chatrala, ale v roku 1965 bola
oficidlne transformovana na rekreacné ucely. Zly stav hradze nevydrzal a v roku 1966 sa pretrhla.
Nasledne bola opravend ako sypand hrddza, avsak je nizsSia ako povodnd. Na rekreacné ucely sluzi
dodnes. Hradza dlha 150 m, vysoka 13 m a Siroka v korune taktiez 13 m akumuluje jazero s plochou
2 ha a objemom 22,0 tis. m3. Maximalna hibka vody je 8 m (Marek, 2011). V okoli tajchu sa nachadza
kompletna rekreacna vybavenost pre vodné Sporty, reStauracné a ubytovacie zariadenia, dopravna
a ina infrastruktura (parkoviska, socidlne zariadenia, pristupové komunikacie, oddychové zoény),
Sportoviska, upravené plaze. Na jazere sa €Inkuje, plava, prevadzkuje rybolov a pocas tuhych zim sa
vyuZziva aj na korculovanie. Zaroven je sucastou naucného chodnika.

Stampocky tajch (v sG€asnosti nazyvany Kamenicky rybnik) bol vybudovany na potoku Sikenica
Vv mieste Ustia jeho pravostranného pritoku Stampoch na juznom upéti Stiavnickych vrchov. LeZi
v katastralnom Gzemi obce Vysoka v okrese Banska Stiavnica. Bol postaveny v rokoch 1768-1770 na
pohon banskych strojov a Upravarenskych zariadeni v okoli Pukanca, kde bola voda privadzana
k vodnym kolesdm viac ako 12 km dlhym ndhonom. Svojmu pévodnému ucelu sluzil do polovice 19.
storocia, kedy sa po Upadku banictva v Pukanci zacala akumulovana voda vyuZivat na zavlazovanie
(Novdk, 1977; Novak & Barta, 2012). Pévodny priehradny mur mal vysku 8 siah s mnozstvom vody
na 21 tyzdiov pre 6 tikov stiip. Navodny svah bol vybudovany z kameria, z vonkajsej strany utesneny
ilom a zatravneny. Po skonceni tazby nebol udrziavany, ¢o viedlo k pretrhnutiu hradze v 60. rokoch
20. storocia. Opraveny priehradny mur bol postaveny ako sypané teleso, ale je nizsi oproti
povodnému. Jeho vyska je len 8 m a Sirka v korune az 36 m. V sucasnosti nadrz sluzi ako chovny
rybnik pre rekreacny rybolov a obCasné kupanie a ¢Inkovanie. Cely priestor vodohospodarskeho
systému je sucastou nduéného chodnika.

Klauza Hroncok sa nachadza na Kamenistom potoku vo Veporskych vrchoch v katastralnom dzemi
obci Hronec a Cierny Balog v okrese Brezno. Hradza bola vybudovana v roku 1881 na mieste stariej
drevenej (Stransky, 1969). Ta s najvac¢sou pravdepodobnostou pochadzala z konca 18. storocia, kedy
sa podobné hradze budovali nielen v povodi Cierneho Hrona, ale aj v susednych Nizkych Tatrach.
Nové hradza umoziiovala plavit drevo Kamenistym potokom do Hronca a potom Ciernym Hronom
a Hronom a? na pilu v Stiavni¢ke. Za tymto ucelom boli brehy Kamenistého potoka obloZené
drevenym spevnenim z gulatiny (Binder, 1962), takze tok mal charakter dreveného koryta. Kamenna
hradza s dizkou 76,1 m, sirkou 5,3 a vy$kou 10 m akumuluje objem 123 863 m3 vody. Jej kapacita sa
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naplni za 24 az 48 hodin, podla prietoku v Kamenistom potoku. Navodna stena je vybudovana
zo zulovych kvadrov spojenych maltou. V hrddzi si na vypustanie vody umiestnené dve brany.
Hradza spolu s okolim bola rekonStruovana statnym podnikom Lesy Slovenskej republiky v rokoch
2001-2003 a stala sa sucastou vonkajSej expozicie Lesnickeho skanzenu. V sucasnosti slizi tato
technickd pamiatka na rekreaény rybolov, ako turisticky ciel s oddychovou zénou a v blizkosti su
okrem znacenych turistickych chodnikov aj znacené cyklotrasy.

Smolnicky, resp. Uhorniansky tajch sa nachadza v doline Smolnickeho potoka vo Volovskych vrchoch,
v KoSickom kraji v okrese Gelnica. Voda Smolnickeho potoka uz v 18. storoci nepostacovala na
pohananie odvodrovacich banskych mechanizmov, tazobnych ¢i réznych Upravarenskych strojov,
technickych zariadeni a predovsetkym na cementaéné ucely, preto sa pristipilo k stavbe
vodohospodarskeho systému s umelymi kanalmi, st6lfami avodnou nadriou na akumuldciu
resp. efektivne vyuzivanie vodnej energie (Magula & Brehuv, 2004). S budovanim tohto systému,
ktory bol druhym najvyznamnejsim na Uzemi dnesného Slovenska (po banskostiavnickom), sa zacalo
v roku 1768 a jeho sucastou bol aj Smolnicky tajch. Sypana hradza tajchu dlhd 190 m, vysoka 14 m
a Siroka v korune 3 m bola dokonéend hned'v roku 1768. SluZila na akumuldciu vody s objemom 189
870 m?® zo Smolnickeho potoka, horskych pramenov a zrazok (Magula, 1977; Novotnik, 2005).
V hradzi, ktora bola na ndvodnom svahu spevnena lomovym kameriom, sa nachddzali dva vypustné
otvory s priemerom 21 cm. Voda vytekajuca kandlom Grom dlhym 7,45 km, Sirokym 50 cm
a hlbokym 60 cm sa privadzala k technickym zariadeniam Sachty Rotenberg a Gross Kunst (Hroncek,
Gregorova et al., 2021). Hradza bola niekolkokrat pretrhnutd a prestavovana, napriklad uz v roku
1768, potom v roku 1813. V stéasnosti ma Uhornianske jazero vysku hradze 16 m, zabera plochu 4
ha adosahuje max. hibku 13 m. VyuZiva sa na ¢&Inkovanie, rybolov a prileZitostné kupanie.
V bezprostrednej blizkosti tajchu funguje okrem lodenice aj restauracia.

Vodnd nddrz (klauza) nazyvand Klauzy nachadzajuca sa na Bielom potoku v ndrodnom parku
Slovensky raj pri Smizanoch bola povodne vybudovana gréfskou rodinou Csdkyovcov v roku 1781
ako zemito-drevnd hrdadza na splavovania dreva. To sa plavilo po 14 kilometrov dlhom upravenom
koryte Bieleho potoka aZ k jeho uUstiu do Hornadu, kde boli v lokalite SmiZianska Masa (¢ast obce
Smizany) vybudované hrable (Petrik, 2006). V masi, ktord bola v prevadzke do roku 1866 sa vyrabalo
7elezo, liatina a zhutfiovala sa ruda z nedalekych spisskych bani (Zif¢adk, 1993). V roku 1917 firma
Glesinger hradzu prebudovala na kamennu a svojmu poévodnému ucelu sluzila az do polovice 20.
storocia. Dosahovala vysku 7,5 m a opatovne bola zrekonstruovana zaciatkom 70. rokov 20. storocia
(Otahelova et al., 2008). Nasledne bola koncom 70. rokov 20. storocia cca 80 m povyse vybudovana
mald hradza na zachytavanie kalov a plavenin, ¢im sa zabranilo zanasaniu povodnej nadrze. Jazero
hlboké max. 1,5 m bolo v roku 1980 prisposobené na chov ryb a ndsledne v roku 1985 vyhldsend za
technickd pamiatku. V sucasnosti je nadrz vyuzivana na prirodnu turistiku a je cennd z hladiska
vyskytu vodnej a mociarnej vegetacie a ich spolocenstiev. Klauza lezi priamo na znacenom
turistickom chodniku.

Turzov tajch v Gelnici bol vybudovany v doline Turzovho potoka pravdepodobne uz v prvej polovici
18. storocia, ale v pisomnych pramenoch sa spomina v roku 1760. ISlo o zemitu hradzu, ktora
akumulovala vodu ako energeticky zdroj na pohon banskych, technickych a Upravarenskych
zariadeni v doline Turzovho potoka (Magula, 1977). Boli to predovsetkym banské mlyny, stupy
a hdmre na spracovanie medenej rudy v lokalite Slovenské cechy (Zechen). Cely systém pozostaval
z troch jazier. Najvacsie lezalo najvyssie (Turzov tajch) a jeho zemita sypana hradza bola navysena
v prvej polovici 19. storotia. Hibka jazera sa tak zvysila na stu¢asnych 17 m a jeho plocha na 1,5 ha.
Po upadku banictva koncom 19. storodia, ked'vlastnil jazero a okolité pozemky starosta Gelnice Karl
Menesdorfer, ich od neho v roku 1889 odkupila spolo¢nost gelnickych mestanov s cielom vybudovat
v tomto priestore kupele. Akciova spolo¢nost tu postupne vystavala niekolko lie¢ebnych pavilénov
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a reStauraciu. Cely areal bol upraveny na rekreacné ucely vratane plavania a ¢Inkovania na jazere
(Pasztor, 2012). Kupele boli v prevadzke do polovice 20. storocia, potom sa az do roku 2009 vyuzivali
na iné rekreacné ucely (podnikové a pionierske rekredcie). V sucasnosti je areal v ruinach. Samotné
jazero sluzi na ob&asné kupanie a rybolov, jeho okolie na pohyb v prirode a turistiku. Dolné, s¢asti
zasedimentované jazero s plochou cca 0,5 ha je vyuzivané na rybolov a pohon makety stup
v banickom skanzene. Z tretieho jazera sa zachovala uz len mala depresia.

Hodnotenie atraktivity historickych vodnych nddrzi pre cestovny ruch

Valorizacia predstavuje komplex kartografickych, kartometrickych a GIS metdédd doplnenych o
terénny vyskum, ako aj subjektivne hodnotenia autorov. Na ich zaklade sme pridelili jednotlivym
historickym vodnym nadrziam prislusny pocet bodov pre kazdy valorizovany znak (Tabulka 2).

Tabulka 2: Hodnotenie historickych vodnych nddrzi z hladiska rozvoja cestovného ruchu

Nazov vodnej plochy/pocet bodov

Kritérium/znak Novobansky | Stampocky Klauza Smolnicky Klauza na Turzov tajch

tajch tajch Hroncok tajch Bielom potoku v Gelnici
Vek 5 5 4 5 5 5
PoI?ha ’vzhladom ku 5 3 7 3 7 6
krajinnym prvkom
Poloh’a vthad(?m k 3 3 3 3 3 3
vodnému zdroju
Teplota vody 7 6 5 6 1 6
Cistota vody 1 1 2 1 2 8
Objem vody 2 3 2 5 1 4
Rozloha/Plocha 3 3 2 2 3 3
Hibka 5 3 4 6 1 7
Kvalita dna 1 1 1 1 1 1
Charakter brehov 7 7 3 7 3 7
Clenitost brehov 6 3 1 6 1 6
Hradza 6 6 6 6 6 6
Historicka hodnota 2 2 4 6 8 8
Esteticka a emociondlna ) 6 3 6 3 6
hodnota
Vyznavm a hodnota pre 4 4 4 6 4 4
spolocnost
Pévodnost/autentickost 6 4 6 6 4 6
Uzitkovd hodnota 4 6 4 4 6 4
Dostupnost 8 8 4 8 4 8
F’onuvka slu%leb a ’ 3 1 1 6 1 1
infrastrukturna vybavenost
Bezpetnost 3 3 3 3 3 3
> 93 88 79 106 77 107

Zdroj: autori, 2023

Nasledne sme si vytvorili intervaly poctu bodov a nim sme priradili kategdriu stupna atraktivity
(Tabulka 3), pricom sme kazdu vodnu plochu do nejakej kategorie zaradili. Rozdiely medzi intervalmi
predstavovali hodnotu 10 bodov. Nase vysledky nie je mozné konfrontovat so zisteniami a zavermi
ostatnych vyskumov, kedZe sme podobne zamerané prace v slovenskom priestore neidentifikovali.
Rozdiel v bodovom zisku ¢inil 30 bodov. Zaujimavostou je, Ze vodné nadrze s najvysSou atraktivitou
sa nachadzaju v historickom uzemi dolného SpiSa a s najnizSou atraktivitou na strednom Spisi.
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Tabulka 3: Stupen atraktivity historickych vodnych nadrzi

Intervaly bodov ziskané balovym hodnotenim Stupen atraktivity
menej ako 80 nizky
81-90 stredny
91-100 vysoky

viac ako 101 najvyssi

Zdroj: autori, 2023

Diskusia

Na zaklade kritickej analyzy existujucich a overenych metodik pouzivanych na hodnotenie atraktivity
kulturnych a technickych objektov v krajine sme prisli k zaveru, Ze ani jednu z nich nie je mozné
transformovat na hodnotenie atraktivity historickych vodnych nadrzi (existujucich, ako aj ich
reliktov) pre cestovny ruch. Nasim evaluaénym poZiadavkam nezodpovedali, skor boli vhodné na
hodnotenie kulturnych pamiatok v krajine z pohladu pamiatkového fondu a pamiatkovej ochrany,
na hodnotenie technickych pamiatok z hladiska montanneho turizmu, resp. na hodnotenie krajiny
ajej prvkov z hladiska fyzickej ¢i humannej geografie. KedZe pri historickych nadrziach ide
o kombindciu viacerych Specifik, pristupili sme k vytvoreniu vlastnej hodnotiacej metodiky
pozostdvajucej z 20 valorizaénych znakov a ich charakteristik s pridelenymi balovymi hodnotami. Pri
zostavovani znakov a stupnic sme sa opierali o vysSie spominané (parcidlne) metodiky, ktoré boli
doplnené o vSeobecné kategdérie vychddzajuce 1z teoreticko-metodickych aspektov fyzickej,
humannej a historickej geografie, ako aj o zauZivané hodnotenia parametrov tykajluce sa
historickych vodnych nadrii v okoli Banskej Stiavnice a o normy adlhodobé merania SHMU
v Bratislave.

Vysledky hodnotenia atraktivity jednotlivych vodnych nadrzi sa v plnom rozsahu zhodovali s nasimi
predpokladmi vychdadzajucimi z historicko-geografického vyskumu a z dalSich analyz. Povazujeme
ich zatial za pilotné apoukazuju na to, ktoré nadrie maju vyrazny potencidl pre rozvoj
(regionalneho) cestovného ruchu. Nasa metodika stanovila ako najatraktivnejSie vodné nadrze
v Gelnici a vSmolniku. Prave pre tieto lokality boli vypracované projekty obnovy a rozvoja pod
zastitou KoSického samospravneho kraja. NadrZze s okolim by sa v priebehu niekolkych rokov mali
stat aktivnymi rekreacnymi centrami s regiondlnou, v pripade Gelnice s celoslovenskou
pbésobnostou. Tretia v poradi skoncila vodna nadrz v Novej Bani (vysoky stupen atraktivity), pricom
mali nadrZe Hroncok a Biely potok, ¢o sa odzrkadlilo aj v ich si¢asnom vyuZzivani, kedZe sluzia len
ako navstevné body v ramci pesej turistiky a cykloturistiky.

V stcasnosti eSte nembdzeme upozornit na pripadné limity tohto hodnotenia, resp. na jeho slabé i
silné stranky, kedZe ide o prvu - pilotnu etapu vyskumov. Napriek malej vzorke su vSak vysledky pre
prax uspokojivé. V nasledujiucich mesiacoch by sme chceli uskutocnit historicko-geografické
rekonstrukcie a hodnotenia vSetkych (doposial existujucich) historickych vodnych nadrzi na
Slovensku, vybudovanych do polovice 20. storocia.
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Obrazok 1: Hodnotenie atraktivity skimanych historickych vodnych nadrzi pre cestovny ruch
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Zaver

V zavere Studie mbéZzeme konstatovat, Ze jej ciel bol naplneny. KedZe nebolo mozné relevantne
vyuzit Ziadnu existujucu metodiku vhodnu na hodnotenie atraktivity historickych vodnych nadrzi pre
cestovny ruch, vytvorili sme si na zdklade nasich teoreticko-metodickych poznatkov a terénnych
vyskumov vlastnu. Jej uplatnenim sme ziskali vysledky, ktoré sa zhoduju s vyvojom v praxi. V letnych
mesiacoch planujeme realizovat dotaznikovy prieskum, ktory bude zamerany na hodnotenie
atraktivity historickych vodnych nadrzi medzi Sirokou verejnostou.

Takto koncipovana metodika doposial absentovala a predbezné vysledky poukazuju na to, Ze v praxi
by mohla pomact pri dalSom rozvoji, respektive revitalizacii reliktov historickych vodnych nadrzi pre
cestovny ruch.

Podakovanie
Prispevok bol spracovany v ramci rieSenia projektu ¢. VEGA 1/0667/21: Environmentélne Specifika
Zivotného prostredia vybranych montannych vodohospoddarskych systémov na Slovensku.
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Sustainable Tourism as a Factor for Tourism Restarting
after the COVID-19 Pandemic

Iveta Hamarneh, Petr Jefabek, Olga Soboleva & Petr Houska

Abstract

This paper focuses on sustainable tourism and sustainable tourism development as a factor for
tourism restarting after the COVID-19 pandemic. At the center of interest in this study is also
sustainable business in tourism and hospitality, and the factors influencing sustainable business in
this sector. The restart of tourism after the COVID-19 pandemic has to be founded to support the
sustainable recovery of tourism, promote the digital transition, move to a greener tourism system
and rethink tourism for the future. The importance of advancing a multi-disciplinary, multi-sectoral
approach to sustainable tourism is more than essential. This includes engaging all actors such as;
private and public sectors, civil society, and local communities in designing and implementing
sustainable tourism strategies and models. Additionally including community-based rural tourism,
agrotourism, and domestic tourism. The paper reviews the relevant literature on sustainability and
sustainable tourism; research papers, studies, and related written materials. The common
characteristics and differences and the interface between sustainable tourism and social
responsibility also are discussed.

Keywords: COVID-19 Pandemic. Social Responsibility. Sustainability, Sustainable Business.
Sustainable Tourism.

Introduction

Recently, we have witnessed a growing interest in the issues of sustainable development,
sustainable business, and corporate social responsibility, which are not only supported by
governments and international organizations but also by companies and citizens (Paris Agreement,
2015). This is mainly due to climate change resulting from global warming, limited sources of raw
materials, public pressure (also professional and political) on greening, and changes in consumer
behavior and preferences. The European Union also emphasizes that socially responsible corporate
governance can significantly contribute to sustainable development while supporting Europe's
competitiveness (Eberhard-Harribey, 2006; European Commission, 2001; European Commission,
2011; European Commission, 2021).

The current situation around the COVID-19 pandemic, the energy crisis, and other factors such as
the political situation in some countries, has not been easy for companies, and nobody was prepared
for it. However, this situation can allow companies to show themselves in the best light, show how
resilient they are, manage risk, and adapt to new circumstances. The values associated with
sustainable development, implementing sustainable business principles, and CSR are integral in this
time full of uncertainty and fear.

Literature Review

Sustainable Tourism and Sustainable Tourism Development

After the COVID-19 pandemic (UNWTO, 2020; Assaf et al., 2021; European Commission, 2020;
Houska & Petrd, 2022; Jiang & Wen, 2020; Koh, 2020), it is necessary to determine the path of
further development and transformation of global tourism. Zhang et al. (2021) point out that the
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World Tourism Organization (UNWTO, 2020) has described sustainable tourism as a form of tourism
that could contribute to the future survival of the sector. According to Santos-Roldan et al. (2020),
there is a straightforward approach on the part of tourists to sustainable tourism development,
which is driven by the positive effects and motivation it brings and the satisfaction that the tourist
perceives when consuming a responsible type of tourism. Sustainable tourism development is
particular to those tourists who can show greater awareness of the problem of sustainability, who
reject the development of mass tourism, and in their selection, try to contribute towards the
protection of the destination. They are sensitive to the negative impacts of tourism and support the
development of good sustainable tourism from an economic, social, and environmental point of
view.

Tourism is one of the most promising and dynamic fields in the world (Mowforth & Munt, 2015;
Williams, 2009; Edgell & Swanson, 2013). It is essential to plan and develop tourism in a targeted
and sustainable way, despite the trade-offs between environmental, economic, and social goals
(Maadows et al., 1972; Nath & Devuyst, 1996; UN, 2015; Streimikiene et al., 2021; Liu et al., 2013;
Cordoso, 2020; Gallardo-Vazquez, 2019; Hoppstadius & Moller, 2018; Teare, 2020; Séraphin &
Gowreesunkar, 2021). Most of this attention has been directed toward the economic and
environmental sustainability of the industry (European Commision, 2019). However, less attention
has been directed toward social sustainability issues, and unfortunately some considerations of the
implications of aging and disability, which undoubtedly present challenges for the future of tourism
are neglected (Darcy et al., 2010; Dwyer, 2005). Notwithstanding the importance of economic
growth and environmental responsibility, a broader sense of human dignity, respect, and welfare
(Scheyvens & Biddulph, 2018; Higgins-Desbiolles, 2006) means there is a need to carefully consider
the more comprehensive social benefits of tourism. Sustainable tourism development must
maintain a high level of satisfaction of tourists' needs while increasing their knowledge of
sustainability issues, and promote sustainable tourism practices (UNEP & UNWTO, 2005). Despite
the contribution of tourism to a country's socio-economic development, it can cause the loss of local
identity or the degradation of the environment (Azam et al., 2018). Tourists are therefore,
responsible for releasing harmful substances and high consumption, which calls into question the
sustainable dimension of tourism. This problem is further highlighted by the recent trend towards
more frequent and shorter holiday trips which are supported by low-cost international airlines
connecting a growing number of destinations (Merli et al., 2019). Saarinen (2006) emphasizes that
the benefits of tourism and its sustainable development can be positive given their interaction with
the environment and the community. Visitors have the most significant impact on promoting
sustainability when they exert pressure and demand that companies implement sustainable
measures (Fatma et al., 2016). Cavagnaro et al. (2021) have shown in their research that young
tourists are open to sustainable tourism regardless of their socio-economic background. Komppula
et al. (2018) examined the values related to the sustainable consumption of young Finnish and
Russian consumers and in particular, the sustainable behaviour of this demographic. In terms of
their consumption, their values align with willingness to take specific actions and responsibility for
sustainable travel. They have shown that value orientation can vary between nationalities that have
been affected by different living conditions in other countries. Sustainable tourism is also vital for
local communities in terms of creating jobs, empowering disadvantaged groups, improving culture
and heritage as well as environmental protection (Sutresna et al., 2019; Sutawa, 2012).
Sustainability is also a vital issue for the further development of hospitality (Matteucci, 2020). Shen
et al. (2020) emphasize the need for effective communication about sustainability to persuade
customers to practice sustainability while clarifying the measures taken by hotel management. The
expansion of hotels has significantly contributed to environmental degradation in many parts of the
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world. Developing and promoting a new tourism product based on unique rural heritages and
traditions can also contribute to sustainable tourism development. Coros et al. (2017) examined this
issue in the example of Romania. Their research shows that rural tourism can significantly support
destinations' development and contribute substantially to sustainable tourism development,
especially in rural economies.

The issue of standardization in tourism (Indrova et al., 2011) is the subject of an ongoing debate at
the international level. This debate provides evidence of the diversity of views on the objectives of
this standardization, its value, potential, limits, or feasibility. The big group of standards is linked
with sustainable tourism (ISO 18065; I1SO 20611:2018; I1SO 23405:2022; ISO 21401:2018). Authors
(Strombach & Surmeier, 2013) discuss that the development of standards and certification
programs in global tourism has gained importance in production-consumption. New service
standards focus on the social dimension of sustainability. Authors (Novelli et al., 2017) deal with
implementing standards to improve sustainable tourism in the region. According to Surmeier
(2020), the sustainability standards in tourism can contribute to capacity building and upgrading at
the firm level.

Sustainable Business

The circular economy business model is another solution for sustainable tourism (Vargas-Sanchez,
2018). The circular economy business model studies the competitiveness of companies at a time
that is evolving towards scenarios focused on social and environmental responsibility (Geissdoerfer
et al., 2017). Currently, only individual measures are used in particular actions related to waste
management, renewable energy use, and sustainable consumption and production (Falcone, 2019;
Drazi¢ et al., 2020). Drazic et al. (2020) emphasize that the environmental pillar of sustainable
hospitality presupposes, among other things, the reuse of biodegradable waste. The COVID-19
pandemic is a significant event that has highlighted the issue of sustainability in the tourism sector.
As a result, many see the COVID-19 pandemic as a turning point in tourism that allowed the chance
to reflect on the sector's pressing environmental and socio-economic problems and set a new
course in the tourism business (Seraphin and Gowreesunkar, 2020). However, if tourism is to be
revitalized as more sustainable, it is necessary to reap the real benefits of the current situation. A
common feature of all existing strategies is the achievement of sustainable development goals to
end poverty, protect the planet, and ensure prosperity for all. It is necessary to take advantage of
the fact that tourism has the potential to contribute either directly or indirectly to all the aims of
sustainable development goals.

Corporate Social Responsibility

Several researchers who subsequently published the findings deal with the issue of corporate social
responsibility. Espasandin-Bustelo et al. (2020), in their study, analyzed journals in the field of
management and tourism with a high impact factor to offer other researchers previously
unavailable knowledge about CSR issues in tourism management. Streimikiene et al. (2021)
analyzed the scientific literature to identify the primary forms and factors for strengthening tourism
competitiveness by realizing the economic, social, and environmental goals of the development of
tourism destinations. They found that business participants are interested in implementing new
technologies in tourism services that positively impact the environment and local communities. At
the same time, they point out that although sustainable development and sustainable tourism are
increasingly gaining more attention, possible measures are not fully implemented by both tourism
service providers and tourists themselves. CSR activities can build trust and cooperation by raising
stakeholders' moral expectations and positively contributing to the community and social life. It can
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also be used as a tool for increasing competitiveness (Lins et al., 2017; Cech & Neubauer, 2016;
Kalisch, 2002; Wels, 2016; Hamarneh, 2013; Strombach & Surmeier, 2013). Sustainability has grown
as a trend with a reputation in the hospitality industry and tourism field in recent times (Eberhard-
Harribey, 2006; lyer and Jarvis, 2019; Ertuna et al., 2019; Hatipoglu et al., 2019; Balaji et al., 2019;
Green Hotels Association, 2022; Ipsos, 2021; Legrand, 2021; Steiner, 2021; Yeon et al., 2021).
Nevertheless, the idea of partnerships between Multinational Hospitality Companies (MHS) and
Small and medium-sized enterprises (SMEs) (which, by the way, represent 99% of all businesses in
the EU) is not fully covered by the prior studies, and other academic research has not picked up on
this tendency yet (Ertuna et al., 2019; Hatipoglu et al., 2019) for the most part in relation to the
MHC and SME partnership in a rising destination. Sustainability challenges create barrier-free
conditions to individual businesses' capacity; therefore, a collaboration of different partners is vital
at the intersection of regional, national, and international organizations. After all, we must
cooperate with consumers, customers, investors, and stakeholders. Their role as ‘good corporate
citizens’ has received growing attention (Kolk & Lenfant, 2010). This good influence is mainly
associated with their qualified role of altering and positively influencing the business environment.
Different measures of taking on CSR in the companies, specifically in the tourism and hospitality
industry, consist of both levels of either international or national (home and host country). In the
local context, CSR is additional sensitivity to local contexts (e.g., culture, tradition, and nature)
(Hatipoglu et al., 2019; lyer & Jarvis, 2019; MacKenzie & Gannon, 2019), including SMEs. Hospitality
companies also implement CSR activities that bring positive impacts on the environmental, social,
and economic dimensions. Holcomb et al. (2007) of the best hotel companies in the United States
found that 80 % of the hotel companies analyzed reported being socially responsible for some form
of charitable donation, and 40 % mentioned some aspects of CSR in their vision or mission.

Data and Methods

The literature review focuses on the definition of sustainable tourism and its typical characteristics
and differences; the interface between sustainable tourism, sustainable tourism development, and
social responsibility also are discussed. The articles for this study were identified through data-based
searches and manual searches of journals in tourism, sustainable tourism, sustainability, and other
related fields. An extensive search of the following databases was conducted: Science Direct,
Current Contents, Social Sciences Index-Proquest, and EBSCO Host. The keywords used for searchers
included the following terms: sustainability, sustainable tourism, sustainable business, sustainable
tourism development, social responsibility, and the COVID-19 Pandemic. An intensive manual
search was also made of the following journals: Annals of Tourism Research, Corporate Governance,
Current Issues in Tourism, Journal of Business Ethics, Journal of Cleaner Production, European
Journal of Tourism Research, International Journal of Contemporary Hospitality Management,
Journal of Sustainable Tourism, Journal of Travel Research, Social Sciences, Tourism Management,
Worldwide Hospitality, and Tourism Themes, etc. Papers, research, reports, and studies were
purposely chosen to include a range of academic and non-academic empirical research reports. The
main reason for adopting this approach was to review a large number of studies available and to
seek the view of different groups involved in sustainability and sustainable tourism. The review of
78 academic and non-academic papers helps to identify the main dimensions discussed in
connection with sustainability and tourism.
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Results and Discussion

After reviewing the relevant literature on sustainability, it can be summarized that

sustainability/sustainable tourism is increasingly recognized:

e As a part of governments' strategies, business, profits, organizations, and public and private
partnerships (Maadows et al., 1972; Paris agreement, 2015; Hatipoglu et al., 2019; Surmeier,
2020; Séraphin & Gowreesunkar, 2021).

e As a critical factor that could contribute to the future survival of the tourism sector (Assaf et al.,
2012; UN, 2015; Zhang et al., 2021; Houska & Petrd, 2022; UNWTO, 2020; Seraphin and
Gowreesunkar, 2020; European Commission, 2020; Jiang & Wen, 2020; Koh, 2020; Teare, 2020;
Yeon et al., 2021).

e As an element supporting the development of good tourism from an economic, social, and
environmental point of view (Streimikiene et al., 2021; Liu et al., 2013; Darcy et al., 2010; Dwyer,
2005; Nath & Devuyst, 1996; Scheyvens & Biddulph, 2018; Higgins-Desbiolles, 2006; Cordoso,
2020; Hoppstadius & Mdller, 2018; UNWTO, 2001; UNWTO, 2017).

e As a motivator for participation in tourism (Santos-Rolddn et al., 2020; Fatma et al., 2016;
Cavagnaro et al., 2021; Komppula et al., 2018).

e As a vital tool for local communities and business (Sutresna et al.,, 2019; Sutawa, 2012;
Geissdoerfer et al., 2017; Lins et al., 2017).

e Asavitalissue for the further development of hospitality and new tourism products (Shen et al.,
2020; Darcy et al., 2010; Dwyer, 2005; Coros et al., 2017; Balaji et al., 2019; Drazic et al., 2020;
Green Hotels Association, 2022; Legrand, 2021; Matteucci, 2020; Steiner, 2021).

e As aintegral part of corporate social responsibility (Hamarneh, 2013; Cech & Neubauer, 2016;
Wels, 2016; Espasandin-Bustelo et al., 2020; Streimikiene et al., 2021; Hatipoglu et al., 2019; lyer
& Jarvis, 2019; MacKenzie & Gannon, 2019; European Commission, 2001; European
Commission, 2011; European Commission, 2021; Ipsos, 2021).

After reviewing the literature, sustainable tourism is an attractive strategy as it is perceived as high-

yield tourism that can increase tourist spending. Moreover, sustainable tourism:

e Can improve tourists' activities and consumer behavior while using the tourism product.
Sustainable tourism can improve culture, heritage, local development, rural destinations, and
partnerships in the tourism industry.

e Contributes towards government support of fair trade in the tourism industry, promotes
different types of tourism, and promotes rural tourism development.

e Does not stand still but constantly evolves through new opportunities and transfer of
experience.

e Creates new socio—cultural opportunities by providing new job positions.

Conclusion

The review of 78 academic and non-academic papers has helped to identify the main dimensions
discussed in connection with sustainability and tourism. The literature review has underlined the
increasing importance of sustainability and sustainable tourism globally. Even though there are
different strategies between large businesses like MHS and small businesses like SMEs, reporting on
their socially responsible practices is still optional. Therefore, we face problems with fair conditions
in trade for business and other socio-economic factors. Generally, most managers prioritize socio-
economic aspects more than environmental ones (Boiral et al., 2019; Kraus et al., 2020).
Furthermore, managers, owners, and investors are engaged in environment-related actions such as
reducing energy consumption, recycling, and waste reduction; they do so mainly because they
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desire to reduce costs. The idea of corporate sustainability as a security factor for employees is in
the background, or it is viewed as having the bottom level of importance in corporate culture (Boiral
et al., 2019; Mura et al., 2021). Countries and destinations have different expectations in the
recovery and restart phases after the COVID-19 pandemic (Kuscer et al., 2022). One of the proposed
directions is the development of sustainable tourism, focusing on the behavior of responsible
tourism and the cooperation of stakeholders. Restrictions on tourism due to a pandemic may lead
people to rethink their consumption patterns. As a result of this is that it may also make people
want to return to a more straightforward way of life focused on personal development rather than
materialism. It could be an opportunity for radical change in consumption patterns, greater
sustainability, and awareness.
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Significance of the Hitler’s Highway with Regard to Traffic Safety,
Historical and Cultural Heritage

Martin Hrinko, Petra Vrtalova & David Palicka

Abstract

The purpose of the study is to describe and recognize the reasons, purpose, original construction
plans and failure during the completion of the highway, which, according to the plans of the German
builders, was originally supposed to follow the highway from Germany and Poland and go through
the territory of our country from Wroctaw to Vienna, when this constructed highway known as the
so-called Hitler’s highway was supposed to be important for the safety and acceleration of road
transport, tourism and the transport of goods across Central Europe. Some sections of the highway
under construction still fulfil their purpose, while others, on the other hand, have become a torso
and a permanent remnant of the construction. The idea of building a Germany-funded highway in
the 1940s laid the foundations that are still relevant to the Czech historical and cultural heritage
today. The authors will examine the extent of the heritage for tourism, evaluate the idea of building
such aroad link between Berlin and Vienna, and further describe the background of the construction
and non-completion of the highway from the perspective of the political and historical events of the
time. The paper will contain the main findings after the qualitative and quantitative analysis, the
conclusion of the paper will be an interpretation of the findings and a proposal for further benefits
not only for the safety when travelling through the middle of Europe, which one of the greatest
mass murderers in world history decided to build.

Key words: Hitler’s highway. Cultural and historical significance. Travelling. Safety.

Introduction

The Vienna — Wroctaw extraterritorial highway, designated the A88, also known as the Hitler’s
highway, is an unfinished highway of Nazi Germany that was to connect Vienna and Wroctaw via
Moravia and eastern Bohemia. According to the project, the highway was to be 320 km long. A total
of 83 km were under construction in the Czech Republic. (“Extraterritorial Vienna — Wroclaw
highway”, 2023). The purpose of the authors of the paper is to describe the history and significance
of the construction of roads and highways, to recognize the reasons, purpose, original plans for
construction and failure in the completion of the first Czechoslovak highway, which was originally
planned by German builders to follow the first ever European highway from Germany through
Poland and go through the territory of our country to Vienna, when this highway under construction
known as the so-called Hitler’s highway was to be important for the safety and acceleration of road
transport, tourism and transport of goods across Central Europe. Some sections of the highway
under construction still fulfil their purpose, while others, on the other hand, have become a torso
and a permanent remnant of the construction. The idea of building a Germany-funded highway in
the 1940s laid the foundations that are still relevant to the Czech historical and cultural heritage
today. The authors will examine the extent of the heritage for tourism, evaluate the idea of building
such aroad link between Berlin and Vienna, and further describe the background of the construction
and non-completion of the highway from the perspective of the political and historical events of the
time. In the context of political events, the paper mentions the research on electoral polling in the
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society and the power of propaganda of the then onset and course of the regime. The paper will
contain the main findings after the qualitative and quantitative analysis, the conclusion of the paper
will be an interpretation of the findings and a proposal for further benefits not only for the safety
when travelling through the middle of Europe, which one of the greatest mass murderers in world
history decided to build. The authors ask research questions and answer them in the conclusion, as
follows 1) Did the uncompleted so-called Hitler’s highway become the basis for the current road
network? 2) Did Hitler's propaganda and security policy play a role in the construction of the
highway?

Data and Methods

The paper is based on the collected data and historical facts that have influenced both politically
and developmentally the lives of people and the sciences of construction, automotive, engineering,
mechanization and ultimately tourism development in Europe. The data were obtained through
extensive research in libraries and historical sources available in research libraries and in electronic
form. In addition to the descriptive section and answering the research questions, the paper aims
to describe the findings of the study of the development, evolution and work on the transport link
across Europe, set in the difficult period between the World Wars, including the impact of the
builder’s preparations for war.

Results

Germany's plans to build megalomaniac highway

A depiction of the direction and construction plan can be seen in Figure 1. The construction plans
were timeless at the time, the construction was planned according to the then modern “German”
standards and was the technical and structural basis for the future construction of the highway in
Czechoslovakia. But let’s read about it step by step and focus on the Hitler’s highway in question
after describing the history of road construction and the need to create a road network.

Figure 1: Depiction of the direction and location of the highway construction in our territory

Wroclaw
©)

Source: Danék, 2020.

Road and highway history

The construction of safe roads is an important benefit of our time, whether in terms of higher safety,
or saving time and energy for the driver and crew. These parameters are primarily focused on the
road planning, construction and maintenance system. Before the beginning of our era, the Romans
already started to build roads outside the cities to a large extent. The roads were paved with stone,
sometimes covered with concrete. From the middle of the 19th century, roads began to be
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asphalted. The massive boom in the construction of asphalted roads is linked to the development
of the chemical industry based on oil processing in the first half of the 20th century, and especially
to the boom in motoring after the Second World War. The massive development of motoring has
created a need for traffic regulation and accessibility. Traffic regulations and other necessary
regulations were created to limit traffic. The need to improve safety has not only affected the cars
and roads, but also the creation of rules and restrictions. Ensuring the safety and fluency of traffic
has required the rebuilding of existing roads and the construction of roads that can accommodate
more vehicles, that can facilitate moving faster due to the quality of the surface, leading curves and
avoiding obstacles, and where other means of transport have been excluded from participating in
traffic. Highways started to be built. The earliest reports of roads come from Egypt, dating back 3000
years, and from China, dating back 2000 years. The first significant stage in the development of road
transport dates back to the Roman Empire. During this period, the Romans managed to build
150,000 km of transport routes. The Romans built roads to build, administer and maintain their
empire. The road network of the Roman Empire reached its peak not only in the Ancient World,
many places on Earth even today do not have such a high quality road network. The Romans also
took care to organise traffic well on the roads — for example, Julius Caesar’s decree banning heavy
vehicles from driving in cities at night because of the strong noise (“Roads and bridges”, 2020). In
the second half of the 18th century the road network in Bohemia was built. According to the decision
of Maria Theresa in mid-1746, road construction was to be resumed, after the interruption by the
death of Emperor Charles VI and the subsequent wars. At the end of 1751, an inventory of the main
roads was drawn up, and in 1752 the construction of other road sections began. In the middle of
the 19th century there were 23 state roads and 372 district roads in Moravia and Silesia. The massive
development of road transport and the resulting development of the road and later the highway
network forced Czechoslovakia in 1918 to address the need for rapid renewal of the road
infrastructure. The request for the construction of a highway through the territory of the then
already considerably territorially abridged Czechoslovak Republic first appeared in 1938 in Adolf
Hitler’s instructions to Joachim von Ribbentrop, Minister for Foreign Affairs. The reason for this
construction was to provide a direct highway connection between the economically important town
of Wroctaw, located in the German part of Silesia, and Vienna, which became part of Germany after
the annexation of Austria. Construction of the highway continued until 1942. The completed
structures and some sections of the highway body are still very well preserved. The oldest highway
currently in operation in the Czech Republic is the D1 highway. The construction of the D1 highway
was already approved in 1938. At that time, a highway link between Prague and Subcarpathian
Ruthenia was envisaged. It was not until 1963 that the government decided to resume highway
construction in Czechoslovakia. The original design of the highway no longer met the technical
requirements of the time, so a new design was prepared. The first section of the highway network,
a 21 km long section of the D1 highway, was put into operation on 12 July 1971. It was not until
1980 that the entire highway from Prague to Brno was completed, where it was followed by the
newly completed D2 highway leading to Bratislava in Slovakia. Today, the D1 section from Prague
to Brno is part of the 4th Pan-European Berlin/Nuremberg — Prague — Bratislava — Budapest —
Constance/Thessaloniki / Istanbul Corridor (“Roads and bridges”. Driving a car, 2020).

Results of the measurement of public support for the political regime of the time (data).

Politics is part of the development and processes in society. Influencing society is often
accompanied by an interest in targeted propaganda. In this paper, the authors discuss, among other
things, the trigger for such important decisions for the development of society, travelling and
tourism, namely the construction of a megalomaniac highway project. Political benefits include the
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building of the described first national highway network in the world in Germany after 1933. In
essence, sophisticated propaganda ensured that the construction of the so-called Hitler's highway
was highly effective in reducing resistance to Hitler's regime. To measure public support, we used
the results of the parliamentary elections in November 1933 and the referendum in August 1934 —
both held after the Nazi Party took power. Support in the 1933 elections and the 1934 referendum
was generally high, with about 90 percent of Germans voting in favour. Some cities supported the
regime almost unanimously; in others, the regime was supported by less than two votes out of
three. In Garrel in Lower Saxony, for example, only 60 percent of voters said yes. At the other end
of the spectrum, Wendlingen (in southwest Germany) recorded 99.9 percent support. Because of
intimidation in polls, it cannot be assumed that the proportion of votes cast in favour is an unbiased
indicator of support for the regime (Evans 2006). Between November 1933 and August 1933, work
started in most of the districts through which the first sections of the highway passed. Specifically,
the differences in the proportion of “no” votes between November 1933 and August 1934 were
examined. In a non-democratic setting, this is a more appropriate outcome variable than the
proportion of voters saying “yes”— one cannot then be sure that a “yes” vote was for the regime,
but given how potentially costly a “no” vote was, these votes are a clear sign of opposition. This also
means that the estimated effects are a lower threshold of the actual shift in attitudes induced by
the highway (Voth & Voigtlander, 2014).

Figure 2: Distribution of changes in the proportion of voters opposing the Nazi regime between
November 1933 and August 1934
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Source: Voth & Voigtlander, 2014.

Figure 2 illustrates the main findings of the authors of the original study. It shows how much the
construction of new highways changed the electoral results by plotting the distribution of changes
in the proportion of voters opposing the Nazi regime between November 1933 and August 1934.
There is a noticeable shift towards lower values — and a faster decline in opposition — for areas
through which new highways pass. In an average district, the votes against the regime fell by 1.6
percentage points over this 9-month period (starting from already low levels). In districts where the
highway runs, the decline was 1.5 times faster, representing another percentage point of reduction
in opposition. In addition, it was possible to consider potential endogenous issues — highway
planning may have followed a political course after 1933. To this end, the lowest-cost roads were
built between the end towns. The economic and transport benefits were disputable. Overall, they
showed to be minimal (Ritschl 1998; Vahrenkamp 2010). While these may have played a role locally,
research suggests that highways also increased support because they could be exploited by
propaganda as powerful symbols of competent, energetic government (Voth & Voigtlander, 2014).
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Highway construction

Hitler's government pursued two goals in building the highway network. First, they focused on the
success of the propaganda and demonstrated their competence by “getting things done”. This goal
was energetic and many older Germans still point to the highway network to argue that the Nazi
regime has also had positive aspects. Second, the government tried to create jobs. Adolf Hitler
himself laid the first lump of earth for the construction of the highway in September 1933. The
weekly news strip shows him addressing a huge crowd of workers and declaring that the “gigantic
undertaking” was to bear witness to the determination and vision of the regime. Along with
rearmament, the highway is widely seen as a key part of the Keynesian demand stimulus by Hitler's
government. In line with the propaganda of the regime, many observers took it for granted that the
construction of the new highway network had substantially reduced unemployment. The rapid
increase in production under Hitler is typically explained by the strength of the cyclical upturn,
supported by the end of deflation and declining economic uncertainty (Ritschl 1998). Immediately
after coming to power, the Nazi government began to push for new road construction projects. At
the Berlin Motor Show — just 11 days after he came to power — Hitler proposed far-reaching plans
to “motorize” the Germans, providing not only roads but also cheaper compact cars. The new
regime could draw on earlier plans: Long before the Nazi government started building highways, a
private think-tank, the so-called STUFA, drew up detailed plans for a comprehensive highway
network in Germany (Vahrenkamp 2010). In the Rhineland, Bonn and Cologne were linked by
another — unrelated — project. Konrad Adenauer, later Chancellor of the Federal Republic of
Germany, coordinated efforts to reduce unemployment. It was open in 1932. In the summer of
1933, a new public corporation was established to build and operate the new highways. The
network was planned with the help of a network of local enthusiasts (Vahrenkamp 2010). Gennaioli
and Shleifer (2010): In several cases the exact path was decided by Hitler himself, who insisted on
scenic routes. Upon the orders of Josef Goebbels, Propaganda Minister, schedules were coordinated
so that work could begin simultaneously at 22 sites in March 1934. Instead of building whole
sections of the highway first, construction was done across the country in 1934. The rapid decline
in unemployment after 1933, highlighted as a key factor in the economic recovery, convinced many
people that road building “worked”. After the perceived incompetence and the stalemate of
Weimar policy, many Germans were undoubtedly impressed by the rapid progress in road
construction. The propaganda machine took particular care to link the roads in the public
imagination to Adolf Hitler himself — the highways were called “Fiihrer’s roads”, thus increasing the
popularity of the Fithrer and improving his image even further. While these effects affected voting
in the country as a whole, it is likely that the regime's success in building the highway was more
important to voters in districts where new roads were constructed (Voth & Voigtlander, 2014).
Neither Hitler nor the Nazi Party, however, invented the highway, although records suggest that
they tried to take some credit for it through propaganda. In 2012, Deutsche Welle (DW), the German
news station, published a report on Nazis involvement in the highway, indicating the idea that the
Nazis invented it “historical fiction”. Germany was initially unable to build highways due to financial
constraints after the First World War. The first highway which was successfully financed and built
was opened in 1932 between the German cities of Bonn and Cologne upon Rhine. DW noted that
the Nazi regime supported the construction of highways in the 1930s and used highways as part of
its propaganda. After the outbreak of World War Il, prisoners and Jewish forced labourers were also
brought in to build highways. Although the Nazi government supported the construction of a
highway system in the 1930s, they did not create the concept (Daragh, 2022). Historians now say
that Adolf Hitler simply jumped on the bandwagon of increasing mobility that was already gaining
momentum around the world. He certainly recognized the potential for securing his own power and
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inducing the entire nation through what initially seemed like a fool’s errand. At the same time, Nazi
propaganda promised people full mobility. The aim was to enable everyone to travel — not just the
rich. Thus the idea of Volkswagen — “the people's car” was born. Hitler also got the German National
Railway Company to introduce omnibus services on the first sections of the new highways. In 1934
he spoke of the “labour struggle” that was ahead and promised to reduce the high number of
unemployed. The construction itself was marked by diseases, death, hunger and misery. There were
strikes and the strike leaders were sent to concentration camps. Of course, none of this was told to
the public (Dick & Lichtenberg, 2012).

Construction of the highway passing through the territory of the Second Czechoslovak Republic

The construction began in April 1939 during the German occupation of Czechoslovakia and was
stopped on 73 km of the line in April 1942 due to the increasing demands of World War Il. After the
war the construction was not restored, the whole route was abandoned. The D43 highway, formerly
the R43 express way (Czech: Rychlostni silnice R43), is a highway in the Czech Republic. Once
completed, it will connect the cities of Brno and Moravska Tfebova and the D1 highway with the
R35 express way. The first project on this route was created after the Munich Agreement by Nazi
Germany as the extraterritorial highway A88 Breslau (Wroctaw) — Vienna, passing through the
territory of the Second Czechoslovak Republic with customs stations at all exits. The construction
began in April 1939 during the German occupation of Czechoslovakia and was stopped on 73 km of
the line in April 1942 due to the increasing demands of World War Il. After the war the construction
was not restored, the whole route was abandoned. In the 1980s, a modern plan for the R43 was
drawn up and the first 7 km long section from Brno to the north was built. In the 1990s, plans for
the southern section with a route directly through the centre of Brno were abandoned and other
alternatives, some using the route of the German highway, have been considered. The existing R43
segment is used as a feeder only in some alternatives. The plans for the northern part use the main
part of the German highway (Dick & Lichtenberg, 2012). The body of the described Hitler’s highway
winds through the Moravian countryside. In the terrain, numerous bridges, embankments or
cuttings act as a reminder of where it was supposed to lead exactly, is noticeable when looking at
an aerial map — from Méstecko Trndvka to the south of Brno it is possible to trace a little interrupted
belt of greenery, which absorbs the former construction site. And there are few places where the
designed highway actually serves traffic at present. However, this should change in the future, as
the D43 highway is to be built approximately along the A88 route as a new link between Brno and
north-west Moravia and eastern Bohemia. As already described, the demand for the construction
of a highway through Czechoslovak territory was first made by Adolf Hitler at the beginning of
October 1938, at a time when the Wehrmacht was already “liberating” the Czechoslovak
borderlands. Later, he also ordered that the land needed for the construction of the highway be
granted the status of extraterritoriality, i.e., its removal from Czechoslovak territory and its
internationalisation. By the end of November, the contract was signed, the highway project was
completed by the end of the year and in April of the following year, already on the territory of the
Protectorate, the actual construction began, with the first sections to be opened in 1939. Initially,
construction moved really fast, but no section was put into operation that year. In the spring of
1942, the building activity died down completely due to the suspension of all civil construction in
the German Reich. The construction site was guarded until the end of the war, but after the
liberation no one continued building the highway. In contrast, the remaining usable material and
construction equipment was removed and the construction site was left to its fate. Hfebecsko,
which was the largest German-language island in the Czechoslovak inland until 1945, was annexed
to the Reich during the war together with the borderlands. The northernmost demonstrable work
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on the highway was carried out east of Lanskroun; however, the forest section near Czech
Albrechtice and Moravian Lubnik can now only be identified with an old aerial map. The highway
was to cross the main railway line from Olomouc to Prague at the Krasikov railway station,
preparatory work and ground surveys were carried out in the vicinity of Tfebarov and Staré Mésto.
For the time being, the traces of the highway were rather indirect, but from Méstecko Trnavka, or
the Oslenka stream in the south of the village, a green strip of the former highway body can already
be seen in the terrain. To the west of Jevicko, you can find the first of the completed highway
bridges, which crosses the road from Jevicko to Svitavy near the former Jewish cemetery. It is not
far to other bridges along the road along the low unfinished embankment: a smaller one bridges the
already closed mill race, a larger parabolic one extends over the road to Smolna and is immediately
followed by another low arch over the Maloninsky stream. Then the highway route plunges into a
cut through which the bridge with the road to Velké Opatovice passes. Then there are hundreds of
metres of embankment and completed bridges and small bridges over field roads, the local line or
the Jevicka river, especially interesting is the bridge south of the Velké Opatovice railway station,
which is built on foundations shaped into an arch — it was to cross the planned relocation of the
local line from Opatovice to Skalice nad Svitavou. The green belt of the overgrown highway body
with other completed bridge constructions then continues on low embankments or in shallow cuts
between the fields near Borotin and Vanovice up to Sudice. It is possible to walk partly along the
highway, a part of the route is used as an access road to the landfill. If the embankments of the
highway were not too high here, the bulky earthworks behind Sudice cannot be overlooked. The
highway crosses the valley of the Semic stream with a massive embankment, and an interesting
parabolic bridge was built over the road from Sudice to Visky. It is followed by a cut in the saddle
between two hills and then the highway route descends gently to the Svitava River, while few of the
bridges and other structures considered here have been built; for example, the bridge over the road
from Svitavka to Mladkov has been completed but not used, and only the foundations of the bridge
over the Svitava River have been completed. In the 1970s, however, the highway route was partially
used near Svitavka, namely for a new link between Boskovice and the main route 1/43. Other
finished highway bridges can be seen near Drnovice, where the highway route reaches, among other
things, through a cut between fields near Vodérady, where it is possible to see the concrete footings
of a temporary wooden bridge that carried traffic across the construction site. At the entrance to
Lysice from Boskovice, you can see the torso of an unfinished bridge. Approaching from Bofitov, the
highway cut is interrupted by the embankment of the local road. In the hilly terrain near Cernd Hora,
the highway was planned as a straight line even at the cost of extensive earthworks, such as the
deep cut near Zernovnik, where one can also encounter an arch of an unfinished parabolic bridge
or several finished culverts. Another challenge was to cross the valley of the Lubé River and the
Dvorsky Strem. The originally considered bridge would have led directly over the dominant rock
formation of Krkatd baba. The design was eventually reconsidered and the valley was to be bridged
in each highway direction by two high concrete viaducts with narrow arches, while the highway
divided into two bodies would bypass Krkata baba. However, not much has survived after the
construction of the Four Bridges, more or less only the concrete footings of the crane and technical
equipment, or the remains of the camps at Hluboké Dvory. Even the highway body itself is often
disturbed or reused as a field or in another way. At Moravské Kninice, the highway is again more
visible in the terrain. The local highway cut is protected as a Oblrky-Trestenec natural monument,
and a bridge was built over the Kufimka River, which is still preserved today and is accessible from
the cycle path along the route of the cancelled railway line to Veverska Bityska. A field road then
stretches along the highway body to JinaCovice, where a torso of the bridge is located. Near this
village there are other bridge structures, one only has foundations, the finished parabolic bridge to
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the south of the village is overgrown with greenery. Another bridge to be built was to cross the road
near Rozdrojovice, then the highway curves around to the Brno dam. In sight of the dam, the
highway was to cross the valley of the Svratka River via a high viaduct. Of the planned three pillars,
only one was completed, which still stands alone above the Svratka River and is used, among other
things, as a climbing wall. A large crossroad and a restaurant with a view of the dam were to be built
on the other bank, but a part of the old Bystrc buildings were to fall down. Furthermore, the route
of the extraterritorial highway found a use in Brno, as the name of Old highway suggests, for the
busy drive from Bystrc south to the D1 highway. Worth mentioning is the two-storey bridge
accessible from the Cerny public transport stop, which crosses the valley of the Vrbovec stream and
a field road (“Po stopach némecké prichozi dalnice”, 2020). However, the Old highway city road
follows the route of the German highway only to the Bosonohy fortification. The originally planned
route was to lead from the fortification along Bosonohy and then in the area to Troubsko and
Ostopovice a fly-over intersection with the Protectorate highway, today's D1, was to be built. Only
the plans and earthworks remained, but these are no longer visible. Further on, near Ostopovice,
there are torsos of two bridges and also an extended body for the planned resting place under
Urban's Hill continued with a high embankment. Overgrown with greenery, there is another bridge,
which was supposed to cross the unfinished relocation of the Hajany road, and also a bridge over
the Hajansky stream, are hidden by the road to Hajany. A piece of the cut further on to Syrovice is
used for an asphalt mixing plant, and further on, cars already drive on the D52 highway built in the
1990s, for which several bridges and other elements from the Second World War era were used and
completed. And anyway, the construction site of the extraterritorial highway ended at the site of
today's Bratcice highway exit; further on it was only in the plans (Po stopach némecké prichozi
dalnice, 2020).

Discussion

A discussion regarding the construction in the context of the circumstances of one of the dark times
of the then Czechoslovakia can be conducted especially on the influence of Germany on the political
decisions of the Czechoslovak government, later in the Protectorate, but it is also worth mentioning
the technical view of the stricter standards in the construction of road networks applied by the
German builders in the unfinished construction of the motorway on the territory of the then
Czechoslovakia.

The planned route was supposed to be 320 km long, but construction took place only on less than
a quarter of it, most of it in the territory of the Protectorate of Bohemia and Moravia. Since 65 km
of the highway were to be completed by the end of 1940, work began at a very fast pace. Workers
were rotated on the construction site in ten-hour two-shift operation, with approximately 600
workers needed for each five-kilometre section. A large amount of heavy machinery was involved
in the construction. For example, a CKD tower crane or a Bleichert cable crane, an Orenstein &
Koppel steam locomotive and a Deutz OMZ 122 diesel locomotive, a Skoda steam excavator, a
Weserhiitte W800 diesel excavator, a Tatra-Kemna diesel roller, or a CKD type M steam roller,
Demag explosive rammers and other machines. A branched network of tracks with a gauge of 760
and 600 mm was also created for the transport of materials. The extraterritorial highway was to
connect to the already partially completed section of the Dresden-Berlin-Wroclaw — Glivice highway
network with a connection southwest of the Silesian metropolis. From the north, five large bridges
were designed with respect to the planned parameters. In 1940, the construction of two of them,
located in Protectorate territory, began. At that time, preparatory work was also taking place in the
vicinity of LanSkroun. However, nothing has survived of these structures except for the remains of
one test pillar. The first noticeable remains of the highway can be found north of Méstocko Trndvka,
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where a slight cut in the landscape relief appears at first, which continues with little visible remains
southwest of the village towards Lazy. There we can encounter not only terrain irregularities but
also remnants of sewers and culverts under the highway body. The route continues along a well-
recognizable embankment following the Husak hill towards Viska u Jevi¢ka, where the foundations
of an unbuilt parabolic bridge are located. South of Viska, one can come across another concrete
foundation of an unfinished highway bridge, followed by a cut in the slope of an insignificant
elevation where the highway leaves the Sudetenland and enters the territory of the former
Protectorate (Danék, 2020).

Answers to the research questions

1) Did the uncompleted so-called Hitler’s highway become the basis for the current road network?
2) Did Hitler's propaganda and security policy play a role in the construction of the highway?

The construction began in April 1939 during the German occupation of Czechoslovakia and in April
1942 was stopped due to the increasing demands of World War Il. As the content of the article
shows, after the war the construction was not restored, the whole route was abandoned. But in the
1980s, a modern plan for the R43 was drawn up and the first 7 km long section from Brno to the
north was built. In the 1990s, plans for the southern section with a route directly through the centre
of Brno were abandoned and other alternatives, some using the route of the German highway, have
been considered. The existing R43 segment is used only in some alternatives. The plans for the
northern part use the main part of the German highway. The road is still considered for the future,
as the future forecasts of the use of the segments of the Hitler’s highway along today's R43 lead to,
as can be seen from the statistical measurements in Table 1. 1. Therefore, it can be stated that the
so-called Hitler highway, which was started with the construction but not completed for the reasons
mentioned above, became an important basis for the construction of the Czech express way used
today. Then there are hiking trails, monuments and ultimately the cultural heritage of our history of
travelling and tourism.

Table 1: Traffic volume on the R43 express way, prospective condition, two-way traffic
during 24 hours

Road Vehicle type Year
2005 2010 2015 2020 2025 2030 2035
R43 Passenger 5750 6600 7100 7500 7800 8100 8300
section 1 Freight 2050 2300 2500 2700 2800 2900 3000
Total 7800 8900 9600 10200 10600 11000 11300
R43 Passenger 6100 7000 7500 8000 8300 8600 8800
section 2 Freight 2150 2500 2600 2800 2900 3000 3100
Total 8250 9500 10100 10800 11200 11600 11900
R43 Passenger 6600 7500 8100 8600 9000 9300 9500
section 3 Freight 2250 2600 2800 2900 3100 3200 3200
Total 8850 10100 10900 11500 12100 12500 12700
R43 Passenger 6050 6900 7400 7900 8200 8500 8700
section 4 Freight 2000 2300 2500 2600 2700 2800 2900
Total 8050 9200 9900 10500 10900 11300 11600
R43 Passenger 6200 7100 7600 8100 8400 8700 8900
section 5 Freight 2100 2400 2600 2800 2900 3000 3000
Total 8300 9500 10200 10900 11300 11700 11900
R43 Passenger 6300 7200 7700 8300 8600 8900 9100
section 6 Freight 2200 2500 2700 2900 3000 3100 3200
Total 8500 9700 10400 11200 11600 12000 12300

Source: R43 express way project, 2006.
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Here we must state that the construction of the highway, together with the development of the
armaments industry, significantly influenced the election results and Adolf Hitler's rise to power in
Germany. Hand in hand with the propaganda of these revolutionary and energetic steps with
perfectly elaborate propaganda, the regime of the time was even able to erase the history of
highway construction in Germany and to attribute the author's idea to Adolf Hitler. After reading
the article, readers will come to a conclusion about the power and influence of propaganda, media
and politics on the then and current situation.

Conclusion

In conclusion, it can be stated that the authors of the paper, with the help of extant sources and
citations, have developed a relevant basis for answering research questions related to the special
topic of this year's Jihlava conference — “Historical and Cultural Heritage and its Importance for
Tourism” under the “Research in Tourism” sub-topic. In the paper, the authors describe the
historical concept not only of Hitler's highway but describe it in the complete context of the
construction of a highway starting in Germany, continuing through Poland and Czechoslovakia to
Vienna. In the paper, the authors did not forget to use the available information on political
decisions and public opinion in Germany at the time when the political party led by Adolf Hitler took
power in the country, which accompanied the construction of the highway. The paper is focused on
a detailed description of the work of a partial part of Hitler's highway passing through the
Sudetenland and the territory of Czechoslovakia, i.e., the territory where it was the basis for the
development of tourism in the form of road transport in the current Czech Republic. The future
direction of the original foundations of the Hitler’s highway will be used in even smaller fragments
for the construction of a more comprehensive road, probably with a bypass of the South Moravian
metropolis of Brno as D43. Many partial structures (unfinished bridges) will probably remain
unused, but the sections of roads mentioned in the article, which are still in use today, will be part
of our history and in the minds of those who remember them as the “German highway built on
Hitler’s order”.
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Aktualni vyzvy v interpretaci kulturniho a prirodniho dédictvi
v cestovnim ruchu

Current Challenges in the Interpretation of Cultural and Nature Heritage
in Tourism

Libéna Jarolimkova

Abstrakt

Interpretace kulturniho a ptirodniho dédictvi v cestovnim ruchu ¢eli mnoha vyzvam a pfilezitostem
v souvislosti se zménami na trhu cestovniho ruchu, zejména v souvislosti s digitalni transformaci
spole¢nosti a technologickymi inovacemi. Cldnek prezentuje vysledky vyzkumu postoj navitévnika
pamatek k jednotlivym zplsobUlm interpretace. Preference interpretacnich metod byly zkoumdny u
t¥ nejvyznamnéjich segmentl navstévnikd kulturnich a pfirodnich pamatek v Ceské republice:
mlddeze, rodin s malymi détmi a senior(l. Byly pouzZity metody desk research a dotaznikového
Setfeni. Analyza dat byla provedena pomoci matematickych a statistickych metod. Pfi vyzkumu bylo
zjisténo, Ze vétsina navstévnik( (83 %) preferuje osobni formy interpretace. Specifické naroky na
interpretaci maji zvlasté rodiny s détmi. U sledovanych skupin se preference metod interpretace pfi
navstéve kulturnich a pfirodnich pamatek pouze mirné odliSuje. Vysledky vyzkumu potvrzuji u vSech
zkoumanych segment( pozitivni postoj k metodam interpretace s vyuzitim digitalnich technologii.
Mladi dospéli a rodiny s détmi povazuji digitalni formy vykladu za vhodnou plnohodnotnou
alternativu k ostatnim formam vykladu, seniofi berou digitalni formy vykladu jako vhodny doplnék
klasickych forem.

Klicovd slova: Cestovni ruch. Digitalizace. Interpretace. Kulturni dédictvi. Pfirodni dédictvi.

Abstract

The interpretation of cultural and nature heritage in tourism faces many challenges and
opportunities in the context of changes in the tourism market, especially in the context of the digital
transformation of society and technological innovation. This paper presents the research results on
the attitudes of visitors to heritage sites towards different modes of interpretation. The preferences
of interpretation methods were investigated among three most important segments of visitors to
cultural and nature monuments in the Czech Republic: youth, families with young children and
seniors. Desk research and questionnaire survey methods were used. Data analysis was carried out
using mathematical and statistical methods. During the research, it was found that most visitors
(83 %) prefer personal interpretation. Families with children in particular have specific demands for
interpretation. The preference for interpretation methods when visiting cultural and natural
monuments differs slightly between the groups studied. The results of the research confirm a
positive attitude towards interpretation methods using digital technologies for all the segments
studied. Young adults and families with children consider digital forms of interpretation as a suitable
full-fledged alternative to other forms of interpretation, while seniors consider digital forms of
interpretation as a suitable complement to classical forms.

Keywords: Cultural Heritage. Digitization. Interpretation. Natural Heritage. Tourism.
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Uvod

Pocty navstévnik( kulturnich i ptirodnich pamatek stoupaji. Vysokd ndvstévnost s sebou prindasi
moznost rozsifeni osvéty o vyznamu pamatek a jejich hodnot, zaroven predstavuje také hrozbu
devastace pamadtek v dusledku nesSetrného chovani navstévnikl(. To ¢asto neni zamérné, ale je
chovani. Tato situace pfindsi nové podnéty a perspektivy pro interpretaci kulturniho a pfirodniho
dédictvi a podtrhuje vyznam kvalitni interpretace kulturniho a pfirodniho dédictvi.
Interpretace je jednim z nastroja podporujicich udrzitelné vyuzivani prirodniho a kulturniho dédictvi
v cestovnim ruchu. Pfi restartu cestovniho ruchu po Utlumu zplisobeném opatienimi proti Sifeni
covid-19 dochazi ke zménam ve spotiebitelském chovani navstévnikl(i i ke zménam pfi tvorbé
nabidky v cestovnim ruchu. Jednim zvyznamnych inovacnich smérld soucasnosti je digitalni
transformace cestovniho ruchu. Vétsi vyuZziti digitalizace se projevuje také pfi interpretaci
pfirodniho a kulturniho dédictvi. Cilem vyzkumu, jehoZ vysledky jsou prezentované vtomto
prispévku, bylo zjistit preference metod interpretace u navstévnikld pamatek, zvlasté jejich postoje
k digitalnim inovacim v interpretaci. Vysledky jsou porovnany s vysledky obdobného vyzkumu z let
2018 a 2020. Vyzkum navazoval na projekty programu Erasmus+ ,Metodologie interpretace
evropského prirodniho dédictvi v cestovnim ruchu” a ,Metodologie interpretace evropského
kulturniho dédictvi v cestovnim ruchu“ fe$ené na Katedte cestovniho ruchu VSE v letech 2017-2023.

Prehled literatury

Interpretace je jeden ze zplsobU komunikace s navstévnikem. Od jinych druh( komunikace
(informovani, marketingova komunikace, propagace) se odliSuje, ma specifické cile, zasady metody.
Evropskd komise (2018) zminfuje vyznam interpretace v prioritach politiky na podporu kulturniho
dédictvi. DllezZitost kvalitni interpretace je zakomponovana také v opatfenich ve Strategii rozvoje
cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030 (MMR, 2020).

Teorii interpretace se odborna literatura zabyva pfiblizné 100 let. Prvni znamou publikaci byla kniha
Adventures of a Nature Guide vydana v USA roce 1920 (Mills, 2006). Zasady interpretace
formulované Tildenem (1957) pro narodni parky USA jsou platné i v dne$ni dobé. V Evropé se
problematikou interpretace intenzivné zabyvali odbornici od 90. let 20. stoleti, a to zvlasté se
zaméFenim na interpretaci regiondlniho dédictvi, napf. Ham (1992), v Ceské republice (Ptacek, 2004,
2012), (Medek, 2016). Autoti Masters a Carter (1999) rozpracovali metodiku hodnoceni kvality
interpretace. Po roce 2000 se interpretaci zabyvaji stovky odbornych stati, témata vyzkumu jsou
vétSinou Uzce vymezena a maji vazbu na konkrétni Uzemi. Vétsina praci je zamérend na tvorbu a
hodnoceni obsahu interpretace, strukturu a design informaci. Specifickym tématem posledniho
desetileti je vyuzivani modernich technologii v interpretaci (Davies, 2014), (Gandhi, 2020). Pro
podporu interpretace evropského kulturniho dédictvi bylo roku 2014 zaloZzeno evropské sdruzeni
European Association for Heritage Interpretation - Interpret Europe. Jeho cilem je vytvoreni
platformy pro mezinarodni spolupraci a vymeénu zkusSenosti. (EAHI, 2023) Souhrnné problematiku
Interpretace evropského kulturniho dédictvi shrnuje publikace Interpretation of European Cultural
Heritage in Tourism (Jarolimkova a kol., 2020b). Navazujici publikace vénovana interpretaci
prirodniho dédictvi bude publikovdna v roce 2023.

Spravné pojatd interpretace nejen seznami navstévniky s kulturnim a prirodnim dédictvim a pom(ze
jim pochopit jeho hodnoty. Méla by také vzbudit zadjem o hlubsi pozndani navstivené lokality a vést k
vytvoreni osobniho pozitivniho vztahu ndvstévnika k danému mistu. Podnécuje také dlouhodoby
zajem o ochranu kulturniho a pfirodniho dédictvi a vyvold zmény k Zadoucimu Setrnému chovani
navstévnikd k pamatce.
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Pro interpretaci kulturniho a prirodniho dédictvi je moZné pouzit rizné metody osobni ¢i neosobni
interpretace. Identifikovdno bylo pouzivani 27 rliznych metod. (Jarolimkova a kol., 2020b).
Trendy v interpretaci kulturniho dédictvi jsou nésledujici (Jarolimkova, 2020a):

e V obsahu informaci dochazi k posunu od faktografického obsahu sdéleni ke sdéleni v SirSim
socialnim, geografickém a historickém kontextu.

e Interpretace zahrnuje vice interaktivnich a hernich prvkd, snazi se zapojit vSechny smysly
Clovéka (napf. zafazenim haptickych prvkd).

e Vétsi dlraz je kladeny na emociondlni plsobeni a zprostfedkovani mimoradnych zazitkd
(napf. nocni prohlidky, tzv. expozice "posledniho dne" vyuzZivané u technickych pamatek,
interpretace prostfednictvim uméleckého dila).

e Vyuzivani modernich technologii pfi interpretaci.

Vyuziti technologii pfi interpretaci ma fadu ptinosU, ale nese s sebou i rizika. Technologie obecné
pamatky), umozniuji individudlni pfizplsobeni zajmim, jazykovym i jinym ndrokim navstévnik(.
V souladu se zménami v komunikaci ve spole€nosti ve 21. stoleti usnadnuji posun od textové
k vizualni interpretaci. Plsobi moderné a pro nékteré navstévniky jsou zajimavym zpestrenim.
Digitalizace v interpretaci predstavuje nejen prostredek pro zkvalitnéni interpretace, ale zaroven
pfinos v oblasti fizeni cestovniho ruchu. Mlze pomoci reSit problémy s toky navstévnikad,
bezpecnosti a ochranou pamatek, mize byt zdrojem dat pro zlepSeni destinacniho managementu a
ucinnéjsi marketing.

Technologie se v interpretaci pouzivaji od doby, kdy byly instalovany prvni pocitace, televizni
obrazovky a zavedeny prvni audiopriivodce a informaéni kiosky se statickymi obrazovkami. Skéla
nastroju se srozvojem technologii dynamicky rozsSifuje, k dispozici jsou dotykové obrazovky,
audiovizualni systémy, projekéni technologie a videomapping, mobilni zafizeni s pfistupem k
internetu, aplikacim, QR kéddm, multimédiim, zkvalitiiuje se virtualni a rozsifena realita. Nova
média oteviraji nové neomezené moznosti a pfileZitosti a vedou k posunu od statickych textovych
panell na vystavach k vizualizaci a interaktivité (Sobariova 2014). N&kteFi autofi (Davies 2014,
Cincera a kol. 2018a) hovofi o zrodu "digitalni interpretace". Cinéera a kol. (2018b, s. 2). Hlavni
vyhodou efektivniho vyuZiti technologii je moZnost pfizplsobit tlumoceny obsah zobrazenim
raznych Urovni informaci a jazykovych verzi. To mize pomoci odpovédét na jednu z nejdulezitéjsich
vyzev soucasnosti — individualizaci (Koutoura 2014).

Volba zplsobl interpretace u pamatek je ovlivnéna charakterem pamatky, cili interpretace a
technickymi, finanénimi a organizacnimi moznostmi poskytovatele. Méla by také respektovat
specifické potreby a preference jednotlivych segment( navstévnik(. Obvykle se vyuziva kombinace
riznych metod a ndstroji nabizené interpretace, a navstévnik si tak mUze vybrat tu, kterd nejlépe
odpovida jeho potfebam a aktualnim preferencim.

Data a metody

Cilem vyzkumu bylo zjistit zkuSenosti a preference metod interpretace u navstévnikl pamatek,
zvlasté jejich postoje k metodam vyuzivajicim moderni digitdlni technologie. Vyzkum byl zaméreny
pouze na Ceské navstévniky. Preference byly zjistovany u tfi segment( navstévnikl, u nichz lze
predpokladat rozdilné potreby a chovani: mladdeze (navstévnici ve véku 15-26 let), rodin s détmi
(alespon 1 dité ve véku 3—15 let) a seniorl (navstévnici starsi 60 let). Vyzkum byl zaméreny na
nejéastéji pouzivané metody interpretace v Ceské republice, se kterymi maji navétévnici pamatek v
Ceské republice zku$enosti. Témi jsou: prohlidky s préivodcem, ochutnavky, workshopy, Ziva
historie, tisténé materidly, interpretacni panely, navstévnicka/interpretacni centra, expozice,
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pracovni listy, hry, audioprivodce, QR kody, multimedialni prlivodce, mobilni aplikace, virtudlni
realita, rozSifena realita. Pro zjiSténi zkuSenosti a preferenci navstévnik( byla zvolena metoda
kvantitativniho vyzkumu. Sbér dat probihal v fijnu — prosinci 2022 formou online dotazovani.

Dotaznik obsahoval 24 otazek (viz tab. €. 1). (Totozné otazky byly pro zjiSténi preferenci pfi navstévé
kulturnich a pfirodnich pamatek.)

Tabulka 1: Pfehled otazek

Cislo | Otazka

1 Jak €asto navstévujete kulturni pamatky?

Jaky je nejcastéji vas hlavni motiv pro navstévu kulturni pamatky?

Kolik ¢asu vénujete obvykle navstévé jedné pamatky?

Jak ¢asto vyuzivate nékterou z forem interpretace pfi navstéveé kulturni pamatky?

ulbhiwiN

Preferujete osobni nebo neosobni metody interpretace pri navstévé kulturnich pamatek? Prosim napiste,
proc preferujete tyto metody?

(o)}

Jaké metody interpretace vyuzivate nejcastéji pfi navstéveé kulturni pamatky?

7 Jaké 3 metody interpretace preferujete pri navstéveé kulturni pamatky (prosim uvedte v poradi podle
preference 1-3)?

8 Prosim napiste, proc preferujete tyto metody.

9 Jak vnimate a nakolik vyuzivate metody interpretace vyuzivajici digitalni technologie pfi navstévé kulturnich
pamatek?

10 Co ovliviiuje vasi volbu metody interpretace? (Cas, cena, osobni zajem, druh pamatky, jiné)

11 PFi vasich cestach do zahranici vyuZivate pfi navstévé kulturnich pamatek interpretaci stejnym zplGsobem
jako pfi cestach po CR? Mozny komentar.

12 Jak hodnotite interpretaci kulturnich pamatek v zahranici ve srovnani s interpretaci obdobnych pamatek v
CR?

Zdroj: vlastni Setreni

Zpracovany byly odpovédi celkem 1 108 respondentll. Pro zpracovani dat byly pouzZité béiné
matematicko-statistické metody. Setfeni bylo obdobné dvéma predchozim $etfenim realizovanym
v roce 2018 a 2020 k tématu preferenci metod interpretace kulturniho a pfirodniho dédictvi
(Jarolimkova, Miskova, 2018; 2019), (Jarolimkova, 2020a), aby bylo moZné provést srovnani a
identifikovat trendy.

Vysledky a diskuse

Mezi respondenty mirné prevazovaly Zeny (63 %), respondenti pochdzeli rovhomérné ze viech krajl
Ceské republiky.

Shrnuti vysledku setfeni u segmentu mlddezZe

Pocet respondentd 306. Vétsina respondentd (89 %) byli studenti stfednich nebo vysokych $kol.
Pfirodni a kulturni pamatky navstévuji stejné casto, ale hlavni motiv navstévy je odlisny. Pro
navstévu kulturnich pamatek prevazuje motiv poznani, a s nim souvisejici ¢asté vyuzivani nabizené
interpretace. NejcastéjSimi motivy navstévy prirodnich pamatek jsou kochani se pfirodou, traveni
¢asu s blizkymi, turistika, odpocinek. Hlavni motiv poznani pfirody uvedlo pouze malé procento
dotazanych (8 %). V dlsledku této skutec¢nosti neni interpretace u pfirodnich pamatek vétsinou
navstévnik( cilené vyhledavdna, nabizend interpretace je vyuZivdna pouze castecné (napf.
pozornost je vénovana pouze nékterym panelim naucné stezky). Zajimavym relativné ¢asto (24 %
respondentd u kulturnich/resp. 20 % u pfirodnich pamatek) uvadénym motivem u mladych
navstévnikl bylo pofizenych zajimavych fotografii pro socialni sité.

Celkové preferuji osobni interpretaci pred neosobni.
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Nejvice preferovana metoda interpretace je prohlidka s prlivodcem a exkurze (60 % respondent(
uvedlo na prvnim misté). Ddle ziskaly vysoké preference workshopy a ochutnavky (50 %). VSichni
respondenti jsou ochotni si za tyto sluzby pfiplatit. Vysoké preference ziskaly také mobilni aplikace
(55 % respondentl je uvedlo mezi 3 nejoblibenéjsimi), casto zmifiované s vazbou na QR kédy (42 %).
Mladi lidé jsou zvykli mobilni aplikace bézné pouZivat v kazdodennim Zivoté. Navic je jich velké
mnozstvi, které vyhovuje osobnim preferencim. Pozitivné pUlsobicim faktorem je také skutecnost,
Ze jsou vétsinou bezplatné. Tisténé interpretacni materidly mladi lidé pouzivaji méné casto (65 %
upfednostiuje digitalni informace pred tisténymi). Nékolik respondentl uvedlo jako dlivod
nepouzivani tisténych materiald negativni dopady jednorazové spotieby papiru na zivotni prostredi.
Prekvapivé nizké preference u mladdeze ma virtudini realita a multimedidlni privodce. Soucasné se
jedna o metody, se kterymi mad mladez malé zkusSenosti. Prekvapivé nizké preference ma také
interpretace formou her. Mezi 3 nejoblibenéjsi metody ji nezaradil ani jeden respondent.

PFi vybéru interpretace respondenty nejvice ovliviiuje osobni zajem a cena, odrazuje velky pocet
navstévnik(. Navstévé pamatky vénuje obvykle nejvice respondentt 1-2 hodiny (48 %).
Navstévnici jsou spokojenéjsi s interpretacemi a jejich kvalitou v zahranici, oviem vétSina
respondent( se pfi vybéru interpretace chova stejné jak v CR, tak v zahranici.

Shrnuti vysledku setfeni u segmentu rodiny s détmi

Pocet respondentl 252. Velky pocet oslovenych z tohoto segmentu uvedl, Ze nevyuZivaji zadné
metody interpretace, ti nebyli do zpracovani zafazeni. 44 % dotazanych rodin ma jedno dité, 37 %
dvé déti, 19 % tfi déti. Déti byly nejcastéji ve véku 6-10 let.

Rodiny s détmi navstévuji Castéji pamatky prirodni neZz kulturni. V obou pfipadech je poznani
pamatek vyznamnym motivem cesty.

Celkové mirné preferuji neosobni formy interpretace (53 %) pfed formou osobni.

Nejvice preferované jsou metody interaktivni: workshopy (40 % respondent(), ukazky (36 %
respondentl), z neosobnich metod mobilni aplikace a QR kddy (44 %). Vysokou preferenci maji
naviétévnicka centra. Casto jsou vyuiivané informaéni panely a nauéné stezky. Velkd ¢&ast
respondentl ma zkuSenost s vyuzivanim pracovnich list(i a her, ale mezi preferovanymi metodami
je respondenti neuvedli. Rodi¢e se snaZi redukovat cas, ktery déti travi nad digitalnimi
technologiemi, proto je vyuzivani metod obsahujicich digitalni prvky zdmérné nizsi.

PFi vybéru interpretace respondenty nejvice ovliviiuje vék a zajmy ditéte. DlleZita je zabavna forma
a sdéleni jednoduché, srozumitelné pro déti. Respondenti ¢asto zminovali (32 %), Ze interpretace
prizplsobena pro déti nebyva béiné k dispozici. Navstévé pamatky vénuje obvykle nejvice
respondentl 2—4 hodiny (29 %) nebo 4-6 hodin (29 %). Pri navstéveé v zahranici vyuZivaji interpretaci
méné Casto nez vdomacim cestovnim ruchu, diivodem je jazykova bariéra u déti. VyuzZivaji vétsinou
stejné metody interpretace. Ze zkuSenosti povazuji interpretaci v zahranici vétSinou za kvalitnéjsi,
zajimavéji pojatou.

Shrnuti vysledku setfeni u segmentu seniofi

Pocet respondentl 550. Prirodni a kulturni pamatky navstévuji stejné casto. U obou kategorii je
motiv poznani vyznamny. Celkové preferuji osobni interpretaci pred neosobni. Nejvice preferovana
metoda interpretace je prohlidka s privodcem (78 % respondentt). V prirodé jsou preferované
informacni panely. Oblibend jsou také navstévnicka centra a workshopy.

NejCastéji pouzivané jsou prohlidky s prlivodcem a tisténé materialy.

Postoj k metoddm zaloZenych na modernich technologiich je rlznorody. 20 % respondentl je
ochotné pouZiva a povazuje je za velmi pfinosné, 20 % respondentd s témito prostfedky neumi
zachdazet. Zbyli respondenti je povazuji za vhodny a zajimavy doplnék, rozsifeni interpretace a
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vyuzivaji je podle situace. Jako preferovanou metodu je uvadéli jen ojedinéle. Nikdo z respondent(
neuved| audioguide mezi preferovanymi metodami.

PFi vybéru interpretace respondenty nejvice ovliviiuje osobni zdjem a dostupnost, pro nékoho je
bariérou fyzickd narocnost. Navstévé pamatky vénuje obvykle nejvice respondentd 1-2 hodiny
(55 % respondentq).

V zahrani&i se vétina respondentl se pfi vybéru interpretace chova stejné jako v CR. Pouze maly
pocet respondentll uvedl, Ze interpretaci vyuzivd méné, a to kvili jazykové bariére a vyssim cenam.

Tabulka 2: Srovnani preferenci metod interpretace sledovanych segment

Segment navstévnikd Preferované metody respondenti (%)
mladez pravodce/exkurze 60
mobilni aplikace 55
workshopy 50
rodiny s détmi mobilni aplikace 44
workshopy 40
ukazky 36
seniofi privodce/exkurze 78
informacni panely 48
navstévnicka centra 36

Zdroj: vlastni Setreni

Zavér

Celkové jsou preferované osobni formy interpretace, respondenti je povazZuji za pfinosnéjsi nez
formy neosobni. U kulturnich pamatek je preference osobnich forem interpretace vyssi, preferuje
je 83 % respondentu. U pfirodnich pamatek je preference interpretace osobnich forem interpretace
nizsi (63 % respondentu). U pfirodnich pamatek je interpretace vyuZivana méné casto a Castéji jsou
ve srovnani s navstévou kulturnich pamatek uprfednostfiovany neosobni formy interpretace,
nejcastéji informacni panely. Pretrvava nedocenéni a nelplné vyuZivani interpretace pfirodnich
pamatek. | kdy? je interpretace pfirodniho dédictvi pFipravena u vétsiny pfirodnich pamatek v Ceské
republice, vénuiji ji navstévnici obvykle jen ¢astecnou pozornost.

Postoje respondentll mohou byt ovlivnéné dlouhodobé relativné stabilni nabidkou metod
interpretace v Ceské republice, kterda mohla vést k vytvofeni uréitych stereotypl pfi navitévé
pamatek. To potvrzuje i zjiSténi, Ze vétSina respondent(l se v zahranici chova stejné jako v domacim
prostredi.

Je moiné vyvodit zavér, Ze chovani navstévnikd pamatek je relativné homogenni. U tfi segmentd
sledovanych samostatné jsou ve vyuZzivani a preferencich metod interpretace pouze malé rozdily. U
vSech segment(l je relativné mala preference metod zaloZenych na ICT technologiich. U viech
zkoumanych segmentl se projevil prevazujici pozitivni postoj k metodam interpretace s vyuzitim
digitdlnich technologii. Mladi dospéli a rodiny s détmi povazuiji digitalni formy vykladu za vhodnou
plnohodnotnou alternativu k ostatnim formam vykladu, seniofi berou digitalni formy vykladu jako
vhodny doplnék klasickych forem.

Ve srovnani s vyzkumy z let 2018 a 2020 doslo k mirnému navyseni vyuzivani digitdlnich metod
interpretace (vyssi procento navstévnikd uvedlo jejich vyuziti, nikoliv preference). Toto odpovida
rozsireni nabidky interpretace formou digitalnich technologii v poslednich dvou letech a potvrzuje
se tim akceptace nabidky interpretace navstévniky, ale zaroven konzervativnost v preferencich.
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Nékolik poznamek k historii rekreacniho vyuziti Trebonska

A Few Notes on the History of Recreational Use of the Trebonsko Region

Renata Klufova

Abstrakt

Prispévek se zabyva historii vyuZziti Tfeborska pro cestovni ruch a rekreacni Gcely. Cilem je zmapovat
transformaci vyuziti uzemi v poslednich staletich a dekadach, zejména na konci 20. a poc. 21. stoleti.
Soucasti studie je vyzkum zmeén intenzity vyuZiti oblasti vybranymi formami cestovniho ruchu a
rekreace a jejich deskripce v SirSim kontextu hospoddarského vyvoje Uuzemi. Stru¢né jsou popsdna
hlavni zjisténi vyzkumu: postupna transformace od intenzivniho vyuziti Uzemi vazanym cestovnim
ruchem a rekreaci v rliznych podnikovych zatizenich k jeho intenzivni komercionalizaci v soucasnosti
i zména vyuziti Uzemi od prevladajici rekreace u vody k dnes populdrni cykloturistice. V pfispévku je
diskutovan rovnéz potencial Gzemi pro dalsi vyuziti cestovnim ruchem, resp. mozné limity ve vztahu
k jeho vybranym formam a moznosti rozvoje forem jinych, méné tradicnich.

Klicovd slova: Rekreace. UdrZitelny cestovni ruch. Treborisko. Historie. Cykloturistika.

Abstract

The paper deals with the history of the use of the Tfeborisko region for tourism and recreational
purposes. The aim is to map the transformation of the use of the area in the last centuries and
decades, especially at the end of the 20th and the beginning of the 21st century. The study includes
research on changes in the intensity of use of the area by selected forms of tourism and recreation
and their description in the broader context of the economic development of the area. The main
findings of the research are briefly described: the gradual transformation from intensive use of the
area by tourism and recreation in various corporate establishments to its intensive
commercialisation at present, as well as the change in use from the predominant recreation by the
water to the now popular cycling. The paper also discusses the potential of the territory for further
use by tourism, or possible limits in relation to its selected forms and the possibility of developing
other, less traditional forms.

Keywords: Recreation. Sustainable tourism. Treborisko area. History. Cyclotourism.

Uvod

Trebonsko jako krajina ve stadiu druhotné ekologické rovnovahy, kterd je vysledkem specifického
zpUsobu hospodareni v ni, krajina nabizejici ¢etné prirodni i historické atraktivity, je v podstaté jiz
po staleti cilem mnoha navstévnikl. A pravé specifickd historie tohoto Uzemi predstavuje stale
potencial pro Setrny, usmérfiovany rozvoj cestovniho ruchu. V literatufe je mozné najit velké
mnoZstvi praci popisujicich soucasny ¢i nedavné vyuziti Uzemi cestovnim ruchem a rekreaci. Praci
zabyvajicich se historii vyuziti Uzemi je méné. V pfispévku se snazime této problematice vénovat.
Vzhledem k jeho omezenému rozsahu se zaméfrujeme pouze na vybrané aspekty této problematiky,
s ddrazem na nejvice zatizené lokality Tfeboriska (oblast Chlumu u Treboné).
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Piehled literatury

Ve druhé poloviné 20. stol. predstavovalo Treborisko destinaci, kam jezdili ndvstévnici prevainé za
rekreaci u vody. Pfi dotazovani navstévnikl na prelomu tisicileti bylo zjisténo, ze 44 % z nich sem
pfitahuji pravé moznosti rekreace u vody, 24 % pfiroda, 16 % historické pamatky a 13 %
cykloturistika (Klufova, 2003). V soucasné dobé prevazuji cykloturisté. Doslo tak k vétSimu
prostorovému rozptylu rekreant v izemi, objevily se ale také nové problémy. Podle Ptacka a
Urbancikové (2019) je struktura navstévnik( Treborska velmi pestra: pési turisté, jednodenni
navstévnici, rodiny s détmi, cykloturisté, cyklisté sportovci, vodaci, pobytovi navstévnici, l[dzensti
hosté, chalupafi, chatafi, mistni navstévnici a dalsi. Autofi se vénuji i vyvoji navstévnosti vybranych
turistickych cili v letech 2010 — 2017. Cykloturistika vSak v Uzemi stdle narusta, podle Planu péce o
CHKO Treborisko na obdobi 2018 — 2027 mohou pocty navstévnik( na nékterych oblibenych trasach
presahovat roc¢né 50 000, s dennimi maximy pres 1 000 osob. V nékterych pretizenych mistech tak
vznikaji urcité konflikty.

Z uvedeného je patrna stdle vyssi potfeba usmérnovat rozvoj cestovniho ruchu v Gzemi udrzitelnym
zplUsobem. Vyuziti Uzemi v tomto kontextu se vénuje cela fada praci (Klufova, 2003; Navratil a kol.,
2015). Cestovni ruch a rekreace na Trebonsky byly zkoumany z rozlicnych Ghla pohledu — napt.
konflikty vodacké turistiky na LuZnici (Solafova, 2009), konflikty mezi cykloturisty a rezidenty
(Jachimova, 2022), tvorby cykloturistickych siti (Giovanni et. al., 2017) ¢i s ochranou pfirody a
hospodarskym vyuZitim Gzemi, autenticity (Klufova, Dvorakova Liskova, 2018), amenitni migrace
(Barto$, M. a kol., 2008), spokojenosti navstévnikd (Stumpf, P. a kol., 2022), vnimani dopadd politiky
cestovniho ruchu aktéry v izemi (LuSticky a kol. 2017), lazenstvi (Psikova, 2003, 2018) a mnohé dalsi.

Data a metody

Cilem ptispévku je nastinit historické zmény vyuZiti Tfreboriska pro rekreacni Gcely a cestovni ruch.
Zakladni metodou je tedy studium nejen historickych pramend, ale i sou¢asnych studii. Soucasti
analyzy je mj. zpracovani statistickych Udajl popisujici intenzitu cestovniho ruchu v Uzemi v riznych
¢asovych obdobich, véetné vyuziti dalSich dat z rliznych zdrojd. S ohledem na rozsah ma pfispévek
spiSe informativni charakter, problematika je studovdna v rdmci rozsahlé analyzy Uzemi s vyuzitim
dotaznikovych Setfeni, fizenych rozhovor( s riznymi aktéry v Uzemi, statistické a prostorové analyzy
dat, jejichz vysledky vSak nebylo mozné do pfispévku vtésnat.

Neékolik pozndmek z historie vyuZiti uzemi Treboriska rekreaci, turismem a dalSimi volnocasovymi
aktivitami

Tradicni historické destinace Treboriska

Jizni Cechy jako celek byly propagovany po celé 20. stol. Jako pfiklad Ize zminit Cestovni zpravodaj,
ro¢. 1934, ¢. 12, ktery se zaméroval pravé na propagaci tohoto regionu. Trebon zde byla oznacena
jako mésto jezerni (Markus, n.d.). Historicky nejdéle a nejcastéji navStévovanymi lokalitami na
Trebonsku jsou samotna Trebon, Chlum u Tfeboné, Stankov. V rlznych zdrojich Ize nalézt prvni
zminky o jejich propagaci v ramci cestovniho ruchu. V Narodni politice ze dne 26. 10. 1929 pise
vrchnostensky rada zemské politické spravy Jan Kamenicky velmi pékné o Chlumu, dne 13. 9. 1930
v témzZe Casopise o Treboni, v asopise Letem Svétem, roc. IV, €. 2 o Chlumu (rybnik Starnkov) a v Cisle
45 roc. Il téhoz casopisu o Chlumu vSeobecné (Pamétni kniha méstyse Chluma u Treboné).

Rekreacni vyuZiti Treboriska Slechtickymi rody

Oblast Trebonska byla vyuzivana pro rekreacni Ucely Slechtickymi rody, jez zde mély své majetky
(Roimberkové, Svamberkové, Schwarzenbergové). Za zminku stoji zejména pusobeni rodu
Schwarzenberg(, velmi dobrych hospodaru, kteti zde zavadéli péstovani novych plodin, podporovali
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remesla, snaZili se resit sloZitou socialni situaci zakladanim chudobincd, hospodafili v lesich a na
rybnicich a provozovali mnohé dalsi aktivity, véetné turistického vyuZiti zdmkU. Na celé radé mist
turisté narazi na typickou schwarzenberskou hospodarskou architekturu (tzv. schwarzenbersky sloh
kombinujici rezné cihlové a kamenné zdivo). Pfislusnici tohoto rodu méli v oblibé lovecké zabavy,
které mély na Uzemi Treboriska a také Hlubocka dlouholetou tradici. Na Treborisku slouzila pro tyto
ucely mj. koleneckd obora. Z archivnich fond( velkostatku Trebon Ize pro obdobi 2. pol. 19. stol.
zrekonstruovat jen ramcovy pribéh loveckych sezén (Matlas, P., Ourodova-Hronkov3, L., 2017).
Schwarzenbergové travili na Treboni obvykle dobu povanocni a zacatek roku, a dobu velikonoéni,
kdy se vénovali lovu tetfevi. V Zdmeckém a Cepském reviru na jih od mésta se panstvo vénovalo
lovu jelen(. Na podzim se bavivali obvykle lovem zvanym Soulacka (Pirschgang).

Na zamku v Chlumu u Treboné kazdoroc¢né pobyvala delsi dobu rodina FrantiSka Ferdinanda d’Este.
Arcivévoda byl fanaticky lovec. Sttilel od svych 14 let a do konce svého Zivota, tj. za 37 let lov( sloZil
275 000 ks zvériny. Pro zajimavost: v lovecké knize panstvi Chlum, kterd je uloZzena ve SOA v Treboni
dne 17. 6. 1903 arcivévoda se svym hostem na rybniku Kanclif ulovil 47 divokych husi, 36 divokych
kachen, 5 ks jiného vodniho ptactva a 561 rack(, celkem 649 ks vodniho ptactva, a odpoledne pfi
Soulacce mirochovskym revirem sloZil dva srnce. Diky této lovecké horecce byly zdmky Konopisté i
zamek Chlum spi$e loveckymi trofejnimi panoptiky (Sticha, 2013). Po dobu prvni svétové valky
podléhal chlumsky velkostatek spravé hohenberskych velkostatkd. Vynosem ministerstva
zemédélstvi ze dne 3. 5. 1919 byla na chlumské panstvi uvalena nucena sprava a celou agendu
prevzalo Reditelstvi byvalych cisafskych statkd. V roce 1921 bylo toto feditelstvi pfejmenovéano na
Reditelstvi statnich les( a statk(l v Praze. Z Chlumu se stavalo oblibené letovisko a na zamek tak
zacalo jezdit nové panstvo.

Schwarzenbergové umoznovali prohlidky svého pamatkového majetku (Markus, n. d.). Agendu
turistickych prohlidek mély na starosti sprdvy zamku, na néZz se zajemci obraceli obvykle nejprve
s pisemnou Zadosti. Z pochopitelnych divod( byly velmi ¢asté Zadosti o prohlidky v nedéli, jez byla
pro mnohé vhodnym vyletnim dnem. Podle reguli méli vSak schwarzenbersti zaméstnanci v nedéli
pravo na odpocinek stejné jako ktefikoliv jini pracujici a prohlidky se tak v tento den konaly pouze
zcela vyjimecéné a na vyslovné povoleni vladnouciho knizete (Popelka, 2017). Zamky byly ve druhé
poloviné 19. stol. otevirdny pravidelné v dobé neptitomnosti panstva (Ourodova-Hronkova, 2017).
Ve 30. letech 20. stoleti byly nabizeny i letni pobyty (obrazek 1). MoZna byla i prohlidka archivu
kniZzete v Tfeboni s vystavkou pamatnych pisemnosti. Veskeré navstévy byly velmi peclivé evidovany
v ndvstévnich knihach. Treborisky zamek nejcastéji navstévovaly rodiny a malé spolecnosti pratel,
Skoly a nejriznéjsi spolky.

Obrazek 1: inzerce letnich pobytl na zdmku Trebon v roce 1934
ZDRAVY A POHODLNY LETNI POBYT

VZAMKDU
PROTIVINSKEM

A TREBONSKEM

Zamecké parky jen pro letni hosty.
Tennis
Vodni sporty
Coupani
Blizké lesy
Rychlikové
spojeni.

Idedlni pobyt pro rekonvalescenty Infekéni choroby vylougeny.

Zdroj: Markus, A. Tradice, 1934-1938, SOA Tebori.
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Individiudlni rekreace - vyuZiti Treborniska nejen vyznamnymi osobnostmi

Oblast byla rovnéz rekreacné vyuZivana fadou vyznamnych osobnosti. Movitéjsi predstavitelé
politického déni, rznych ufadd a instituci, ale i kultury obvykle vyuZivali moznosti letniho bytu na
zamku, dale v pivovaru a v soukromych bytech. V roce 1920 napf. v chlumeckém zamku pobyval na
letnim byté skladatel Oskar Nedbal, v roce 1927 pak spisovatel K. M. Capek — Chod a basnik Antonin
Sova. V letech 1951 - 1971 navstévoval Chlum u Treboné FrantiSek Hrubin, koupil si zde rodinny
domek na ndmésti. Méstys byl vyuzivan fadou vyznamnych osob za Ucelem pobytu na letnim byté
po celé obdobi 1. republiky s poklesem v roce 1933 v dUsledku krize a horsiho pocasi. V roce 1929
pobyvalo v Chlumu u Tfeboné celkem 300 letnich host(. Pro rekreacni Gcely byla vyuzivana i $kola,
kde byla opét zfizena prdzdninova osada Svazu dustojnictva z velké Prahy (Pamétni kniha méstyse
Chluma u Treboné).

Tabulka 1: pocty letnich hosti v Chlumu u Tfeboné a Starikova 1929-1980

rok Chlum u Treboné Starnkov
1929 300
1930 300 200 stanG
1931 83 rodin
1932 450 600
1933 350
1934 400
1937 400
1971 2 218 (36 cizinci)
1975 13 461 (9 480 Hejtman —Jih)
1976 8 821 Hejtman - Jih
1977 6 823 Hejtman —Jih, 2 253 verejné taboristé sever
1978 14 035, Ztoho: CK Rekrea — 1 210 osob, SedIcanské strojirny — 460 osob,
Spolana Neratovice 1 630, Uranové doly Pribram — 310, rekreacni zarizeni
MNV 9 685 osob a pionyrskd rekreace 740 osob.
1979 13 209 (zafizeni MNV)
1980 14 244 (RZ Chlum) Z toho: CK Rekrea — 1 210 osob, SedIc¢anské strojirny — 460
osob, Spolana Neratovice 1 630, Uranové doly Pribram — 310, rekreacni
zarizeni MNV 9 685 osob a pionyrskd rekreace 740 osob.

Zdroj: Pamétni kniha méstyse Chluma u Tfeboné, Kronika mésta 1975-1978.

,Aby také obec vysla vstfic cizineckému ruchu, dala postaviti na vlastnim pozemku u Hejtmana
obecni plovarnu, obsahujici 20 kabin jednotlivych, 2 spolecné a buffet; stavbu provedl pan stavitel
Pekar z Tfeboné a naklad cinil 13 353 K¢s (v tom neni zahrnuta 40% sleva na dfivi K¢s 4 345), takze
stavebni cena Cinila 17 698 K¢s. Provoz zahdjen 16. ¢ervence a za zbytek sezony vybrano na
vstupném a z kabin 1 692 K¢s“. V roce 1931 zde byla postavena ,,druha partie — 10 kabinek nakladem
1 600 K¢s“. Za sezdnu 1934 vykazovala Cisty vytézek 3692,90 Kcs.

V souladu s heslem ,,navrat k pfirodé” se podle Pamétni knihy méstyse Chluma u Tfeboné projizdély
denné na rybniku Hejtman rdznotvaré lodky, na brezich Stankova rostly nové a nové chaty jako
houby po desti. Nékteré z nich jiz mély i krb a byly uvnitf prepychové zafizeny. Jejich majitelé (mistni,
z Prahy, J. Hradce atd.) travili v nich €asto nékolik dni i noci. Na ostrovu za hrazkou mezi Spackovem
a Starikovem postavil restauratér Cechacek (1931) jednopatrovou restauraci zvanou Slavjanka. Na
obci hostinsky Madr oteviel “Hotel Ceska Kanada”, a tim byl dan zaklad rekreaéniho charakteru pro
celou stankovskou oblast. Jeji obliba stoupala a rozvoj cestovniho ruchu se od této doby neustale
rozviji az do dnesnich dn( (Sticha, 2014).
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Hromadny cestovni ruch

V roce 1930 pfivital Chlum opét 300 letnich hosti, vedle toho také na biehu Starkovského rybnika
na 200 stanl skautskych. V roce 1931 fungoval na pile , Kostka” letni tdbor skautl — zaka Sokola
smichovského. Vroce 1931 si YMCA postavila na ostrové ,VICici“ (Starikovsky rybnik) péknou
budovu as za 120 000 K¢s s jidelnou, kuchyni, mnozstvim pokojickl, pristavistém na brehu a vSim
prislusenstvim. Zaznamni kniha pamétni obce Stankova nas dokonce informuje o tom, Ze se v tomto
roce ve Stankovském rybniku utopil 23 lety American Willam Rigby, coz vSak nebyl v historii tohoto
zafizeni ojedinély pfipad. Zaroven se na brezich rybnika vyskytovalo jiz nékolik skautskych tabord.
V tomto obdobi se jiz objevuji pozitivni ohlasy mistnich Zivnostnik( na zvySeny pocet osob v dobé
letni sezdny. V roce 1932 poslouzila pro rekreaéni ucéely opét i chlumecka Skola, kde bylo umisténo
60 déti.

Obrazek 2: soucasna podoba rekreacniho zafizeni YMCA
z ! T : 5 R 5 4 gb : B

=
Eiar 52 A
Zdroj: Renata Klufova, 2022.

Vdzany cestovni ruch — podnikovd rekreace, tabory

V obdobi socialismu bylo Tfeborisko (stejné jako jiné, turisticky lakavé oblasti) vyuzivano rdznymi
formami vdzaného cestovniho ruchu a rekreace. V oblasti fungovala celd fada podnikovych
rekreaénich zafizeni. Zamek v Chlumu u Tfeboné pfedal MNV k 1. 1. 1967 i s rozsahlym parkem
narodnimu podniku Spolana Neratovice, budovy €. p. 270, 65 slouzily pro rekreaci Sedl¢anskych
strojiren (46 l0zek), v blizkosti obce Hamr slouzila budova €. p. 355 a pfrilehlé okoli jako rekreaéni
aredl Uranového pramyslu Pfibram (pozdéji podnik Diamo) s 5 chatami, Sklo Union Teplice nabizel
moznosti rekreace svym zaméstnancim ve 4 chatach na biehu rybnika Hejtman a celd fada dalSich
(Kronika obce Chlum u Tfeboné, 1975-1978, SOA Trebon).

V chlumeckém zamku (RZ Spolany Neratovice) se dokonce v zafi 1977 konalo Symposium lll. o
bezplamenovych metoddch atomizace, poradané v ramci XX. Mezinarodniho spektroskopického
kolokvia a 7. mezinarodni konference atomové spektrometrie (Kronika Chlumu u Treboné 1975—
1978). Tuto akci mGzeme chapat jako prvni vlastovku na poli kongresového cestovniho ruchu. Toto
stredisko bylo vedle rekreace vyuzivano i pro celou fadu dalsich akci (zejména rGizna skoleni rdznych
organizaci, v unoru 1977 se zde mj. konalo setkani mezinarodnich a narodnich organizaci mladeze a
studentstva, kterého se zucastnili predstavitelé 15 mezinarodnich organizaci z Evropy, Asie, Afriky a
Latinské Ameriky. O potencialu izemi pro MICE akce ¢i rizné druhy event(l za pfedpokladu existence
infrastruktury s dostate¢nou kapacitou svédci fada dalSich akci podobného typu, mezi nimi napft. i
konani XVI. filmového festivalu ceskych a slovenskych film(, ktery v roce nasledujicim probihal
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v nékolika jihoCeskych méstech, véetné Chlumu u Tfeboné. V roce 1979 vlastnilo néjaky rekreacni
objekt v Chlumu 11 rlznych zavodu.

Pravé v této jedné z nejvice zatizenych lokalit uz v roce 1978 tesil MNV problematiku zasobovani a
verejného stravovani v dobé letni sezény. Porovname-li pocet obyvatel méstyse (1 780 v roce 1980)
s poctem oficialné hlasenych navstévnik( 14 035 osob, kdy rfadu dalSich osob u pfibuznych a
znamych nebylo moiné statisticky podchytit, lze odhadnout, Ze v dobé sezdény dochdzelo
k minimalné témér osminasobnému narlstu poctu osob v lokalité.

Nejvétsi rekreacni aredl Hejtman — jih byl mj. vroce 1972 modernizovan (vystavba skokanského
mustku, pristavisté lodék, parkovisté, pfivod pitné vody, Uprava ostrova). Kronikarka mésta uvadéla
pro tento rok také rostouci zajem i ze strany ndvstévnikd ze zahranici (tehdejSi NDR, PLR), ze
zapadnich statd pak zajem o myslivost a rybolov. Obec disponovala v tomto roce 234 lGzky v chatach
a 155 misty pro stany. Naklady na dvé planované akce ,Z“ v roce 1973 — rekreacni areal Hejtman —
jih a chodnik s parkovistém (smér plovarna) Cinily 1 049 tis. K¢ a 424 tis. K¢s. V roce 1975 se
v Chlumu rekreovalo jiz 13 461 osob (viz tab. 1), strukturu rekreantd podle typu ubytovani ukazuje
graf 1.

Graf 1: Struktura ndvstévnik( Chlumu u Treboné v roce 1975 podle typu ubytovani
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Zdroj: vlastni zpracovani podle udaji Kroniky Chlumu u Treboné 1975-1978.

Uzemi Tfeboriska bylo a stale je hojné vyuzivano réiznymi druhy détskych tabord. Podle Planu péce
z roku 1995 se na uzemi CHKO nachazelo 12 stalych détskych tabor( a Sprava CHKO méla vytipovano
42 lokalit, na kterych bylo povolovano taboreni détskych kolektivl. Za ,, Zijici legendu” Ize oznadit DT
Novy Radov, zaloZeny vroce 1934 a od té doby nepfetrzité slouZici v riznych podobach svému
Ucelu. V Chlumu u Treboné slouzily pionyrské tabory zaméstnancim Velkovykrmen Trebon (30
chatek) a JihocCeskych statnich lesu.

Vétsina détskych taborl, v minulosti slouZici vyhradné organizovanému pobytu déti, prodélala
(podobné jako néktera zatizeni podnikové rekreace) porevolucni transformaci a slouzi dnes jako
zatizeni volného cestovniho ruchu, nékteré z nich nabizeji své ubytovaci kapacity na trhu napft.
prostfednictvim vlastni internetové prezentace, socialnich siti ¢i zménily zcela svlj ucel — napf.:
pGvodni tabor Lest CR, Lesniho zavodu Tfebor v Chlumu u Tfeboné zménil zcela svého majitele a
slouzi dnes pod nazvem Lesdk jako zafizeni volného cestovniho ruchu; Tokanisté, pivodné rota
pohranicni straze, dnesnim majitelem je Dim déti a mladeze J. Hradec a slouzi jako staly détsky
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tabor; do rekreacniho objektu Mechanika Praha v Pistiné byly v r. 1995 na zakladé rozhodnuti
okresniho Gfadu umistény chovanky Ustavu socidlni péce, ktery musel byt z divod( uplatnéni
restituénich narokd plvodnich majiteld prestéhovan ze zamku ve Strazi nad Nezarkou (Hule, 2002)
&i jiz zminény Novy Radov, plvodné détsky tabor Partexu Nova VEelnice, na prelomu tisicileti Tudor
s. r. o. slouzi dnes jako zafizeni volného cestovniho ruchu. Z plvodni rekreacniho zafizeni
Sedl¢anskych strojiren v Chlumu je dnes Hotylek.eu. A v daném vyctu by bylo mozno pokracovat
dale.

Obrazek 3: zatizeni podnikové rekreace, skautské a détské tabory v 90. letech min. stol.

TYP
) ZPR
@ détsky tabor
skautské tabofisté
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—— vodni toky

vodni plochy
Zdroj: vlastni zpracovani.

Mimo sezénu bylo Uzemi Trebonska vyuZivano také pro Skoly v pfirodé (Na Panské v Chlumu u
Treboné, Hamr a dalsi). Obrdzek 3 ukazuje prostorovou distribuci zatizeni podnikové rekreace a
skautskych tabord v 90. letech minulého stoleti. PGvodni zafizeni podnikové rekreace (ZPR) byla
(podobné jako v jinych turistickych oblastech) po roce 1989 privatizovana a dnes funguji na
komercéni bazi. Z obr. 3 je patrné, Ze se vétsina z nich nachazela v oblasti Chlumu u Treboné (rybniky
Hejtman a Starikovsky), skautské tabory pak predevsim podél Nezarky.

Vratime-li se k roku 1990, graf 2 predstavuje prostorové rozlozeni ubytovacich zatizeni na Trebornsku
vroce 1989. Z tohoto grafu byl jasné patrny dominantni vyznam Treboné jako ndstupniho,
nejvétsiho a z hlediska cestovniho ruchu nejlépe vybaveného centra oblasti (stale trva). Dale se zde
ve vétsi mire projevoval Chlum u Treboné, vyznam ostatnich stfedisek byl podstatné nizsi, resp.
nevyznamny. OdlisSnd byla prostorova struktura z hlediska po¢tu prenocovani. Tady se jevil Chlum u
Treboné, zejména diky intenzivnimu vyuzivani rybniku Hejtman, jako nejvyznamnéjsi turistické
stfedisko, které vykazovalo 45 % vSech pfenocovani studovaného prostoru. Pripocitdme-li k tomu
také Stankovsky rybnik, bylo zde koncentrovano 50 % prenocovani. Trebon pak byla z hlediska poctu
prenocovani druhda v poradi.
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Zatimco v Treboni hrali v roce 1989 ve strukture jednotlivych ubytovacich zatizeni ne nevyznamnou
roli hotely, byl v oblasti kolem Chlumu u Tfeboné vyrazné dominantni kempinkovy turismus. Proto
pripadala témér polovina nabidky IGzZek, resp. mist pro stany na plose v kempech na toto stredisko.
Celkové bylo mozno tedy volny cestovni ruch v oblasti charakterizovat nabidkou, zaméfenou
jednostranné na kempinkovy turismus a turisticka zafizeni oslovovala vice méné jeden poptavkovy
segment (ty, ktefi vyhleddvaji nenarocné, levné ubytovani, umoznujici pobyt u vody), jaky
v zapadnich statech podle Arnolda (1990) v podstaté neexistuje.

Graf 2: prostorova struktura ubytovacich zafizeni na Treborisku v roce 1989
Suchdol nad

Luznici
7%

Stankov

Nova Bystrice
0%

8%

straz nad ' Trebori
NezZarkou 49%
12%

Chlum u
Treboné
24%
@ Trebon O Chlum u Treboné B Straz nad Nezarkou
O Nova Bystfice M Starikov @ Suchdol nad Luznici

Zdroj: Arnold, 1990.

Porovname-li se soucasnou situaci, bylo podle Gdajii CSU na Treborisku k 6. 3. 2018 registrovano
celkem 151 ubytovacich zafizeni, z toho 12 hotell (10 s celoro¢nim provozem), 75 penzionl (38
celorocné), 3 turistické ubytovny (2 s celoro¢ni provozem), 32 kempl, 4 chatové osady a 25
ostatnich zatizeni (z toho 10 celoro¢nich). Celkové bylo 40 % zafizeni s celoroénim a 60 % letnim
provozem. VySe uvedené uUdaje ale neposkytuji uUplny obrdzek, protoze napriklad neeviduji
ubytovani v soukromi. Na serveru trebonsko.cz bylo v ¢ervenci 2018 nabizeno 281 zafizeni. Dle
odhadu KPMG zachycuji Gdaje CSU maximalné 15% celkového stavu. Nékterd zafizeni nabizeji
bohatou skalu doprovodnych sluzeb, véetné jezdectvi, pljcovani kol a sportovniho vybaveni (Ptacek,
Urbancikova, 2019).

K zasadnim a trvalym problémUm lze zaradit vysokou sezénnost cestovniho ruchu a naopak
nedostatecnou nabidku atraktivnich produktl a doplikovych sluzeb v mimo sezéné, ktera by
zajistila rovnomérnéjsi vyuzivani rekrea¢niho potencialu, a nedostateéné rozvinutou infrastrukturu
cestovniho ruchu (Solafova, 2009). Vzhledem k tomu, Ze Treborisko patfi k nejvytizenéjSim oblastem
z hlediska cykloturistiky (v oblasti se nachazi az nadmérné mnozstvi cyklotras nejen oficidlnich, ale
také tzv. ,doporucenych” (neoficidlnich), které vznikaji bez domluvy s mistnimi organizacemi,
koordinujicimi rozvoj cestovniho ruchu), dochazi zde relativné casto ke konfliktnim situacim
s mistnim obyvatelstvem. Postoj mistnich obyvatel k cykloturistim dosahl podle Jachimové (2022)
z pohledu Doxeyho iritacniho indexu faze znechuceni, kdy 80 % oslovenych obcanl pfitomnost
cykloturistll obtéZuje. Lokalita je podle vétSiny dotdzanych (véetné prednich aktérl cestovniho
ruchu) cykloturisty preplnénd pouze v letni sezoné, proto se jako jeden z moznych navrh( do
budoucna jevi zvysena propagace destinace mimo obdobi letnich prazdnin.
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Ptacek a Urbancikova (2019) identifikovali v Uzemi 2 hlavni typy konfliktnich mist:

1. Mista, kde dochazi ke konfliktim mezi uZivateli, a to bud mezi ndvstévniky a mistnimi (hospodafi,
motoristé) — typicky se jedna o komplikace v silnicnim provozu ¢i pfi tézbé v lese, pohyb na
hrazich, nebo rliznymi typy ndvstévnikd navzajem (nejcastéji cyklisté x pési) — typicky vyuzivani
pé&sich tras KCT cyklisty v mistech, kde nejsou cyklotrasy oficidlné vyznaceny v terénu.

2. Mista, kde pohyb navstévnikl zplsobuje problém pro ochranu pfirody, dochazi ke stretu se zajmy
ochrany ptirody. Casto se jednd o nezdkonné parkovani v zakazu vjezdu zejména na lesnich
pozemcich a u rybnik(, u piskoven, prajezd klidovymi oblastmi se vzacnymi zivocCichy (velci savci)
a lokalitami, kde je v hnizdnim obdobi ohroZzeno Uspésné hnizdéni vzacnych druhd ptakd. Do
téchto mist navstévniky v souc¢asné dobé navadi velmi husta sit ,doporucenych” (a vétsinou
oficialné neschvalenych) cyklistickych tras. Pod timto ndzvem jsou uvadény v tisténych i
elektronickych mapach.

Zavér

Historicky doslo k vyraznym zméndam vyuziti Tfeboriska pro volnocasové aktivity Slechtickych rodd,
pres navstévy movitéjsi klientely (vyznamné osobnosti, politici, literati a dalsi) k masovosti vdazaného
cestovniho ruchu a naslednou transformaci po roce 1989 aZ k soucasnému intenzivnimu vyuZiti
prevazujici individualni rekreaci. Koncentrace navstévnik(i a dlouhodobé rostouci navstévnost na
nékterych mistech (zejména v oblasti Tfeboné, Chlumu u Treboné a okoli) pfedevsim v letni sezéné
nardzi na hranice unosnosti infrastruktury, navstévnik(, mistnich obyvatel i fenomén( samotnych.
Za poslednich 30 let se tedy vyrazné zménila struktura ubytovacich kapacit i navstévnikd, doslo
k vyraznému zlepsSeni turistické infrastruktury i struktury ubytovacich zatizeni — k posunu od zafizeni
podnikové rekreace, kempu a détskych taboru spiSe k penzionlim a ubytovani v soukromi, zvysil se
pocet hotell. Diky rozvoji novych forem cestovniho ruchu (zejména cykloturistiky) dochdzi ke snizeni
koncentrace navstévnikd do nékolika lokalit. Pfesto stale z(stavaji nékteré lokality pretizené a
vznikaji tak rGzné druhy konflikt(, které je potreba fesit a prfedchdzet jim. Sprava CHKO se této
problematice vénuje pomérné intenzivné, kdy ma zpracovany limity vyuziti CHKO a BR Ttreborisko,
koncepci prace s navstévnickou verejnosti.

Lze zde identifikovat jesté néjaké oblasti nevyuZitého potencialu? Domnivame se, Ze ano — praveé
v navaznosti na historii oblasti, ale i historii vyuZziti Gzemi pro rekreacni a turistické ucely. Uréitym
potencidlem vtomto smyslu disponuje napf. Vitorazsko nebo oblast Kardasovy Recice, a to
v souvislosti s dosud nepfilis znamymi fenomény nebo specifiky z jejich historického vyvoje.
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Vnimani kvality a spokojenosti ve vinarském regionu

Perception of Quality and Satisfaction in the Wine Region

Patrik Kubat, Adéla Prasilova, Monika Ranincova & Andrea Kralikova

Abstrakt

Vinarsky cestovni ruch v sobé nese bohatou historii, tradice, ale hlavné zazZitky, které vyvolavaji
rizné pozitivni emoce. Vino, stejné jako cestovni ruch, je s emocemi neodmyslitelné spojeno. A
pravé prozivané emoce v destinaci ovliviiuji spokojenost z jeji ndvstévy. Proto je cilem této studie
identifikovat spokojenost ndvstévnikld spojenych s destinaci vinafského cestovniho ruchu a v
neposledni fadé s produkty cestovniho ruchu, které maji navaznost na historii v misté jejich
produkce nebo vzniku. Pro naplnéni tohoto cile byla sesbirana data online dotaznikovym Setfenim.
Respondenty byli navstévnici eskych vinarskych oblasti. Sesbirana data byla podrobena analyze
(IPA — Importance Performance Analysis) ke zjiSténi spokojenosti v destinaci a dulezitosti
zkoumanych faktor(l. Jednim ze zjiSténi studie je, Ze nejcastéjSim motivem navstév vinarskych
oblasti Ceské republiky je zdbava. Faktory, jako p¥iroda a venkovské prostiedi, relaxace a odpocinek,
pratelé a znami, byly oznaceny za silné stranky vinafské destinace, stejné jako kvalita vina a
pomahaji tak vytvaret loajalni vztah ndvstévnika k destinaci skrze spokojenost s pfitomnosti a Urovni
téchto faktor(. Celkovd atmosféra ve vinarské destinaci byla oznacena v poradi dle nejcastéji
oznacovanych za pfijemnou, uvolnénou a pratelskou.

Klicovd slova: IPA. Spokojenost. Vinarska destinace. Vinarsky cestovni ruch.

Abstract

Wine tourism involves a rich history, traditions, but above all experiences that evoke certain positive
emotions. Wine, like tourism, is inextricably linked to emotions. And it is the emotions experienced
in a destination that influence satisfaction with a visit. Therefore, the objective of this study is to
identify visitors’ satisfaction associated with a wine tourism destination and, ultimately, with
tourism products that have a connection to the history of the place where they are produced or
from which they originate. To achieve this objective, data were collected through an online survey.
Respondents were visitors of the Czech wine regions. The collected data were analyzed (IPA —
Importance Performance Analysis) to determine the satisfaction with the destination and the
importance of the studied factors. One of the findings of the study is that these wine regions are
visited mainly for entertainment purposes. Factors such as nature and rural environment, relaxation
and recreation, friends and acquaintances were identified as strengths of the wine destination, as
well as the quality of the wine, which contribute to a loyal relationship between the visitor and the
destination through satisfaction with the presence and level of these factors. The overall
atmosphere at the wine destination was described as pleasant, relaxed and friendly, in order of the
most frequent mentions.

Keywords: IPA. Satisfaction. Wine destination. Wine tourism.
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Uvod

Vyroba vina, kultura a tradice jsou hluboce zakofenény nejen ve znamych vinarskych zemich, ale
také ve vinafskych oblastech Ceské republiky. Zde dochazi mimo jiné ke spojeni vina, pfirody, kultury
a gastronomie, ale také zazitk( vychazejicich prevaziné z navstévy mista v ramci turistiky. Prestoze
ma mistni vinarska tradice dlouhou historii, neznamena to, Ze Uroven a rozvoj ostatnich soubéznych
a doplikovych odvétvi jsou dnes na stejné Urovni. Zpracovani, distribuce a prodej vina, doplfikové
sluzby a produkty, pohostinstvi, spoluprdce, udrzitelnost a respekt k prirodé jsou aspekty, s nimiz se
kazdé vinarstvi stretava.

Vinarsky cestovni ruch se rodi z bohaté historie a tradic v destinaci a nese v sobé hlavné zazitky,
které vyvolavaji urcité emoce. Vino, stejné jako cestovni ruch, je s emocemi neodmyslitelné spojeno.
A pravé prozivané emoce v destinaci spolu s dalSimi faktory (a atributy) destinace ovliviuji
spokojenost z jeji navstévy. Vinarska destinace, se svymi atributy a poskytovanymi sluzbami a
produkty, tak predkladad soubor faktoru, které lze zhodnotit, a to pravé ze strany samotnych
navstévnik( a pomoci jejich evaluaci.

Prehled literatury

Vinarsky cestovni ruch a jeho specifika

Pro mnohé destinace je vinohradnictvi a produkce vina jiz nedilnou soucdsti jejich historie
a identity a je také dllezitym prvkem image narodni znacky (UNWTO, 2022). Vinafstvi
a samotné péstovani vinné révy ma v Ceské republice jiz dlouhou historii a tradici. Vinnou révu
péstovali na dnednim Gzemi Ceské republiky jiz Rimané kolem 3. stoleti naseho letopoétu (obdobi
fimské tise) v oblasti Pavlovskych vrch(l. Prvni pisemné dokumenty o existenci vinafstvi na naSem
Gzemi se dochovaly z 11. stoleti. Velkou zménou proslo vinafstvi v Cesku zejména v devadesatych
letech 20. stoleti, kdy se po letech kolektivniho hospodareni zacalo opét zamérovat na kvalitu
(Flamik, 2012; NS MAS CR Jihomoravského kraje, 2009; Vinaisky fond, 2021).

Soucasné rozdéleni péstitelskych oblasti a podoblasti upravuje v CR Zakon €.321/2004 Sb.
o vinohradnictvi a vinarstvi, ktery usiluje o navdzani na podminky a pozadavky v oblasti
vinohradnictvi a vinarstvi dle predpist Evropské unie. Tento zakon vymezuje dveé vinarské oblasti —
vinarska oblast Morava a vinaiskd oblast Cechy. Déle tyto oblasti déli na 6 podoblasti. Aktualné ma
Ceska republika pres 17 866 hektarl vinic, ze kterych se az 96 % ploch nachdzi ve vinafské oblasti
Morava. Zbyla procenta spadaji do vinarské oblasti Cechy (Ministerstvo zemédélstvi CR, 2022). Blizsi
vymezeni vinafskych oblasti a podoblasti je uvedeno v tabulce 1.

Co se tyka konkurenceschopnosti ¢eskych vin ve svété, tak z pohledu objemu produkce vina Ceska
republika s objemem 592 tis. hl (obdobi 2021-2022) nem{zZe konkurovat nejvétsim producentim v
Evropé — Italie, Spanélsko a Francie. Tyto zemé spolu reprezentuji aZ polovinu svétové produkce vina
(Ministerstvo zemédélstvi CR, 2022). Na druhou stranu v oblasti kvality vin konkurenceschopnost
Ceskych vin kazdorocné stoupa. Tento fakt dokazuje pocet ziskanych ocenéni, ktery v roce 2022
dosahl 1292 medaili ze zahrani¢nich soutézi (Vino a Styl, 2023). Pravé takto rozvinuty vinaisky
pramysl v CR mZe pomoci rozvijet i vinai'sky cestovni ruch. Vinarskd turistika neboli jinak nazyvana
vinny turismus nebo enoturismus, je dle Zelenky a Paskové (2012, s. 311) charakterizovana jako
~forma cestovniho ruchu, jeji ucastnici jsou motivovdni pozndvdnim zplsobu péstovdni vina
v tradicnich vinarskych oblastech, ndvstévami vinohradu, ochutndvkami vin, prociténim atmosféry
vinnych sklipkt, vindren a ndkupem archivnich i novych vin.”

Burda a Plesnik (2022) povaZzuji za zakladni prvky produktu vinarského cestovniho ruchu vino,
vinafskou oblast a v neposledni fadé vinare. Pravé vinafi maji podstatny vliv na rozvoj cestovniho
ruchu ve vinarském regionu a kvalitu zazitk(i. Setkani vinare s klientem predstavuje pro vinare
nejlep$i marketingovy nastroj. To se v CR podle Flamika (2020) poji s fenoménem ,vinaiského
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patriotismu”, kdy kazdy Cech poklddad svého vinafe téméF za piitele. Vhodnymi pfileZitostmi k
budovani takovych vztahl jsou vinarské akce, které se konaji pfimo v misté plivodu a vyroby vina.

Tabulka 4: Pocty vinafskych obci, katastralnich Gzemf a vini¢nich trati v CR k 31.12.2021

Vinarska oblast/ Pocet Pocet katastralnich Pocet Pocet Plocha
podoblast vinafrskych obci uzemi vinicnich trati péstiteld osazenych vinic
(ha)
Litoméricka 35 44 82 51 333,8
Mélnicka 40 56 89 92 342,8
Cechy — ostatni 39 19,1
Cechy 75 100 171 180 695,7
Mikulovska 30 33 185 1892 4961,3
Slovacka 118 133 418 6266 4288,7
Velkopavlovicka 70 81 321 5467 4765,7
Znojemska 90 105 218 899 3145,6
Morava — ostatni 55 8,9
Morava 308 352 1142 14450 17170,2
Celkem CR 383 452 1313 14628 17865,9

Zdroj: Ministerstvo zemédélstvi CR, 2022

Mezi vyznamné produkty podporujici rozvoj vinafstvi a vinafského cestovniho ruchu v CR nalezi
vinarské stezky, zejména dlouhodoby projekt Moravské vinafské stezky pod zastitou Nadace
Partnerstvi (Nadace Partnerstvi, 2023). DalSim produktem nebo spise sluzbou, které kazdorocné
prilaka do vinarskych destinaci mnoho lidi, jsou oslavy ukonceni sklizné vina — vinobrani. To se jiz
tradi¢né kona od zafi do prelomu fijna a ¢asto se propojuji i s mistnim folklorem (Zelenka & Paskova,
2012). Mezi nejznaméjsi, nejvétsi a zaroven nejnavitévovanéjsi vinobrani v CR Ize zafadit Palavské
vinobrani v Mikulové, Historické vinobrani ve Znojmé a Mélnické vinobrani. Tyto akce v sobé spojuji
mistni tradice, historii, gastronomii a vino a kazdoro¢né je navstivi desetitisice navstévnikd,
domdcich i téch zahrani¢nich (Vinafsky fond, 2022).

Ceska republika ma veliky potencidl byt kvalitni a vyhleddvanou destinaci v oblasti vinafské turistiky
(Flamik, 2020, 2012). Burda a Plesnik (2022) doporucuji vinarim zaméfit se na nové vyslechténé
odridy vinné révy, coz je velmi ldkavé zejména z pohledu potencidlnich domdacich zajemcl o
péstovani vinné révy. Z pohledu zahranic¢ni klientely m(zZe tento fakt pUsobit jako motivace zazit
néco vyjimecného a neopakovatelného — néco co v okolnich zemich nenajdou. Jako dalsi vyznamny
faktor vnimaji autofti technologii vyroby vina, a to jak tradi¢ni zpUsoby vyroby, tak i velmi aktudlni
pfirodni a biodynamicka vina.

Kvalita a spokojenost v CR

Kvalitni produkt nebo sluzba je jednim ze zdkladnich predpoklad( uspéchu v konkurenénim boji na
trhu. Vhodné zvolena strategie a diferenciace nabidky mize predstavovat rozhodujici faktor v
tradicnich turistickych oblastech (Rasovskda & Ryglova, 2017). | proto je dlleZité se neustdle
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problematikou kvality a s tim souvisejici spokojenosti zakaznik( zabyvat. Kozel (2006, s. 190)
definuje  spokojenost jako ,subjektivni pocit C¢loveka o naplnéni jeho  potreb
a prani. Ta jsou podminéna jak zkusenostmi a ocekdvdnim, tak osobnosti a prostfedim.” Spokojenost
zakaznika se obvykle posuzuje podle toho, zda doslo k naplnéni jeho ocekavani nebo nikoliv. V
pfipadé, Ze oCekavani bylo naplnéno, je zadkaznik spokojen. Pokud vsak naopak zcela naplnéno
nebylo, zdkaznik je nespokojen. V pfipadé, Zze produkt nebo sluzba predcila zakaznikovo ocekavani,
je zékaznik prijemné prekvapen (Rasovska & Ryglova, 2017).

Obecné plati, Ze spokojenost ¢asto vede k loajalité a vérnosti — zakaznik se bude vracet (Leo a kol.,
2021). Dolnicar, Coltman & Sharma (2015) vSak upozornuji, Ze v cestovnim ruchu to nemusi vidy
platit. Néktefi lidé i pfes spokojenost v destinaci preferuji objevovat stale nova mista a destinace.
Zakaznici citlivi na cenu zase mohou bez ohledu na spokojenost upfednostfiovat cenové vyhodnéjsi
nabidku. Vysledkem zakaznické spokojenosti mize byt také tvorba pozitivniho image — spokojeni
konkurenceschopnosti podniku (Vogt & Andereck, 2003).

Spokojenost reprezentuje dllezitou soucast fizeni kvality. Rasovskd a Ryglova (2017) vnimaiji kvalitu
jako to, co si zdkaznik pfeje a zaroven to, co je destinace nebo dany poskytovatel sluzby schopen a
ochoten nabidnout zakaznikovi navic k odliSeni se od konkurence. Dllezitym faktem zUstava, Ze
kvalita v cestovnim ruchu neni vnimana jen na zakladé jedné sluzby, ale spojuje se s celym fetézcem
sluzeb. K méreni spokojenosti s kvalitou lze vyuzit mnoho nastrojl, od zakladnich ndastroji jako
napriklad systémy stiznosti, mystery shopping, prlzkumy spokojenosti nebo jednoduché
dotaznikové Setfeni, aZ po sofistikovanéjsi nastroje jako gap analyza, SERVQUAL, IPA, PFI, ESCI. Cilem
sofistikovanéjSich nastroji je kromé ziskani zakladniho obrazu spokojenosti i operacionalizovat
kvalitu sluZzeb a spokojenost pro lepsi méfitelnost a sledovatelnost (RaSovska & Ryglova, 2017).

Data a metody

Cilem této studie je identifikovat spokojenost ndvstévnikl spojenych s destinaci vinarského
cestovniho ruchu a v neposledni fadé s produkty cestovniho ruchu, které maji navaznost na historii
v misté jejich produkce nebo vzniku. Na zdkladé predchozich studii (Quintal, Thomas, & Phau, 2015;
Terziyska & Damyanova, 2020; Thomas, Quintal, & Phau, 2018) bylo identifikovano 18 faktoru
spokojenosti v rdmci vinafskych destinaci cestovniho ruchu v Ceské republice (Tabulka 2).

Za ucelem identifikace klicovych faktor(i spokojenosti byly v obdobi od kvétna do cervna 2021
sesbirdna primarni data. Se sbérem dat pomohli studenti, ktefi dotaznik Sitili online formou a naddle
byl dotaznik zverejnén na tematickych webovych strankidch s vinem. Dotaznik byl zaméren na
navstévniky ¢eskych a moravskych vinarskych oblasti a jejich navstévé v jedné z dil¢ich podoblasti
za poslednich 5 let. Celkovy pocet respondent(ll byl 283, pficemz podrobnou strukturu respondentd
Ize vidét v tabulce 3.
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Tabulka 5: Zkoumané faktory spokojenosti

Oznaceni faktoru Faktor Primér spokojenosti Primér duleZitosti
F1 Nakup 4,29 3,79
F2 Degustace 4,29 4,06
F3 Kvalita vina 4,42 4,41
F4 Vinarské udalosti 3,89 3,47
F5 Relax 4,52 4,47
F6 Navstéva vinarstvi 4,02 3,50
F7 Edukace 3,78 3,44
F8 Pfiroda 4,55 4,48
F9 Pratelé 4,41 4,33
F10 Tradice 4,37 4,10
F11 Interakce 4,05 3,78
F12 Cestovani 4,15 4,03
F13 Pamatky 4,26 4,06
F14 Dopravni dostupnost 3,72 3,75
F15 Prijeti obyvateli 411 3,93
F16 Prohlidka vinarstvi 4,08 3,82
F17 Gastronomie 3,97 3,90
F18 Udrzitelnost 3,78 3,88
Median 4,13 3,92

Zdroj: vlastni data

K identifikaci faktor(i, na které by se mély organizace destinacniho managementu (DMO) primarné
zamérit, byla pouZzita IPA analyza, kterd je v oblasti cestovniho ruchu hojné pouzivana (Bi, Liu, Fan,
& Zhang, 2019; Rasovska, Kubickova, & Ryglova, 2020). Jedna se o zpUsob, jak poukazat na silné ¢i
slabé stranky zkoumané problematiky. Tyto stranky jsou formovany na zakladé spokojenosti
(vykonnosti) a dileZitosti (vyznamnosti) jednotlivych faktord, které plsobi na navstévniky vinarské
destinace a maiji vyrazny vliv na Uspéch celého subjektu. Slabé a silné stranky nejsou jedinym
vystupem této analyzy. Grafickym provedenim IPA analyzy je dvourozmérna sit (Graf 1). Ta je
rozdélena do Ctyr kvadrantl jejichZz poloha se nejcastéji urcuje na zadkladé mediant priimérnych
hodnot (Ahmed, 2021), coz bylo také vyuZito v této praci.
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Tabulka 6: Charakteristiky respondentt

Pohlavi a vék Absolutni pocet Relativni pocet
Muz 124 43,82
Zena 159 56,18
18—23 127 44,88
24—-30 44 15,55
31-40 22 7,77
41-50 45 15,90
51—60 25 8,83
61 a vice let 20 7,07

Zdroj: vlastni data

Vysledky a diskuse

V ramci IPA analyzy byly do IPA sité vyneseny prlmérné hodnoty miry spokojenosti
a dulezitosti jednotlivych faktord od respondentl (Tabulka 2). Respondenti pfifazovali miru
spokojenosti a dlleZitosti na stupnici 1-5, kde je 1 velmi nespokojen/velmi nedulezité a 5 je velmi
spokojen/velmi dlleZité. Celkové byli respondenti se vSemi faktory spiSe spokojeni nebo velmi
spokojeni a zaroven vsechny povazovali za spiSe dileZité nebo velmi dulezité. Proto je tomu
prizpUsobena i IPA sit v Grafu 1. Kvadranty této sité jsou vytvoreny na zakladé median( primérnych
hodnot jednotlivych faktor(. Nejvice faktor(i se soustfeduje do druhého a tretiho kvadrantu. S
faktory v prvnim kvadrantu jsou respondenti méné spokojeni a zaroven je povazuji za velmi dlilezité
pfi navitévé vinarskych destinaci v Ceské republice. Vyskytuje se zde faktor F15, a to pFatelské pFijeti
mistnim obyvatelstvem, ale také F17 — gastronomické speciality, které se nachazi uvnitf vinarstvi
nebo v jeho blizkosti. Oba faktory se nachazeji v tésné blizkosti hranic kvadrant(, mohou se tak jevit
jako méné problémové. Nicméné i na tyto faktory, by se mély vinafské destinace v Ceské republice
nejvice zamérit a dat jim vyssi prioritu. DllezZitost faktoru F15 byla zkoumana i dfive (Kralikova, Kubat
& Ryglova, 2021) a faktor byl oznacen jako jeden z kli€ovych, ktery ovliviiuje Stésti navstévnik( ve
vinarské destinaci. Gastronomie se v ramci Ceskych vinarskych destinaci také objevila v predeslych
vyzkumech (Krdlikova & Kubat, 2022; Krélikova a kol., 2021; Rasovska a kol., 2020) jako faktor, ktery
je potreba zlepsit. Lze tedy zminit, Ze gastronomie je jednim z klicovych faktor(, kterému by mély
DMO pripadné také samotnad vinarstvi vénovat vétsi pozornost.

Naopak silné stranky vinafskych destinaci v Ceské republice jsou obsaZeny ve druhém kvadrantu.
Lze tvrdit, Ze Groven vinarskych destinaci v Ceské republice je na velmi dobré Grovni z pohledu
zkoumanych faktord, jelikoZ se jich zde soustfeduje nejvice. Konkrétné to jsou faktory: F2 —
degustace vina, F3 — kvalita vina, F5 — relax nebo odpocinek, F8 — pfiroda (scenérie), venkovské
prostredi, F9 — pratelé a znami, F10 — vinarska kultura a tradice, taméjsi atmosféra, F12 — cestovani,
F13 — kulturni pamatky a dalsi atraktivity v okoli. VSechny zminéné faktory jsou pro respondenty
velmi dillezité a také jsou s nimi velmi spokojeni. Aktéfi vinatskych destinaci v Ceské republice by
vsak méli dbat na jejich neustalém zlepSovani. Pozitivnim znamenim u faktort F2, F3 a F5 je urcita
mira kontrolovatelnosti samotnymi vinarstvimi. Tyto faktory jsou pro destinaci klicovymi, pomahaiji
vytvaret loajalni vztah navstévnika k destinaci. Tento loajalni vztah potom muze vést jak k
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opakovanym navstévam, tak ke kladnym recenzim (Ingrassia a kol., 2022; Pelegrin, Gonzalez-
Menorca, & Meraz, 2019). Tyto vysledky tak dokladaji vnimani ceskych vinarskych destinaci jako
destinace, které odrazeji nejen zvyky a tradice, ale také kulturu daného mista (Flamik, 2012; Kubat
& Kerma, 2022; Paskova, 2009). Zkoumani a identifikace vnimani (vérnostnich) faktor( navstévniky
je zdsadni pro jednotliva vinarstvi i pro vinarské destinace (Krdlikova & Kubat, 2022).

Graf 1: IPA sit
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Zdroj: vlastni data

Treti kvadrant zachycuje faktory s nizsi spokojenosti i duleZitosti. Pro tento kvadrant je
charakteristické, Ze neni faktorlm vénovana nadbytecné velkd priorita, jelikoZz to zkratka
nepottebuji. Vinarské destinace Ceské republiky by mély byt i presto stale schopny reagovat na
zmény preferenci navstévnikd. Vyskytuji se zde nasledujici faktory: F4 — Gcast na vinarskych
udalostech, F6 — navstiveni vinarstvi a setkani se s vinafem, F7 — zajem dozvédét se vice o viné
(edukace, vzdélani), F11 — socialni interakce, F14 — dopravni dostupnost (kvalita infrastruktury,
frekvence spoju apod.), F16 — prohlidka po vinici a vinafstvi, F18 — udrzitelnost a ekologie. Vinarské
destinace v Ceské republice by se mély zaméFit zejména na faktor F18, protoZe se nachazi na hranici
s prvnim kvadrantem, ktery charakterizuje slabé stranky destinaci, a tedy je mu pfifazena vyssi mira
dllezitosti nez spokojenosti. Jak dokladaji Kralikova a Kubat (2022), loajalita je jednim z faktord
udrzitelného rozvoje a cestovniho ruchu. Proto by se i vinafstvi a DMO mély vice zaméfit na
konkrétni dopad loajality navstévnik( na udrzitelny rozvoj nejen v destinaci.

Ve Cctvrtém kvadrantu se nachazi pouze faktor F1 — ndkup vina ve vinarské destinaci.
S nakupem vina jsou respondenti spokojeni, ackoli tomu pfitazuji nizsi dlleZitost. Tento faktor by
tedy pro vinafské destinace v Ceské republice nemél byt prioritni a nemusi mu byt vénovéana tak
vysoka pozornost. Nakup vina pfimo ve vinarské destinaci souvisi také se samotnou navstévou
destinace a naslednymi prozivanymi pozitivnimi emocemi (Kralikova a kol., 2021). To prokazuji i
Pelegrin a kol. (2019), ktefi potvrdili vliv pozitivnich emoci spojenych s vinem na nésledny zdmér
toto vino nakoupit. Pravé z tohoto didvodu mohou byt ndvstévnici ¢eskych vinarskych destinaci
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spokojeni s mozZnosti nakupu vina v destinaci, i kdyZ je pro né vnimana duleZitost tohoto faktoru
nizsi. | presto je potfeba tomuto faktoru vénovat alespon ¢astec¢nou pozornost, protoze nakup a
ochutnavka vin jsou jednou z primarnich motivaci vinafskych turistd k navstéveé vinarskych destinaci
(Bruwer & Alant, 2009; Bruwer & Rueger-Muck, 2018).

Zaveér

Vinafsky cestovni ruch je jiz neodmyslitelnou souéasti historie a tradic Ceské republiky, které si stale
pfipomindame nejen pfi slavnostech vina. Jak uz bylo zminéno, ¢esky vinarsky cestovni ruch ma veliky
potencial. NasvédcCuje tomu mnozstvi faktor(l, se kterymi jsou navstévnici spokojeni pri navstévé
vinatské destinace v Ceské republice. Objevuje se zde stale prostor pro zlep$ovani, a to konkrétné u
slabych stranek vinafFskych destinaci v Ceské republice — jsou jimi pFijeti mistnimi obyvateli,
udrZitelnost a ekologie, gastronomické speciality ve vinafské destinaci. Pokud se vinarské destinace
zaméfi na problémové faktory, bude pro ndvstévnika retézec sluzeb stale kvalitnéjsi, coz nasledné
mdze byt pro destinaci prospésné v fadé konkurenénich vyhod. | kdy? Ceska republika objemem
produkovaného vina nem(Ze konkurovat vinafskym velmocim, tak kvalitou vin a jejich Uspéchy si
kazdoroc¢né, nejen na zahrani¢nich soutézich, upeviiuje ve svété své renomé. Proto lze tvrdit, Ze
spokojenost s ¢eskymi vinarskymi destinacemi roste, vysokou spokojenost potvrdila i tato studie.
Pro presnéjsi zjiSténi by bylo vhodné identifikovat spokojenost navstévnikd s jednotlivymi faktory i
v dalSich evropskych vinarskych destinacich. Vysledky pak nasledné porovnat s vinarskymi
destinacemi na Uzemi Ceské republiky a zjistit tak konkurenéni (ne)vyhodu na mezinarodni Grovni.
Limitem této studie je znacny podil respondentll ve vékové kategorii 18 aZ 23 let (témér 45 %
respondent(). V pfipadnych budoucich studiich by bylo vhodné pfi sbéru dat zohlednit nejen pohlavi
respondent(, ale také jejich vék a finan¢ni ptijem, aby lépe promitnuly specifika vzorku typického
navstévnika danych vinarskych destinaci.

Podékovani
Vysledky prezentované v této studii jsou soucdsti projektu podporeného Interni grantovou agenturou
PEF MENDELU (IGA-PEF-TP-23-017).
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Vyuzitie banského kulturneho dedicstva pri tvorbe nduc¢ného chodnika
v Nitrianskom Pravne

Use of Mining Cultural Heritage in Creating an Educational Trail
in Nitrianske Pravno

Katarina Micicova & Jan Valek

Abstrakt

Ciefom prispevku je analyzovat a zhodnotit kultirno-historicky potencial banictva v okoli
Nitrianskeho Pravna s akcentom na tvorbu banského nauc¢ného chodnika. Medzi
14. a 17. storo¢im tu prebiehalo vyhladavanie, tazba a spracovanie zlata, ktoré realizovali prevazne
nemecky hovoriaci kolonisti. Z tohto obdobia sa tu zachovali unikdtne archetypy
a mozaiky historickej krajinnej Struktury, ktoré doposial neboli preskimané a zhodnotené. Prispevok
sa zaobera prezentaciou vyskumu montanneho kulturneho dedi¢stva a jeho vyuZitim v kontexte
turizmu. Navrhovanym produktom mame snahu pribliZit vystupy kultdrno-historického vyskumu
ucastnikom cestovného ruchu v ramci popularizacie vedy. Cely projekt je rieSeny v spoluprdci s
Obecnym uradom Nitrianske Pravno, Karpatonemeckym spolkom a Obcianskym zdruZzenim
Hornonitrie. Sucastou je prezentacia navrhu banského chodnika v katastri obce Nitrianske Pravno.
V rdmci neho su predstavené jednotlivé aspekty banictva, ako napriklad historicky vyvoj, socialna
Struktura obyvatelstva v €asoch najvacSieho rozmachu, technologické postupy a mechanizmy
vyuzivané pri tazbe rid drahych kovov. Okrem toho prispevok prinasa vseobecné informacie o obci
Nitrianske Pravno, o su¢asnom stave cestovného ruchu v lokalite a strué¢ny teoreticky exkurz z
oblasti tvorby ndu¢nych chodnikov. Zaroven pribliZujeme problémy spojené s tvorbou navrhu tohto
projektu. Studia vychadza ako jeden z vystupov projektu VEGA 1/0127/21 Etnokultirne aspekty
nemeckych minoritnych spolocenstiev s prihliadnutim na fenomén banictva na Hornej Nitre.

Klucové slova: Banictvo. Kulturne dediéstvo. Nducny chodnik. Nitrianske Pravno. Rozvoj cestovného
ruchu.

Abstract

The aim of this paper is to analyse and assess the cultural and historical potential of mining in the
vicinity of Nitrianske Pravno with an emphasis on creation of an educational trail. An extensive
search, mining and processing of golden ore took place between the 14th and 17th centuries, and
it was realised mainly by German speaking colonists. Unique archetypes and mosaics of historic
landscape structure from this period are still present at this territory, and they have not been
properly explored and evaluated yet. The paper deals with the presentation of research on cultural
heritage connected with mining and its use in the context of tourism. With a proposed product we
aim to bring the outputs of cultural and historical research closer to tourism participants as a part
of the popularisation of science. In this project we collaborate with the municipal office of Nitrianske
Pravno, Association of Carpathian Germans and Civic association Hornonitrie. The presentation of
the mining educational trail in Nitrianske Pravno is an important part of the paper. The trail will
include information about historical development, social structure in the times of greatest mining
expansion, technological mechanisms and processes used in extracting and processing of ores.
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Besides that, the article deals with general information about the municipality of Nitrianske Pravno,
the current state of tourism in this locality and it provides a brief theoretical excursion into the field
of educational trails. At the same time, we are approaching the problems associated with the design
of this project. Publishing of this paper is one of the outcomes of the project VEGA 1/0127/21
Ethnocultural aspects of German minority societies with emphasis on the phenomenon of mining
on upper Nitra.

Keywords: Cultural heritage. Educational trail. Mining. Nitrianske Pravno. Tourism development.

Uvod

Najma v priebehu 14. az 17. storocia prebiehala v Nitrianskom Pravne a jeho okoli vyrazna
exploatacia nerastného bohatstva predovsetkym za Gcelom ziskavania zlata z rid a rozsypov. Po
Upadku banictva doslo k transformdcii spésobu obzZivy autochténneho obyvatelstva a paralelne s
tym aj k transformadcii sp6sobu vyuzivania krajiny. Prechod na chov dobytka a lesné hospodarstvo
sice pozmenil kultdrnu krajinu, no napriek tomu sa v okoli obce dodnes zachovalo mnoZstvo
krajinnych $truktir spojenych s banickou ¢&innostou. (Zabensky, 2021) Spolu so zachovanymi
banickymi artefaktmi, architektonickymi pamiatkami, chotarnymi ndzvami, etnickym povedomim a
dalSimi prvkami tradi¢nej kultury tvoria jeden z najlepsSie zachovanych prejavov banickeho
kulturneho dedi¢stva karpatskych Nemcov na Slovensku.

Toto dedi¢stvo ma silny potencial na vyuZitie v cestovnom ruchu nielen v oblasti genealogického
turizmu. VyuZit sa da aj pri kreovani muzei, pamatnych domov, intravilannych architektonickych
pozoruhodnosti, prirodnych atrakcii ¢i kultirnych podujati. Jedine¢ni moZnost prezentacie
ponukaju neobvykle dobre zachované banicke prejavy kultirnej krajiny ako privodové a ryZovacie
jarky, haldy, plosiny, pingy, tajchy, kutacie Ci tazobné S$tolne. Vytvorenie nducného chodnika
veduceho cez tieto krajinné prvky méze prildkat do regionu novych navstevnikov a priniest nové
komplexné poznatky tykajluce sa nemeckej minority a banickej histérie hornej Nitry. V sicinnosti s
tvorbou dalSich podpornych atraktivit cestovného ruchu, dobudovanim vhodnej turistickej
infrastruktiry a ucinnou a cielenou marketingovou stratégiou ma potencial dopomoct k
transformadcii regidnu z centra banictva na centrum cestovného ruchu.

Prehlad literatary

Pri skimani predmetnej problematiky bolo potrebné podrobné heuristické skimanie
a analyza mnoiZstva publikovanych i nepublikovanych vystupov. Spomedzi vyuzitej prehladovej
literatiry mozeme spomenut napriklad Zudela (2010) zaoberajlceho sa osidlovanim a sidlami na
uzemi Slovenska v neskorom stredoveku alebo BenZu a kol. (1998), ktori sa venovali problematike
urbanizmu a architektonickym rieSeniam v priestore vidieckych sidel.

Problematike ndarodnostnych mensin na Slovensku sa venoval Botik (2007). Nemeckou
narodnostnou mensinou na Slovensku sa zaoberala napriklad Horvathova (2002), ktora popisuje
priebeh a viny kolonizacii jednotlivych oblasti Slovenska, vplyv Nemcov na remeselnu vyrobu, ich
cechovu organizaciu ¢i vybrané oblasti nemeckej kultury, z ktorych viaceré fragmenty sa zachovali
dodnes aj na hornej Nitre. O nemeckej kulture pojedndva aj Marek (2006), spolo¢ensku stranku
nemecko-slovenského spolunazivania v 16. az 18. storoci pribliZzuje Dorula (2014) a novsej historii
nemeckého etnika na Slovensku sa venuju Gabzdilova-Olejnikova a Olejnik (2004).

Problematikou banictva vo vSeobecnosti sa zaoberalo viacero autorov, spomedzi ktorych moézeme
spomenut napriklad Labudu (1999 & 2019) venujuceho sa pociatkom banictva, Hvozdaru (1999)
rieSiaceho ryZoviskd zlata v Zadpadnych Karpatoch alebo Kusika (2015) a Knésla a Knéslovu (2006),
ktori sa banictvu venuju z geologického hladiska. Medzi najkomplexnejsie diela patri 12-zvazkové
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dielo Agricolu (1556), ktoré sa venuje vsetkym sucastiam banictva a s nim suvisiacim oblastiam.
Konkrétne banictvu na hornej Nitre sa doposial venovala len minimalna pozornost. Prinosné su
mapovania a analyzy vykonané Statnym geologickym Ustavom Dionyza Stdra (2023), ktoré
lokalizovali niektoré zo starych banskych diel. Touto problematikou sa zaoberali aj Bohmer a
Hvozdara (1969), Zelny a Uher (1988) ¢i Holec (1968). V sucasnosti sa vyznamnou mierou na
vyskume rudného banictva v Nitrianskom Pravne a okoli podiela aj Zabensky (2019, 2020, 2021,
2022).

Staré mapové diela a podklady predstavuju dalsi potencidlny zdroj skimania. Ide predovsetkym o
mapy z 1. vojenského (Jozefského) mapovania (1763 — 1785), 2. vojenského (FrantiSkovho)
mapovania (1806 — 1869) a 3. vojenského mapovania Rakusko-Uhorska (1869 — 1887). Tieto mapy
obsahuju toponyma, ktoré reflektuju nemecku a banicku histériu Uzemia, napriklad Stollen (st6Ine)
alebo Seifen (ryzovacky) (Arcanum maps, n. d.). UZitocné mozu byt aj topografické, katastralne,
komasacné, lidarové a iné mapy.

Cenné informacie poskytuju aj monografie pochadzajuce od povodnych obyvatelov Nitrianskeho
Pravna, ktori boli v ¢asoch po 2. svetovej vojne nasilne deportovani do nemecky hovoriacich krajin.
Richter a kol. (1986) a Richter a Schwertsik (1979) v nich priblizuja tradi¢na kulturu, banictvo a
kolektivnu pamat nemeckej mensiny. VSeobecnu histériu Nitrianskeho Pravna prinasa aj prispevok
(1964) a monografia (1985) od Zemeneho, pripadne dielo Remiasovej (1985). Dalsie informécie
poskytuju aj monografie obci Nitrianske Pravno (Kolektiv, 2018), Malinova (Lacko, 2009) a TuZina
(Bukovinska a kol., 2018).

Jednou z najvyznamnejSich publikdcii v oblasti tvorby naucnych chodnikov je na Slovensku
metodickd prirucka Slovenskej agentury Zivotného prostredia (Pachinger, Cimermanova, Skubican,
Vacokova & Kralik, 2016), ktora popisuje zakladné pojmy, principy tvorby, vyznam, kategorie,
starostlivost, nové trendy a niektoré konkrétne priklady naucnych chodnikov. Hodnotné su aj
publikdcie od Bizubovej a Nevielovej (2006), Burkovského a Kralikovej (2015), Otevrela (2010) alebo
RGzicku (2012), ktori sa venuju projektovaniu, vystavbe, popularizdcii a udrziavaniu nauénych
chodnikov. Pri realizacii takychto projektov je potrebné dbat aj na legislativnu Gpravu a normy,
napriklad STN 01 8025, STN 83 7017, Vyhlasku MZP SR €. 24/2003, zakony €. 326/2005 Z. z. o lesoch,
¢. 543/2002 Z. z. o ochrane prirody a krajiny, ¢. 49/2002 Z. z. o ochrane pamiatkového fondu,
¢. 50/1970 Zb. o uzemnom planovani a stavebnom poriadku a iné.

Data a metody

Cielom prispevku je analyzovat cestovny ruch v okoli Nitrianskeho Pravna s akcentom
na montanne kultirne dedi¢stvo a navrhnit moznosti jeho spristupnenia prostrednictvom tvorby
naucného chodnika a mobilnej aplikacie. V spolupraci s Obecnym uUradom Nitrianske Pravno,
Obcianskym zdruzenim Hornonitrie a Karpatonemeckym spolkom v Nitrianskom Pravne vznikol
projekt Banského naucéného chodnika, ktory ma potencidl ziskat na svoju realizaciu finan¢nu
podporu vlady Slovenske] republiky z Akéného planu transformdacie uholného regiénu horna Nitra.
Navrh banského nauc¢ného chodnika je postaveny predovsetkym na vyskume banskej ¢innosti a jej
pozostatkov v krajinnej Strukture v okoli obce Nitrianske Pravno. Ten bol nasledne doplneny
o analyzu publikovanych zdrojov, archivny vyskum arozhovory sinformatormi. Predmetnej
problematike sa od roku 2018 venuje M. Zabensky. V spolupréci s nim sme na zéklade jeho zisteni a
poznatkov realizovali sekundarny opakovany vyskum v Nitrianskom Pravne a prilahlom okoli v
obdobi rokov 2022 — 2023. Jeho sucastou bol terénny vyskum kultirnej krajiny a moznosti aplikacie
a vybudovania ndu¢ného chodnika doplneného o rézne interaktivne aj technické prvky. Vyznamnym
doplnkom terénneho vyskumu boli neStandardizované rozhovory s informatormi z rbéznych
kultirnych a administrativnych institucii v Nitrianskom Pravne a v okolitych obciach a tiez s
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obyvatelmi tychto obci. Takto ziskané primarne data sme konfrontovali a komparovali s
publikovanymi zdrojmi, ktoré sme podrobili heuristickej analyze, selekcii na zaklade relevantnosti
a nasledne sme pomocou logickych postupov dedukcie a indukcie vyvodili konkrétne zavery
aplikovatelné na rieSenu problematiku.

Vysledky a diskusia

Ako sme spomenuli v predchadzajlcich kapitolach, pre adekvatne navrhy rozvoja cestovného ruchu
prostrednictvom zachovaného montanneho kultirneho dedicstva je potrebné dokladné Studium
suvisiacich tém, ako su dejiny a sucasny stav cestovného ruchu v skimanej lokalite. Na zaklade
poznatkov z tychto oblasti je moZné navrhnut adekvatne a realizovatelné moZnosti rozvoja
cestovného ruchu.

Vymedzenie skimaného uzemia

Skimané Uzemie sa nachadza na zapadnom Slovensku v Tren¢ianskom samospravnom kraji v okrese
Prievidza. Historicky bolo sucastou Nitrianskej Zupy, etnograficky je sucastou regidnu Ponitrie,
subregiénu horna Nitra (Benuskova, 2005, s. 65). Obec Nitrianske Pravno je aj v sucasnosti spadovou
oblastou pre okolité obce, obchodnym, administrativnym a ciasto¢ne aj kultirnym centrom
(Horvathova, 2002, s. 38). Skumané relikty banskej cinnosti sa nachadzaju predovsetkym v
extravildnnej ¢asti Nitrianskeho Pravna na obrube Strazskych vrchov (Zabensky, 2021, s. 11-12).
Zabensky (2021, s. 23) potvrdzuje tvrdenia dalich autorov, e tazba v irsom okoli Prievidze (teda
aj v skimanom Uuzemi) prebiehala uz v predhistorickom obdobi, ¢o dokladuje mnoZstvo
archeologickych nélezov aj rekonstrukcie transektov dobovych kultirno-krajinnych vrstiev.

Z obdobia banickej ¢innosti sa v krajine nachadzaju viaceré archetypy a mozaiky historickej krajinnej
Struktdry. Z nich najzachovalejSimi si Prom Wichtn (Pravnianske smreciny) — zéna s ryZovacimi
jarkami, haldami a pracovnymi ploSinami, Longe Grém (Dlhy jarok) — najvacsi doteraz preskimany
ryzovaci jarok, Teichen (tajchy) — prehradenim ryZovacieho jarka vznikli dva tajchy, alebo ryZoviska
Seifen Tal a Béte Seifen (Zabensky, 2021, s. 75-77).

Skimané uUzemie je sucastou nemeckého jazykového ostrova Hauerland (z nem. hau - ki¢ovat)
(Botik, 2007, s. 83; Horvathova, 2002, s. 33). Nitrianske Pravno (povodne Deutsch Proben — Nemecké
Pravno) bolo zaloZené v 14. storo¢i na nemeckom zdkupnom prdve v blizkosti ryZovisk pri potoku
Tuzina (Richter & Schwertsik, 1979, s. 17-18; Zemene, 1985, s. 20 — 21; Pucik 2018, s. 57, 60).
Nemecké Pravno bolo uz kratko po svojom osidleni uvadzané v listindch ako oppidum, mestecko
(Zabensky, 2021, s. 30). Vrchol tazby zlata v 15. storo¢i dokladuje aj pomenovanie Arany Prona (z
mad. Zlaté Pravno) (Pucik, 2018, s. 80). KedZe po ukonceni banskej ¢innosti v 17. storoci tvorili
extravilan obce rozsiahle haldy, nebolo toto Uzemie vhodné na rastlinnud vyrobu, a tak sa miestne
obyvatelstvo preorientovalo na Zivoéidnu vyrobu, remeselnt produkciu a sezdnne prace (Zabensky,
2021, s. 74; Zabensky, 2022, s. 49).

Zabensky (2021, s. 29) definoval na skimanom Uzemi tri koloniza¢né viny: v 14. a mozno aj
v 15. storoci kolonizaciu taZiarov na zakupnom prave, v 15. aZ pravdepodobne 17. storo¢i kolonizaciu
banskych robotnikov a Zeliarov a v 17. — 19. storoci kolonizaciu za Ucelom lesného hospodarstva. Po
2. svetovej vojne bola velka ¢ast obyvatelstva nemeckej narodnosti vystahovana, do Nitrianskeho
Pravna a okolitych obci sa ich vratil len maly pocet (Geschwandtner, 2018, s. 138). V sucasnosti tvori
nemecku diasporu len ¢ast najstarsich obyvatelov, ktori si udrzuju karpatonemecku identitu najma
¢lenstvom v réznych spolocensko-kultirnych organizaciach.
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Vyvoj a sucasny stav cestovného ruchu v Nitrianskom Pravne

Cestovny ruch sa v skimanej oblasti zacal intenzivnejsie rozvijat po roku 1990, kedy bol zaloZeny
Karpatonemecky spolok spolu so svojimi regiondlnymi centrami a oblastnymi strediskami. V
Nitrianskom Pravne a okolitych obciach zacali ¢lenovia spolku organizovat a podporovat
genealogicky cestovny ruch (M. Duricova, osobna komunikécia, jun 15, 2022). Byvali obyvatelia tejto
oblasti a ich rodinni prislusnici, ktori boli po 2. svetovej vojne vystahovani a Zili v Nemecku,
pravidelne prichadzali na niekolko dni do Nitrianskeho Pravna a okolia. Takéto navstevy sa konali aj
reciprocne. K. Richterovd (osobna komunikacia, jun 14, 2022) uviedla, Ze genealogicky cestovny ruch
fungoval v malej miere pred pandémiou koronavirusu aj na individualnej baze. Statistické Gdaje
stavu turizmu v tejto oblasti neboli ziskavané ani analyzované. Cestovny ruch v tejto lokalite,
rovnako ako na celom svete, zastavila pandémia v rokoch 2020 — 2021.

V sucasnosti je turizmus v Nitrianskom Pravne a jeho prilahlom okoli rozvinuty len minimadlne, a to
z viacerych doévodov. Primarna ponuka cestovného ruchu je velmi Uzka, zahffia minimum
prirodného potencidlu a kultdrno-historické pamiatky nie su pristupné navstevnikom v potrebnej
podobe a prijatelnom stave. Kultirno-historické pamiatky tejto ¢asti Hauerlandu su sustredené v
centre obce Nitrianske Pravno, dalSie prvky tradi¢nej architektiry moéZeme néjst najma v ¢asti obce
Vysehradné, v mensej miere aj v okolitych obciach. Niektoré z nich su narodnymi kultdrnymi
pamiatkami. V Nitrianskom Pravne sU najvyznamnejSimi pamiatkami kostol sv. Jana Krstitela,
,hovoslohovy chrdm poznaceny modernizmom” (Lenhart, 2018, s. 246), ktorého goticka kaplnka je
najstarSou zachovanou stavebnou pamiatkou obce, a renesancné kurie, ktoré lemuju cast
centralneho namestia. Vo Vysehradnom to su Richtarov dom pom Josk’la (z nem. Jozkov dom) a
drevena zvonica, obe zo zaciatku 19. storocia a rekonstrukcia murovaného Mendellovho domu z 2.
polovice 19. storodia, za ktoru jeho majitel ziskal cenu Europa Nostra.

Ponuka ubytovacich a stravovacich zariadeni sa pandémiou covid-19 zniZila takmer na nulu
Ubytovacie zariadenia vhodné pre individudlny turizmus zanikli Uplne, stravovacie zariadenia sa
udrzali len v Nitrianskom Pravne a v obci Malinova. Prirodny a kulturno-historicky potencial je
Ciasto€ne vyuzity znackovanymi cyklotrasami a turistickymi trasami. Obcou Nitrianske Pravno
prechadza zelena turisticka trasa, ktora vedie nad obecnu ¢ast VySehradné, kde je mozné sa napojit
na ¢ervenu Cestu hrdinov SNP. Obcou prechddzaju aj tri cyklotrasy. V okoli Nitrianskeho Pravna sa
nachadzaju dva nauéné chodniky — jeden v obci Malinova, ktory vedie chotarom obce, druhy vedie
z centra Vysehradného do Narodnej prirodnej rezervacie Vysehrad. Nachadza sa tu aj vyznamné
hradisko. Na institucionalnom principe v lokalite funguje len Muzeum kultury karpatskych Nemcov
v Nitrianskom Pravne, ktoré je sucastou Slovenského narodného muzea. Vo Vysehradnom sa
nachadza sukromny etnodom, podobne ako v TuzZine.

Primarnu ponuku cestovného ruchu dotvaraju aj mnohé organizované kultirno-spolocenské
podujatia, ktorych navstevnost vSak ma len regionalny charakter. Organizovany genealogicky
cestovny ruch zanikol najma z dévodu, Ze priami pamatnici su v pomerne vysokom veku, niektori z
nich podlahli zdravotnym problémom, a aj samotni organizatori, ¢lenovia Karpatonemeckého
spolku, uz nemaju fyzické sily na organizaciu takéhoto podujatia. MladSia generacia potomkov
karpatskych Nemcov uz nemecku identitu neposilfiuje, pripadne ju ani nema (M. Duricovd, osobna
komunikacia, jun 15, 2022).

Navrhy pre rozvoj cestovného ruchu

Najvacsi potencial pre rozvoj cestovného ruchu v Nitrianskom Pravne vidime v mozZnosti vyuZitia
reliktov banickej ¢innosti nachddzajucich sa v kultuirnej krajine v okoli obce pri vybudovani nauéného
chodnika. Ndvrh bol spracovany na zaklade podkladovych materidlov k projektu (Valek, 2022). Na
jednotlivych informacénych tabuliach sa budd nachadzat informacie popularizujuce vysledky
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doterajsSieho vyskumu nemeckej minority a predovsetkym banickej historie v regidéne. Takyto druh
turistickej atraktivity ma potencial prildakat turistov s réznym cestovatelskym zameranim, ¢i uz
vystahovanych rodakov, nadsencov banictva a ryZovania, turistov alebo rodiny s detmi.

Okruh trasy zac¢ina na namesti v Nitrianskom Pravne pred kostolom sv. Jana Krstitela, pokracuje
popri radnici k obecnému sidlu Muzea kulttry karpatskych Nemcov. Odtial pokracuje cez ZItu ulicu,
kde sa v minulosti nachadzala banicka robotnicka koldnia, az sa dostdva mimo intravilanu obce. Na
okraji obce sa naskyta vyhlad na pozostatky ryZzovisk Siefen Tal. Chodnik pokracuje popri cestnej
komunikacii k protipoZiarnym nadrziam, ktoré kedysi slGzili ako tajchy. Dalej trasa vedie do lesa v
lokalite Borik, kde prechadza najprv popri banskych privodovych jarkoch na vodu, potom po okraji
ryzovacieho jarku az do vodovodu, dnes znameho ako Stara chvojnicka cesta. Touto cestou sa
dostdva na vyvyseny okraj priestoru, ktory ponuka vyhlad na rozsah Gzemia, ktoré bolo v minulosti
vyrazne exploatované banickou ¢innostou. Tymto Uzemim trasa pokracuje aj cez vekovo najmladsi
a najlepsie zachovany treti stupen banskych dobyvok, prechadza cez polia s prepadlinami
po banskych $télfiach a vchddza do ryZovacieho jarku. Popri fiom sa dostdva az k byvalym kravskym
pasienkom, ktoré symbolizuju Upadok banictva a ndstup chovu dobytka. Nasledne sa cez Malinovsku
ulicu okruh uzavrie prichodom naspat na hlavné namestie. Celkova dizka ndu¢ného chodnika je
priblizne 7,2 km a prevysenie predstavuje asi 60 m. Casovd naro¢nost s prihliadnutim na zastavky
pri nducnych tabuliach je odhadovand na dve aZ tri hodiny. Terén nie je ndrocny a v horsie
pristupnych ¢astiach bude upraveny aj pre detskych navstevnikov.

Sucastou trasy naucného chodnika bude trinast informacnych tabul rozmiestnenych tematicky pri
vhodnych krajinnych prvkoch. Prva tabula poskytne vSeobecné informdacie o chodniku a popis
farského kostola; druha informuje o histérii obce a radnici; sucastou tretej tabule bude 3D model
historického namestia a popis jeho sucasti; Stvrta tabula sa venuje robotnickej koldnii; piata ponuka
popis vyhladu na ryZoviska Siefen Tal a ich histérii; Siesta je zamerana na tajchy; siedma informuje
o roznych historickych spdsoboch tazby zlata v tejto oblasti; 6sma pribliZzuje spolo¢ensku situaciu a
socialne vrstvy banickej spolo¢nosti; deviata zastavka predstavuje 3D lidarovy snimok rozsahu
banickej ¢innosti; desiata tabula pojedndva o sp6soboch drvenia a spracovania rudy; jedendsta
priblizuje posledné pokusy taZiarov o ziskanie zlata v 18. storoci; dvandsta tabula hovori o
mechanizme oddelovania zlata od inych primesi a napokon trinasta priblizuje Upadok banictva a
transformaciu obyvatelstva na nové spbsoby obZivy.

Okrem samotnych tabul budu sucastou chodnika aj dalSie atraktivity. V blizkosti obce
v meandri potoka Kravskda bude vybudovand zabavno-relaxacna zdéna sliziaca nielen turistickym
navstevnikom, ale aj domacim obyvatelom. Nachadzat sa tu budd detské preliezacky v podobe
zmensenych banskych mechanizmov, posedenie, ohnisko ¢i altanok. Sicastou trasy chodnika budu
aj lavicky, banské Smykacky, funkéna replika banskej stupy, Zlaby a ryZzovacie dosky, lanové mosty,
repliky vstupov do banskych $téIni alebo aj dreveny amfiteater v prirode, ktory mdze slizZit na
organizaciu kultdrnych podujati dalej rozvijajucich turizmus v lokalite. Samostatnou sucastou
zakomponovanou do trasy chodnika bude aj ekopark, kde sa navstevnici dozvedia informacie o
ekoldgii, separovani odpadu, chove vdiel, ale aj o geologickom zloZeni lokality ¢i domacej flére.
Potencial prildkat dalsich, pripadne aj zahrani¢nych turistov ma aj mobilna aplikacia, ktora bude
sprostredkuvat blizsie informacie k jednotlivym informaénym tabuliam, zjednodusovat orientaciu v
teréne a ponukat rozne formy zatraktivnenia trasy vratane interaktivnych hier, kvizov, hadaniek ¢i
moznosti vyhrat zlavovy poukaz do pohostinskych zariadeni v obci. Fungovat bude na principe
prepajania virtuadlnej reality s okolitym priestorom. Aplikdcia bude okrem slovenciny dostupnad
v anglickej a nemeckej jazykovej mutdcii. Daldou sucastou zvysujucou atraktivitu chodnika bude aj
jeho zaclenenie do oficidlnej siete znackovanych turistickych tras Slovenska. Celkovy rozpocet
projektu vratane materidlu, prace, organizdcie a mobilnej aplikacie je predbeine odhadovany
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na 349 000 €. Projekt chodnika bol vypracovany v spolupraci s obecnym uradom v Nitrianskom
Pravne a jeho realizacia je planovand v rdmci Akéného planu transformacie uholného regiéonu hornej
Nitry. V rdmci neho budu predlozené aj dalSie projekty zamerané na rozvoj cestovného ruchu v tejto
lokalite, ako  napriklad  vytvorenie  banickeho  muzea, ktoré by koordinovalo
a riadilo dalSie iniciativy a projekty na podporu turizmu. Potencial vyuzitia ma napriklad aj nemecky
dialekt aplikovatefny na intravilndnne a chotarne nazvy, pestovanie a spracuvanie Specifickych
odrod rastlin, napr. ¢eresne Steinkirsche, zriadenie miestnych paméatnych domov (napr. sochdara
Jozefa Damka), kachliarskeho muzea, vyuZitie fotosteny a podobne. (Navrhy su blizSie rozpracované
v Micicova — Vélek, 2022.)

Tabulka 1: SWOT analyza nduéného chodnika

Silné stranky Slabé stranky

e unikatnost ponuky e narocnejsia dopravna dostupnost

e erudované a exaktné informacie e (ast trasy vedie po cestnej komunikacii

e interaktivne prvky e vlastnicke pomery pozemkov v obci

o realistické a funkcné repliky banskych mechanizmov e nizka miera spoluprace predstavitelov obce
e mobilna aplikacia e slabo rozvinuta sekundarna ponuka CR

e multispektralna edukacna funkcia

e moznost vyuzitia jednotlivych sucasti
na dalSie kultirno-spolocenské aktivity

o family friendly

e nendarocnost udrzby

PrileZitosti Ohrozenia

e moznost ziskania finan¢nej podpory e riziko neschvalenia finan¢nej podpory projektu
z projektov EU e Udrzba financne zabezpecena na 5 rokov

e moznosti rozsirenia a nadviazania na dalSie e nekontrolovatelny vandalizmus
turistické trasy e nepriaznivé pocasie

e moznost organizovania novych a zvysenie Urovne e nezdujem verejnosti

existujucich kultirnych podujati

e moznost rozvoja sekunddrnej ponuky

e zvySenie atraktivity regionu

e moznost rozvoja spoluprace s organizaciami
a institdciami CR v okoli

e naucny chodnik ako sucast Ak¢éného planu
transformacie uholného regiénu horna Nitra

Zdroj: vlastné spracovanie, 2023

Vzhladom na maximalny rozsah prispevku priblizujeme len vybrané body analyzy. Multispektralna
edukacna funkcia zahfria okrem mnohych aspektov banickej kultury (dejiny, socio-kulturne pomery,
technoldgie a mechanizmy tazby atd’) aj oblasti environmentalistiky, ekoldgie, geoldgie ¢i botaniky.
Prostrednictvom preliezaciek a dalSich interaktivnych prvkov podporuje pohyb hravou formou.
Jednym z najvyraznejsich problémov méze byt nejednotnost vlastnickych pomerov pozemkov, cez
ktoré chodnik prechadza. Vadésina je sice vo vlastnictve obce, ale ¢ast z nich spada pod spravu
Slovenskej republiky, Lesov SR, Vodohospodarskeho podniku SR alebo patri sikromnym majitelom,
o ktorych ochote spolupracovat informacie zatial nemame. Ohrozenim funkénosti chodnika v
buduicnosti mdzZe byt fakt, Ze jeho Gdrzba je z projektu finanéne zabezpecena len na obdobie 5 rokov.
V pripade neziskania dalsich finanénych dotacii bude chodnik bez Gdrzby chatrat.
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Zaver

Ciefom prispevku bolo zanalyzovat cestovny ruch v okoli Nitrianskeho Pravna s akcentom
na montanne kulturne dedi¢stvo a navrhnit moznosti jeho spristupnenia prostrednictvom tvorby
nau¢ného chodnika a mobilnej aplikdcie, ktory sme splnili pomocou prezentacie konkrétneho
ndvrhu. Prebiehajuci vyskum moze byt podkladom pre dalsie skimanie montanneho dedicstva aj
ako podklad pre tvorbu dalSich strategickych dokumentov pri podpore a rozvoji regiénu nielen v
oblasti cestovného ruchu.

Verime, Ze napriek slabej angaZzovanosti administrativnych pracovnikov obce Nitrianske Pravno pri
poddvani Ziadosti o dotdciu ziska cestovny ruch dostatocnu podporu pre svoj rozvoj. Na zdklade
ziskanych poznatkov z terénnych vyskumov aj studia literatiry sme presvedceni, Ze regiéon hornej
Nitry ma vyrazny potencidl aj pre cestovny ruch na medzindarodnej urovni. Realizacia a
prevadzkovanie navrhnutého nduc¢ného chodnika by pomocou multiplikaéného efektu napomohli k
revitalizacii regiénu ako takého.
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Klientela a moznosti ubytovani v provozech venkovské turistiky
vyuzivajicich koné ve Zlinském kraji

Clientele and Possibilities of Accommodation in Enterprises of Rural
Tourism Aimed on Utilization of Horses in Zlin Region

Vladimir Mikule, Eva Sobotkova, Katerina Kosarkova, Libor Sladek
& Dana Kuritkova

Abstrakt

Cilem prispévku je prinést aktualni pohled na klientelu provoz( venkovské turistiky vyuZivajicich
koné ve Zlinském kraji a na vybrané sluzby, které provozy poskytuji. Prizkum probéhl na Mendelové
univerzité v Brné v roce 2021. Dotaznikové Setreni, kterého se zucastnilo 47 majitell provozU, bylo
zaméreno na charakteristiku klientely jednotlivych provoza a nabizené dalsi sluzby mimo jizdy na
koni, konkrétné moznosti ubytovani. Cilovou skupinou, kterd nejcastéji vybrané provozy navstévuje,
tvofi rodiny s détmi (59,6 %) a jedna se zpravidla o lokalni navstévniky (40,4 %), ktefi pfijizdéji ze
vzddlenosti do 20 km a nejcastéji travi v provozu pouze ¢ast dne (76,6 %). Moznost ubytovani
v aredlu nabizi 36,2 % provozovatell, nejcastéji se jedna o ubytovani v pokojich (70,6 %) ¢i chatkach
(35,3 %). Vétsina ubytovatell (64,7 %) disponuje vice nez 20 llzky s cenou v rozmezi 250 — 499 K¢
za osobu a noc (58,8 %). Celkem 64,7 % ubytovatell nabizi moznost ubytovani s domacimi zviraty,
35,3 % s poplatkem do 150 K¢, 23,5 % zcela bez poplatku.

Klicova slova: Venkovska turistika. Karn. Ubytovani.

Abstract

The aim of the article is to bring actual view on clientele of enterprises of rural tourism with horse
breeding in Zlin region and on chosen services offered by enterprises. The study was done at Mendel
University in Brno in 2021. A questionnaire survey (in which 47 owners of enterprises took
participation) it was aimed on characteristic of clientele and offered services - accommodation.
Families with children are the most common target groups of visitors (59.6%) and usually they are
local visitors (40.4%) living up to 20 km from enterprise and they spend at enterprise only a part of
the day (76.6%). 36.2 % of owners offer accommodation, mostly in rooms (70.6 %) or cottages
(35.3%). Majority of owners (64.7%) have more than 20 beds with price of 250 — 499 CZK per person
and night (58.8%). All together 64.7% of owners offering accommodation offer a possibility of
domestic animal presence —35.3% with a fee up to 150 CZK, 23.5% without any fee.

Key words: Rural Tourism. Horse. Accommodation.

Uvod

Zlinsky kraj patfi mezi atraktivni regiony Ceské republiky, kde si pfijdou na své jak milovnici hor, tak
zajemci o lazenstvi, vinarskou turistiku nebo trfeba cirkevni pamatky. Bélokarpatské louky hosti
nejvétsi populace orchideji u nds, navstivit mzete ekologickou obec Hostétin ¢&i Zitkovou v oblasti
Moravskych Kopanic, domov Zitkovskych bohyni. Nékdo da pfednost plavbé po Batové kanale, jiny
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pamatce UNESCO, arcibiskupskému zamku v Kroméfizi s Podzameckou a Kvétnou zahradou.
V regionu muZete obdivovat i nehmotné pamatky UNESCO. Na lidovych slavnostech se setkate
s tancem rekrutl — verburikem, do VI¢nova zamiti zajemce o jizdu krdld. Lidovou architekturu
naleznete v nasem nejznaméjSim skanzenu — Valasském muzeu v pfirodé v RoZnové pod
Radhostém. Stavby Dusana Jurkovice se nachdzeji v [dzeriském mésté Luhacovice, na Pustevndch,
nebo tfeba pfi cesté na Svaty Hostyn. Zoologickd zahrada ve Zliné — LeSné byla v roce 2021 tfetim
nejnaviétévovanéjsim mistem Ceské republiky. A zapomenout samozfejmé nesmime ani na krajské
mésto Zlin s jeho batovskou tradici. Rada atraktivit tohoto regionu se nachazi mimo velkad mésta a
jsou soucdsti venkovského cestovniho ruchu, ktery i diky pfedchozi pandemii covidu-19, kdy lidé
nemohli cestovat do zahranici, zaziva v poslednich letech doslova boom. S venkovskym cestovnim
ruchem jsou nerozluéné spjata i hospodarska zvirata, at jiz chovana pro uzitek, nebo jen jako
zajimavost pro navstévniky. Z regionu pochazi i jedno ze dvou nasich narodnich plemen ovci —
valasskd ovce. Stado tohoto plemene mohou ndvstévnici obdivovat tfeba v jiz zminéném Valasském
muzeu v pfirodé.

Dashper (2020) uvadi rostouci trend turistiky, kdy vam spolec¢nika déla zvife, pricemz v urcitych
smérech je dovolend se zvifetem podobna dovolené s jakymkoliv jinym ¢&lenem rodiny.
NejdulezitéjsSim hospodarskym zvifetem pro venkovskou turistiku je v tomto ohledu kdn. Pohled na
svét z koniského sedla je milovniky koni povazovan za ten nejkrasnéjsi. Pribyva jezdeckych stezek, po
kterych mazete s koném putovat celou Ceskou republikou, rostou i poéty koni a to o 2 — 3 000 zvitat
ro¢né. Z cca 18 tisic koni, které se u nas chovali v roce 1995, bylo ke konci roku 2021 jiz témér 99
tisic (Malinovsky, 2021) a v roce 2022 jsme prekonali hranici 100 000 chovanych koni. Tento trend
se netykd jenom Ceské republiky. Pickel-Chevalier (2015) uvadi, 7e ve Francii se nachazi 1600
provozl zamérenych na jezdeckou turistiku a 60 000 kilometrd vyznacenych jezdeckych tras.
V jezdecké federaci je ve Francii okolo 700 000 ¢lend, coz ji stavi na tfeti misto v Evropé po Velké
Britanii a Némecku. Tomljenovié et al. (2018) zminuji, Ze jizdé na koni se vénuji dvé procenta
evropské populace. Béki et al. (2013) studovali strukturu lidi vénujicich se jizdé na koni a rozvoj
jezdecké turistiky v Madarsku. Provozy umoZziujici jizdu na koni pro zacatecéniky ¢i mirné pokrocilé
Ize nyni nalézt jiz prakticky ve vSech madarskych regionech. Sigurdarddttir a Helgadéttir (2015)
sledovali uspokojeni klientely jezdecké turistiky na Islandu, kdy spokojenost souvisela s délkou jizdy,
charakterem vybrané stezky a samoziejmé také se sluzbami provozovatelll. Rozvoj podnikani
spojeného s kofmi je i u nds ddlezitym aspektem udrzitelného rozvoje a zabyval se jim napf. Svarc
(2009) v oblasti Drahanské vrchoviny, kdy pomoci dotaznikového Setfeni mezi majiteli provozl
zjistoval charakteristiku provozl véetné nabizenych sluzeb a dale slozeni klientely. Koriskym stezkam
a jejich rozvoji v Ceské republice se vénovala Kube$ova (2010), kterd se zaméfila jednak na jezdecké
stanice a jejich sluzby, jednak na uzivatele jezdeckych stezek — jezdce. Madérova (2018) se zaméfila
na Kraj Vysocina, konkrétné na jezdeckou turistiku v okoli Zddru nad Sazavou. V priizkumu se
vénovala jak majiteldm provoz(, tak i verejnosti. Ve Zlinském kraji se rozvojem konskych turistickych
stezek teoreticky zabyval ve své bakalarské praci Novosad (2007). Navazat na jeho praci se pokusila
nase studie, ktera se zaméfrila na Uroven sluzeb provozovatell venkovské turistiky ve Zlinském kraji,
ktefi ke svému podnikani vyuzivaji koné a porovnala je s pozadavky Siroké verejnosti.

Data a metody

Cilem prispévku je prinést aktualni pohled na klientelu provozl venkovské turistiky vyuZivajicich
koné ve Zlinském kraji a na vybrané sluzby, které provozy poskytuji. Prlizkum, ktery probéhl formou
dotaznikové Setfeni na Mendelové univerzité od 2. 1. do 10. 3. 2021, byl soucasti studie zamérené
na provozovatele podnikajici v oblasti venkovského cestovniho ruchu ve Zlinském kraji, ktefi
vyuZzivaji koné a také na verejnost. Navazal na predchozi teoretickou studii zpracovanou na
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Mendelové univerzité v roce 2007. Prace se zamérila na Uroven sluZeb provozovatelll venkovské
turistiky ve Zlinském kraji, ktefi ke svému podnikani vyuzivaji koné a porovnani téchto sluzeb s
pozadavky Siroké verejnosti. Zjistovala se Uroven jednotlivych sluzeb provozl, to, zda je podnikani
rentabilni, sloZeni klientely, vyuzivani chovanych koni (zastoupeni plemen, k ¢emu jsou vyuZivani,
preferované jezdecké styly) a porovnavaly se s pozadavky Siroké verejnosti. Dotaznik obsahoval 27
otazek. Vtomto c¢lanku uvadime cast dotaznikového Setfeni, jehoz respondenty byli majitelé
jednotlivych provozl. Pozornost byla zamérena na klientelu, ktera vyuziva jejich sluzeb a na vybrané
sluzby, které provozovatelé nabizeji. U klientely nas zajimalo, kdo tvofi cilovou skupinu, z jaké
vzddalenosti ndvstévnici prijizdéji, kolik ¢asu travi v provozu. U sluzeb jsme se zaméfili na ubytovani
—zda ho majitelé nabizeji, jakou formou, ubytovaci kapacity, cena za ubytovani a moznost ubytovani
s domacimi zvifaty. Kontaktni uUdaje na provozovatele byly vyhledany pomoci internetovych
vyhleddvaci podle klicovych slov (napf. jezdecka turistika), dale pres webové portaly (hyje.cz,
kamkekonim.cz) a na doporuceni nékterych respondentl. Majitelé byli osloveni pomoci emailu,
telefonicky, pres socidlni sité, v nékterych pripadech i osobné. Celkem bylo ziskdno 47 vyplnénych
dotaznik(. Zpracovani vysledkl probéhlo v programu Microsoft Excel.

Vysledky a diskuse

Prvni otdzka byla zaméfrena na cilovou skupinu, kterd navstévuje dotcené provozy. Nejcastéji se
jednalo o rodiny s détmi (59,6 %). Nasledovali jednotlivci s 29,8 %, poté skupiny pratel (8,5 %) a
partnefi bez déti (2,1 %). Z vysledkl je zfejmé, Ze provozy navstévuji predevsim rodiny s détmi, coz
koresponduje s vysledky Svarce (2009), u kterého tato skupina tvofila 62,8 %, nasledovana
jednotlivci (51,2 %). Také Duda (2011) uvadi jako nejcastéjsi cilovou skupinu u provoz(i venkovského
cestovniho ruchu rodiny s détmi (34,8 %).

Graf 1: Klientela vyhledavajici sluzby v oslovenych provozech.

8,5%

® Rodiny s détmi

29,8 % = Partnefi bez déti

59,6 % Jednotlivci

2,1% m Skupiny pratel

Zdroj: vlastni prizkum autora.

Pro provozovatele je dllezité znat potreby a pozadavky konkrétni cilové skupiny, protoze to mlze
uleh¢it komunikaci mezi provozovatelem a klientem. Vytvoreni pfijemného prostfedi a péce o
navstévniky je predpokladem pro to, Ze se klientela vrati a doporuci provoz i svym pratelim a
blizkym (Pourova, 2002). Vybérem klientely se zaklada vztah mezi podnikatelem a zadkaznikem, coz
predstavuje nejdulezitéjsi soucast nabidky produktu cestovniho ruchu (Stfibrna, Mikula, 2015).

Druhd otazka se zaméfila na vzdalenost, odkud ndavstévnici pfijizdéji. Na prvnim misté byli klienti
z blizkého okoli do 20 km (40,4 %). Z vétsi vzdalenosti v rdmci regionu (do 50 km) pfijizdélo 29,8 % a
stejné procento tvofili i ndvstévnici z jinych oblasti republiky (29,8 %). Zadny z majitel( nezminil
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vyznamnéjsi podil zahrani¢ni klientely. Duda (2011) zjistil nejvétsi poptavku po sluzbach
venkovského cestovniho ruchu u klientl z jinych regiont (41,8 %), dale z mistniho regionu (32 %).
Turisté ze zahranici tvofili 14,8 % a z blizkého okoli 11,5 %. Sv(ij prlzkum provadél v oblasti
Tésinského Slezska, coZ je velmi dobfe dostupny region pro polské navstévniky. Zlinsky kraj je pro
zahranicéni navstévniky pomérné tézko dosazitelny, jedinou vyjimkou jsou navstévnici ze Slovenska,
se kterym region sousedi, ale provozy s chovem koni jsou velmi specifické (prevaha lokdlnich
navstévnik(), takze potencidlni zakaznici pravdépodobné radéji vyuziji sluzby v okoli svého domova
a nepojedou jezdit na koni do zahranici.

Graf 2: Vzdalenost, odkud klientela dojizdi.

40,4 % m Lokalni (do 20km)

m Regiondlni (do 50km)

m Celorepublikova

29,8 %

Zdroj: vlastni prizkum autorda.

Treti otazka se zaméfila na délku pobytu klient( v jednotlivych provozech. Pfevazoval pobyt béhem
Casti dne (76,6 %), kdy si zajemci vyjeli napf. na projizdku a po navratu odjeli. Na druhém misté byl
vicedenni pobyt (26,6 %) a cely den stravilo v provozu 2,1 % navstévnikd. Pobyt na delsi dobu nez
tyden neuved| Zadny z majiteld. Délka pobytu samoziejmé zaleZi i na moZnostech jednotlivych
provoz(, zda nabizeji ubytovaci a stravovaci sluzby. Svarc (2009) dosel k podobnym vysledkdm, kdy
vétsSina respondentl volila mozZnost jeden den (autor nemél v nabidce ¢ast dne), nasledovala
moznost 2-5 dni a vice nezZ tyden.

Graf 3: Délka pobytu klientely v provozu.

21,3 %

= Cast dne
2'1 % \

m Cely den

76,6 % = Vice dnl

Zdroj: vlastni prlizkum autor.



Nasledujici otdzka se zaméfila na nabidku ubytovani, zda ho provozovatelé nabizeji a pokud ano, o
jaky typ ubytovani se jednd. MozZnost ubytovani nabizi 17 provozovatell (36,2 %). U téch, ktefi
ubytovani nabizeji, se v 70,6 % jednd o ubytovani pokojového typu. Dalsim typem bylo ubytovani
v chatkach (35,3 %) a stanech (11,8 %). Jako jinou moznost uvedli respondenti ,prazdninovy
domecek” a ,srub.” Mensi nabidka ubytovacich sluzeb odpovida i vysledkim Madérové (2018),
kterd zjistila, Ze pouze 45 % maijitel( provozi spojenych s jezdeckou turistikou v okoli Zdaru nad
Sdzavou nabizi ubytovani.

Graf 4: Nabidka ubytovani v provozech a typ ubytovani.
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30
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25 m Pokojové ubytovani
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15 12 » Ubytovani v chatkach
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® Jind moZnost

® Nenabizime ubytovani

Pocet absolutnich odpovédi

Zdroj: vlastni prizkum autorda.

Pata otazka se vénovala ubytovaci kapacité provozl, které nabizeji ubytovani. VétsSina
provozovatell (64,7 %) ma vice nez 20 lGzek. Nasleduji provozy s 11 — 19 lGzky (17,6 %) a 1 — 4 lGzky
(11,8 %). Mensi pocet lizek se doporucuje vzhledem k rozptyleni navstévnikl do regionu a zamezeni
vétsSich koncentraci lidi na jednom misté. Mikula (1995) uvadi, Zze by na rodinné farmé neméla
kapacita presahnout 12 lGzZek. V nasem pripadé souvisi vyssi pocet lGzek napf. s poradanim letnich
kurzd pro déti u koni, kdy je zapotfebi ubytovat vétsi skupinu.

Graf 5: Kapacita ubytovani.
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Zdroj: vlastni prlizkum autor(.

Sesta otazka zjistovala cenovou hladinu ubytovani. Cena se nej¢asté&ji pohybovala mezi 250 — 499 K¢&
(58,8 %), nasledovala cena mensi nez 250 K¢ (35,3 %) a cena v rozpéti 750 — 999 K¢ (5,9 %). V rozpéti
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500 — 749 K¢ nebylo nabizeno Zadné ubytovani, stejné tak za ¢astku vyssi nez 1000 K¢. Nizka cena za
ubytovani souvisi jednak s nabidkou jednoduchého zdkladniho ubytovani — napf. spole¢ného pro
vétsi skupiny (déti na kurzu), ubytovani ve stanech atd. a také s velkou vzdalenosti regionu od
velkych center (Praha, Brno).

Graf 6: Cena ubytovani v K¢ za osobu a noc.
5,9 %

353 % = Méné nez 250

m 250 -499

= 750 -999

Zdroj: vlastni prizkum autora.

Z provozU, které nabizeji moznost ubytovani, jich 35,3 % nepovoluje ubytovani s domacim zvifetem.
Stejné procento (35,3 %) ubytovani se zvifaty umoznuje za poplatek do 150 K¢. Zcela bez poplatku
umoznuje ubytovani s domacim mazlickem 23,5 % provozovatell a 5,9 % ma za tuto sluzbu poplatek
vySSi nez 150 KE. Dale bylo zjiSténo, Zze néktefi provozovatelé nabizeji sluzbu hlidani domdcich zvirat
— provozuji hotel pro psy. Jedna se o perspektivni privydélek, protoze nemaiji v okoli konkurenci a
klienti k nim dojizdéji i z SirSiho okoli.

Graf 7: MoZnost ubytovani s vlastnimi domacimi zvifaty a poplatek za jejich pobyt.
5,9 %

35,3%
m Nepovolujeme

35,3%
m Bez poplatku

m S poplatkem do 150 K¢

m S poplatkem nad 150 K¢

23,5%

Zdroj: vlastni prizkum autora.
Ubytovat hosty i s domacim mazlickem, zpravidla psem, nebyva pro majitele ubytovacich zarizeni

jednoduché. Nevychovany pes ¢i kocka mohou poskodit vybaveni pokoje a ani slozena zaloha na
pripadné skody nemusi problém vyresit. Po zviratech zlstanou i zbytky srsti, které se ne vidy podafi



dokonale odstranit, coZ mlzZe prinést zdravotni potize dalSim hostidm, pokud se mezi nimi najde
nékdo alergicky na tyto slozky. Znacnd c¢ast ubytovatell se proto moZnosti ubytovani zvirat
v penzionech a jinych zafizenich brani a najit vhodné misto na dovolenou nebyva pro majitele napf¥.
psa, ktery si ho chce vzit s sebou, zrovna jednoduché. Z oslovenych provozl témér dvé tretiny
moznost traveni dovolené se svym domacim mazlickem umoziuje. Jednim z divodd bude urdité
pozitivni vztah majitelt provozl ke zvifatim (sami se zvifaty pracuji), jak ukazuje i fungovani psiho
hotelu a pokryti nevyuzité poptavky po téchto sluzbach, dalsim muize byt i cenové méné nakladné
vybaveni ubytovani, kdy nehrozi velké Skody pfi pripadném poskozeni. Jak uvadi Dashper (2020),
cestovani, kdy vam spolecnika déla zvife, ma rostouci tendenci a stdle vice lidi bere zvife jako
rovnopravného ¢lena rodiny, se kterym travi dovolenou. Pro provozovatele ubytovani se tak nabizi
moznost rozsifeni nabidky o perspektivni sluzbu.

Zaveér

Prizkumu, ktery probéhl na Mendelové univerzité v Brné v roce 2021 a vénoval se provozim
venkovské turistiky s chovem koni ve Zlinském kraji, se zucastnilo 47 majiteld téchto subjektd.
Dotaznikové Setfeni bylo zamérfeno na charakteristiku klientely a nabizené sluzby, konkrétné
ubytovani. Cilovou skupinou, kterd nejcastéji vybrané provozy navstévuje, tvofi rodiny s détmi
(59,6 %) a jedna se zpravidla o lokaIni navstévniky (40,4 %), ktefi pfijizdéji ze vzdalenosti do 20 km a
nejcastéji travi v provozu pouze ¢ast dne (76,6 %). Zpravidla pfijizdéji na nékolikahodinové vyjizdky
na konich at uz v aredlu farmy ¢i jezdeckého klubu, nebo po okoli. MoZnost ubytovani v aredlu nabizi
36,2 % provozovatell, nej¢astéji se jedna o ubytovani v pokojich (70,6 %) ¢i chatkdch (35,3 %).
Vétsina ubytovatell (64,7 %) disponuje vice nez 20 lGzky s cenou v rozmezi 250 — 499 K¢ za osobu a
noc (58,8 %). Nizka cena za ubytovani souvisi jednak s nabidkou jednoduchého zakladniho ubytovani
— napf. spolec¢ného pro vétsi skupiny (déti na kurzu), ubytovani ve stanech atd. a také s velkou
vzdalenosti regionu od velkych center (Praha, Brno). Celkem 64,7 % ubytovatell nabizi mozZznost
ubytovani s domacimi zviraty, 35,3 % s poplatkem do 150 K¢, 23,5 % zcela bez poplatku. Tato sluzba
miva bézné pomérné omezenou nabidku, takZe pro dotéené provozy predstavuje dobry potencial i
do budoucna. Vzhledem k rostoucimu poctu lidi, ktefi berou své domaci mazli¢ky jako pravoplatné
¢leny domdcnosti a travi s nimi i dovolenou, by mohla byt nabidka ubytovani se zvifaty v dobé
rostouci konkurence velmi perspektivni i pro dalsi provozy, které tuto sluzbu zatim nenabizeji.
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Preshranicni cestovni ruch na prikladu podstavkovych domu
v cesko-némecko-polském pohranici

Cross-border Tourism on the Example of Upper Lusatian Houses
in the Czech-German-Polish Border Region

Lukas Novotny

Abstrakt

Studie je vénovana unikatni lidové architektuie v podobé podstavkovych domu v ¢esko-némecko-
polském pohranici z pohledu rozvoje turismu. Tyto domy jsou v této oblasti typické predevsim ve
venkovskych oblastech, jsou vyznamnou soucasti tamniho kulturné-architektonického dédictvi a
jejich vyskyt doklada preshranicni vlivy pro rozvoj rurdini architektury v oblasti (nejen) LuZice v Sasku
a pohraniénich oblasti CR a Polska. Studie pfinasi poznatky na zdkladé predeviim rozhovord se
stakeholdery ze vSech tfech zemi. Cilem je zjistit potencidl podstavkovych dom{ pro rozvoj
pfeshrani¢niho cestovniho ruchu. Ty jsou zde nahlizeny jako zajimavy preshrani¢ni fenomén, ktery
skyta pomérné Siroky prostor pro spolupraci v oblasti cestovniho ruchu. Hlavni ¢ast prace je
vénovana moznym navrhim na vyuZiti podstavkovych dom( pro rozvoj turismu v lokalité ¢esko-
némecko-polského pohranici. Studie nejprve definuje pojmy preshrani¢ni a venkovsky cestovni
ruch. Nasledné se definuje pojem podstavkovy dim, jeho vyskyt v krajiné, oblasti rozsifeni a
specifika péce o néj. V dalsi ¢asti prace je vyloZzen vyznam krajiny podstavkovych dom( pro cestovni
ruch v ¢esko-némecko-polském pohranici a posledni ¢ast studie pfinasi design a nasledné poznatky
vyzkumného $etfeni, které bylo realizovano formou polostrukturovanych rozhovor( v CR, Némecku
a Polsku. V zavéru jsou zformulovdna doporuceni pro dalsi rozvoj podpory turismu v oblasti
podstavkovych domd, z nichZ plyne, Ze je tfeba vyznamné zesilit preshranicni sitovani aktérd
vtomto tématu a posilit povédomi preshrani¢niho regionu coby mista vyskytu této ojedinélé
venkovské architektury, ktera nema jinde na svété obdoby.

Klicova slova: lidovd architektura. Podstdvkové domy. Pohranici. Cestovni ruch. Preshranicni
spoluprdce.

Abstract

The study is devoted to the unique folk architecture in the form of Upper Lusatian houses in the
Czech-German-Polish border area from the perspective of tourism development. These houses are
typical in this area, especially in rural areas, they are an important part of the local cultural and
architectural heritage and their occurrence demonstrates the cross-border influences for the
development of rural architecture in the area of (not only) Lusatia in Saxony and the border areas
of the Czech Republic and Poland. The study presents findings based mainly on interviews with
stakeholders from all three countries. The aim is to find out the potential for the development of
cross-border tourism on the topic of suburban houses. They are seen as a cross-border phenomenon
that offers a relatively wide scope for cooperation in the field of tourism. The main part of the paper
is devoted to possible proposals for the use of Upper Lusatian houses for the development of
tourism in the locality and the possibilities of financing them. The study first defines the concepts of
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cross-border and rural tourism. Subsequently, it defines the Upper Lusatian house, its occurrence in
the landscape, areas of extension and its care. The next part of the paper explains the importance
of the Upper Lusatian houses for tourism in the Czech-German-Polish border region and the last
part of the study presents the design and then the findings of the research investigation, which was
carried out in the form of structured interviews in the Czech Republic, Germany and Poland. In the
conclusion, recommendations are formulated for the further development of tourism promotion in
the area of Upper Lusatian houses, suggesting that the cross-border networking of actors on this
topic needs to be significantly strengthened and the awareness of the cross-border region as a place
of this unique rural architecture, which has no parallel elsewhere in the world, needs to be
strengthened.

Keywords: folk architecture. Upper Lusatian houses. Border regions. Tourism. Cross-border
cooperation.

Uvod

Tato studie se zamérfuje na podstavkové domy a jejich misto v rozvoji cestovnich ruchu v pohranici
mezi Ceskem, Némeckem a Polskem. V tomto regionu jsou pravé podstavkové domy coby typicka
vesnicka staveni velmi zajimavym a origindlnim prvkem tamni prevdzné vesnické architektury, ktery
v tomto rozméru nema nikde jinde na svété obdobu (MalisSova, Gregor & Sojka 2003). Zachovani
téchto dom{, kterych zde nalezneme stovky, ale i jejich vyuZiti pro posileni regiondlni identity a
cestovni ruch je zde jiz tématem debat na rliznych drovnich. Je vSak nutné vidét to, Ze fada z téchto
domd je dnes jiz v dezoldtnim stavu, pfipadné jiz nestoji nebo byla velmi necitlivé prestavéna a tim
ztratila plQvodni historicko-architektonickou hodnotu. Péce o tyto pozoruhodné klenoty lidovych
staveb a nimi spojena kultura a tradice se zdaji byt dilezitym tématem jak na lokalni ¢i regiondlni
urovni (Frolec 1997), tak i v ramci preshranicnich aktivit.

Pravé na Uzemi pohraniénich oblasti té&chto tfech zemi, tedy hlavné v Horni LuZici nebo Cesko-
saském Svycarsku &i v Bogatyfiském vybézku, ale i mimo né (v CR nap¥. na KokoFinsku nebo v Ceském
sttedohoti) je koncentrace téchto vesnickych staveni tak velikd, Ze hovofime o krajiné
podstavkovych domu. Jde o pozoruhodné domy, v nichZ se spojuje tradice hrazdénych a roubenych
dom, ktera se navic z teritoridlniho hlediska a architektonickych vlivi ukazuje i preshrani¢né.
Vypozorovat miZeme narUlstajici zadjem destinacnich agentur, obci, kraji a dalSich aktérl na
kooperaci, tvorbé mezinarodnich projektd na zachranu jednak podstavkovych domd, ale také tradic,
kterou s sebou tyto stavby nesou.

Cilem této studie je identifikovat preshranicni vyznam krajiny podstavkovych domu pro rozvoj
preshrani¢niho cestovniho ruchu. Odpovédi se na to hledaji realizaci vlastniho empirického Setfeni
formou polostrukturovanych rozhovorli mezi stakeholdery z fad samosprav, expertli a obcanské
spole¢nosti. Sbér dat byl proto realizovan v Cesku, Némecku (Sasku) i Polsku. Jde o prvni Setfeni
tohoto typu, které se vénuje krajiné podstavkovych doma.

V prvni kapitole jsou vyloZena relevantni teoreticka vychodiska a je uveden dosavadni stav poznani
k tomuto tématu. Konkrétné se zde vychazi z perspektivy venkovského cestovniho ruchu (teorie
cestovniho ruchu) a preshranicni spoluprace (border studies). Tim se ukazuje spojeni teoretického
zabéru prace v oblastech cestovniho ruchu a politické geografie. V dalsi ¢asti je definovan pojem
podstavkovy didm, jsou specifikovany jeho znaky, vyskyt a identifikovany znaky krajiny
podstavkovych domu v cesko-némecko-polském pohranici. Vychazi se zde predevsim z existujici
regiondlni literatury. V empirické ¢asti je jednak vyloZena metodologie a design vyzkumu, je
charakterizovan profil respondentek a respondent( a jsou uvedeny cile Setfeni. Pfedmétem zajmu
vyzkumu a této studie bylo jednak to, jaky je zajem o podstavkové domy z hlediska domacich turistq,
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dale pak i zahranicnich. Dale bylo cilem poznat preshranicni vyznam krajiny podstavkovych dom( a
jak jsou pripadné provozovatelé téchto domU pfipraveni na zahrani¢nich turisty. Vychazi se zde
z predpokladu, Ze téma potencial m3, ale Ze chybi strategie a sesitovani aktérd na rlznych Urovnich
(i napf. na urovni destinacnich agentur).

Piehled literatury

Cestovni ruch zde budeme definovat jako spolecensky jev tvoreny z velké &asti sluzbami. Jde o
¢innost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu kratsi
neZ jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného ¢asu, obchodu a za jinymi ucely nevztahujicimi se
k ¢innosti, za kterou jsou z navstiveného mista odménovani (Ryglova, Burian & Vaj¢nerova, 2011).
Nds zde budou zajimat konkrétné jeho specifické dvé formy, na néz se vztahuje tato pripadova
studie o krajiné podstavkovych domd, a to jednak venkovsky a také preshraniéni cestovni ruch. Jde
o podoby tzv. alternativniho cestovniho ruchu, kterym rozumime mj. nemasovou podobu turismu,
ktera bere v Uvahu potreby a zvyky mistni populace (oproti masovému cestovnimu ruchu, ktery
mUzZe negativné ovliviovat prirodni a kulturni prostredi (Hall a Kirkpatrick, 2005; Devesa, 2010).

Za venkovsky cestovni ruch povazujeme souborné oznaceni pro druh cestovniho ruchu s vicedennim
pobytem a s rekreaénimi aktivitami na venkové (Sip a kol., 2020; Roberts & Hall, 2001). Jeho rozvoj
souvisi tedy s venkovem (Zhang 2021), napfiklad pravé i s venkovskou architekturou (viz napf. zde
Gao & Wu 2017; Smith 2009; Stfibrna 2005), ktera stoji ve stfedu zajmu této studie. Nové;jsi vyzkumy
dokazuji vyznam tohoto tématu v aktudlnim cestovnim ruchu, pfipadné pribuznych disciplin
(Pavlovic et al. 2012; Clarke et al., 2001; Vukouici¢ et al., 2022; Sun, 2011; Park & Yoon, 2011).
Odhaluji zaroven i nékteré bariéry, typické pro tento druh cestovniho ruchu, jako je Spatna dopravni
dostupnost, nedobra infrastruktura, ale i naptiklad omezend oteviraci doba danych pamatek nebo
neexistujici navazujici sluzby, zejména gastronomické a ubytovaci (Janotova a kol. 2011). Set¥eni
upozornuji také na potize s propagaci danych objektu, véetné financnich limit(, které mohou brzdit
rozvoj této podoby turismu (Zhu & Shang, 2021).

Pfeshranicni cestovni ruch pak definujeme jako takovou formu cestovniho ruchu, ktera cili na
utvareni spole¢nych preshranicnich aktivit cestovniho ruchu v ramci dvou a vice kompaktnich
pohranicnich oblasti. Zpravidla jde o rozvoj sluzeb v pohraniénich oblastech a utvareni spolecného
pfeshrani¢niho destinacniho managementu (Novotny, 2018). Pfedpokladem k jeho realizaci je
preshranicni spoluprace, ktera je vykondavana jak samospravnimi, tak i ostatnimi subjekty (Novotny,
2021; 2022; Novotny & PelesSova, 2021; Prokkola, 2010). Teritoridlné se tato forma cestovniho ruchu
realizuje na Uzemi, vymezenym pro Ucely rozvoje preshrani¢ni spoluprace prostrednictvim politiky
hospodarské a socialni soudrznosti, ale také napriklad na Uzemi nékterého z euroregionl (viz
Novotny, 2016). MUzZe jit napf. o rekreacni cestovni ruch, zpravidla bez prespani a motivovany
znovuobjevenim télesnych i dusevnich sil jedince, ddle o kulturni, nakupni ¢i jiny (Leick, Schewe &
Kivedal, 2021).

Podstavkovy dim je specificky typ venkovské architektury (MalisSova, Gregor & Sojka, V. 2003).
Vyznacuje se tim, Ze zpravidla roubenému pfizemi predstupuje samostatna predloZzena konstrukce,
tedy podstavka (Magr, 2013). Ta ma v konstrukci domu vyznamnou roli, ponévadz vynasi staticky
oddélené patro nebo stfechu. Architektonicky jde o pozoruhodné stavby, pficemz tato konstrukce
vznikla v reakci na rozjizdéni roubeni, které hlife odolava svislému tlaku konstrukci nad nim. Jejich
vyskyt je typicky v ¢esko-némecko-polském pomezi a architektonicky se naptiklad hornoluzicky typ
téchto staveb (zpravidla s hrazdénym patrem) (Sachs. Verein f. Volksbauweise, 2006; Noky, 2020)
liSi od (severo)ceského typu podstavkovych domu (zde byva patro roubené), oviem podobnosti i
rozdilG je ve skutecnosti vice (Peer & Magrova, 2012). Tyto rGzné varianty podstdvkovych domf
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souvisi ¢asto s tim, ¢im se jejich majitelé Zivili, jsou dany ale i majetkovymi poméry Ci specifiky dané
etnografické oblasti.

Obdivovat je Ize v fadé mést v této oblasti, na ¢eské strané je to naptiklad v Novém Boru, Chrastavé,
Jablonném v Podje$tédi, na némecké mj. v okresech Zhotelec ¢i v Saském Svycarsku a v Polsku je to
napf. v okresech Jeleni Hora ¢i Zgorzelec. To dokldda provazanost a rozsifeni podstavkové
konstrukce. Kazdopddné vtéchto regionech pozorujeme pozvolny vzrlst zajmu o tento
pozoruhodny fenomén. Pocet téchto domU zde odhadujeme na 19 000, a tak se nelze divit tomu, zZe
zde vznikaji rlzné iniciativy s cilem dokumentovat, obnovovat ¢i zachrarfiovat tyto podstavkové
domy.

Jednou z nich byla napf. aktivita Kruhu pratel Muzea Varnsdorf, kdy se na toto téma realizoval
preshrani¢ni projekt (s partnerem Spolkem pro podporu regionu ,Horni Mandava/prameny
Sprévy“), jehoz jednim z vystupll bylo sestaveni databdze podstavkovych domd v tamnim regionu.
V samotném Varnsdorfu jich je 243 a ve Studance 91. tyto podstavkové domy ukazuji zpUlsob Zivota
pGvodnich obyvatel Varnsdorfu, prostych sedlaki, tkalcd a femesinikd z 18. a 19. stoleti. Jejich
charakteristickym prvkem je sloupova konstrukce ,,obkracujici“ stavbu minimalné z jedné Stitové
strany a u celodfevénych staveb je dokola celého domu. Skloubil se tak slovansky typ domu s
némeckym vlivem, kdy pfizemi jsou roubena a patra hrazdéna. Nékterd lidova staveni maji vzacné
kamenné portaly (Magr, 2013).

Data a metody

Zde prezentované poznatky jsou soucasti obsahlejsiho Setfeni, které cililo na podstavkové domy a
které krom aspektl preshranic¢ni spoluprace a cestovniho ruchu akcentovalo také obecné otdzky
zachovani tohoto specifického dédictvi lidové architektury a také na problémy, které to pfinasi
naptiklad v ndvaznosti na ¢innost samosprdv, destinacnich agentur, financovani formou projekta
apod. Zde je dlraz kladen ovSem na vyuziti téchto staveb v pfeshrani¢nim cestovnim ruchu, mj. i
perspektivou preshranicnich aspektld. Predmétem Setfeni bylo jednak to, jaky je zdjem o
podstavkové domy z hlediska domacich turistl, dale pak i zahrani¢nich. Ddle bylo cilem poznat
pfeshraniéni vyznam krajiny podstavkovych domd.

ProtoZe téma podstavkovych domU je soucasti rlznych strategii cestovniho ruchu, at uz krajl
(pfedevsim Libereckého, z&asti i Usteckého) nebo daldich GUzemnich celkdl a protoZe na némecké
strané pUsobi Nadace podstavkovych domU coby viddi iniciativa, ktera se snazi toto téma rGzné
propagovat, mimo jiné i kazdoroc¢né poradanou akci Den otevienych podstavkovych domu (Tag der
offenen Umgebindehduser), tak se dotazovani soustredilo i na ucast ¢i neucast provozovatell a
majitelll podstavkovych domu na této akci a pripadné i na jiné jejich propagacni aktivity smérem
k verejnosti.

Primarnim zdrojem dat jsou polostrukturované rozhovory (k tomu viz mj. Phillimore & Goodman,
2004; Ren, Pritchard & Morgan, 2010), které byly realizovany v lednu a Unoru 2023 na ceské,
némecké a polské strané. Soubor otazek byl vybran pravé s ohledem na to, aby se cililo také na
aspekty preshrani¢niho cestovniho ruchu. Srozumitelnost a také smysl otazek byl ovéren malym
predvyzkumem na ceské a némecké strané, na jehoz zdkladé byly otdzky upraveny a pojaty
srozumitelnéji. Komunika¢nim jazykem na némecké a polské strané byla némcina, resp. anglictina.
Rozhovory byly potizeny prezencné, ale i telefonem. Je jich celkem 37. Vypovédi respondentek a
respondentl musely byt anonymizovany, protoze jsme ve vétsiné pfipadd od nich neziskali souhlas
s publikovanim jejich vypovédi neanonymizované.

Na ceské strané bylo realizovano celkem 15 rozhovorl, z toho 4 se zastupci samosprav, 3
preshraniéniho managementu a 6 obcanské spole¢nosti véetné expertl a majitelll podstavkovych
domu a 2 z oblasti managementu cestovniho ruchu. Vzorek zahrnoval 4 Zeny a 11 muz( a teritorialné
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zahrnoval okresy Ceska Lipa (4), D&cin (5) a Liberec (6). V pfipadé némeckého vzorku respondentd
se podafilo shromaidit 12 respondentek a respondentll z okresG Gorlitz/Zhorelec (7),
Bautzen/Budysin (3) a Saské Svycarsko-Vychodni Krugné hory (2). Soubor zahrnoval 5 7en a 7 muzi
a osoby prevazné z oblasti obcanské spole¢nosti (6), dale samosprdvy (2) a také preshrani¢niho
managementu (2) a cestovniho ruchu (2). Na polské strané se podaftilo oslovit vibec nejméné
respondentek a respondentd, je jich 10, z toho 2 Zeny a ostatni muzi a geograficky pochazeji z okresl
Zgorzelec (4), Jelenia Géra (5) a Lwéwek Slaski (1). Zastoupeni jsou respondenti z oblasti samospravy
(2), cestovniho ruchu (2), managementu preshrani¢ni spoluprdce (1) a obcanské spole¢nosti (5).

Vysledky a diskuse

Zejména na Ceské a saské strané je mezi respondenty pomérné silné rozsifen nazor o podstavkovych
domech coby spole¢ném kulturnim dédictvi. Je to dano jednak charakterem samotné cilové skupiny,
kterou tvofi ti, kdo se o toto téma aktivné zajimaji. Dano je to vsak jiz i existujicimi malymi projekty
a dals$imi neformadlnimi iniciativami mezi rGznymi aktéry. Ohnisky téchto ndzor( jsou (nahlizeno
¢eskou perspektivou) zejména oba vybézky (Sluknovsky a Frydlantsky) a jejich prilehlé pohranici se
Saskem, zC¢asti i s Polskem. Na polské strané je sice akcentovan méné preshranicni rozmér krajiny
podstavkovych dom(, ovsem i tady je toto povédomi zastoupeno, byt je to méné casto. Tomuto
tématu je preshrani¢né vénovana silnéji pozornost v némecko-polském pohraniénim prostoru
Gorlitz a Zhorzelce. Tento pocit spole¢ného dédictvi je dllezitym predpokladem pro formovani
néjakych spolecnych strategii regionalniho rozvoje a cestovniho ruchu, které by zohledrnovaly di
pfimo byly zaméreny na vyznam pravé téchto specifickych venkovskych staveb. Na ném je tfeba
dale stavét a posilovat ho zejména kultivaci regionalni historické paméti a regionalniho
vlastivédného, ale také interkulturniho vzdélavani.

Na saské strané pusobi Nadace podstavkového domu (Stiftung Umgebindehaus), ktera se zaméruje
na odborné poradenstvi i dalsi aktivity, které maji pfispivat k rozvoji téchto domd. Aktivni je
primarné v Sasku, oviem napfiklad tim, Ze kazdoro¢né udéluje Cenu podstavkovych dom( a také
organizuje Den otevienych podstavkovych domd(, tak se snazi oslovovat také provozovatele Ci
majitele téchto domd i v Polsku a Ceské republice. KaZdoroéné vychdzi brozura, kterd obsahuje
informace a kontakty o danych domech s uvedenim moZnosti, jak lze dané podstavkové domy
navstivit. BroZura je velmi zajimavym dokumentem o pfeshraniénim vyznamu krajiny podstavkovych
domuU. Zejména ze saské strany pak zazniva ochota tuto aktivitu rozsifit a pokusit se o zajisténi i
dalSich moZnosti navstévy téchto podstavkovych domui a obecné silnéji propagovat tyto stavby. Je
vsak nutno soucasné dodat, Ze (i na zakladé rozhovor(i) na Ceské strané zdjem v posledni dobé spise
stagnuje, na polské je to podobné. Z némecké strany naopak padaji dalsi napady, jak tyto projekty
dale podporovat a rozsifovat a napomahat v rozvoji turismu.

Podle mé je to mdlo, mifit jen na jeden den (minén je Den otevrenych podstdvkovych domu — pozn.
LN), ktery ma takto sesitovat podstdvkové domy. To téma ma podle mé urcity potencidl a myslim, Ze
by se to mélo propagovat silnéji. Ale téZzko se mi to takto rikd, proto moje mozZnosti v tom néco
podnikat jsou samoziejmé omezené. To by bylo na nékom, kdo sedi vys, aby to néjak rozjel, myslim,
Ze by o to jisté zdjem byl. (Respondent DE, okres Gorlitz)

Den otevrenych podstdvkovych domi je skvéla véc, ale myslim, Ze bychom se méli i nad ramec toho
preshranicné vice navstévovat a seznamovat se s tim, jak to vypadd s podstavkovymi domy u
sousedd, jsou v tam v téch zptsobech a technikdch oprav a rekonstkci o hodné ddl nez my. Uz jsem
se ucastnil pdr takovych akci a myslim, Ze tohle by se mohlo néjak i ddle sifit a nabizet i Sirsi
verejnosti. (Respondent CZ, okres Décin)

Téma podstavkovych dom jiz bylo také predmétem nékolika malych i vétSich projektd na podporu
preshraniéni spoluprace, jejichz cilem bylo jednak zmapovat stav téchto dom(, ale i napftiklad
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nabidnout metodologicky rdmec pro jejich udrzitelnou rekonstrukci (viz napf. Magr 2013). OvSem
projekty mély i konkrétnéjsi cile, vramci jednoho z nich se podafila i vzorovd rekonstrukce
podstavkového domu v saském mésté Hirschfelde. Vramci jiného projektu se realizovala
rekonstrukce podstavkového domu v Lipové nebo vsaském Cunewalde (pod kostelem).
Doprovodnymi programy téchto rekonstrukci byly rGzné seminare, workshopy a kolokvia pro
remesliniky, projektanty a architekty, ktefi se zabyvaji rekonstrukcemi podstavkovych dom.

Podle vyjadreni respondentek a respondentl tyto vazby ale v poslednich letech spise lehce ochably
¢i pfimo stagnuji. Nékteré z podstavkovych dom{ (typické predevsim pro ¢eskou stranu) napfriklad
jiz neparticipuji na Dni otevienych podstavkovych dom( s odivodnénim, Ze to je pro né z rdznych
dlvod( slozité, chybi infrastruktura (parkovaci mista, obclerstveni apod.) a zdjem se rzné
proménuje. Jakkoli to z vypovédi nezaznélo, tak patrné je to dano tim, Ze chybi i néjaka zastresujici
organizace, ktera by toto téma a s nim spojenou kooperaci, a predevsim propagaci posouvala
dopredu. Tady by se pfimo nabizela silnéjsi podpora destinacnich agentur, ale také regionalnich
zastoupeni (kraju, spolkovych zemi), muzei, pamatkovych uradi apod.

Respondentky a respondenti vidi jistou silu v kooperaci a vétsi propagaci, ovsem napfiklad ohledné
tématu mozné Zadosti na zapsani krajiny podstavkovych domud na Seznam svétového kulturniho
dédictvi UNESCO se stavi spiSe zdrZzenlivéji. Na ¢eské a polské strané upozorniuji na to, Ze zde neni
tak velikd podpora rekonstrukci téchto staveb, Ze je zde velky ¢ast z nich v nedobrém stavu a Ze je
tfeba v prvé radé vyresit tento problém a presvédcit o vyznamu téchto staveb i napfiklad zastupce
obci apod.

Saska strana naopak jiz v téchto aktivitach znacné pokrocila. V Horni LuZici napfiklad zfidila Cestu
podstavkovych dom0 (Oberlausitzer Umgebindehausstrafie) a podafilo se ji (diky ¢innosti Nadaci
Umgebindehaus) navdzat i na prestizni Némeckou cestu hrazdénych dom( (Deutsche
FachwerkstrafSe), diky niz se dafi do regionu lakat tuto velmi specifickou a stale pocetnou turistickou
skupinu predevsim ze zdpadniho Némecka. Jde o 112 kilometr( dlouhy Usek této stezky, ktery je
koncipovan jako naucna okruzni trasa a vede pres nejzndméjsi mésta a obce Ebersbach-
Neugersdorf, Seifhennersdorf, GroRschénau, Mittelherwigsdorf, Oderwitz, Herrnhut a Kottmar.
Trasa lezi v plivabné krajiné, ktera geologicky patfi k Hornoluzickym hordm nebo k pfirodnimu parku
Zitavské hory.

Ty domy hodné jsou z ¢dsti ze drfeva, takZe pak stdrnou a logicky je tedy nutné myslet na jejich
rekonstrukci. Tady by ale bylo tfeba, aby se ty upravy délaly néjak smyslupiné, protoZe kdyz se na to
nebude hledét, tak prijdeme o tuhle tradici. Vim o Fadé domech, které jsou prdzdné, chdtraji, protoze
na né jejich opravu majitelé nemaji penize. (Respondent CZ, okres Liberec)

Nds by moc téSilo, kdyby sem jezdilo vice turist(i. Popravdé, to jsem ani nevédél, Ze na némecké
strané to jedou takhle ve velkém a Ze tam se toho tolik déje. Ja se snazim si tenhle svij diim udrZovat,
a kdyZ mi to i néco vynese ze vstupného, tak budu rdd, protoZe prdce je tady porad dost. (Respondent
PL, okres Jeleni Hora)

Pretrvava vsak i naddle nedostatecna infrastruktura, typickd obecné pro venkovsky cestovni ruch.
Vidét je to na chybéjicich kapacitdch ohledné ubytovani ¢i gastronomie, a to i napfiklad
v Obercunnersdorfu, ktery je mimochodem nedaleko Rumburku a ktery je jakymsi pomysinym
hlavnim méstem podstavkovych dom( na saské strané, kde nalezneme dvouapllkilometrovy
skanzen podstavkovych doml podél hlavni silnice. Ten je velmi kompaktnim dokladem vyskytu
podstavkovych domU. Pravé Obercunnersdorf je dobrym prikladem Setrného pfistupu k témto
podstavkovym domim a jejich shlukim, kdy se podatilo umné skloubit jejich plvodni venkovskou
originalitu s modernim komfortem. Napfiklad turistické napojeni nejen Obercunnersdorfu, ale i
jinych blizSich obci jako Seifhennersdorfu, GroRschénau apod. na rumburskou pamatkou rezervaci
podstavkovych domdu, ktera ukazuje velmi zajimavy soubor s 18 podstavkovymi domy plvodné
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tkalctd, oznacovany lidové jako Zvédava ulicka a pojmenovany na pocest spisovatele Aloise Vojtécha
Smilovského, se piimo nabizi jako vyzva pro pFihraniéni cestovni ruch.

Zaveér

Krajina podstavkovych dom( zahrnuje na ceské, némecké i polské strané ruralni regiony, pficemz
nékteré z nich, napfiklad Bogatyrisky vyb&7ek v Polsku nebo tfeba Sluknovsky vybé&zek na &eské
strané, fesi v soucasnosti fadu zasadnich strukturdlnich predevsim socidlnich problému, které tamni
regiony negativné zatézuji. Pravé napriklad téma podstavkovych dom( proto ma potencidl stat
jednak kulturné-regionalnim pojitkem mezi témito tfemi zemémi a jejich trojmezim, a to na rliznych
urovnich, vedle regiond a obci také napftiklad destinacnich agentur nebo dalSich organizaci. Muze
pak i napomoci prekondvat strukturaini problémy, které se zde fesi, mlize byt potencialni ptilezitosti
pro jejich rozvoj (véetné rozvoje jejich regiondlnich identit a posilovani transregionalni image)
s vitanou pridanou hodnotou v podobé preshranicnich aktivit.

Klicem k posilovani aktivit v oblasti cestovniho ruchu a podstavkovych dom( jsou samoziejmé
financni zdroje. Vitana by byla zesilena kooperace destinacnich agentur na ceské, némecké a polské
strané, kterd by se zaméfila na moznosti financovani rliznych propagacnich a také osvétovych
aktivit. Pokud by se méla do budoucna vykrystalizovat opét iniciativa na podporu zapsani krajiny
podstavkovych domui na seznam svétového kulturniho dédictvi UNESCO (cpby preshrani¢niho
produktu), tak jedna ziniciacnich aktivit by méla vzejit pravé z této kooperace, ale i kooperace
napriklad pamatkovych uradu, regionalnich muzei a dalSich instituci, které kultivuji regionalni
historickou pamét. Tyto aktivity by mély byt podporeny vétsim akcentem na kooperaci mistnich i
regionalnich samosprav. Na ¢eské strané jsou to v prvé ifadé Ustecky a Liberecky kraj, kdy i dle
minéni respondent(l panuje k tomuto tématu vétsi otevienost v kraji Libereckém. Bylo by dobré
pravé z pozice této kooperace koordinovat i jiz existujici aktivity partnerskych obci, ale i naptiklad
narodnich parkd Ceské a Saské Svycarsko, pokusit se je zintenzivnit, rozifovat informaéni sité
v jednotlivych regionech a nasmérovat tyto aktivity cilenéji a profesiondlnéji k moderni propagaci
krajiny podstavkovych domu coby c¢esko-némecko-polského preshrani¢niho regionu. Podptrnou roli
zde mohou sehrat také euroregiony (Labe a Nisa), pfipadné dalsi organizace (v€etné organizaci
vzdélavacich).

Ve vsech tfech zemich Ziji angaZovani lidé, jimzZ zdleZi na dobrém rozvoji krajiny podstavkovych
domd. Jsou to ¢asto nadSenci z fad regionalnich historikd, architekt(l a dalSich osob. Jejich zajem a
jejich kontakty a jiz i stavajici vazby jsou pro dalsi rozvoj tohoto destinacniho produktu dllezité. Maji
zkuSenosti, intenzivni zajem o podstavkové domy, kterému casto obétuji hodné Casu, jsou i resiteli
¢i ucastniky rady projektl (i preshrani¢nich) a vénuji se tématu z rliznych uhll, které jsou
obohacujici. Pokud se budou v narodnich hranicich i preshranicné rozvijet rdzné naucné stezky
(nebo treba cyklostezky), tak expertiza i téchto osob by méla byt zohlednéna.

Vétsi ¢i mensi snaha vtisknout preshrani¢nimu regionu mezi CR, Némeckem a Polskem, zvaném
krajinou podstavkovych domi, tento novy obtisk coby prostoru s origindlni a jedinecnou
venkovskou architekturou, se objevila v fadé rozhovor( tohoto Setfeni. Ty ukazaly, Ze potencial pro
dalsi rozvoj zde je, ale Ze je tfeba aktivity a projekty z minulosti, ale i ty soucasné lépe koordinovat
a usmérnovat. To se zda byt naléhavym aktualnim Ukolem pro samospravy, ale i instituce pUsobici
v oblasti cestovniho ruchu.
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Vyzkum zficeniny hradu Stamberk v kontextu regionu

Research of the Ruin of Stamberk Castle in the Context of the Region

Jakub Novotny & Michaela Ramesova

Abstrakt

PFispévek pfiblizuje dosavadni vysledky vyzkumu hradu Stamberk realizovaného dle nové
definovanych zdsad pro vyzkum, spravu a prezentaci historickych zficenin, jehoz cilem je podpofit
nova reseni jak zvysit vyuzitelnost hradu pro cestovni ruch a integrovat pamatku do regiondlnich
struktur lokalit s potencidlem cestovniho ruchu. Hrad byl vyznamnym panstvim v ramci Uzemi
dnesni Vysociny. PFedmétem Feseni projektu, na kterém od roku 2020 spolupracuje UTAM AV CR s
Mikroregionem Tellsko, je vyzkum historie hradu se zamérfenim na technologicka hlediska jeho
vystavby, stavebnich zmén i zaniku. Soucasti je vytvoreni 3D modelu zficeniny v krajinném kontextu.
Projekt se soustfedi na déjiny vyroby vdpna a souvisejici inventarizaci geologickych lokalit. Tento
vyzkum pfinadsi nové informace dulleZité nejen pro poznani historie hradu ¢i pro studium
analogickych situaci, ale také pro zvySeni atraktivity pamatky pro cestovni ruch. Prispévek nejprve
predstavi aktudlni standardy vyzkumu a managementu zficenin, nasledné se bude zabyvat ndstinem
potencidlu vyzkumu Stamberka pro oblast cestovniho ruchu s ddirazem na historii hradu, mapovani
krajinného rdmce a identifikace vazeb na regiondlni prostiedi. Na zavér zrekapituluje dosavadni
vysledky vyuZitelné k prezentaci historického, kulturniho i pfirodniho bohatstvi regionu se
specifickou vazbou na cestovni ruch.

Kli¢ovd slova: Stamberk. Zficenina. Technologicky vyzkum. Prezentace pamdtek. Cestovni ruch.

Abstract

The paper provides an overview of the research results of the Stamberk castle carried out according
to newly defined principles for the research, management and presentation of historical ruins, the
aim of which is to support new solutions to increase the usability of the castle for tourism and to
integrate the monument into the regional structures of localities with tourism potential. The castle
was an important place within the territory of today's Highlands. The subject of the project, on
which ITAM CAS has been collaborating with the Tel¢sko Microregion since 2020, is research into
the history of the castle with a focus on the technological aspects of its construction, structural
changes and demise. It includes the creation of a 3D model of the ruins in a landscape context. The
project focuses on the history of lime production and the related inventory of geological sites. This
research brings new information important not only for learning about the history of the castle or
for studying analogous situations, but also for increasing the attractiveness of the monument for
tourism. The paper first presents the current standards of research and management of ruins, then
it deals with an outline of the research potential of Stamberk for the field of tourism with an
emphasis on the history of the castle, mapping the landscape framework and identifying links to the
regional environment. At the end, it summarizes the results so far that can be used to present the
historical, cultural and natural wealth of the region with a specific link to tourism.

Keywords: Stamberk. Ruin. Technological research. Presentation of monuments. Tourism.
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Uvod

Hrad Stamberk situovany nedaleko Tel¢e zapsané na seznamu svétového dédictvi UNESCO
predstavuje pamatku nezanedbatelného vyznamu. Jeho dosavadni vyuziti v rdmci cestovniho ruchu
viak podstatné limitoval jeho stav, od néhoZ se do znacné miry odvijelo penzum ziskatelnych
znalosti o historii objektu i o jeho vazbach na jiné lokality pamatkového vyznamu v regionu.
Stamberk se dnes nachazi v podobé relikt(i zdiva — jde tedy o zficeninu. Dle odborné literatury
termin zficenina odkazuje na objekt zachovany v nelplném stavu, ktery vznikd v disledku ztraty
pavodniho ucelu stavby. Obvykle byly podobné architektury vystaveny dlouhodobému chatrani,
aniz by vyvstaval dilvod je prestavovat nebo odstrafiovat. Cesky pamatkar Ondrej Sefcd (Sefct,
2017) uvadi, ze zficeniny v klasickém slova smyslu predstavuji pozlstatky kdysi pozoruhodnych
historickych staveb s pfidanou hodnotou romanticky vnimaného postupného rozpadu. Sou¢asnym
pohledem lze tedy fici, Ze potencial zficenin pro cestovni ruch je znacny, podafti-li si tyto pamatky
adekvatné poznat, spravovat, prezentovat a integrovat do systému jinych atraktivnich lokalit
v dosazitelné blizkosti. Mezi problémy, které v této souvislosti u zficenin vyvstavaji, patfi ochrana
pred klimatickymi a biologickymi vlivy a v neposledni fadé i pred samotnymi lidmi. Ke specifikim
stftedovékych zficenin Ize ovSem Fadit i nedostatecnou znalost jejich historie ¢i pavodni podoby,
Casto zpUsobenou neexistujicimi prameny, které by minulost objektd dovolily uspokojivé objasnit a
zprostfedkovat hodnoty na zficeniny vazané. Samostatnou strdnkou problému je také zplsob
zpfistupniovani (fyzického i informacniho) téchto pamatek, které tésné souvisi s jejich vyuzitim pro
prezentaci daného regionu a navazujici ekonomiku spojenou s cestovnim ruchem. Jedna se tedy o
komplexni problém, ktery vyZaduje citlivy pfistup v souc¢innosti rliznych odbornosti.

K tomu je tfeba pfipocist dalsi pfiznacny rys historickych objektl — a pro zficeniny to plati o to
vyraznéji — a sice jejich jedinecnost, ke které se Casto poji specifika krajinného kontextu (Novotny &
Blaha, 2019). Pfi jejich vyzkumu, ochrané, prezentaci a vyuziti v rdmci destinacniho marketingu
jinymi slovy zpravidla nelze pouZit univerzalni feSeni ¢i postupy, které se osvédcily jinde.
K adekvatnimu nastaveni podminek vyzkumu, zpfistupnéni i prezentace zficenin je proto nezbytné
rozvinout mezioborovy systémovy pfristup, ktery se (formou ptipadové studie) vtomto prispévku
pokusime pFibliZit na konkrétnim ptikladu ziiceniny hradu Stamberk. Pokud jde o moZnostiintegrace
objektu do cestovniho ruchu v regionu Vysociny, ma hrad Stamberk bezesporu nezanedbatelny
potencial. Tento prispévek se tedy konkrétné snazi odpovédét na otdzky, jak cilené provadény
mezioborovy pristup mize k identifikaci, zpfistupnéni a zvysSeni tohoto potenciadlu prispét, a to
jednak z hlediska vyzkumu pamatky samotné, jednak ve spojitosti s ur¢enim jejich vazeb na Sirsi
regiondlni prostredi.

Piehled literatury

Uvodni ndstin problémd, s nimiz se praxe spravy, vyzkumu a prezentace ¢aste¢né dochovanych
pamatek potykd, ukazuje, Ze jde o zaleZitost velmi naroénou. Vyzkum hradu Stamberka a vyuZiti
ziskanych poznatkUl se vsak v tomto sméru mUzZe teoreticky opirat o nékolik zasadnich os. Za jednu
z nich lze pokladat obecné zasady pro zachazeni se zficeninami, druhou pak predstavuje konkrétni
poznani potencidlu cestovniho ruchu vazaného na dany objekt v souvislosti s bezprostfednim i
SirSim regiondlnim prostfedim.

Vénujme se nejprve obecnym zasadam sprdvy, pozndni a zpfistupnéni zficenin. Tradiéni pfistup k
pamatkové péci byl (Casto vyhradné) zaméren na technické a stavebni aspekty zdchrany a udrzby
konkrétniho objektu. Moderni metodicky pfistup, ktery se projekt zabyvajici se hradem Stamberk
snasi zohlednit, je nicméné zaloZen na zahrnuti dalSich oblasti, do kterych Ize zaradit Sirsi skalu
aspektll, jimiz jsou: stavebni historie, historicky kontext, predchozi stavebni prdce, konzervacni
zdsahy, socidlni prostredi, ekonomické prostredi.
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Vedle toho problematika zahrnuje také jiné rozméry dilezité pro dalsi praci s objektem, k nimZ patfi:
zachovadni historické hodnoty, technicko-stavebni udrZitelnost, vyuZiti (znovu-vyuZiti) objektu,
ekonomickd udrZitelnost, bezpecnost, sprdva objektu, destinacni management a marketing.

Velkym pfinosem je, Ze specificky pro oblast historickych (stfedovékych) zficenin jsou dostupné
(RUINS, n.d.) komplexni metodické prirucky Best Practices Handbooks, které pokryvaji tfi hlavni
dimenze — udrzitelnou ochranu zficenin, jejich soudobé vyuziti a moderni management, z nichz Ize
pfi vzniku koncepci pFistupu ke zficenindm cerpat:

e Universal rules of sustainable preservation, protection and conservation of historic ruins

e Universal rules and model forms of sustainable use and re-use of ruined historical sites

e Universal rules and model forms of modern management of historical ruins.

Souhrnny metodicky dokument k uvedenym pfiruckdm pak predstavuji Guidelines for elaboration of
plans of management, use and protection of historic ruins (Szmygin, 2020). Jde o dlouhodoby strategicky
dokument, ktery pokryva vSechny zakladni problémy ochrany a spravy daného objektu (lokality), a
poskytuje tak referencni rdmec pro Uvahy o tom, jakymi sméry se pti zachdzeni se zficeninami, k
nimz patii i Stamberk, vydat.

Dali osou, kterou je pfi smérovani a uplatnéni vyzkumu z¥iceniny hradu Stamberka tfeba zohlednit,
je analyza potencidlu cestovniho ruchu pamatky a regionu. V tomto sméru se lze opirat o vysledky
studie vypracované tymem Vysoké Skoly polytechnické Jihlava vroce 2018 (Chalupa, Rux &
Vojackova, 2018). Kraj Vysocina v této praci skéroval jako region, ktery z hlediska cestovniho ruchu
disponuje velkym potencidlem. S ohledem na Stamberk Ize zejména zdGraznit bezprostfedni blizkost
Tel¢e (6 km od hradu), jejiz jadro se zameckym arealem figuruje na seznamu svétového dédictvi
UNESCO a ktera je turisticky velmi vytizena. Oproti tomu zficenina hradu Stamberk tak vysoky
potencial nevykazuje, prestoZe se nachazi v lokalité, kterd z hlediska cestovniho ruchu nabizi
moznost zaméfit pozornost na atraktivitu krajiny. Tato situace tedy vybizi k nalézani mozZnosti jak
pamatkové lokality efektivné usouvztaznit a dany rozdil v turistické atraktivité preklenout. V pfipadé
spojeni Tel¢ — Stamberk takové moinosti bezesporu existuji, jak se nize pokusime ukazat
v souvislosti s danymi vysledky vyzkumu zficeniny hradu.

Data a metody
Predkladany prispévek si klade za cil predstavit dosavadni vysledky projektu regiondlni spoluprace
,Technologicky vyzkum zficeniny hradu Stamberk v $ir$im kontextu regionu“, pfi jeho? Feseni
projektovy tym metodicky vychdazel z vySe zminénych zdsad pro vyzkum, sprdvu a prezentaci
historickych zficenin.
Dalezitymi vstupnymi kritérii se stalo i prihlédnuti k uvedenému vyhodnoceni potencialu cestovniho
ruchu objektu ve vazbé na region a k moznostem jeho zvyseni.
Vzhledem k omezenym c¢asovym a finanénim mozZnostem projektu tak byly pfi realizaci pfipraveny
podklady zejména pro nasledujici ¢asti zminénych zasad a vyuziti dat:
Analyza
Charakteristika mista
Popis historie
Formalni charakteristika lokality
Struénad charakteristika stavu
Technicky stav
Charakteristika vyuzivani objektu
Prezentace, zpfistupnéni, edukace a cestovni ruch.
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Zkoumana byla celkovd situace hradu Stamberka jak z hlediska jeho dé&jinného vyvoje, tak
soucasného stavu. Podrobnou heuristikou dostupnych pramen( a sekunddarnich zdrojd vznikla
historickd reserse, kterd byla rozsifena o navazujici poznatky relevantni k identifikaci vazeb zficeniny
na jiné turisticky zajimavé lokality a objekty. Soucasti tohoto sméru vyzkumu byla i typologicka
zhodnoceni predpoklddané hradni dispozice ¢i vytéZeni poznatkd ziskanych archeologickym
vyzkumem a mapovanim vyvoje sidelni a komunikacni struktury mikroregionu. Soubézné probihaly
specializované materidlové analyzy, které se zamérovaly na detailni poznani slozeni stavebnich
materiadl( uZitych pfi vzniku a adaptacich hradu, véetné stop jejich zmén v ¢ase (dopad Zivelnich

katastrof). Opét byl kladen dliraz na kontextualni zasazeni zjiSténi se zretelem k vyhledani a

specifikaci regionalnich souvislosti umoZnujicich zvySeni atraktivity cestovniho ruchu zficeniny. Jako

posledni je popisovdana metoda pofizeni a zpracovani podklad(i pro vznik 3D modelu hradu jako
prostfedku pro efektivni poznani a zpfistupnéni specificity krajinného ramce, ktery ma dle vyse
citovanych podklad(i s ohledem na cestovni ruch rovnéz podstatny vyznam.

Stanovenymi cili feSeni projektu z hlediska potencidlu novych poznatk( pro vyuziti v ramci

cestovniho ruchu souhrnné feceno bylo:

e pfispét k pozndni dé&jinné situace hradu Stamberk, a to z historického i technologického hlediska:
analyza provenience a zpracovdni pouZitych stavebnich materidl (kdmen, malta, zdivo);

e integrovat tyto poznatky do struktury dalSich pozoruhodnych lokalit a objekt( v regionu, tj.
vypracovat tuvodni inventarizaci geolokalit mikroregionu a provést pilotni analyzu historie vyroby
vdpna v mikroregionu, kterd rovnéZz muze mit potencidl sirsiho vyuZiti pro turismus;

e podchytit krajinnou specificnost lokality, zejména z hlediska unikdtni terénni situace a zplsobu
jejiho vyuzZiti ¢lovékem, tzn. vytvorit 3D model zficeniny v krajinném kontextu, ktery soucasné
umozni studovat predpoklddané stfedoveké podoby hradu.

Vystupy projektu tedy muizeme uvést jako konkrétni aplikaci snahy o vysSe nastinény komplexni
mezioborovy pfistup k pamatce typu zficenina, ktery zaroven zohledriuje mapovani potencidlu
cestovniho ruchu lokality i regionu. Jak jiz bylo pfedeslano, predmétem fesSeni projektu se v tomto
duchu stala t&sna spoluprace odbornosti na vyzkumu dé&jin hradu Stamberk s pozornosti k vyse
zminénym aspektlim vyuZitelnosti vystupl v cestovnim ruchu (propojeni sjinymi pamatkové
zajimavymi lokalitami, integrace do regiondlniho kontextu, zvyseni atraktivity ziskanych poznatk( a
jejich efektivni prezentace). Autofi se domnivaji, Ze tyto sméry vyzkumu mohou pfinést nové
moznosti, jak prezentaci objektu a jeho vyuzZiti v cestovnim ruchu adekvatné podpofit. Projekt
v tomto navazal na predchozi spolupraci UTAM AV CR s Geoparkem Vysodina zaméfenou na
posouzeni zajisténi zdénych reliktl zficeniny hradu Stamberk.

Vysledky a diskuze

Historie hradu Stamberk a ndméty na vyuZiti poznatki v cestovnim ruchu regionu

Dle vy$e nastinénych kritérii Ize hrad Stamberk v jeho sou¢asné podobé povazovat za , klasicky*“
priklad pamatky typu zficeniny. Hrad, tésné spjaty s déjinami regionu, se radi k nezanedbatelnym
turistickym lokalitam, ackoli jeho vytiZzenost v rdmci cestovniho ruchu narazela na urcité limity. Ke
komplexu adekvatnich pristupl ke zhodnoceni priznacnosti tohoto objektu a podporeni jeho
turistického vyuziti tedy bezesporu patfi snaha poznat okolnosti jeho historie ve vazbé na pfilehly
region, kterd bude tvofit nedilnou podporu prezentace hradu i jeho integrace do regionalnich
programl. V tomto sméru se projektovému tymu podarilo upresnit ¢i kontextualizovat nékteré
klicové body déjin hradu a naértnout mozné osy propojeni lokality s blizkymi turistickymi centry
s vysSim potencidlem cestovniho ruchu.
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Na zakladé zhodnoceni ziskanych poznatkd Ize jednoznacné potvrdit, Ze ve stiredovéké dobé hrad
Stamberk patfil k vyznamnym sidelnim centrlim regionu, pfestoZe vyzkum jeho nejstari historie
nardzi na nékolik probléma, které jiz byly naznaceny v predeslé ¢asti tohoto textu. Pro objasnéni
prvni etapy existence hradu ve 13. stoleti nejsou k dispozici Zadné (autorim dosud zndmé) primé
pisemné zdroje. Pramenna zakladna pro nasledujici obdobi 14. stoleti je sice bohatsi, informace
z archivnich material( jsou vSak v danych pripadech nejednoznacné.

Problematickd, ovSsem z hlediska cestovniho ruchu zajimava je otazka pocatkl existence hradu
Stamberka a osoby jeho zakladatele. Jeji podstatnou soucast musi tvofit zhodnoceni
etymologického vyvoje ndzvu hradu. Z pilotniho priéizkumu vysvitd, e oznaceni hradu ,Stamberk”
s nejvétsi pravdépodobnosti plivodni situaci neodpovida. Variantu tohoto nazvu hradu se podafilo
vysledovat do 17. stoleti (Ramesova, 2023), v pisemnych pramenech ze starsi doby (14. stoleti) vSak
prevazuje forma Sternberk (Sternberch/Sternberg). Z tohoto ddvodu jiz u starsich badatelt prevazil
nazor, 7e zakladatelem hradu byl néktery z pfisludnik(i rodu Sternberkl. Za pravd&podobného
stavebnika se tak zpravidla povaZuje Jaroslav ze Sternberka, vyznamnd figura vefejného Zivota
Ceského kralovstvi zavéru 13. stoleti. Jaroslav je v 80. letech 13. stoleti dolozen ve funkci bitovského
purkrabiho, coz nevylucuje moznost, Ze mél na vzniku hradu podil. Hrad, jehoz existenci na sklonku
13. stoleti dokladaji archeologické nalezy, lezel v obvodu bitovské provincie, kde mohl Jaroslav za
zasluhy ve své funkci ziskat Gzemni majetky. Regiondlni historiografie naopak starsi etapu minulosti
sidla klade do spojitosti s radem templarskych rytif (Ramesova, 2023). Ackoli je tato vazba prozatim
zachytitelnd pouze v sekundarnich pramenech, nese dle posouzeni autor( z hlediska potencidlu
cestovniho ruchu regionu nezanedbatelny vyznam. Dlvodem je jednak popularita legendické
tradice spjaté stemplafi, jednak skutecnost, Ze se pritomnost pfislusniki templarského radu
v sekundarnich pramenech i v novodobé literature predpokladd téz u nedaleké Telce. Tento aspekt
tedy nevylucuje moZnost obé lokality na zdkladé hypotéz o templafskych aktivitach v kraji tematicky
propojit.

Pokud jde o stavebni podobu pamadtky a jeji zasazeni do krajiny, plvodni hradni architektura
vyuzivala unikatni krajinné situace, a sice skalnatého terénu masivnich Zulovych blok( navrsi nad
obci Lhotka. Jde o doklad velmi efektivniho vyuzZiti krajinnych specifik ¢lovékem, které Ize spolu se
specificitou zdejsi pfirody pro zvyseni atraktivity lokality pro turismus bezesporu také vyuzit. Hrad
tvoril systém opevnéni a samotné jadro sidla, kde se podafilo dolozZit existenci (minimalné dvou)
kamennych budov (Zimola, 2022). NaroZi jedné ze staveb se dodnes dochovalo v podobé
mohutného expresivné puUsobiciho stfepu na jizni strané. Charakter zdiva i zdicich malt jednoznacné
ukazuje na nékolik fazi vystavby hradu. Soucast jeho dispozice zcela jisté tvorily také drevéné
konstrukce. Zjevné je, ze jiz ve stredovéku byl Stambersky hrad zasazen v impozantnim pfirodnim
kontextu, ktery vsoucasné chvili umoziuji nové uchopit podklady pro vytvoreni 3D modelu
hradniho aredlu i model samotny. Tyto metody vyzkumu, a sice geodeticka zaméreni, 3D skenovani,
nadto mohou s ohledem na cestovni ruch prispét k vytvoreni podrobnéjsiho planu lokality anebo
mapy oblasti.

Vratime-li se k historii Stamberka, je z hlediska majetkovych pomér( dilezitym, ovéem zatim jen
malo objasnénym bodem jeho déjin mozna vazba sidla na osobu Perchty z Moravan (Richter, 1976).
Kjejimu vénu na pocatku 14. stoleti patfily nedaleké Pocatky, které pozdéji tvorily soucast
prislusenstvi hradu. Je tedy moiné, Ze se k jeji osobé na prelomu 13. a 14. stoleti vazalo téz Gzemi,
na ném? stoji Stamberk. JelikoZ Perchta svého ¢asu pecetila $ternberskym znakem, neni vylouéena
vazba na tento prestizni rod. S jistotou mizeme fici, Ze v prvni poloviné 14. stoleti mél hrad
Stamberk ve vlastnictvi rod Tluksd (Teply, 1927, s. 126). Konkrétné jej podle vieho driel Buek
Tluksa, lenik Jana Lucemburského. Vyraznému rodu Tluksl na Vysociné patfil také hrad Kdmen. Zde
by se tedy opét nabizela moznost propojeni pamatek napfiklad formou popularizac¢nich programu
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zohlednujicich vyvoj sidelni struktury kraje a jeho majetkové souvislosti, kterymi se zabyval Stanislav
Vohryzek (Vohryzek, 2017). Prameny jako takové pak dovoluji Fici, Ze sfatkem ovdovélé Buskovy
manzelky hrad Stamberk alespori ¢aste¢né presel do majetku Stépdna z Bfeznice, ktery byl
v poloviné 14. stoleti v regionu téz vyraznou osobnosti; disponoval znacnym Gzemnim vlastnictvim.
Vyklad dalSich osud( hradu pak opét narazi na problém nesnadné interpretace pramen( (Tiray,
1913, s. 223). Jeho okolnosti jesté bude tfeba prozkoumat. S jistotou mlizeme tvrdit, Ze Stamberské
panstvi nakonec pfipadlo pandim z Hradce. Nasledovala kratka epizoda, kdy Stamberk drZel rod pant
z Kravar. Jiz roku 1406 se vsak opét vratil Hradeckym.

Zostfenou pozornost je z hlediska turismu i samotné situace hradu tifeba vénovat sledovani osudu
Stamberka v 15. stoleti, které je tradiéné pokladdno za dobu, kdy hrad zanikl. Za vyznamnou etapu
minulosti zficeniny Ize zfejmé oznacit 20. léta 15. stoleti, kdy se Stamberského sidla mély dotknout
déjinné udalosti spjaté s husitskym hnutim. Roku 1423, kdyzZ se na Tel¢sku pohybovaly husitskeé sily,
doslo na obléhani Telce a dosavadni nazory se témér bez vyjimky shoduji v tom, Ze vojsko taboritQ
pod vedenim Jana Hvézdy z Vicemilic fe¢eného Bzdinka napadlo také Stamberk, ktery vydrancovalo
a v podstaté znicilo. | vtomto pfipadé je vSak na misté citlivy mezioborovy pfistup ke zhodnoceni
vypovédnich moznosti prament a k interpretaci vyvoje materidlniho stavu pamatky. Predpoklad
obleZeni TelCe husity v roce 1423 sice Ize podpofit vicero nezavislymi zdroji, ohledné ulohy Jana
Hvézdy a dopad( husitskych aktivit na hrad samotny je viak situace méné zfetelna. Udaj o Bzdinkové
vedeni husitskych sil na Tel¢sku totiz pochazi ze sekundarnich zdrojl, o jejichz hodnovérnosti Ize
pochybovat. Udaj o zni¢eni hradu husity Ize sice sledovat do 18. stoleti; od udalosti, které popisuje,
by jej nicméné délila nezanedbatelna proluka takika 300 let, kdy jiz mohl byt autor ovlivnén tehdejsi,
¢ili mladsi situaci hradu, patrné jeho podstatnym zchatranim.

V této souvislosti je viak zaroven duleZité fici, ze husitska ofenziva na Stamberk zifejmé fakticky
zaklad ma. V archeologickych nélezech z hradu se totiz objevuji hroty Sip( a jiné doklady o nasilném
uchvaceni sidla, které Ize klast do husitské doby (Blaha, 1970; Méfinsky, 1980). | zde se tak v rdmci
integrace Stamberka do cestovniho ruchu regionu nabizi moZnost usouvztaznéni pamatky s blizkymi
lokalitami, kterych se dotklo husitské tazeni (napft. lokality a objekty, které Celily obléhani husitského
vojska — Tel¢, Stamberk, Rodtejn), anebo vypracovani trasy doloZenych i pfedpokladanych
husitskych vypadU na Vysociné.

Dokon&eme jestd, 7e husitsky Utok na Stamberk patrné neptedstavoval definitivni konec hradu, coz
se za soucasného stavu poznani zdd dle postrehl Josefa Blahy ¢i MiloSe Drdackého malo
pravdépodobné. K déjindm hradu by patrné bylo mozné vztahnout také udalosti ze 40. let 15.
stoleti, kdy se v telcském kraji vojensky angaZoval Hynce Ptacek =z Pirkstejna, jeden z
nejvyznacnéjsich Ceskych Slechticti té doby, ktery se zapojoval do politického déni a otazek
nastupnictvi na ¢esky triin. Roku 1444 se mél Hynce zmocnit nedalekého hradu Bilkova. Hypoteticky
tedy mohl Stamberk dal$imu naporu ¢elit v této dobé, kdy byla situace v regionu napjata. Pozdé&jsi
Udaj o Uzemi, na némz hrad Stamberk leZi, zndme z roku 1447, kdy ho vlastnila Anna z Hradce.
Odkazuje vsak na ,zbozi“, nikoli pfimo na hrad. Podle poslednich vyzkumU se kazdopadné zd3, Ze
Stamberk po husitskych aktivitdch na Telésku je$té néjakou dobu preZival. Objem a charakter
destrukce zdiva dovoluje uvazovat, Ze vyznamné zanikal kupfikladu aZ rozebirdnim na stavebni
material, snad v prlibéhu vzniku nékteré z vétsich staveb v okoli.

Z obecné perspektivy lze témito poznamkami ilustrovat, Ze poznani déjin pamatky z hlediska rozvoje
jejiho potencialu pro cestovni ruch nese nezanedbatelny vyznam. Reserse poznatkd o historii hradu
Stamberka a jejich doplnéni jasné svédéi o tom, Ze s ohledem na region existuje vice cest, jak
zdUraznit vazby pamatky na jiné atraktivni a turisticky uzivané lokality v blizkosti.
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Obrézek 1: Zficenina hradu Stamberk
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Zdroj: vlastni zpracovani
Dalsi vysledky projektu s potencidlem vyuZiti pro cestovni ruch

Jak jiz bylo zminéno, vzhledem k omezenému rozsahu projektu nebylo cilem vytvofit komplexni plan
spravy, vyuzivani, ochrany a prezentace zficeniny hradu Stamberk, ale shromazdit vybrané analyzy,
data a podklady pro pfipadné zpracovani takovéhoto planu a souc¢asné tim zvysit potencial integrace
lokality do cestovniho ruchu v regionu. K tomu lze vyuZit revizi a rekapitulaci historie hradu, jejiz
stru¢ny souhrn jsme jiz uvedli. Ddle vsak tuto pfilezitost poskytuji také podrobné materidlové
analyzy, jejichz cilem bylo poodhalit charakter stavebnich materidld a technologii vyuZitych pfi
vystavbé hradu s ohledem na regiondlni kontext. Tyto metody predstavuji nezastupitelného
pomocnika pfi hleddni odpovédi na otazky dispozi¢niho vyvoje sidla, pfic¢in degradace jeho hmot ¢i
dobové stavitelské praxe, tedy i pro sledovani vazeb, které po technologické strance hrad Stamberk
k prostfedi regionu pojily (plivod a dovoz surovin apod.). Nize je uveden vybér vysledk( takovych
analyz s ivahami, jak konkrétné by je bylo mozné do koncepce programi cestovniho ruchu zapojit.
Pokud jde o metodicky postup takto orientovaného vyzkumu, Ize doplnit, Ze ze vzork( stavebnich
materidl(l odebranych pfi terénnim prizkumu zficeniny byly zhotoveny nabrusy pro pozorovani v
elektronovém mikroskopu. Pojivo v maltach bylo identifikovano na zakladé plosnych analyz
provedenych zejména na tzv. pojivovych hrudkach, které (i pfes jiz mnohdy pokrocilou dekalcifikaci)
nejlépe vystihuji sloZzeni plvodniho materidlu a poskytuji informace, které lze pro hledani SirSich
regionalnich vazeb vyuZitelnych v cestovnim ruchu zohlednit. Dalsi metodu zkoumani vzork
stavebnich materidll predstavovala rentgenova difrakéni analyza (XRD); proveden byl také zakladni
petrograficky rozbor vybrust vzorkd pomoci optické (svételné) mikroskopie. Analyzy téchto vzorki



ukazuiji, Ze v dochovanych reliktech zdiva hradu jsou zastoupeny tyto typy materiald (Koudelkova,

Kozlovcev, Slizkova, Frankeova & Viani, 2021):

e metamorfovand hornina (pravdépodobné vdpnity erldn), obsahujici zdkladni karbondtovou
hmotu (kalcit a dolomit) a jemnozrnné klasty nekarbondtovych minerdli: Zivcd, slid, kfemene,
amfibolu a pyroxenu. Nékterd zrna jsou silné postiZena tepelnou degradaci, coZ ukazuje na to, Ze
byl Stamberk v minulosti zasaZen poZdry;

e vdpennd malta pfipravend pravdépodobné ze stfedné aZ mirné hydraulického vdpna, pisku
obvyklého sloZeni (kfemen, Zivce a slidy) a strusky;

e hlinénd mazanina, tedy nevypdlend surovina s vyraznym zastoupenim jilovych minerdli. Ddle se
zde vyskytuji zrna kfemene, Zivcu a slid (velké do 0,1 aZ 0,4 mm). Vzorek neobsahuje vdpenné
pojivo.

Obrazek 2: Mapa zobrazujici distribuci prvka
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Zdroj: vlastni zpracovani

Z hlediska zde sledovaného tématu je tfeba vyzdvihnout, Ze vySe popsané materidlové analyzy jsou
dilezitym vstupem pro urcovani provenience surovin pouZitych pfi vystavbé hradu, kterymi lze
obohatit sit lokalit v regionu s vazbou na Stamberk, a vyuZit je tedy i v koncepci rozvoje cestovniho
ruchu. V roce 2021 byl vedle toho proveden také povrchovy geologicky priizkum souvisejicich lokalit
vytipovanych na zakladé historickych a soucasnych mapovych podkladi i dle doporuéeni mistnich
pamétnik(l a specializované databdze Calcarius, ktery k uréeni plivodu materidld mlze rovnéz
pfispét. Pfitomnost suroviny vhodné pro vyrobu vdpna prokazal prlzkum mista predbéiné
zjisténého zminénym zplsobem na k. U. Strachriovice. Na misté byla téZ objevena struska a vapenny
nedopal, které ukazuji na zdejSi vapennou produkci. Druhou prozkoumanou lokalitou byly jiz
¢aste€né zasypané malé jamové lomy v okoli Velise v k. 4. Maly Pécin. V obou pfipadech byly
odebrany referencni vzorky, které poslouZi pro srovnavaci analyzy s materidlem nalezenym v
historickych objektech véetné Stamberka, a specifikovat tak mozné propojeni téchto lokalit. Vefejné
pristupna GIS databaze Calcarius byla o tyto nové poznatky aktualizovana.

Posledni ¢ast aktivit projektu spocivala ve vytvoreni digitdlniho a nasledné i fyzického modelu
zficeniny hradu Stamberk. Jak jiZz bylo nadneseno, krajinnou situaci lokality zficeniny Ize povaZovat
za vyjimecnou a pro potreby cestovniho ruchu dobre vyuZitelnou. Model hradu v tomto smyslu
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poskytuje unikatni zplsob vizualizace skalniho masivu a jeho okoli véetné zpUsobu, jakym do néj
byla hradni architektura zaclenéna.

S ohledem na metodu vzniku modelu lze pro doplnéni souvislosti uvést, Ze na celém Uzemi hradniho
areadlu a prilehlého terénu probéhlo skenovani a jeho nasledné usazeni do soufradnic. Poté byly
doplnény detaily statickym laserovym skenerem X7. K méreni se pfristoupilo v dobé, kdyz byla
vegetace bez olisténi a terén beze snéhu. Skenovani zdkladu obvodové zdi nicméné ztézovaly
polomy a misty vrstva listi na zemi v zdpadni ¢asti hradniho okrsku. Na severnim a vychodnim okraji
se v okoli skal nachdazel husty nalet. Vysledkem skenovani jsou dvé mrac¢na bodd na terénu (ve
formatu e57, vétsi s kompletnim povrchem dale fedéné na 2 cm a mensi pouze s detaily na
odkrytych zakladech s fedénim na 5 mm). Mracna byla nasledné dociSténa, poté vznikly dva povrchy
v mesh — celé Uzemi s podrobnosti cca 5 cm a vykopavky s podrobnosti cca 2 cm. Takto vytvoreny
digitalni model byl nasledné vyuzit k tisku 3D modelu.

Pfi prdci s digitalnim modelem se ukazalo, Ze zvolena technologie skenovani pro Ucely prezentace a
3D tisku vykazuje na jednu stranu pfiliSnou miru detailu, na druhou stranu fadu otevienych mist
v povrchu. VyZaduje proto znaéné mnozstvi netrivialnich Uprav a zjednodusSovani. V dalsi fazi
z tohoto dlvodu probéhlo laserové skenovani hradu pomoci dronu, z néhoz vzeslo mracno bodUl a
z nich odvozeny povrch mesh s nizsim rozliSenim, avsak vétsi celistvosti.

Jak jiz bylo zminéno, vytvotreni modelu diky prevedeni do mensiho formatu predstavuje podstatny
pfispévek k moZnostem studia zasazeni hradni architektury v terénu a samoziejmé také k
interpretaci a pfipadnému modelovani jeji plvodni podoby. Model vedle toho umozniuje zpfistupnit
charakter celého hradniho okrsku a zplsob zasahu ¢lovéka do krajiny v této lokalité nazornou a
snadno uchopitelnou formou Sirsi verejnosti — at jiz prostfednictvim on-line dostupného modelu,
tak fyzického 3D modelu. Tim se podstatné zvySuje i efektivita zprostfedkovani atraktivity
krajinného kontextu zficeniny Stamberka, ktery lze pokladat za jeden z podstatnych faktord
cestovniho ruchu.

Obrazek 3: Digitalni model hradu Stamberk

Zdroj: vlastni zpracovani

Kontextudlni vyzkum hradu Stamberka potvrzuje, e zficeniny jako svébytny typ pamatky
predstavuji se zifetelem k oblasti cestovniho ruchu specifikum, a to jak z hlediska poznani, zachrany
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a udrzby, tak také prezentace a vyuziti. Vyzaduji proto specificky pristup zaloZzeny na systémovém

nahledu celé problematiky, ktery je charakteristicky pro pamatkovou védu jako takovou. Jednd se o

pamatky atraktivni, které lze pro koncepce rozvoje cestovniho ruchu dobfe zhodnotit. Hrad

Stamberk v tomto sméru nepiedstavuje vyjimku. Pro adekvétni postizeni situace a potfeb zFicenin

je vyhodné cerpat z existujiciho vybérového prehledu technik, technologii a materiali, nékteré

z nich? byly Usp&8né vyuZity pfi vyzkumu zficeniny hradu Stamberk vramci realizace projektu

regiondlni spoluprace. Tento projekt se mimo jiné zaméroval na identifikaci hodnot lokality

s potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu. Ziskané vystupy dosazené v tomto projektu tak jednak

zvysSeni potencialu zuZitkovani hradu v cestovnim ruchu. Od kvality a miry poznani pamatky se odviji

moznosti jeji prezentace verejnosti, a tudiz i jeji zajimavost. Jmenovany projekt se vtomto ohledu

zaméroval nejen na studium pamadtky jako takové, ale i na identifikaci jejich vazeb na prosttedi

regionu, kterd pomuie Stamberk zaélenit do sité pozoruhodnych a turisticky vyuZivanych ¢&i

vyuzitelnych lokalit a objektl. Projekt v tomto smyslu kladl dliraz na:

e ziskdni novych poznatk(i (nejen) o stavebni historii hradu Stamberk a jejich usouvztaznéni's jinymi
regiondInimi lokalitami pamdtkového vyznamu;

e prezentaci historie hradu Stamberk v kontextu regionu;

* vizualizaci krajinného radmce hradni architektury formou 3D modelu;

e prezentaci prirodniho (geologického) bohatstvi regionu (Geoparku Vysocina);

e ziskdni detailnéjsich poznatki o historii vyroby vdpna v mikroregionu.

Realizace projektu s témito kritérii jednoznacné ukazala, Ze cilené provadény mezioborovy vyzkum
je sto podstatné zvysit moznosti identifikace a zpfistupnéni hodnot konkrétni pamatky klicovych
pro rozvoj cestovniho ruchu. Kontextudlni historicky zaméreny vyzkum dovadi k poznani, Ze
Stamberk byl pevné integrovan do regionalni sidelni struktury. Jednalo se o sidlo, které bylo
tematicky propojit s jinymi nedalekymi lokalitami rtzného turistického vyznamu a vytézeni.
Podstatnou slozkou jsou i historicky nepodloZené aspekty dé&jin Stamberka, které se viak staly
nedilnou soucdsti mistni regionalni tradice, jez ma v programech cestovniho ruchu taktéz své pevné
misto. Realizace analyz stavebnich materidld pfispéla kzodpovézeni otazek tykajicich se
regionalniho plvodu téchto materidld a na to vazané problematiky technologickych postupt
stavebnich skupin ¢innych v regionu. Tento pohled pomaha urdit sit turisticky vyuZitelnych lokalit
s vazbou na Stamberk, jejiz soucast tvofi také mozné historické zdroje vapna. Vznik digitdlniho i
vytisténého modelu zficeniny podstatné podpofi moznost postihnout jedine¢ny krajinny charakter
a zpfistupnit toto specifikum lokality verejnosti. Soucasné s tim vznikly vysoce kvalitni poklady pro
dalsi vystupy s potencidlem vyuziti pro programy cestovniho ruchu mimo jiné jako zaklad vytvoreni
planu oblasti ¢i podrobnych map.

Dle vyse citované studie (Chalupa et al., 2018) je potencial cestovniho ruchu lokality okoli hradu
vysoky, potencial samotné zficeniny vSak spiSe nizky. Domnivame se, Ze pravé komplexni pristup pfi
primarné technické zachrané této zficeniny a jeji cileny vyzkum vytvari potrebné predpoklady pro
budouci zvyseni potencidlu objektu pro cestovni ruch. Uvedené pfiklady vystupl jsou dulezitym
krokem pro dosazeni tohoto cile, nebot pamatku umoznuji postihnout jednak jako vyznamny solitér,
jednak jako integralni soucast regionalni struktury.

S ohledem na rozsah je planovano pokracovani projektu i v dalSich letech, které umozni rozsifit a
prohloubit jednotlivé pldnované analyzy zejména s potencidlem k navazujicimu vyzkumu historie
lom{ a kamenictvi v mikroregionu. Dal$im pfinosem bude presah témat projektu do vyzkumu jinych
lokalit Kraje Vysocina stejné jako moznost vyuZziti ziskanych historickych dat pro popularizaci a rozvoj
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cestovniho ruchu. Pfinos tohoto ptistupu pro obohaceni cestovniho ruchu v regionu ve spojeni s
touto konkrétni pamdtkou ovéfi nové podminky zptistupnéni hradu Stamberk spolu s dal3
prezentaci poznatkd. Nadale bude nutné stav a fungovani pamadatky sledovat a vyhodnocovat
moznosti dalSiho smérovani spravy a vyzkumu, véetné vlivu implementace ziskanych zjisténi do
praxe cestovniho ruchu.

Podékovadni

Prispévek byl zpracovan v ramci feSeni projektu regionalni spoluprace ,Technologicky vyzkum
zficeniny hradu Stamberk v $ir§im kontextu regionu” podpofeného Akademii véd CR a Krajem
Vysocina. Autofi dékuji Mgr. et Mgr. Stanislavu Vohryzkovi, Ph.D. za spolupraci pti vykladu pramen(
k historii hradu a poskytnuté podnéty. Dale dékuji ostatnim ¢lenim realiza¢niho tymu projektu
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Historické tradice a vyuzivani mensinovych pamatek pro cestovni ruch

Historical Traditions and the Use of Minority Monuments for Tourism

René Petras

Abstrakt

Znacnd Cast pamatek je spjata s narodnostnimi ¢ naboZenskymi  mensSinami, kdy
k nejnavstévovanéjSim patfi Zidovské pamatky. Zasadni roli pfitom samoziejmé hraje historicka
tradice, ktera byva klicovym prvkem jejich autenticity. JenZe praktické vyuzivani historickych tradic
pro cestovni ruch (tfeba pfi vytvareni produktt) byva u mensinovych pamatek ¢asto komplikované.
Cilem bylo analyzovat tyto problémy v CR i v komparaci s dal$imi zemémi. K nejvét$im problémdm
patfi pretrvavajici zpolitizovanost otdzky mensin ale také nedostatecné znalosti osob pusobicich
v cestovnim ruchu, nékdy dokonce neprobadanost otdzky viibec. Vztahy k fadé mensin jsou i dnes
slo7ité, takze napfiklad pfipominani némeckych tradic v Polsku ale i CR leckdy zp(isobuje podrazdéni.
Pro efektivni vyuZivani historickych tradic jsou pfitom nezbytné znacné znalosti, které osobam
z praxe cestovniho ruchu leckdy chybi. Navic jde ¢asto i o odborné dosud nevyreSené historické
problémy, protoZe obecné otazky vyvoje byvaji sice historik(im znamy dostatecné, jenze zde jde o
regionalni faktografii (Casto spjatou i s konkrétnimi budovami), kde je fada mezer a nedostatkd a
nejednou se nazory odborniki méni. Mozno napfiklad zminit, Ze nedavno bylo zpochybnéno
dlouholeté plsobeni legendarniho rabbiho Lowa v Mikulové.

Klicova slova: Historické tradice. MensSinové pamdtky. Prdvni uprava cestovniho ruchu. Turistickd
oblast Kutnohorsko a Kolinsko.

Abstract

A significant part of the monuments is connected with national or religious minorities. Jewish
monuments are among the most visited monuments. Of course, historical tradition plays an
essential role, which is a key element of their authenticity. However, the practical use of historical
traditions for tourism (for example, when creating products) is often complicated for minority
monuments. The aim was to analyze these problems in the Czech Republic and in comparison with
other countries. The biggest problems include the ongoing politicization of the issue of minorities,
but also insufficient knowledge of people working in the tourism industry, sometimes even the fact
that the issue has not been explored at all. Relations with a number of minorities are still
complicated today, so for example the mention of German traditions in Poland and the Czech
Republic sometimes causes irritation. At the same time, considerable knowledge is necessary for
the effective use of historical traditions, which people from the tourism industry often lack. In
addition, it is often also a matter of professional historical problems that have not yet been resolved,
because the general issues of development are known to historians well enough, but here it is a
matter of regional factography (often connected with specific buildings), where there are many gaps
and shortcomings and the opinions of experts change more than once. It can be mentioned, for
example, that the long-term work of the legendary Rabbi Low in Mikulov was recently called into
question.
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Keywords: Historical traditions. Minority Monuments. Legal Regulation of Tourism. Tourism Region
Kutnohorsko and Kolinsko.

Uvod

Pamatky jsou ¢asto spjaté s narodnostnimi ¢i ndbozenskymi mensinami, takze je Ize oznadit jako
pamatky mensinové. V Ceské republice patFi k nejnavitévovanéjsim Zidovské, kdy se ale &asto
prehliZi, Ze jesté vétsi roli hraji tradice némecké. Praktické vyuzivani historickych tradic pro cestovni
ruch je totiz u mensinovych pamatek ¢asto komplikované a zpolitizované, kdy typicky pfipominani
némeckych tradic v CR ale je$té vice tfeba v Polsku zplsobuje podrazdéni nemalé ¢asti vefejnosti.
Problémem byvaji i mnohdy nedostatecné znalosti osob plsobicich v cestovnim ruchu, leckdy i mala
prozkoumanost otazky, protoze zde jde o regionalni faktografii Casto spjatou dokonce s konkrétnimi
budovami, kde byva fada mezer a nedostatk(l. Situace byva v ¢ldnku casto ilustrovdna priklady
z turistické oblasti Kutnohorsko Kolinsko, kde autor Zije. Autor je v otazce mensinovych pamatek a
jejich pravni podpory na celostatni Urovni znacné aktivni, coz je zde také nastinéno.

Prehled literatury

Zpracovani problematiky mensinovych pamatek a jejich vyuZiti pro cestovni ruch je zatim v CR
minimalni kromé nékolika ¢lankd autora. Prace piimo k tématu jsou bohuzel vyjimkou jak v CR, tak
i ve svétd (Petrdd & Sultovd, 2019a). Existuji vcelku pocetné publikace pouze o Zidovskych
pamatkach, ale obecny pohled na mensinové aspekty zde chybi, ostatné i u svym zpulsobem
médniho tématu Zidovskych dé&jin je mnohé dosud neprobadano (Petra$ & Sultova, 2019b).
| védecké publikace k cestovnimu ruchu takové pohledy neobsahuiji, coZ Ize ilustrovat napfiklad na
reprezentativnim sborniku z konference v Jihlavé v Unoru 2018 zamérené na autenticitu, coZ by se
mohlo mensinovych pamatek dotykat, jenZe badatelé tomu nevénovali pozornost a alespon jista
tematickd blizkost byla zfejmé jen v ¢lanku o mistech paméti (Tyslova, 2018). V zahranici najdeme
prace o vyuzivani Zidovskych pamatek pro cestovni ruch (napf. Lehrer, 2013), jenze obecny pohled
na mensinové pamatky zde nebyva. Castéjsi je zdjem o pomérné Uspéiny etnoturismus vénovany
kmenlm v USA nebo tfeba v Africe (Xie, 2011), jenZe zde jde o specifika kultur a Zivotniho stylu,
zatimco pamatky hraji jen okrajovy vyznam — prikladem je tfeba sbornik z roku 2015 Ethnic and
Minority Cultures as Tourist Attractions (podrobné viz Petras & Jouzova, 2020).

Publikace pfimo k mensSinovym pamatkam tedy nejsou, proto je nutné sledovat literaturu
souvisejici, kterd ale bohuzel zabiha do odlisSnych védeckych odvétvi, kdy kazdé sleduje az na vyjimky
jen své problémy a SirSi mezioborovy pohled zcela chybi (Petras, 2019). Zasadni je odborna literatura
k pamatkové péci, ale pro znalce déjin uméni jsou bohuzel obvykle mensinové aspekty irelevantni,
kdy se snazi nalézt obecné kulturni vyvojové tendence a jejich podminénost ndarodni nebo
naboZenskou orientaci tvircd a majitel( pro né nebyva zajimava. Najdou se ale i vyjimky jako je
sedmisetstrankova kniha zachycujici osudy némeckych pamatek v severnich Cechdch po roce 1945
(Konfiskované osudy, 2019). Pravni Upravou pamatkové péce se zabyva jen hrstka odbornikd a ti
jsou vytizeni slozitou pfipravou nového pamatkového zdkona propojenou navic se stavebnim
pravem. (Petrds, 2013, s. 172-179). Zasadni je také odborna literatura vénovana narodnostni a
mensinové problematice, kde se objevuji informace o mensinovych kulturnich pamatkach, ale
obvykle nikoli z hlediska cestovniho ruchu. Pro ilustraci mozno uvést, 7e CR je vazana i nékolika
mezindrodnimi smlouvami tykajicimi se mensin, kde relevantni je hlavné Rdmcova umluva o
ochrané narodnostnich mensin, ktera obsahuje ¢lanek 5.1 zajistujici ochranu kulturniho dédictvi,
jenze pravé o toto ne zcela jasné ustanoveni nejevi pravni literatura pfiliSny zajem (napf. Hofmann,
Malloy & Rein, 2018, s. 138).
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Data a metody

Pojem mensinové pamatky byl pouZivan dosud jen ojedinéle a minény jsou jim pamatky vyznamné
spjaté hlavné s ndrodnostnimi a nabozenskymi mensinami, kdy bylo sledovano zejména jejich
mozné vyuziti pro cestovni ruch ale i kulturni Zivot. V praxi turismu neslo o néco prevratného, kdy
se jednd o soucdst kulturniho cestovniho ruchu a zejména Zidovské pamatky patfi k velmi
atraktivnim ve svété i u nas, komplexni pohled na mensinové pamatky ovsem az na vyjimky chybi
(podrobné Petras, 2021).

Cilem bylo analyzovat problémy tykajici se historickych tradic a vyuzivani mensinovych pamatek.
Zasadni bylo zpracovani vyvoje této otazky v CR, protoZe se jednd o vyznamné skutecnosti pro
mensiny i cestovni ruch, pfitom informace nejsou aZ na vyjimky vefejnosti znamé. Clanek se zde
totiz nemalo opiral o specifické zkuSenosti autora. ZvySena pozornost byla vénovana pravnim
aspektdim, autor je vzdélanim jak pravnik, tak historik, v Ceské republice jeden z méla specialistd na
pravni postaveni mensin a soucasné patfi k jesté mensi hrstce odbornikd na pravni Upravu
cestovniho ruchu. Vyzkum se vénoval tématu dosud jen minimalné prozkoumanému, coz vedlo
k omezenému mnozstvi a specifickému slozeni vyuzité literatury. Autor navic vyuZival také své
kontakty k ziskani neoficidlnich informaci, a dokonce i osobni zkuSenosti, protoze mj. jako ¢len Rady
vlady pro narodnostni mensiny (jeden ze dvou zastupcl odborné verejnosti) mensinové pamatky
propaguje (podrobné Petras, 2021).

Vysledky a diskuse

Problémy vyuZivani historickych tradic u mensinovych pamdtek

Obtizi je samoziejmé celd fada a je asi nemozné vytvofit z nich néjaky jednoznacny systém, proto
jsou nékteré klicové vybrany. Pro Uspésné vyuzivani historickych tradic, a to zvlast u mensinovych
pamatek, jsou zdsadnim problémem nedostatecné znalosti osob pulsobicich v cestovnim ruchu, ale
nékdy dokonce neprobddanost otazky vibec. V Ceské republice byly alespori zatim mensinové
aspekty spiSe prehlizeny, zejména némecké tradice byly (a to nejenom po druhé svétové valce)
cilené likvidovany nebo zapominany. Pro ilustraci Ize uvést, Ze autor se dobfe znal se zemrelym dr.
Vanousem, po celou dobu jednim z hlavnich fe¢nik(l a v mnohém spolutvircem jednéch z nejvétsich
historickych slavnosti Stfibfeni v Kutné Hore v letech 1992 az 2019, které se snad podafi v ¢ervnu
2023 obnovit. Ten upozoriioval, Ze slavnosti probihaji v ¢estiné, jenZe Kutna Hora az do roku 1422
byla témér zcela némecka, takZe jazyk neodpovidd, coz se pfii slavnostech nikdy verejné
nepfripominalo. Jddrem slavnosti je pritom jakasi rekonstrukce navstévy krale Véaclava IV. ve mésté
s dlouhymi projevy hercu.

Vyjimkou, kdy mensinové aspekty jsou naopak zdlrazriované a svym zplsobem maddni, jsou
pamatky Zzidovské. Ty se staly — v ¢eskych podminkach ale aZ po roce 1989 — mimoradné popularni.
Zde to ale spiSe prohlubuje bezpecnostni rizika, kterd se tykaji Zidovskych pamatek, jez budou
nastinéna niZze. PrilisSnd pozornost vénovand pouze Zidovskym pamatkdm muUzZe ozZivit
antisemitismus spolecnosti, i proto je vhodné — jak opakované doporucuje autor — pfistupovat
k mensinovym pamatkam obecné.

Pro efektivni vyuzivani historickych tradic jsou nezbytné znacné znalosti, které osobam z praxe
cestovniho ruchu c¢asto chybi. V cestovnim ruchu plsobi zejména osoby se vzdélanim ekonomickym
nebo geografickym, zato historik(l zde byva malo. Doslova katastrofou pak byva vysoka fluktuace
zaméstnancl nebo pokusy zaradit bez dikladnéjsi pfipravy nezaméstnané. Praxe napfriklad z Kutné
Hory pak ukazuje, Ze privodci védi o mistni historii malo a najdou se i priklady, kdy dokonce ani
nevédi, Ze se zde téZilo stfibro. Problémem je obecné bohuzel béznd skutecnost, Ze pfi vyuce déjin
se prehlizi mistni tradice a pamétihodnosti.
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Neznalosti bohuzel byvaji zcela zasadni, jak Ize ilustrovat na prikladu Kutné Hory, kde autor Zije.
Navstévnici Kutné Hory ale bohuZel béZné i mistni obyvatelé, a dokonce pracovnici cestovniho ruchu
leckdy neznaji klicové informace. Podcenuji typicky mimoradnou rozlohu historického jadra Kutné
Hory, kdy stfedovéka mésta na Gzemi dnesni CR mivala jen malokdy rozlohu pfes 20 hektar(i (nap¥.
sousedni Kolin celkem béZznou velikost 11 ha), zcela vyjimecné pres 30 ha (Opava 30, Brno 37,
Olomouc 47) a zadné pres 50 ha kromé Kutné Hory 71 ha (a to bez historicky starSich predmésti
Sedlce a Malina) a kolosu prazskych mést celkem 550 ha. Tyto dvé mésta pfitom byla rozsahla i
v evropském kontextu, coz ukazuje tfeba Pafiz 439 ha nebo Vider 100 ha (Hoffmann, 1992, s. 81).
V praxi cestovniho ruchu pfitom ndvstévnici prochazi jen malou ¢3ast historického jadra, coz si ¢asto
ani neuvédomuiji. Turisticky potencial Kutné Hory, kde se naléza rada unikatnich pamatek, je tedy
s ohledem na pouhych dvacet tisic obyvatel mimofadny a jen zC€asti vyuzity. Z dalSich casto
neuvédomovanych faktlli mozno zminit skutecnost, Ze ani mistni obyvatelé obvykle nechapou
zasadni vyznam meésta pro stiedovékou ekonomiku kvili nejbohatsim stribrnym dollim svéta. Tehdy
se samoziejmé pouZivaly obvykle penize z drahych kov(, pficemz hodnota stfibra ke zlatu byla
mnohondsobné vyssi nez dnes, kdy je stfibro relativné levné. Neznamy i pro mistni byva také
kutnohorsky unikat vznikly pripojenim blizké Sedlce, kdy Kutnd Hora ma vétsinu katedrdl (presnéji
staveb katedralniho typu, pojem katedrala je spjat s cirkevni organizaci) v CR, kdy vedle prazského
Svatého Vita jde pouze o Barboru v Kutné Hore a Katedrdlu Nanebevzeti panny Marie v Sedlci, dnes
soucasti Kutné Hory. Svaty Bartoloméj v Koliné je katedrdlou kuriézné jen z poloviny, Olomouc je
spornd, dalsi takovéto stavby zejména na Praze - Zbraslavi a v Klasterni Skalici (u Ceského Brodu)
byly znieny jiz za husitstvi. Pfitom v ¢eskych podminkdach je u pamatek vedle baroka klicova gotika,
jejimz vrcholnym projevem v méstském prostredi jsou pravé katedraly, kdy se vrcholny stfedovék
leckdy oznacuje jako vék katedrdl! BohuzZel nemald ¢ast téchto informaci je nezndma i pro
pracovniky cestovniho ruchu, proto zde bylo tomuto nastinu vénovano tolik pozornosti (podrobné
viz program konference v ¢ervnu 2022, http://turismus.prf.cuni.cz)

Snad jesté zasadnéjsim problémem je skutecnost, Ze pro cestovni ruch potfebné informace tykajici
se mensinovych pamatek predstavuji bohuzZel nejednou odborné dosud neprozkoumané historické
problémy. Obecné otdzky vyvoje byvaji sice historikim znamy dostatecné, jenze je potfebna
regiondlni faktografie, nékdy dokonce spjatd s konkrétnimi budovami, kde je fada mezer a
nedostatkd. Nemalou ¢ast navstévnikl mensinovych pamatek totiz tvori zajemci o danou materii
nebo pfislusnici dané mensiny, které zakladni faktografie neuspokoji. Tento problém je zvlast
vyrazny v mensich ¢i dokonce miniaturnich destinacich. Tam na jedné strané mifi hlavné zajemci i
pfimo nadsenci, ¢asto jde o potomky napfiklad Zid& nebo Némc(, ktefi maji zajem o velmi detailni
informace. Na druhé strané pak mnozstvi odbornik( vénujicich se otazce zde logicky byva miniaturni
nebo dokonce nulové.

Nelze prehlizet ani skutecnost, Ze nejednou se nazory odbornikli méni. U vyuzivani mensinovych
pamatek to muze byt zvlast oSemetné, pokud je tfeba dana destinace zamérena na navstévniky
urcité narodnostni nebo naboZenské prislusnosti a najednou se zjisti, Ze skuteénymi tvlrci byli
prislusnici jiné skupiny, kterd mlzZe mit tradicné i velmi negativni vztahy. V zemich se sloZitéjsim
narodnostnim nebo naboZenskym vyvojem jako je Spanélsko (ale také CR) se pak maze napfiiklad
ukazat, Ze cennd pamatka nema puvod kfestansky ale islamsko-arabsky nebo Zidovsky.

Hlavni je ale vidy snaha pracovnikl cestovniho ruchu nebo pfimo majitelll dané nemovitosti. Zde
konkrétni zkusenost autora, ktery pfi pravidelnych cestach na uznavané mezinarodni kolokvium o
cestovnim ruchu v Pavlové obvykle navstivi také nedaleky Mikulov. Zde pfitom jiz fadu let obédva
v restauraci hotelu, jehoz budova ma slavnou historii, coz je dlvod jeho navstév a nikoli néjaka
l[dakava gastronomie. Fungoval zde totiz dlouhodobé vrchni zemsky rabinat pro Moravu, jimz pry byl
v letech 1553-1573 legendarni rabbi Low. Restaurace a hotel pfitom tuto unikatni tradici, kterd by
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dle nazoru nejenom autora prilakala navstévniky mozna i z Vidné, témér nijak nevyuziva, o ¢emz
autor obvykle diskutuje s persondlem a upozoriiuje na rozsahlé mozZnosti. Podle poslednich
vyzkum{ ale bylo zpochybnéno dlouholeté plisobeni rabbi Lowa v Mikulové.

Zidovské pamdtky a bezpecnostni rizika

Vyuzivani historickych tradic nardzi na nespocet problém(, ze kterych zde lze i kvili omezenému
prostoru nastinit jen nékteré. Rozhodné ale nesmi byt prehlizena rizika bezpecnostni, kdy
mensinové pamdtky jsou mnohdy ter¢em utokl narodnostnich nebo naboZenskych oponentd,
pricemz zvlast mnoho jich ma kultura Zidovska. Autor tuto otazku nechce prehliZet i z divodu, Ze se
dostal k fadé zajimavych informaci, z nichZ ale ne vSechny mohou byt zverejnény. Ty pfitom ukazuji
mnohotvdarnost cestovniho ruchu, ktery se musi vyrovnavat tfeba i s moznymi bezpecnostnimi
riziky, jez jsou ale podminény napfiklad zahrani¢ni politikou statu nebo efektivni spolupraci
bezpe&nostnich orgdnd (Petras & Sultova, 2019a).

Ceska republika patfi k nejvice proizraelskym statim svéta, co? ale nese i bezpecnostni rizika,
protozZe by se mohla proto stat cilem islamskych extrémist( a je vlastné prekvapivé, ze k tomu dosud
nedoslo. Zejména néktera vyjadreni MiloSe Zemana byla opravdu ostrd, cizina pfitom neni na jeho
leckdy aZ brutalni bonmoty zvykla, coZ vyvolalo ohlas v arabském svété. U MiloSe Zemana (premiéra
1998-2002 a prezidenta 2013-2023) pusobi proizraelsky postoj zvlastné, kdyz si uvédomime jeho
dobré vztahy napfiklad k Rusku a dal$im statlm spisSe protiizraelskym. Je zajimavou otdzkou, nakolik
je ovlivnén plivodem z Kolina — ,Jeruzaléma na Labi“ s tradi¢né silnou Zidovskou komunitou, ktera
ovéem byla téméf zcela vyhlazena pfiblizné v dobé jeho narozeni na konci druhé svétové valky. Zidy
nendvidi islamisté, arabsti nacionalisté, ale i ultrapravice, dokonce ¢dast ultralevice a najdou se i
prezitky antijudaismu mezi tradicionalistickymi kfestany. Ochrana Zidovskych pamatek — zejména
stdle funkénich synagog — je pfi takto Sirokém spektru potencidlnich pachatell pofddnym ofiskem a
autor zaZil pfipady, kdy kvuli rozsdhlym bezpecnostnim opatfenim radéji prohlidku unikatnich
staveb oZelel.

Tato bezpecnostni opatfeni jsou ale velmi ndro¢nd a mnohde si je nemohou dovolit, coz je i pfipad
Kolina, ktery pfitom uvaZuje o zdpisu do Seznamu svétového dédictvi UNESCO jako Zidovské mésto.
Autor vyuzil pred nékolika lety svych dlvérnych kontaktl na regionalni bezpecnostni organy
v oblasti Kutnohorsko Kolinsko a s hrlizou zjistil, jak zde (ne-)funguje klicové propojeni mezi
verfejnou spravou, policii statni, obecni a armdadou, prestoze je zde i kliovy bezpe¢nostni cil v CR,
tedy hlavni vojenské letisté Chotusice u Caslavi! Podnétem k tomuto zajmu byl svérazny zazitek, kdy
pfivyletu prosel az na startovaci asfaltovanou drahu a to, aniz by nékoho potkal — tedy bez jakékoliv
kontroly. Musime doufat, Ze i v souvislosti s aktudlnimi plany na nakup letound F-35, ale také
s aktivizaci zbrojeni NATO kvali Ukrajiné, pro které jde o jednu z klicovych leteckych zakladen, se
situace zlepsSuje. Tato poznamka se muze zdat pfilis odbocujici, ale pripomina klicovy prvek — a to
nejenom pro ochranu Zidovskych pamatek ale v mnohém i obecné pro cestovni ruch, kterym je
propojovani mnoha zdanlivé i nesouvisejicich probléma.

Zdjem odbornik( o mensinové pamdtky v letech 2018-2020

Autor se otazkou mensinovych pamatek zabyva jiz fadu let a snazi se aktivné o jejich pravni ochranu
a vyraznéjsi vyuzivani v turismu, coz je zde treba nastinit. Pocatky byly spiSe nahodné v zédsadé v roce
2018. Autor se vénuje cestovnimu ruchu, ale jeho hlavni védeckd specializace je vyvoj pravniho
postaveni narodnostnich mensin. Uvédomil si tehdy, Ze odbornik( takto zamérenych je nékolik a se
znacnou casti z nich jiz spolupracuje. ZvaZzoval tedy moznosti propojeni obou okruh( a objevil
fenomén mensinovych pamatek. Obecné byl tento aspekt naprosto prehlizeny, a to nejenom v CR,
ale velky zajem je vénovan pamatkdm zidovskym. Ty maji pfitom zasadni vyznam pro Kolin, cozZ je
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pro autora sousedni mésto, se kterym ma radu kontaktl. Podafilo se mu zorganizovat Uspésny
workshop 21. kvétna 2019 v Koliné zaméreny na mensinové pamadtky, na jehoZ pocatku vystoupil
tehdejsi starosta Vit Rakusan (dnes ministr vnitra) ale také napf. doyen vyzkum cestovniho ruchu
doc. Vanicek (program viz http://turismus.prf.cuni.cz). To mélo i dalezité lokalni souvislosti, protoze
Kolin pravé ziniciativy starosty RakuSana planoval prosadit se na Seznam svétového kulturniho
dédictvi UNESCO, a to zejména jako Zidovské mésto se sloganem ,Jeruzalém na Labi“. Kuriozitou
ovsem byla skutecnost, Ze tyto snahy byly dlouho — i v dobé workshopu — utajované, aby mésto
mohlo vykoupit domy sousedici se synagogou. Pokud by totiz majitelé tusili, jak zdsadni roli maji
v planech mésta, tak by cena zfejmé razantné vzrostla (Petras & Jouzova, 2020).

Mensinovym pamatkam se tehdy vénovalo jen nékolik odbornik( a Slo spiSe o okrajové téma, coz
se ale zéasti zménilo kvali rozsdhlym pozadavkim némecké mensiny z léta 2019. Ta totiz
s mezinarodni podporou predlozila premiéru BabiSovi celkem 42 pozadavk( zdsadné rozsitujicich
pouzivani némciny. V CR se na celém Uzemi statu pouZiva jako fakticky UFedni jazyk ¢estina ale i
slovenstina, ve dvou okresech TéSinska také polStina, coz je i mezinarodnépravné zakotveno
v Evropské charté regionalnich ¢i mensinovych jazykd. Némci pozadovali pouzivani némdciny na
celém Uzemi statu, coz by pfineslo velké problémy verejné spravé, kterd samoziejmé nema dostatek
jazykové kvalifikovanych urednikl. Pozadavk( byla celd fada a nékteré byly aZz kuridzni jako
pfedstava kompletniho vysokoskolského vzdélani v némciné a to napfiklad (vyslovné uvedeno)
v oboru pravo, ktery se pfitom v CR vyucuje jen na &tyfech univerzitach, a to je$té s nemalym
provazanim vyucujicich plsobicich bézné na vice skoldch. Kde by se pak vzali odbornici na specialni
vyuku v némciné? Kuriéznim prvkem (ale pro mensinovou otazku nijak netypickym) byla snaha tato
jedndni utajit, protoZe jakmile se informace dostaly k samospravé, tak ta logicky zacala ostre
protestovat. Pozoruhodnou ukazkou , kvality” c¢eské publicistiky je skutecnost, Ze o této dulezité
otdzce se dodnes zifejmé vyraznéji nepsalo (Petras & Jouzova, 2020).

Ptfi projednavani otazky se projevila nahoda, kterd podpofila koncepci ochrany mensinovych
pamatek. Zasadni roli totiz hraje Rada vlady pro narodnostni mensiny, kterd je sice orgdnem jen
poradnim ale zato velmi prestiznim, jehoZz predsedou byva premiér. Rada je sloZena ze zastupcl
vladnich organu, ktefi ale u citlivéjSich spornych otazek logicky nemohou byt pfili$ aktivni, protoze
nejde o ministry a obvykle ani jejich naméstky, ddle je sloZzena ze zdstupcl mensin, jenZe ti o mnohé
prvky nemaji zajem nebo se v nich (typicky u slozZitych prdvnich otdzek) dikladné neorientuji,
nakonec jsou i dva zastupci odborné verejnosti. Autor je clenem Rady za odbornou verejnost a byl
jmenovan i do specialni komise pro reseni pozadavk( némecké mensiny. Nahodou tedy byl aktivni
pravé odbornik vénujici se mensinovym pamatkam. Pti diskusich je nezbytné mit stale na paméti, ze
pravni postaveni mensin je komplikované a ani bézni pravnici se v ném neorientuji, ptitom Evropska
charta regionalnich ¢i mensinovych jazyk( patfi k nejsvéraznéjsSim dokumentim. Nestanovi totiz
statm, které ji prijmou, stejna pravidla, ale dava na vybér z desitek rtznych prav pro mensiny
(presnéji pro uzivani mensinového jazyka), ze kterych si dana zemé vybere, a to dokonce pro kazdy
jazyk zvlast. To sice dava zadouci mozZnost prizpUsobit se redlnym podminkam, ale jednani pak jsou
o to komplikovanéjsi.

Autor s dalSimi odborniky z Pravnické fakulty Univerzity Karlovy jiz témér desetileti zajistuje Radé
vlady pro narodnostni mensiny fakticky pravni servis a v fijnu 2019 byl povéien Uradem vlady
analyzovat poZzadavky némecké mensiny. Probéhl specialni workshop, ale vyuZita byla také tradic¢ni
konference k pravni Upravé cestovnimu ruchu organizovana autorem na Pravnické fakulté UK 12.
listopadu. Tam se diskutovalo mj. o problému mensinovych pamatek a dorazily i pracovnice Ufadu
vlady. UvaZovalo se o moznosti spiSe deklarativniho zakotveni podpory mensinovych pamatek a
kultur vibec v nékterém zakoné. Nabizela se moinost ptipravovaného nového pamatkového
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zakona, coZ bylo probrano i s ¢asti jeho tvircd, jenZe tento zakon vznika mimoradné komplikované
a vysledek je dosud nejasny (Petrdas, 2018b).

Mensinové pamatky a jejich vyuzivani pro turismus mohou fesit mnohé klicové problémy. Zasadni
skute¢nosti v mensinové otazce v CR je €asto vyrazny nepomér mezi historickym vyznamem fady
spolecenstvi pro ¢eskou kulturu a jejich dnesni pocetnosti. VSechny tfi nebo mozna Ctyfi nejvétsi
mensiny v CR totiZ vznikly pfevainé a7 migracemi po roce 1945 nebo dokonce v sou¢asnosti. Slovaci
se masové stéhovali do ¢eskych zemi az po druhé svétové valce, coz se tyka i Romu, protoze plvodni
romské populace znicil holocaust. Ukrajinska a obdobné i ruskd mensina, které je obtiziné presné
rozlisit, se vytvareji az posledni zhruba ctvrtstoleti (pocetna byla ale i emigrace v mezivalecné ére) a
masové rostou od bfezna 2022. Naopak Némci a Zidé dnes pFedstavuji jen zlomek jejich poétu od
stredovéku ai do druhé svétové valky. Ceskd republika chce vyjit vstfic Zidovské menginé kvali
holocaustu, ale i NémcUm ve snaze prekonat historickou roztrzku ze €tyficatych let a s ohledem na
vlivné sousedy, ale jak to udélat pfi jejich minimalni pocetnosti, aby neslo fakticky o diskriminaci
ostatnich mensin? Proc tedy napfiklad pfizndvat némciné rozsahla prava jako faktickému urednimu
jazyku, kdyzZ je nema ukrajinstina nebo rustina, specificky i romstina? Lze se ale zaméfit na podporu
mensinovych pamatek, a ty jsou skutecné hlavné némecké a Casto Zidovské. Podafilo se presveéddit
némeckou mensinu, aby mj. zacala oficidlné pozadovat propagaci némeckych pamatek a jejich
vyuzivani pro cestovni ruch.

Dopady koronavirové krize na cestovni ruch a mozné prinosy mensinovych pamdtek

Z hlediska mensin se tedy mohla zdat otdzka mensSinovych pamatek jasnd, kdy jejich podpora a
propagace znamenala podporu mensinovych kultur. OdlisSnd ale byla situace z hlediska praxe
cestovniho ruchu. Az do koronavirové krize roku 2020 rostl cestovni ruch velmi rychle a obavy
vyvolaval spiS overtourism, ktery se projevoval v fadé slavnych destinaci. Za této situace ze strany
praktik( i teoretik(i cestovniho ruchu logicky nebyl vétsi zdjem o mensinové pamatky, které sebou
nesly napf. rizika politizace ale i nemalé naroky na kvalifikaci pracovnikd. Koronavirus ale znamenal
zfejmé nejhlubsi krizi, které odvétvi v éfe masového turismu prodélalo. Napfiklad v CR se teprve
v soucasnosti vraci na predkrizovou Uroven a mnohé problémy tfeba s personalem pretrvavaiji.
Sance na dlouhodobou vefejnou podporu pro mensinové pamatky a jejich propagaci v cestovnim
ruchu tedy mze byt cennym stabilizujicim prvkem (Petrds, 2021).

Nelze pritom prehliZet ani aspekt silicich progresivistickych tlakd, v soucasnosti Uspésnych zejména
v pfipadé energetické politiky, z dilcich prvkd hlavné u omezovani automobill se spalovacim
motorem. Mnohdy se predpokladalo, Ze pfti katastrofalnich pomérech koronavirové krize a
v soucasnosti hrozici (v CR zifejmé jiz zaéinajici) ekonomické deprese progresivistické tlaky
zeslabnou, ale neni tomu tak. | kdyZ razantni ekologicka opatreni hrozi likvidovat napriklad dalezity
automobilovy prlimysl, tak aktivisté ale i nemala ¢ast politik(i zejména na Grovni EU chce pokracovat
podobnym stylem. DalSim cilem progresivistickych tlaki mQze byt pravé cestovni ruch, coZ se
projevovalo jiz pred koronavirovou krizi napriklad v Barceloné, kde levicovi aktivisté provadéli rizné
obstrukce navstévnikim. Cestovni ruch se sice snazi omezovat ekologické dopady, ale z povahy véci
jsou takové moznosti jen omezené, protoze doprava (zejména leteckd) nebo kratké ubytovani mimo
stalé bydlisté znamenaji nepochybnou ekologickou zatéz. Cestovni ruch vzhledem k jeho
raznorodosti sice Ize jen téZko néjak zakazat nebo vyrazné omezit, ale uz pouha skutecnost, Ze tlak
tisku a rtznych celebrit by ho oznacoval za nevhodny, jak tomu u progresivistickych kampani byva,
by prinasela neprijemny ekonomicky dopad.

Vyuzivani mensinovych pamatek, tedy propagace mensSinovych kultur v cestovnim ruchu,
pozadovana samotnymi mensinami je pfitom argument, ktery na progresivistické hnuti (vedle
ekologie a genderu) nepochybné plati. Pfitom je naprosto zasadni si stale uvédomovat, Ze propagace
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mensinovych pamatek obvykle neznamend zadny velky a nakladny skok, ale leckdy jen snadné
doplnéni soucasnych aktivit, kterd tim ale ziskaji ocefiovany charakter vzdélavani verejnosti o
mensinovych kulturach. Tedy typicky pti vykladech o mistni historii Ize doplnit, Ze tfeba byvali
vlastnici hradu ¢i zamku patftili k néjaké mensiné a jaké to mélo dopady. MenSinovy aspekt pfitom
mUze inspirovat i moderni genderové pojeti, tedy upozornit na specifika Zivota Zen. V podminkach
CR, ktera je mimochodem tlakem progresivnich ekolog(i proti spalovacim motoriim ekonomicky
zvlast ohrozZena, Ize pfitom nalézt mensinovy — nejcastéji némecky nebo Zidovsky — aspekt témér
vsude (podrobné Petrds, 2021).

Napfriklad v Kutné Hore je zatim posledni zasadné zrenovovanou pamatkou knihovna naproti kostelu
Matky Bozi Na Ndaméti, kterd ziskala statut narodni kulturni pamatky. Budova slouzila dlouhé roky
jako zvlastni skola, proto se snadno nabizi napt. poradani akci k vyvoji romského vzdélani, coz je
mimochodem stale aktudlni téma velmi dalezité z hlediska mezinarodnich organizaci dohlizejicich
na lidska prava v CR. Samoziejmé by §lo zvolit i jiné téma, protoze historické budovy mivaji sloZitou
minulost, ale tohle ma asi nejvétsi Sanci na pozitivni ohlas i podporu od verejné sféry. Zaméreni na
mensinové pamatky a kultury tedy obvykle neznamena néco slozité tvofrit, ale pfi volbé tématu —a
to i pfi tvorbé produktl cestovniho ruchu — zvolit zaméreni mensinové. To ma pak nemalou Sanci
ziskat verejnou podporu (Petras, 2021).

V dobé koronaviru kontakty ustaly a feseni némeckych poZadavkl preslo v zadsadé do kuloar( a
dodnes neni dokonceno. Existuji vSak i jiné mensinové problémy, kde podpora pamatek a kultur a
jejich vyuzivani pro cestovni ruch miize Ceské republice pomoci. Vcelku je totiz nutné upozornit, ze
CR mé u mezindrodnich orgdnl vénujicich se pravim mensin pomérné $patnou povést, takie
podpora pamatek a kultur by se mohla hodit. Zejména kdyz naklady nebudou horentni, a hlavné se
mohou vratit, dokonce statu i financné prospét, pokud budou efektivné umistény do cestovniho
ruchu, coz je jinak u prostfedkd pouzivanych na mensinové aktivity neobvyklé.

Otdzka tedy zacala byt zajimava i pro cestovni ruch, takZe se uvaZovalo o zafazeni néjakych
ustanoveni na podporu vyuZivani mensinovych pamadtek a kultur do pravnich predpisd tohoto
odvétvi. Na toto téma se zaméfila konference k pravni Upravé cestovniho ruchu, kterou autor
organizoval nezvykle v ¢ervnu 2022 a hlavné v Kutné Hore spolu s prohlidkou obvykle nepFistupnych
pamatek — cast referadtd vcetné dr. Kralové teditelky Odboru cestovniho ruchu MMR zaznéla
v synagoze (program viz http://turismus.prf.cuni.cz).

Pravé tehdy ale také opét ozila myslenka zdkona o cestovnim ruchu. Zakon o cestovnim ruchu,
pokud bude pfijat, by znamenal hlavné pravni zakotveni destinaéniho managementu vytvareného
svéraznou quasipravni cestou od roku 2018. Pfedpoklada se pritom znacna verejna podpora tohoto
systému, coz logicky dava moznost prosazovat u subjektd cestovniho ruchu napfiklad ekologické
pristupy ale také tfeba podporu mensinovych pamatek a kultur. Pfiprava zdkona, do které se autor
zapojil (na prvnim kulatém stolu k otazce patfil k hlavnim re¢nik(im), se ale protahuje a vysledek je
dosud nejasny. Autor musi konstatovat, Ze jednani usiluji o kvalitni destinaéni management, ale
zasadni problémy pravni jsou zatim spiSe podcenovany. Kdyz diskutoval pravni aspekty destinacniho
managementu s kolegy z Pravnické fakulty UK, tak predstava casti tvlirci o snadném vytvoreni
takovéhoto koncepcné zcela nového zakona vyvolala udiv a nékdy aZz vysméch, a to i u clent
Legislativni rady vlady.

Pfripravuji se tedy dva zdkony tykajici se cestovniho ruchu, a to novy pamatkovy zakon a zdkon o
cestovnim ruchu, kam by Slo zatradit propagaci mensinovych pamatek a kultur, ale otazkou je, kdy a
zda vlbec se téchto zakonl dockame. Nabizi se ale moznost zaradit néjaké takové ustanoveni do
zakona ¢. 159/1999 Sb., tedy pfipojit ho k dalsi pfipravované novelizaci. PGvodni koncepci zakona
vénovaného podnikdni v cestovnim ruchu je samoziejmé takové ustanoveni vzdalené, ale jiz mnoho
let — hlavné od zarazeni horské sluzby — funguje tento zdkon (z formalné-legislativniho hlediska
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bohuzel) jako vSeobsahlé shromazdisté norem k cestovnimu ruchu, takze to mozné je.V Unoru 2023
je tedy zatim takovato situace, ale autor se rozhodl podnitit dalsi aktivity, ostatné jiz v roce 2022
prosadil projednavani otazky v Radé vlady pro narodnostni mensiny. Ukazuje se, ze pfipominky
jednotlivce ¢asto zapadnou, proto ve spolupraci s ¢eskymi ale i zahrani¢nimi odborniky pfipravuje
iniciativu, ktera by se méla tématu dlouhodobé vénovat.

Zaveér

Vyuzivani historickych tradic narazi na fadu problémd, ze kterych alespon nékteré byly v ¢lanku
analyzovany. Slo hlavné o problém ¢asto nedostateénych znalosti vefejnosti a bohuzel i pracovnikd
cestovniho ruchu, pricemz efektivni vyuzivani mensinovych pamatek vyzaduje nemalé odborné
znalosti. Takovéto potiebné informace predevsim regionalni pfitom casto nejsou vibec k dispozici,
protoZe zpracovanost fady témat je velmi omezenad a ¢asto témér nulova. DllezZitou soucdsti ¢lanku
je i nastin vyvoje odborného zdjmu o mensinové pamatky, ktery obsahuje i mnohé informace
objasnujici jejich aktualnost.
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Zmény historického poznani a jejich vyuziti v cestovnim ruchu
— priklad kutnohorské predmeésti Malin a svaty Vojtéch

Changes in Historical Knowledge and their Use in Tourism
— an Example of the Suburbs of Kutna Hora Malin and St. Adalbert

René Petrds, Jakub Razim & lvan Halasz

Abstrakt

Historické tradice maji zasadni vyznam pro cestovni ruch, jednim z praktickych problému jsou vsak
obcas az zasadni posuny v historickém poznani. Vyuziti novych pohled(i védcl v praxi cestovniho
ruchu maze byt obtizné, realita byva leckdy takova, Ze verejnost ale i pracovnici destinacniho
managementu se o nich dozvidaji az po letech. Otazka je studovdna zejména na pfrikladu
kutnohorského pfedmeésti Malin. Kutna Hora patfi k nejvyznamnéjsim destinacim cestovniho ruchu
v CR, ale obvykle neni zndma sloZita struktura tohoto mésta. K vlastni Kutné Hore vzniklé okolo
stfibrnych doltd koncem 13. stoleti totiz byly aZ po druhé svétové valce pfipojeny Sedlec (s jadrem
v klastere zaloZzeném roku 1142) a Malin, plvodné hradisté nejpozdéji z 10. stoleti. Turisté mifi do
centra a také do Sedlce se slavnou Kostnici, nejstarsi ¢ast Malin naopak neni navstévovana vibec.
Historické vyzkumy poslednich dvaceti let ale ukazuji, Ze vyznam hradisté byl mnohem vétsi, nez se
dosud tusilo, a to zejména v dobé kdy patfil rodu Slavnikovcu. Z néj pochazeli svaty Vojtéch a jeho
bratfi povaZovani za klicové osobnosti v pocatcich polské ale i uherské statnosti. Mistni verejnost o
téchto novych poznatcich nevi témér nic a propagace informaci zejména mezi navstévniky z Polska
a Madarska se zatim neprovadi. Cilem je na jedné strané analyza vyvoje historického poznani Malina
zejména v poslednich dvou desetiletich, na druhé strané pak moZnosti vyuZiti pro cestovni ruch
v€etné naznaceni vyznamu priklddaného svatému Vojtéchovi v zahranici, konkrétné v Madarsku.
llustruje i v CR &asté prehlizeni nabozenskych tradic, a to i v zemich zapadni kultury.

Klicovad slova: Kutna Hora — Malin. Svaty Vojtéch. Zmény historického poznani.

Abstract

Historical traditions are of fundamental importance for tourism, but one of the practical problems
is sometimes even fundamental shifts in historical knowledge. Using the new perspectives of
scientists in the practice of tourism can be difficult, the reality is sometimes such that the public as
well as destination management staff learn about them years later. The question is studied mainly
on the example of Malin, the suburb of Kutna Hora. Kutnd Hora is one of the most important tourist
destinations in the Czech Republic, but the complex structure of this city is usually not known. Sedlec
(with its core in a monastery founded in 1142) and Malin, originally a castle from the 10th century
at the latest, were added to Kutna Hora itself, which arose around the silver mines at the end of the
13th century. Tourists head to the center and also to Sedlce with the famous ossuary, the oldest
part of Malin, on the other hand, is not visited at all. However, historical research of the last twenty
years shows that the importance of Malin was much greater than previously suspected, especially
when it belonged to the Slavnik family. Saint Adalbert and his brothers, considered to be key figures
in the beginnings of Polish and Hungarian statehood, came from him. The local public knows almost
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nothing about these new findings, and the promotion of information, especially among visitors from
Poland and Hungary, has not yet been carried out. The goal is, on the one hand, the analysis of the
development of historical knowledge of Malin, especially in the last two decades, and on the other
hand, the possibilities of use for tourism, including an indication of the importance attached to Saint
Adalbert abroad, specifically in Hungary. It illustrates the frequent neglect of religious traditions in
the Czech Republic, even in countries of Western culture.

Keywords: Changes in historical knowledge. Kutnd Hora — Malin. Saint Adalbert.

Uvod

Historické tradice jsou mimoradné dulezité pro cestovniruch, ale leckdy se ukaze, ze skutecné déjiny
vypadaly zfejmé jinak, ne? se tfeba i po staleti tradovalo. Casto se pak praxe cestovniho ruchu jen
velmi pozvolna vyrovnava s novym historickym poznanim, k ¢emuz pfispiva obvykle ekonomicka
nebo geograficka kvalifikace osob v destina¢nim managementu, naopak historici si mnohdy ani
neuvédomuji mozné vyrazné ekonomické dopady takovychto novych pohled(.

Téma dopad(l zmén historického poznani je samoziejmé zkoumano na konkrétnich prikladech, a to
zejména na pozoruhodném pfipadu kutnohorského predmésti Malin. Ke Kutné Horfe — proslulé
turistické destinaci — vzniklé okolo stfibrnych doli koncem 13. stoleti totiz byly az po druhé svétové
vdlce pfipojeny Sedlec (s jadrem v klastefe zalozeném roku 1142) a Malin, puvodné hradisté
nejpozdéji z 10. stoleti. Turisté navstévuji vlastni historické mésto a Sedlec se slavhou Kostnici a
katedralou, ale témér nikdy nejstarsi ¢ast Malin. Historické vyzkumy posledniho Ctvrtstoleti ale
prokazaly nesrovnatelné vétsi nez drive predpokladany vyznam hradisté Malin v 10. stoleti, kdy
patfil rodu Slavnikovcu. Z rodu pochazeli svaty Vojtéch a jeho bratfi povaZovani za spoluzakladatele
polské i uherské statnosti. Mistni obyvatelé i pracovnici cestovniho ruchu vsak o novych poznatcich
historik(l témér nic netusi. Propagace Malina, a to alespon mezi navstévniky z Polska a Madarska,
se zatim neprovadi. Otazkou je také, jaké mlze mit rozvoj cestovniho ruchu dopady na Malin.

Prehled literatury

Podceriovdni vyznamu Malina ve starsi historiografii

Starsi odborna literatura jevila o Malin jen minimalni zajem a jeho vyznam byl podcenovan. Je to
patrné napfiklad na monumentalnim dile ¢eské historiografie Ceské dé&jiny, kde v rejstfiku dilu
zachycujicimu 10. stoleti ani Malin nenajdeme. Také nejvyznamnéjsi prace z komunistické éry
napfiklad od Rudolfa Turka se drzely starsiho pojeti a Malin povaZzovaly jen za jedno z mnoha hradist
rodu Slavnikovc( (Turek, 1982). Naopak moderni prace jiz Malinu vénuji pozornost (Zemli¢ka, 1997),
a to nékdy opravdu znacnou (Blahova, Frolik, Profantova, 1999). Nezdjem o Malin mél totiz dva
zasadni prvky, které byly od devadesatych let postupné prekonany. Prvni z nich, ktery je mezi
odborniky zajimajicimi se o starsi ceské déjiny dobre znamy, je zasadni zmenseni predpokladaného
panstvi rodu Slavnikovcl. Podle dnesnich nazord (Sldama, 2007) chybnd predstava o mohutném
panstvi Slavnikovcl navazuje aZ na slavného kronikare Kosmase, podle kterého patfila tomuto rodu
témér polovina Cech — vychodni a jizni. Nové piistupy predpokladaji jen nevelké panstvi mezi
tradi¢nim uznavanym jadrem Libici nad Cidlinou a Malinem (pouhych 20 km), nebo mozna jesté
véetné Caslavi (daldich 8 km jihovychodné od Malina). Zde se nachézela ziejmé jen tfi nebo &tyfi
hradisté — vedle tfi uvedenych asi fungoval i Hanin (v meandrech Labe, dnes vedle nadrazi Kolin)
leZici mezi nimi. Malin tedy nebyl jednim z mnoha hradist Slavnikovcd, ale jeden z pouhé hrstky,
dokonce mozna jen ze dvou (Velimsky, 2014, Trestik, 2014). Svaty Vojtéch zde vzhledem k blizkosti
tradi¢niho uznavaného centra Libice témér jisté pobyval.
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Druhy zasadni prvek zasadné zvysujici vyznam Malina, tedy i jeho dlleZitost pro Slavnikovce véetné
svatého Vojtécha, je celostatni odbornou literaturou spiSe prehlizen. Leckdy dokonce prevazuji
zastaralé ndzory, které vyloucila az moderni technika pomoci slozitych metod, k ¢emuz existuje
nékolik regionalnich studii. V Maliné totiz fungovala mincovna rodu SlavnikovcU razici stfibrné mince
(predstavujici tehdy v Evropé jadro mény) s oznacenim Malin civitas, coz ale bylo tradi¢né
vysvétlovano bohatymi loZisky stfibra v okoli. DlIni ¢innost pred polovinou 13. stoleti, kdy se zacind
tézit na Uzemi historického jadra Kutné Hory, sice nebyla nikdy zdokumentovana, ale argumentovalo
se moznosti nalez( stfibra i na povrchu. Pomoci modernich technickych metod analyzujicich pfimési
ve stiibfe se ale podafilo mistni plvod stfibra u Slavnikovskych minci (oznadenych Malin civitas)
vyloucit. Za pravdépodobny pulvod rudy se uvaZzuje dokonce az severni Afrika (Holub, 2007,
Velimsky, 2007). Mince znamenajici mozna i provokaci vlci vlddnoucim Pfemyslovcliim tedy nebyla
projevem snadného mistniho ziskavani stfibra, ale slouzila spiSe pro ekonomické potfeby Malina
jako vyznamného dopravniho a snad i triniho uzlu na tradiéni stezce z Cech na Moravu nebo pro
prezentaci Slavnikovcl jako mocného rodu. To z néj déla jedno z klicovych ceskych sidel 10. stoleti.
Pokud tedy shrneme oba uvedené prvky, pak dlleZitost Malina je nesrovnatelné vyssi nez se
historik(im (a to jiz od stfedovékych kronikara jako byl Kosmas) zdalo, pfitom soucasné se historicky
vyznam svatého Vojtécha a jeho bratfi nijak nezmensil! Dokonce snad i relativné vzrostl, protoze
podle dnesnich nazorl neslo o pfislusniky rodu, ktery konkuroval vlddnoucim Pfemyslovclim, ale o
pozoruhodné osobnosti, které se prosadily spiSe vlastnimi schopnostmi.

Regiondini literatura k Malinu

Malin narazi na obvykly problém sidel s kdysi slavnou minulosti, kterd v moderni dobé maji vyznam
nesrovnatelné mensi. Nevelké mnoiZstvi zajemc(l o regionalni déjiny pak ¢asto ani nevi, do kterého
nezpracovaného tématu se pustit dfive, k vefejnosti ale i pracovnikiim cestovniho ruchu se dostdvaji
leckdy jen stripky. Podrobnéjsi knihy vznikly ¢asto jesté za monarchie a dnes jsou zejména u starsich
déjin misty aZ zoufale zastaralé, coz je i pfipad déjin Malina znovu vydanych pfed dvéma desetiletimi
(Ledr, 1897/2002). Tato situace se ostatné ¢astecné tyka i Kutné Hory jako celku, kterd pres kdysi
celoevropsky vyznam ma obdobné mnozstvi pracovnik(l v muzeu a archivu jako jind malomésta a
dalsi instituce zde sidlici (Casto pobocky celostatnich) se jen malo vénuji regionalni historii.
Tradicnim problémem nejenom pro cestovni ruch ale i kulturni Zivot, a dokonce i samotnou
védeckou praci, byva minimalni spoluprace historickych pracovist v daném regionu. V Kutné Hore
sidli archiv i fada muzei, galerii a také archeologickych pracovist patficich v CR k nejvyznamnéjsim,
ale kooperace je minimalni, k cemuz prispiva i jejich podfizenost rliznym resortiim.

BéZnym prvkem jsou i zasadni rozdily ve zpracovanosti historie sousednich region( ale také rtiznych
etap déjin, coz lze krasné ilustrovat pravé na Malinu. Zajemci o déjiny Kutné Hory Malin jako
okrajové predmeésti priclenéné navic k méstu az roku 1961 prehlizeji, navic odbornik(i na starsi
stredovék je obecné malo, a je nedostatek historickych prament, takze o predhusitské ére byva
napsano malo, co? se tykd i rozsahlych déjin mésta (Stroblova, Altova, 2000). Sousedni venkovsky
region Novodvorska je pritom zpracovan didkladné dvéma provazanymi reprezentativnimi knihami
z prestizniho nakladatelstvi Karolinum z let 2011 a 2013, jenze autofi se bohuzel dosti striktné drzi
vymezeni zkoumané oblasti koncici bohuZzel na okraji Malina. | v ¢asti vénované historickému vyvoji
je ale starsi stfedovék popsan jen struc¢né a Malinu jako klicovému hradisti pro region se vénuje jen
nékolik Fadek (Lipsky, Santr@ickova, Weber, 2011, s. 28), ale cenné jsou samoziejmé obecné
informace treba k historickym pramenim regionu. Na zapadni strané Malina smérem k vlastnimu
méstu je predmésti Sedlec s dulezitym klasterem z roku 1142, jehoz starsi vyvoj byl Malinem nemalo
ovlivnén, ale rozsahla publikace (Lomickovd, 2009) tomu vénuje jen maly zajem.
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Odborné publikace k cestovnimu ruchu v Kutné Hore jsou a prekvapivé vyjimecné (Petras, Sultova,
2019 nebo Petras, Jouzova, 2020), pfimo k Malinu literatura neexistuje. Vznikly ojedinélé studentské
prace zejména k otdzce vyuzivani Kutné Hory pro film, ale ani zde neni o Malinu témér nic.

Data a metody

Prace byla zaméfena na zmény historického pozndni a jejich dopady na cestovni ruch, coz bylo
zkoumano na prikladu Malina — predmeésti Kutné Hory. Cilem byla na jedné strané analyza vyvoje
historického poznani Malina zejména v poslednim Ctvrtstoleti, na druhé strané pak moznosti vyuziti
pro cestovni ruch vcetné naznaceni vyznamu priklddaného svatému Vojtéchovi v zahranidi,
konkrétné hlavné v Madarsku. Obecnéji tedy otazka znéla, nakolik jsou osoby pUsobici v cestovnim
ruchu schopné vyuzit nové poznatky historiografie. Tym byl sloZzen zaprvé z odbornika na cestovni
ruch, ktery zije vdaném mésté. Ten se spojil s historikem vénujicim se stfedovéku a zahrani¢nim
badatelem schopnym analyzovat vyznam svatého Vojtécha v Madarsku. VSichni zapojeni jsou
vzdélanim (ve dvou pfipadech vedle historie) také pravniky, ale tuto kvalifikaci zde v zasadé
nevyuzili.

Odbornik na stfedovékou historii pouzival vcelku béZzné metody medievistické (tedy stiedovéké)
historiografie k analyze vyvoje pohledu na postaveni rodu SlavnikovcU, a tedy i vyznamu hradisté
Malin. Madarsky odbornik vyuZil své zkusenosti s vyuzivanim tradice svatého Vojtécha a madarskou
odbornou literaturu. V misté Zijici odbornik jiz nékolik let vénoval zajem podceriovani vyznamu
Malina a vyuZival své kontakty ale i pusobeni v Komisi cestovniho ruchu Kutné Hory k opatfeni
informaci. Zpracoval na zakladé toho celkovou analyzu problému, kdy pracovnici cestovniho ruchu
se jen pozvolna dostavaji k novym poznatk(m historik(, jak Ize vidét pravé u Malina. Zaradil i
nékteré dalsi priklady pro komparaci, ktera vSak nemohla jit kvali rozsahu ¢lanku do detail(.

Vysledky a diskuse

Nékteré vyrazné zmény historického pozndni v neddvné dobé a vliv na cestovni ruch

Tato studie se primarné vénuje zméndm historického poznani v Kutné Horfe — Malin, coz ale
rozhodné neni jediny takovyto pfipad. K jedné z nejvyraznéjSich zmén v pozndani c¢eské minulosti
doslo nedavno azZ prekvapivé blizko u Libenic vzdalenych jen 4 km severovychodné od Malina. Jesté
reprezentativni Velké déjiny zemi Koruny ceské I. (Blahova, Frolik, Profantova, 1999, s. 123-124)
vénovaly mimoradnou pozornost domnélému keltskému kultovnimu aredlu s vyznamnou svatyni a
hrobem datovanému na prelom 4. a 3. stoleti pred Kr. Objeveny byly v roce 1959 a k nalezlim vznikla
dokonce jiz roku 1962 rozsahla kniha, coz rozhodné neni v archeologii bézné. Jenze dnesni pohled
prosazujici se od roku 1995 predpoklada spiSe germansky hrob ze 4. nebo 5. stoleti, tedy odlisny
vyklad archeologickych nalezl a posun o tfi ¢tvrtiny tisicileti! Z hlediska cestovniho ruchu je vhodné
pfipomenout silnou keltomanii v fadé zemi véetné CR, kterd tak pfisla o moZnou zajimavou
destinaci. Jen 40 km jihovychodné od Libenic lezi Nasavrky a blizké keltské oppidum, kde se v
poslednich letech vytvari jeden z nejvétsich archeoskanzentd na svété, ktery pritahuje ¢im dal vice
navstévnik( (www.zemekeltu.cz).

U historickych tradic Ize zminit, Ze Libenice i Malin se nachazi u tradi¢ni klicové Haberské stezky
z Cech na Moravu, takZe je Ize vidét také z dnedni daleZité silnice a Zeleznice Kolin — Havli¢kév Brod.
Mimoradny tradicionalismus dopravnich cest a umisténi sidlist dany pfirodnimi podminkami ale
casto i pfimou navaznosti jdouci leckdy pres tisicileti je dobré nepodceriovat.

Zvlast ilustrativni ukdzkou nedavnych zasadnich zmén historického poznani pfedstavuje asi nejstarsi
funkéni stavba na Uzemi byvalého Ceskoslovenska kostel svaté Markéty Antiochijské v Kopéanech,
kdy jde o zfejmé dle dnesnich poznatki o jedinou stojici stavbu z dob Velké Moravy. Jeho historicky
vyznam byl objeven az po roce 2004, coz prekvapi, protoZe sice prosel ve 13. stoleti gotickou
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prestavbou, ale nachazi se jen necelé dva kilometry od navstévovaného proslulého hradisté
v Mikul€icich. Ani na Slovensku neni dosud tato informace pfili$ rozsifena, a to ani mezi odborniky
na vyuzivani cirkevnich pamatek pro cestovni ruch, coz si jeden z autor( ovéfil i na 11. mezindrodnim
kolokviu o cestovnim ruchu v Pavlové v zafi 2021. Zde stoji za zminku, Ze skutec¢né stari obou kostell
v Maliné je sporné, coz je u pamatek raného stfedovéku bézné, takze nelze vyloucit ani posun do
starsi doby. DUkladny archeologicky vyzkum je totiz zejména v zastavénych prostorach mozny jen
vyjimecné. Verejnost by asi prekvapila skute¢nost, Ze na radé vyznamnych nalezist (napf. jedno
z davnych center Cech Koufim) se predpokladd na zakladé fady dikazd, Ze to nejcennédjsi stale
z(stava v zemi.

Problémy zmén historického poznani éry Slavnikovci a hradisté Malin

,Zemrel Slavnik, otec svatého Vojtécha. A¢ v jeho povaze a Zivoté vynikd velmi mnoho
pamétihodnych rysi, chceme se zminit aspori o nékterych mdla z nich, a proto prerusujeme béh
naseho vypravovadni. Byl to muz ke vsem veselé tvdre, bystrého ducha a usudkd, vlidny v hovorech a
bohaty svétskymi i duchovnimi statky. V jeho domé se skvéla poctivost a upfimnd ldska, spravedinost
soudu i hojnost predaki. Svymi cCiny dokldadal znalost prdva, podporoval chudé, utésSoval
zarmoucené, prijimal pocestné a chradnil vdovy a sirotky. Sidlem tohoto znamenitého kniZete byla
Libice, leZici v misté, kde feka Cidlina ztrdci své jméno a usti do volnéjsiho toku Labe. Jeho kniZectvi
mélo tyto hranice: na zépad proti Cechdm potok Surinu a hrad, leZici na hofe, jeZ se jmenuje Oseka,
pri fece Mzi. RovnéZ na jizni strané proti Néemcim tyto pomezni hrady: Chynov, Dudleby a Netolice
aZ doprostred hvozdu, k vychodu proti moravské zemi hrad leZici pod pomeznim hvozdem, jménem
Litomysl, aZ k potoku Svitavé, tekoucimu stfedem hvozdu, na sever proti Polsku hrad Kladsko, leZici
nad fekou Nisou. Tento kniZe Slavnik, dokud Zil, Stastné Zil.“ (Kosmas, 2011, s. 61-62; anglicky Cosmas
2019, s. 93).

V citované pasazi z Kroniky Cechd, jednoho z nejcennéj$ich dél nasi stfedovéké historiografie,
zachytil prazsky dékan Kosmas pamatku na velmozZe Slavnika a jeho rod. Ddvodem, proc se kronikar
rozhodl o libickém kniZeti rozepsat obsirnéji, byla patrné snaha uctit svatého Vojtécha a glorifikovat
jeho urozeny plvod, odvozovany pravé od Slavnika. Zaroven se Kosmovo pisemné svédectvi
zaslouzilo o vznik ,,slavnikovského mytu“. Vypravéni o vzestupu a padu vzneSené dynastie ovladajici
rozsahlé drzavy a soupeftici o moc s vladnoucimi Premyslovci se totiz vrylo hluboko do narodni
kulturni tradice predavané z generace na generaci (Lutovsky, Petran, 2005, s. 28-32). Mezi historiky
projevil zdjem o osud Slavnika a jeho potomstva jiz v poloviné 19. stoleti FrantiSek Palacky,
zakladatel moderniho ceského déjepisectvi, ktery priSel jako prvni s dodnes béiné uZivanym
rodovym jménem ,,Slavnikovcl”. Palacky nevnimal jesté Slavnikovce jako rovnocenné konkurenty
Premyslovcli, nepochyboval vsak o velikosti jejich teritoria, jez znal z cetby Kosmovy kroniky.
Vykladovy posun zpUsobilo némecké déjepisectvi 19. stoleti, kdyZ pod vlivem evolucionistické
sociologie zacalo operovat s hypotézou o kmenové rozdrobenosti v rané stiedovékych Cechéach,
pricemz vychazelo z predpokladu, Ze ceskou kotlinu obyvaly jiz od predstatni doby malé kmeny a zZe
néktefi jejich nacelnici se té&sili nezavislému postaveni. Patfili sem pry i pfislusnici slavnikovské
rodiny, ktefi byli pany nad slovanskym kmenem Charvatd. Vyvoj mél smérovat k hegemonii
Premyslovcl, pficemz se konsensualné pfijimalo, Ze ,,budovani premyslovského statu” se neobeslo
bez nasilného podmanovani slabsich kmenl silnéjsSimi a Ze jeho vyusténim bylo vyvrazidéni
Slavnikovcl na Libici roku 995 (Trestik, 2011, s. 69-70). Stanovisko némecké historické obce prevzala
i Ceskd tzv. Gollova $kola, jejiz reprezentant Vaclav Novotny ve svych Ceskych d&jinach (Novotny,
1912) nadlouho kanonizoval jak , kmenovou teorii”, tak roli Slavnikovcl v dramatu sjednocovaciho
procesu. Chybéjici dily v mozaice poté doplnily archeologie a numismatika, kdyzZ historicky model
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podeprely tezi jednak o pocetnosti hradd a Uzemnim rozmachu panstvi Slavnikovcl, jednak o
usurpaci jejich mincovniho regdlu prazskymi knizaty jakoZto vysledku rostouci animozity mezi
Pfemyslovci a Slavnikovci (napf. Turek, 1982).

Slabina této konstrukce ale spociva vtom, Ze zatimco hmotné relikty mohou byt ambivalentni,
obtizné datovatelné a nachylné k ucelové (dez)interpretaci, literdrni prameny pro slavnikovskou éru
jsou zase torzovité a skytaji prostor spekulacim. Mezioborova spoluprace na ose historie —
archeologie ma navic ve zvyku spokojit se vzajemnym prejimanim vysledk( nikoliv jako otevienych
problému, nybrz jako pevnych faktl dodavajicich legitimitu vlastnim ndzordm (Kalhous, 2020).
Proto je pochopitelné, Ze poté, co se pod ndporem kritiky otfasla jednotliva badatelska vychodiska,
zhroutil se v 90. letech 20. stoleti i ,slavnikovsky mytus” vybudovany na vife v jejich spravnost. Za
historiky se ozval asi nejhlasitéji Dusan TfeStik s oponenturou opfenou o rozbor literarnich pamatek.
Dospél k zavéru, Ze v nasich zemich mdzeme poéitat s etnickou jednotou Cech, pfi¢em? Slavnikovci
byli pouze hradskymi sprdvci, dosazenymi od pribuzensky spriznénych Premyslovcl, a jejich
likvidace nebyla ani tak zavrSenim cilevédomého budovatelského Usili jako spiSe epizodickym
projevem krize a ,vyfizovani uctd“ mezi ¢leny politické elity (Trestik, 1990, 2007, 2014, souhrnné
Trestik, 1997). Z archeologll se ve stejném duchu vyslovil Jifi Sldama ve své kritické bilanci
slavnikovského badani, jejiz dil¢i dvahy mél prileZitost jesté pozdéji rozvinout (Sldma, 1995). Slama
jednak stavi do nepfiznivého svétla Kosmovy védomosti o Slavnikovcich, jednak varuje pred
omezenou vypovidaci hodnotou archeologického materidlu pro vymezeni slavnikovského dominia
a urceni ,knizeciho” charakteru Libice stejné jako pro feSeni mocensko-politickych otdzek.
Slavnikovce poklada i on za pouhé hradské Uredniky, strazici z Libice dUleZité zemské stezky polskou
a trstenickou z vlile Pfemyslovcd, se kterymi byli pokrevné sptiznéni, a jejichz dlivéry praotec rodu
Slavnik pozival. Vytratila se soucasné drivéjsi vira ve faktografickou spolehlivost Kosmova lic¢eni,
pokud jde o hranice libického kniZectvi. Oproti maximalistické koncepci Rudolfa Turka narokujici
pro Slavnikovce vice ne? polovinu Cech a oproti kompromisnimu navrhu Rostislava Nového
kladouciho jejich teritorium do severovychodnich Cech prosazuje se dnes minimalistické stanovisko,
podle néjz Slavnikovci kontrolovali jen SirSi okoli Libice nad Cidlinou a Malina (prehledové
Semotanova, 2016; Zelenka, 2016). O co se vsak v ocich zainteresovanych odbornikd zmensila
rodova drZzava, o to narostl vyznam sidel, které jsou pro Slavnikovce bezpecné doloZeny, nejen
znaméjsi a pro navstévnika atraktivnéjsi Libice, ale i terénné zatim nedostatecné zmapovaného
Malina (Velimsky, 2007).

Soucasny Zivot v Kutné Hore — Malin a mozZnosti cestovniho ruchu

V soucasnosti je Malin pomérné vzdalené predmésti Kutné Hory s tisicovkou obyvatel, jejichZz pocet
mirné roste kvili stavbé novych domd. Je dosti rozlehly a tvoreny rodinnymi domy. Jadro leZi na
kopecku, tedy pfimo na plvodnim hradisti vzniklém nejpozdéji v 10. stoleti, ale zfejmé jiz dfive. Jsou
zde predevsim dva kostely predstavujici nejstarsi dochované stavby nejen v Kutné Hore ale i Sirokém
okoli, starsi Kostel apostol(i Jana a Pavla (plivodné svatého Jana Krtitele) zirejmé z 10. stoleti, novéjsi
svaty Stépan se hitbitovem, kostnici i dfevénou zvonici snad z 12. stoleti, ktery je umistén napadné
hned vedle hlavni silnice.

Turisté se zde témér neobjevuiji, a to i pres blizkost hlavniho nadrazi Kutné Hory, odkud je ostatné
Malin s obéma kostely snadno viditelny. To turisty mnohdy plete, kdy z nadrazi (ale obdobné i pfi
prijezdu autem z vychodu) nejdfive vidi ndpadny kopec s historickou zastavbou Malin, po kilometru
novou zastavbou pfichdazi dalsi zjevné historickd nevelkd ¢ast Sedlec a teprve po dalSich dvou
kilometrech (a to dokonce prevdzné pres moderni sidlisté) se dostanou k okraji vlastniho rozlehlého
historického jadra.

218



VyuZiti novych historickych poznatkd by mohlo prildkat pomérné dost turistl do tohoto
kutnohorského predmésti. Autenticita je v modernim rozvoji turismu jednim z kli¢ovych pfinos(
(Tyslova, 2018) a tady jde o nejstarsi ¢ast slavného mésta. Turisté totiz masové navstévuji Kutnou
Horu a Malin pfitom lezi na dllezitych ptijezdovych komunikacich — nedaleko hlavniho nadrazi ale i
u klicové silnice, kterd prochazi prfimo nevelkym historickym jadrem Malina. Pfekazkou je zatim
témér neexistujici infrastruktura, kdy v Maliné napfiklad neni pouZitelna restaurace nebo verejnd
WC s ¢asteCnou vyjimkou Sokolovny s bufetem, ktera ale lezi az na okraji, a navic v neprehlednych
ulickach.

Vytvoreni infrastruktury pro turisty by pfitom prispélo i ke zlepSeni Zivota mistnich, kdy pfijmy
zturismu by pomohly udrZet zafizeni pfinosna i pro mistni. Néjaky potencidlni budouci
overtourismus je alespon zatim pfi pohledu na permanentné zcela mrtvé ulice spiSe vtipem, navic
turisté by logicky mifili na vrchol Malina s kostely, kde Zije jen malokdo. V dnesni CR je
nezaméstnanost, kterou dokaze cestovni ruch zmirnit nebo dokonce vyresit, obvykle prehlizenym
rizikem, ale je dobré upozornit, Ze nejvétsim zaméstnavatelem v Sirokém regionu je automobilka
Toyota u Kolina. Vyvoj tohoto odvétvi bude kvili elektromobilité slozity, ostatné v Unoru 2023 se
dostal podnik do problém0 a prestal mésic vyrabét. Dlkladnéjsi analyza cestovniho ruchu Malina by
samoziejmeé vyzadovala jeho zarazeni do celkové koncepce Kutné Hory, ktera ale neni v soucasnosti
vyfeSena, proto tento nastin probral jen nékteré dilci prvky.

Tradice svatého Vojtécha a jeho bratrii v zahranici

Svaty Vojtéch (956-997) patfi mezi ,nejintegrativnéjsi“ stfedoevropské svétce s dulezitym
celoevropskym presahem. Po otci pochazel ze slavného ceského rodu Slavnikovc(, ale jeho matka
byla saského plvodu. Za knéze ho vysvétili v Praze, pozdéji studoval v Magdeburgu, kde béhem
bifmovani pfijal jméno Adalbert. Tehdy se spratelil s pozdéjsim cisafem Ottou lll. Oba tehdy zacala
zajimat vychodoevropska misie zapadniho krestanstvi, na které pozdéji aktivné participovali.

V druhé poloviné 80. let 10. stoleti se Vojtéch stal v poradi druhym prazskym biskupem. Uvazoval
nad poutnickou cestou do Svaté zemé, ale nakonec b&hem cesty do Rima vstoupil do nejstar$iho
mnisského fadu, tedy mezi benediktiny. Po navratu domu zaloZil brevnovsky klaster, ktery se stal
dllezitym misijnim centrem pro zapadoslovanské narody. Odtud pfisli prvni tfeholnici i do
benediktinského klastera Svatého Martina (dnes Pannonhalma) na severu souc¢asného Madarska.
Nemozno vyloucit ani jeho Ucast na zaloZeni benediktinského opatstvi v Hronském Benadiku. Jde
o jednu z nejvétsich stfedovékych budov tohoto typu na Slovensku (Mészaros, 2022, s. 51).

Pod vlivem komplikovanych ceskych pomér(i Vojtéch odeSel do Uherska, kde misijné pUsobil
v letech 994-995 (Legeza, 1994). Béhem svého pobytu v Ostfihomé pokrtil knizete Gejzu a jeho syna
Stépana (plivodné Vajka), ktery se pozdéji stal prvnim uherskym kralem a svétcem. Stépan I. proto
nikoli ndhodou po nastupu na trlin pravé — tehdy uz mucednika — Vojtécha vyhlasil za patrona
ostfihomské arcidiecéze. Ostfihom (Esztergom) je dodnes centrem madarské katolické cirkve a kult
sv. Vojtécha tu byl vZdy velmi silny. Vystavba tamni impozantni baziliky zasvécené i sv. Vojtéchovi
zacala z iniciativy uherského kardinala slovenského plvodu Alexandra Rudnaje pravé v den sv.
Vojtécha 23. dubna 1822. Sv. Vojtéch vsak byl dalezity i pro Trnavu, kde skoro tfi stoleti sidlilo
centrum uherské katolické cirkve. Hlavni predstavitel uherské protireformace a dllezity aktér
rozvoje narodnich jazyk( v jejim ramci kardindl a arcibiskup Péter Pazmany tady napfiklad v roce
1619 zalozil pro mladé chudé sSlechtice seminar Bursa (seminarium) sancti Adalberti. Trnava se
postupné stala centrem vzdélavani katolickych knézi z madarského, slovenského, chorvatského a
némeckého jazykového prostredi (Mészaros, 2022, s. 53-54).

219



Po ukonéeni uherské mise se Vojtéch vratil do Rima, odkud se viak na naléhdni papeze a cisafe Otty
I1. pokusil vratit mezi Cechy. Mezitim ale doslo k vyvrazdéni vétsiny jeho €eskych pFibuznych. Vojtéch
nakonec zakotvil mezi Polaky, kde zalozil klaster v Miedzyrzeczi (Meseritz). Tady ho vsak zastihla
mucednickd smrt z rukou pohanskych Prust, kteti ho zabili 23. dubna 997 u usti feky Visly do
Baltického more. Krestansky polsky knize vykoupil jeho pozistatky a slavnostné ho nechal pochovat
v Hnézdné, které se brzy stalo centrem formujiciho se polského katolicizmu a prvnim polskym
arcibiskupstvim. Po dlouhd staleti bylo Hnézdno hlavnim centrem katolické cirkve v polsko-
litevském staté, tamni arcibiskup mél titul primase a spolupodilel se na korunovacich polskych krald.
Pozdéji byly Vojtéchovy télesné pozustatky preneseny do Prahy, kde je dodnes pochovany. Relikvie
s nim spojené se véak nachazi i v Hnézdné, v Ostfihomi a v Rimé.

Kult a tradice sv. Vojtécha je dodnes silné pfitomny v hlavnich sidlech ¢eského, madarského,
polského i slovenského katolicizmu (Praha, Ostfihom, Hnézdno, Trnava). Kostely zasvécené jeho
jménu se nachazi i v jinych ddleZitych méstech (napfiklad v Krakové, Plzni, Ceskych Bud&jovicich,
Pfibrami, ale i v pennsylvanské Filadelfii nebo Clevelandu atd.). Osoba a pamatka sv. Vojtécha se
bezprostfedné spojuje se zacatky krfestanstvi mezi stfedoevropskymi narody i s rozvojem jejich
statnosti a kultury. Po roce 1989 se postupné stala i symbolem politického stfedoevropanstvi, o
¢emz svédci ceny, nadace a rozlicné akce zasvécené jeho jménu.

Historickd osoba a cirkevné duchovni, pfipadné integrativni stfedoevropskd dimenze kultu sv.
Vojtécha mlze byt v kazdém ptipadé zajimava i z pohledu poutnického turizmu, ktery ve vice i
méné organizované podobé existuje ve vSech statech stfedoevropského regionu. Mlze mit ale i
vzdélavaciroli, protozZe skoro vSechna mista spojend se Zivotem sv. Vojtécha maji i dlilezité politicko-
historické poslani.

Zaveér

Prace analyzovala vyvoj historického poznani Kutné Hory — Malina zejména v poslednim ctvrtstoleti,
pficemz ukazala, kde vznikla zfejmé klamna idea o mocném rodu Slavnikovcll, coZz znamenalo
prehlizeni Malina a jeho vyznamu pro tento rod véetné svatého Vojtécha. Druhym cilem pak byla
analyza moznosti vyuziti téchto poznatkl pro cestovni ruch, kde soucasti bylo i naznaceni vyznamu
prikladaného svatému Vojtéchovi v zahranici, konkrétné v Madarsku. Jak je zjevné, pak vyznam této
osobnosti je v ciziné uzndvdm ¢asto vice neZ v samotné CR a mohl by tedy pfitdhnout navitévniky
zejména z Polska a Madarska, a to nejenom zfad véficich. V soucasnosti je Malin, prestoze je
predméstim vyznamné destinace Kutné Hory, navstévovan jen zcela minimalné a postrada také
vhodnou infrastrukturu. Vzhledem k jeho vyhodné poloze by vSak mohl byt cilem alespon kratkych
cest zejména od navstévnikd Kutné Hory.

Obecnéji otazka v této praci znéla, nakolik jsou osoby plsobici v cestovnim ruchu schopné vyuzit
poznatky historiografie, jejiz ndzory zejména na starSi éru se cCasto méni. Jak bylo ukdzadno na
prikladu Malina, ale i nékterych dalSich, tak situace neni nijak idealni. Pracovnici cestovniho ruchu
nebyvaji Skolenymi historiky, ale spiS ekonomy nebo geografy, na druhé strané pak historici ¢asto
prehlizeji mozné praktické vyuziti jejich poznatk(l nebo nad nim spiSe vibec neuvazuji. Je to jeden
z typickych projevu slozité interdisciplinarity cestovniho ruchu, pficemz dle nazoru autor( by v praxi
mély obé strany — tedy praktici cestovniho ruchu i historici — usilovat o kooperaci.
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Ekonomia, histdria a cestovny ruch

Economics, History and Tourism

Jana Pitekova

Abstrakt

Predmetom skimania ekondmie je systém, v ktorom Zijeme a v ktorom sa rozvija aj cestovny ruch.
Prispevok vysvetluje makroekonomické ako aj mikroekonomické aspekty implementacie histérie do
rozvoja cestovného ruchu na Slovensku. Z pohladu $tatu ako celku ide o skusenosti spojené
s legislativnou Upravou cestovného ruchu v Ceskoslovensku a na Slovensku v rokoch 1918-1947.
Mikroekonomicky prinos histérie ako sucasti cestovného ruchu je vysvetleny na priklade podnikania
— poskytovania ubytovania v sukromi v Zamagurskej obci Osturna, ktora je pamiatkovou rezervéciou
[udovej architektury. Autorka sa dlhodobo zaobera vedeckym skimanim histérie cestovného ruchu,
prednasa ekondmiu a je Zivnostnicka v oblasti poskytovania ubytovania v sukromi. Zmyslom
prispevku je poukazat na Uspechy nasich predchodcov v oblasti formovania politiky cestovného
ruchu a jeho legislativnej uUpravy, ktoré su inSpirativne a aktudlne aj v sucasnom obdobi.
Mikroekonomicky prinos prispevku je v poukdazani na kreativny potencial histérie a tradicii pri
zvySovani efektivnosti podnikania.

Klucové slova: Cestovny ruch. Ekonémia. Podnikanie. Zdkon o cestovnom ruchu.

Abstract

The subject of economy research is the system in which we live in and where the tourism industry
has been developed. This study explains the macroeconomic and microeconomic aspects of history
implementation into development of the tourism industry in Slovakia. From the state’s perspective
and its overall experience is closely related to legislative reform of tourism industry in
Czechoslovakia and Slovakia during 1918—-1947. Microeconomic contribution of the history as a part
of tourism can be explained on entrepreneurship example: provision of private accommodation
services in Osturia villige of Zamagurie area, which is folk architecture reservation.

The author has dedicated many years of her life to scientific research of the history of tourism
industry, she is alecturer in economics, entrepreneur — she provides private accommodation
services. The main aim of her study is to point out successes of our ancestors when policies of the
tourism industry were formed, legislative reforms, which are actual in the current times and serve
as an inspiration. Microeconomic contribution of this article is to point out the creative potential of
the history and traditions that enhances the entrepreneurship effectiveness.

Key words: Tourism industry. Economy. Entrepreneurship. Tourism legislation.

Uvod

Nazov prispevku je pomerne vSeobecny. Ekondmia je rozsiahla a naroc¢na veda, ale pomaha nam
vysvetlit nase spravanie z pozicie trhovych subjektov, ale aj statu ako celku. Jej poznatky dokazeme
vyuzit vo vietkych oblastiach Zivota. Ekondmia sa zvykne nazyvat najmladSou vedou, ale najstarsim
umenim. Kazdy ¢lovek, ktory Zil a Zije na tejto planéte, je ekondm. Kazdy z nas musi rozmyslat ako
si ¢o najlepsie uspokojit svoje potreby z obmedzenych zdrojov. Takze histéria sa od ekondmie neda
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oddelit, navyse sa zo skusenosti nasich predchodcov mézeme vela naudit. V Uvode knihy ,,Dva svety
cestovného ruchu na Slovensku“ (Pitekova, 2022) ndjdete citat — Neexistuje krajsSia praca ako
v cestovnom ruchu a krajSia veda ako ekondmia. Cestovny ruch vnimam v porovnani s ekonémiou
»len” ako oblast podnikania. Z hladiska historického vyvoja presiel cestovny ruch obdobim prudkého

.....

kreativne vyuZit aj ako produkt. Oba tieto aspekty Citatel v prispevku néjde.

Prehlad literatiry

Kld€ovym zdrojom prispevku je monografia ,Dva svety cestovného ruchu na Slovensku®. Prvym
svetom je rozvoj cestovného ruchu na Slovensku od 2. pol. 19. storocia do roku 1947. Jedna sa o
rozvoj v podmienkach trhovej ekonomiky. V tychto podmienkach sa cestovny ruch rozvija aj v
stcasnosti. Slovensko bolo vtomto obdobi stéast Rakusko-Uhorskej monarchie, Ceskoslovenske;j
republiky, ale Sest rokov aj ako samostatny Stat. Systematické spracovanie danej problematiky bolo
predmetom dizertacnej prace, ktord som obhajila v roku 1999. Vo vyskume som pokracovala v rdémci
habilitacnej prace, vysledkom je ,, druhy svet”, tj. rozvoj cestovného ruchu na Slovensku od roku
1948 do roku 1989. V tomto obdobi bolo Slovensko a Ceska republika jeden $tét, preto zistené
poznatky st vyuZitelné v oboch krajindch. Tato téma si vyzadovala poctivi vedecku pracu, dlhoroéné
skimanie archivnych pramenov, odbornej kniznej a ¢asopiseckej literatury. Jednd sa o viac ako 300
zdrojov, ktoré su uvedené v monografii. Nakolko habilitacna praca bola obhdjend v roku 2005 a
doteraz nepublikovan3, citila som potrebu odovzdat tieto poznatky dalSim generaciam. Ekonémia
nie je v nazve prispevku na prvom mieste ndhodou. Ekondmia nad tym vSetkym bdie, drzi ako keby
ochrannd ruku. Vysvetluje rozdiel medzi trhovou a centralne riadenou ekonomikou. Su to
diametralne odlisné systémy, ale tuzba cestovat, spoznavat ako aj pracovat a podnikat v cestovnom
ruchu bola stale ta ista.

Data a metody

Zakladnou metddou spracovania danej problematiky je historicko-logickd metdda a metdda
abstrakcie. Prezentované poznatky su vysledkom Stvrtstorocného systematického vedeckého
skimania. Metddou abstrakcie som vylucila sice doleZité, ale z makroekonomického hladiska
nerelevantné informdcie ako samostatny rozvoj hoteliérstva, kupelnictva, Zivnostenského
podnikania. Syntézou boli jednotlivé ¢iastkové poznatky usporiadané do logickych celkov, ktoré sa
tykaju organizacie a legislativnej Upravy cestovného ruchu. Za velmi délezité povazujem prepajanie
teorie a praxe. Preto v druhej Casti prispevku su vyuzité metdédy ako pozorovanie, komparacia,
empiria.

Cielom prispevku je poukazat na prepojenie ekondémie, histérie a cestovného ruchu
z makroekonomického ako aj mikroekonomického pohladu. Uspechy nasich predchodcov v oblasti
formovania politiky cestovného ruchu a jeho legislativnej Upravy su dodnes neprekonané. Tlakom
zdola vsak boli podnikatelia a dobrovolné spolky. Na priklade vlastného podnikania som premostila
minulost s pritomnostou s vyuzitim poznatkov ekondmie. Navrat k tradiciam, Utek pred civilizaciou
su silné motivatory sucasnych cestovatelov. Histéria a tradicie mozu vyrazne prispiet k diferenciacii
produktu a k posilneniu trhovej pozicie v prostredi monopolistickej konkurencie.

Vysledky a diskusia

Formovanie organizacnej Struktury cestovného ruchu na Slovensku v rokoch 1918-1938

Ista Uroven organizacie cestovného ruchu uz bola vytvorend v rdmci Rakusko-Uhorskej monarchie.
Od roku 1873 po6sobil na uzemi Slovenska Uhorsky karpatsky spolok so sidlom v Spisskej Novej Vsi,
ktory mal v jednotlivych mestach 18 turistickych sekcii. Okrem toho poOsobil na Slovensku aj
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Madarsky turisticky spolok so sidlom v Budapesti. Uhorsky karpatsky spolok mal na Slovensku v roku
1918 uZ vybudovanu organizaénu Struktdru, osvedcenych funkcionarov, aktivnych ¢lenov
a prosperujice hospodarske zazemie. Po vzniku Ceskoslovenskej republiky sa sidlo spolku
prestahovalo zo Spisskej Novej Vsi do Budapesti, jeho sekcie prestali pracovat a spolok sa rozpadol.
Ten isty osud postihol aj Madarsky turisticky spolok. Turistické hnutie vSak nezaniklo a snaha
o vytvorenie novej organizac¢nej zakladne bola zvisend v roku 1920, ked na zdklade cinnosti,
organizacie a skusenosti Uhorského karpatského spolku vznikol v Poprade novy Karpatsky spolok —
Karpathenverein. Zdruzoval tak ako predtym obyvatelov Slovenska nemeckej a madarskej
narodnosti. Nova politickd situacia v Ceskoslovensku nebola naklonend tomuto novému spolku
a v lete 1921 Ministerstvo pre spravu Slovenska zakazalo ¢innost Karpathenvereinu, a to aj napriek
nepopieratelnym zdsluhdm o rozvoj cestovného ruchu. Az po dlhych rokovaniach a schvaleni stanov
spolku bol Karpathenverein na Slovensku v roku 1922 opat povoleny. Sidlil v KeZzmarku a jeho
zasluhy mozZno vidiet predovsetkym v budovani materidlno-technickej zakladne lyZovania a turistiky
av organizovani Sportovych podujati. Pocas svojho trvania do roku 1944 Karpathenverein
spopularizoval lyZovanie a najma Vysoké Tatry. Organizacie, ktoré vznikli na Slovensku po roku 1918,
sa v tlaci s reSpektom vyjadrovali o ¢innosti Karpathenvereinu, povazovali ho za svoju konkurenciu,
¢o v kone¢nom désledku prospelo rozvoju cestovného ruchu (Terez¢ak, 1998 In: Pitekovd, 2022).
Okrem cinnosti Karpathenvereinu, ktory nadviazal na tradicie spred roka 1918, sa organizacia
cestovného ruchu na Slovensku zacala budovat od zdkladov z iniciativy a pod vplyvom ceskych
odbornych kruhov. Vtedy pouZivané pojmy ,turistika” a ,,cudzinecky ruch” moézeme s istou mierou
abstrakcie stotoznit so sucasnym pojmovym aparatom — domdci azahrani¢ny cestovny ruch.
V Ceskych krajinach sa organizacnd zdkladna cestovného ruchu budovala uz v druhej polovici 19.
storocia. V roku 1888 bol zalozeny Klub eskych turistov a od roku 1889 vydéval svoj vlastny ,Casopis
turistd”. Klub ¢eskych turistov sa angaZzoval najma v domacom cestovnom ruchu. Jeho organizacia,
propagacia a podpora bola v porovnani so Slovenskom do roku 1918 na podstatne vy$sej trovni. Uz
pred rokom 1900 sa hladali sp6soby rozvoja domdceho cestovného ruchu a jeho spristupnenia
$irokym masam obyvatelstva. Casopis turistd v roénikoch do roku 1918 len sporadicky uverejfioval
¢lanky o cestovnom ruchu na Slovensku. V doésledku silného vplyvu madarizacie na Slovensku sa
navsteva Ceskych turistov prisne sledovala a obmedzovala.

Zahraniény cestovny ruch v Cechéach po organizaénej stranke zastre$ovalo tzv. Ustredie zemskych
cudzineckych zvazov so sidlom v Prahe, ktoré vroku 1918 zdruzovalo 4 cudzinecké zvazy, ato
Zemsky zvaz pre povznesenie navstevy cudzincov so sidlom v Prahe, Zemsky zvaz pre povznesenie
navstevy cudzincov na Morave a v Sliezsku so sidlom v Brne, Landersverband flir Fremdenverkehr
v Karlovych Varoch a Deutcher Landesverband Fremdenverkehr in Mahren und Schlesien (Kolesar,
1929 In: Pitekova, 2022). Po roku 1918 sa organizacia domdceho a zahrani¢ného cestovného ruchu
vyvijala vsulade sorganizacnou Struktirou uZ vytvorenou v Ceskych krajinach. MozZeme
konstatovat, Ze podmienky na uskutoénenie zamerov slovenskych nadSencov a priekopnikov
v cestovnom ruchu boli podstatne lepsie v porovnani so situaciou pred rokom 1918.

Klub ¢eskoslovenskych turistov

Klub ¢eskoslovenskych turistov vznikol 13. novembra 1918 v Prahe premenovanim Klubu c¢eskych
turistov. Jeho zakladnymi organizacnymi zlozkami sa stali tzv. odbory. Klub ceskoslovenskych
turistov neprisiel na Slovensko ako do krajiny bez vytvorenych organizacnych zakladov cestovného
ruchu, pretoze na slovenskom Uzemi uZ viac ako Styri desatrocia dobre pracoval uz spominany
Uhorsky karpatsky spolok a Madarsky turisticky spolok. Po vzniku Ceskoslovenskej republiky
slovenski turisti a nadSenci cestovného ruchu vyuzili priaznivd situdciu na aktivizaciu svojich sil.
19. janudra 1919 zalozili Tatransky spolok turisticky so sidlom v Liptovskom Sv. Mikulasi. Spolok sa
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rychlo rozvijal azaloZil svoje skupiny v Ruiomberku, KoSiciach, Nitre, Bratislave, Ziline
a Tur¢ianskom Sv. Martine. UZ po kratkom posobeni mal 985 ¢lenov a upozornil na seba
pozoruhodnymi pracovnymi vysledkami, najma prerabanim znacenia turistickych ciest a celkovej
orientacie v slovenskom jazyku, ziskavanim podkladov na tvorbu slovenského ndzvoslovia
niektorych prirodnych zaujimavosti a vroku 1920 vydanim Turistického sprievodcu v KoSiciach.
Tajomnikom Tatranského spolku turistického sa stal Milo$ Janoska. Medzi obidvoma partnermi
doslo vo februari 1920 k rokovaniu a na valnom zhromazdeni Tatranského spolku turistického 28.
februdra 1920 wvyslovili jeho zastupcovia suhlas so zluc¢enim. V maji 1921 ustredie Klubu
¢eskoslovenskych turistov (KCST) v Prahe uznalo Ustredie Tatranského spolku turistického za ,,odbor
KCST“ v Liptovskom Sv. Mikuldsi (Terez¢ak, 1998 In: Pitekova, 2022). Do roku 1938 na Slovensku
posobilo 75 odborov s priblizne 30-tisicovou ¢lenskou zakladfou, ¢o tvorilo cca tretinu z celkového
poctu élenov KCST. Klub bol postaveny na pevnych ekonomickych zdkladoch, preberal, ale aj budoval
a prevadzkoval chaty, ubytovne, noclahdrne ainé turistické objekty. Upravoval a znackoval
rozsiahlu siet turistickych ciest na Slovensku a propagoval Slovensko vo svojich ¢asopisoch Krasy
Slovenska a v uradnom organe Casopis Klubu éeskoslovenskych turistov.

Slovensky cudzinecky zvdz

Domaci cestovny ruch mal v rokoch 1918 — 1938 dominantné postavenie vzhfadom na politicku
situdciu v Eurépe a vSeobecnu Uroven podmienok na rozvoj cestovného ruchu. Postupne sa vsak
zddraznioval najma narodohospodarsky vyznam zahrani¢ného cestovného ruchu a potreba jeho
podpory a propagacie. Po 1. svetovej vojne avzniku Ceskoslovenska sa vytvorili priaznivejsie
podmienky pre zahranicny cestovny ruch. Priliv ndvstevnikov najma zo zapadnych krajin a Spojenych
Statov americkych bol Ciastocne citelny aj na Slovensku. Tato nova situacia si postupne vyzadovala
potrebu posiliiovat zaujem o cestovny ruch predovsetkym tych subjektov, ktoré prichadzali do
kontaktu s cudzincami na Slovensku. V Ceskych krajindch uZ po6sobili tzv. Zemské zvazy pre
povznesenie navitevy cudzincov. Ministerstvo obchodu v Prahe uZ vroku 1919 poverilo Cesky
zemsky cudzinecky zvdz na Morave a Sliezsku zaloZit zvaz tohto druhu na Slovensku. Tato narocna
uloha si vyZzadovala dokladnu pripravu. Cudzinecky zvdaz na Morave a Sliezsku preto oslovil vietky
slovenské Zupy, obozndmil ich s Ulohou azmyslom vytvorenia Cudzineckého zvazu a poziadal
o zaslanie zoznamu [udi, ktori suU zanieteni pre rozvoj cestovného ruchu a boli by ochotni
spolupracovat pri propagacii a rozvoji cestovného ruchu. Po takmer dvojroénej priprave bol 16.
januara 1921 zaloZeny Slovensky cudzinecky zvéz so sidlom v Bratislave. Do jeho vedenia boli zvoleni
popredni predstavitelia slovenskej a ¢eskej verejnosti. Zo slovenskych ¢lenov sa najvyraznejSou
osobnostou stal Kornel Stodola, poslanec a predseda Obchodnej komory v Bratislave. Zakladnou
tlohou Slovenského cudzineckého zvdzu bolo zdruZovat vsetkych Ccinitelov, obce, akciové
spolocnosti a jednotlivcov s cieflom zvysit zahraniénd navstevnost na Slovensku (Kolesar, 1929 In:
Pitekova, 2022). Medzi najvacsie uspechy Slovenského cudzineckého zvazu patri podanie navrhu
osnovy zakona o cestovnom ruchu uZ v roku 1934.

Legislativna tuprava cestovného ruchu sa na tzemi Slovenska zacala formovat pred takmer sto rokmi
Z charakteristiky organizacie cestovného ruchu na Slovensku v rokoch 1918-1938 vyplyva, Ze
napriek postupne sa formujucim podmienkam rozvoja cestovného ruchu chybala jednotnd
organizacia upravena zakonom. Vtom dcase vyspelé krajiny cestovného ruchu (Francuzsko,
Svajéiarsko, Rakusko) uz mali vytvoreny legislativny rémec organizécie cestovného ruchu. Cestovny
ruch sa na Slovensku rozvijal na zdklade dobrovolnej aktivity, ale uz koncom dvadsiatych rokov
a vyraznejSie v priebehu tridsiatych rokov sa zdo6razfiuje potreba jednotnej organizacie
a legislativneho zazemia cestovného ruchu. V Ceskoslovensku bolo vrcholnym organom $tatnej
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spravy oddelenie pre cestovny ruch pri ministerstve obchodu, priemyslu a Zivnosti. Pre ¢innost tohto
oddelenia boli v statnom rozpocte vyclenené financné prostriedky (napr. v roku 1936 3,3 mil. K¢),
ale nemalo Ziadne pravo zdruzZovat prislusné zdujmové zlozky cestovného ruchu a koordinovat ich
¢innost. Osobitny propagacny odbor s nepatrnou dotaciou pre cestovny ruch malo aj ministerstvo
Zeleznic. V propagacii kupelného cestovného ruchu samostatne pracovalo ministerstvo
zdravotnictva v rdmci Statnych kupelov, bez ohladu na celkovu ¢eskoslovenskd kdpelnu propagdciu.
Ministerstvo zahrani¢nych veci svojou tlacovou sluzbou, publikacnou a spravodajskou cinnostou
v zahranidi sa Ciasto¢ne podielalo aj na propagdcii cestovného ruchu. Propagaciu cestovného ruchu
v zahrani¢i okrem zahraniénych zastupitelskych uradov do istej miery zabezpecoval aj Cedok,
Ceskoslovenska cestovna a dopravna kancelaria, ktora mala pobocky v Londyne, Parizi, Berline a vo
Viedni (Novy, Fodor, 1936 In: Pitekova, 2022). Okrem uvedenych Statnych organov, existovalo
mnoho polouradnych a sukromnych institucii, ktoré mali v programe propagdciu a vytvdranie
podmienok na rozvoj cestovného ruchu. Vsetky organizacie mali dobrovolné ¢lenstvo a subvenény
charakter financovania. Medzi tymito orgdnmi a organizdciami neexistovala priama spolupraca
v cestovnom ruchu. Tuto skutocnost viaceri vtedajsi predstavitelia odbornych kruhov povazovali za
hlavnu pri¢inu nedostatocného rozvoja cestovného ruchu v porovnani so zahrani¢im. Pozitivnym
prvkom bolo nielen konStatovanie tohto stavu, ale predovsetkym snaha o jednotny postup
a koordinaciu vietkych subjektov v propagdcii a starostlivosti o cestovny ruch v Ceskoslovensku
podloZeny legislativnou Upravou.

Prvym krokom v procese formovania legislativnej Upravy cestovného ruchu bolo vytvorenie
Ceskoslovenskej Ustrednej cudzineckej rady v janudri 1929 z iniciativy ministerstva obchodu. Ulohou
¢lenov rady bolo podielat sa na plane politiky cestovného ruchu. Jej ¢lenmi sa stali zastupcovia
prislusnych Uradov, korporacii, spolkov a podnikov. Tato institlcia pésobila na zdklade dobrovolnej
spoluprace. Pokladala sa za medzistupen medzi nekoordinovanou dobrovolnou cinnostou
v cestovnom ruchu ajeho zédkonnou Upravou. Ustrednad cudzineckd rada mala byt do¢asnym
organom. Inicidtori jej vzniku v pripade neosvedlenia sa dobrovolnosti clenstva avzajomnej
spoluprace zamyslali uzakonit ¢innost Cudzineckej rady a zaviest povinné prispevky zo strany
sukromnych zdujemcov. Zaroven sa vroku 1928 zacala diskusia o navrhu zakona o cestovnom
ruchu, na ktorého vypracovani sa podielali predstavitelia ministerstva obchodu.

Styri oficidlne verzie ndvrhu zékona o cestovnom ruchu 1934-1936

K obnove diskusie o zakone o cestovnom ruchu a k vypracovaniu jeho alternativnych navrhov sa
opat pristupilo po hospodarskej krize vrokoch 1929-1933. Vysledkom legislativnej Upravy
cestovného ruchu malo byt vytvorenie celos$tatneho organu pre koordinaciu rozvoja cestovného
ruchu. Okrem neho sa predpokladala existencia celoStatnych odbornych orgadnov (hotelieri,
automobilisti atd") s regionalnymi pobockami. Nakolko formovanie starostlivosti o cestovny ruch by
sa malo zacdat budovanim zakladov, uvazovalo sa o vytvoreni miestnych a oblastnych organov, ktoré
by mali zastipenie v predpokladanom celostathom organe. Nemenej ddlezitu ulohu mala mat
spolupraca s prisluSnymi rezortmi Statnej spravy. V podstate by iSlo o urcitu celostatnu koncentraciu
politiky cestovného ruchu pri zachovani decentralizacie. Legislativna Uprava cestovného ruchu mala
zahfnat otazky vychovy ob¢anov a organov miestnej samospravy k cestovhému ruchu, dozor nad
hotelmi a kdpelmi, turistické znackovanie, spdsob financovania novych investicii atd’., nemala vsak
obmedzovat sukromnu iniciativu.

Mimoriadnu pozornost venovanu priprave zakona o cestovhom ruchu mézeme dokumentovat
vypracovanim Styroch verzii oficidlnych ndvrhov. Po neprijati zdkona o cestovhom ruchu
v Ceskoslovensku v roku 1928, slovenski predstavitelia ako prvi zagiatkom tridsiatych rokov znovu
upozornili na potrebu legislativnej Upravy cestovného ruchu. V roku 1934 Narodohospoddarsky ustav
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Slovenska a Slovensky cudzinecky zvdz po viacerych poradach subjektov zainteresovanych na
cestovnom ruchu predloZili ndvrh nového zékona o cestovnom ruchu. Clenmi ndvrhovej komisie boli
univ. prof. Dr. R. Horna, univ. prof. Dr. J. Karva$ (veduci kolektivu), dr. E. Safafik a JUC. E. F. Novy
(Novy, Fodor, 1936 In: Pitekovad, 2022).
Navrh predpokladal zriadenie osobitného uUstredného uUradu pre cestovny ruch, ktory by bol
pri¢leneny k predsednictvu ministerskej rady. Tym by sa zabezpecilo sustredenie posobnosti tUradu
v jednotlivych rezortoch statnej spravy. Navrh sa mal realizovat zaloZzenim autonémneho zvazu —
Ustredia cestovného ruchu v Prahe, ktorého ¢&lenmi sa mali stat zastupcovia prisluinych
ministerstiev a vSetkych Ustrednych celostatnych organov so vztahom k cestovnému ruchu. Okrem
regiondlnych uUtvarov pre cestovny ruch, v ktorych by bolo povinné ¢lenstvo, existovali by aj
regiondlne zaujmové zvizy ako pobocky celostatnych zaujmovych zvizov. Ustredie cestovného
ruchu mali financ¢ne zabezpecovat regiondlne (zemské) zvazy z prijmov trojakého druhu:

a) prispevky zaujmovych korpordcii,

b) vynos z poplatkov z cestovného ruchu z regidonov, ktoré maju z neho prospech,

c) poplatky podnikov poskytujucich sluzby prechodného ubytovania.

Propagacna Cinnost sa mala dotovat z osobitného propagacného fondu, ktory by zarover pésobil
ako odborné ustredie pre propagdciu. Navrh zakona rieSil okrem iného aj investicnu cinnost
v cestovhom ruchu a vytvorenie Ustavu pre vyskum cestovného ruchu (Novy, Fodor, 1936 In:
Pitekova, 2022).

Viaceré institucie motivované tymto prvym ndvrhom iniciativne vypracovali dalSie navrhy, ktoré
v podstate nadvizovali na pévodny slovensky ndvrh zakona o cestovnom ruchu. Ustredie &s.
cudzineckého ruchu v Prahe trvalo na svojom prevzati celoStatnej organizacie starostlivosti
o cestovny ruch. Zvdz hotelierov a velkoreStauratérov navrhoval zriadenie ministerstva pre cestovny
ruch. Rdmcové navrhy vypracovalo Ustredie ¢s. kipelov a mineralnych Zriediel, Zemsky cudzinecky
zvaz v Brne a dalSie institucie.

Z uvedenych navrhov k najdokonalej$im patril navrh Ustredne obchodnych komér. Namiesto uz
existujuceho Ustredia €s. cudzineckého ruchu navrhovalo vytvorenie tzv. Cudzineckého Ustavu,
ktory by mal na starosti propagaciu cestovného ruchu po organizacnej a normativnej stranke.
V praci mu mali pomahat viaceré poradné zbory. V regiondlnej Struktire uprednostriovali tzv.
krajinské (krajské) vybory, v ktorych by prevlddal vplyv obchodnych komor. V navrhu tvoria
obchodné komory zakladny prvok politiky cestovného ruchu. Zdroje financovania mali plynat
z prispevkov obci a zdruZeni zaujemcov a z cudzineckej prirazky k dani z prijmov.

Okrem navrhov prevazne dobrovolnych zdruZeni sa publikovali aj ndvrhy vladnych organov.
Z podnetu ministerstva obchodu bol vroku 1935 predloZzeny prepracovany navrh zakona
o cestovnom ruchu z roku 1928. Podla tohto navrhu sa mala starostlivost o cestovny ruch Uplne
prenechat Statnej sprave pod vedenim ministerstva obchodu. Spolupracu jednotlivych rezortov by
zabezpecoval medziministersky zbor. Sikromni podnikatelia v cestovhom ruchu mali spolupracovat
v rdmci poradného zboru pri ministerstve obchodu a v celostatnych zvdzoch. Celkova organizacna
Struktura mala byt pod dozorom Statnej spravy.

Aj zdkonodarné kruhy sa zapojili do tohto procesu a ich verziu ndvrhu zakona o cestovnom ruchu
predlozili poslaneckej snemovni Narodného zhromazdenia ako navrh ¢. 384 v roku 1936. Ciasto¢ne
je totozny s navrhmi slovenskych odbornych kruhov v cestovnom ruchu a obchodnych komor. Podla
tohto navrhu sa odporucalo zriadit Narodné cestovné stredisko s poradnymi zbormi pre
propagacné, kipelné ainé otdzky. Tento navrhovany orgdn by podliehal priamo ministerskému
predsednictvu. Jednotlivé kraje Ceskoslovenska navrhovali rozélenit do oblasti cestovného ruchu,
ktoré by viedli krajinské (oblastné) vybory. Navrh obsahuje aj klasifikaciu a ¢lenenie podnikov
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cestovného ruchu, formy ziskavania Uverov na investicie v cestovnom ruchu, kontrolu poriadku
v podnikoch cestovného ruchu atd. Financné krytie malo byt zabezpecené z prispevkov obci, ¢astou
z kupelnych poplatkov, poplatkami podnikov cestovného ruchu vratane dopravnych podnikov atd.
(Pitekova, 2022, s. 39).

Findlny ndvrh zdkona o cestovnom ruchu bol predlozeny na jar 1937
Vsetky navrhované osnovy zdkona o cestovnom ruchu boli prerokované sich inicidtormi ana
zaklade dohody bol vypracovany finalny navrh osnovy zdkona o cestovhom ruchu, ktory bol
predloZeny na jar roku 1937. V navrhovanom zakone starostlivostou o cestovny ruch bolo poverené
ministerstvo obchodu, vybrané organy Statnej spravy a dalSie opravnené institucie. Za zdkladné
jednotky starostlivosti o cestovny ruch boli navrhnuté miestne a zemské jednotky cestovného
ruchu, ktoré mézu mat oblastné zastupitelstva. Zaujemci z urcitych odborov mali byt organizovani
v celodtatnych odbornych zvizoch. Ustredna rada cestovného ruchu mala byt poradnym orgdnom
ministerstva obchodu, ale si¢asne mala sustredovat vsetky prislusné zlozky (organizacie cestovného
ruchu).
Pbésobnost vsetkych organov bola presne vymedzena. Podobne bol charakterizovany spdsob
finanéného krytia, ktorym mali byt:

a) prispevky od obci (% z prijmovej Casti obecného rozpoctu),

b) prispevky clenov,

c) prispevky od ustrednej rady, krajiny,

d) prispevky ministerstiev, 1 % z predaja deviz z titulu cestovného ruchu, prirdZka k poplatku za

vybavenie cestovnych dokladov atd.

Navrh osnovy upravoval niektoré Zivnosti, ako znackovanie turistickych chodnikov, smernice pre
vydavanie informacno-propagacnych pomécok, sankcie atd.

Do rozpadu Ceskoslovenska v roku 1938 nebol zakon o cestovnhom ruchu schvaleny. Pri¢inou bola
zhorsujlca sa politicka situacia v Eurdpe, ktord vyvrcholila vypuknutim 2. svetovej vojny. Neprijatie
zakona ovplyvnila aj skutocnost, Ze konecny navrh zdkona o cestovhom ruchu nesustredil
rozhodovaciu pravomoc v cestovnom ruchu do ruk samostatného organu, ako to bolo navrhnuté
v1. a2. verzii zdkona (Ustredie cestovného ruchu, pripadne Cudzinecky ustav). Slovenski
predstavitelia pocas diskusie o navrhu zakona o cestovhom ruchu aktivne spolupracovali
a pozadovali vytvorenie Ustredného autoritativneho Utvaru pre vSetky celokrajinské, ako
i regionalne zlozky (Uradné a dobrovolné) cestovného ruchu na Slovensku (Pitekova, 2022).

Zdkon o cestovnom ruchu ¢. 149/1939 Sl. Z. a jeho uplatriovanie v praxi

V predchdadzajucich castiach sme charakterizovali snahu politickych predstavitelov a odbornych
kruhov vytvorit legislativny ramec pre rozvoj cestovného ruchu. Po vzniku Slovenského statu v roku
1939 mohli tito reprezentanti nadviazat na svoju cinnost vramci Ceskoslovenskej republiky
a dokoncit svoje zamery v tejto oblasti z roku 1934. Od roku 1939 sa cestovny ruch na Slovensku
vyvijal odlinym spésobom ako v Cechdach. Slovensko vytvorilo uz v roku 1939 zdkonné podmienky
pre starostlivost o cestovny ruch, ktoré zverilo vedeniu $tatnej spravy. V Cechach bol systém
samospravneho Zvazu cestovného ruchu a jeho hospodarskych skupin. Organizaciu osob ¢innych
v cestovnom ruchu prevzal Stat v autondmnych Slovakotouroch — miestnych zboroch pre cestovny
ruch av Riaditelstve pre cestovny ruch ako vrcholnom orgéane. V Cechich sa vybudovali
samospravne odborné stavovské skupiny, ktoré vytvorili odborny Ustredny zviz cestovného ruchu
(Podolay, 1947 In: Pitekova, 2022). Zaklad pre organizaciu cestovného ruchu na Slovensku v rokoch
1939 — 1945 vytvoril Zakon o cestovnom ruchu ¢. 149/1939 SI. Z. z 23. juna 1939. Zakon riadenim
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cestovného ruchu poveril ministerstvo hospodarstva. Na vykondavanie tejto ulohy zakon
predpokladd zriadenie osobitného Statneho Ustavu, ato Riaditelstva pre cestovny ruch pri
ministerstve hospodarstva. Organizacia Riaditelstva pre cestovny ruch bola upravend vladnym
nariadenim ¢. 199/1939 Sl. Z. VIadnym nariadenim ¢. 101/1940 Sl. Z. bolo Riaditelstvo pre cestovny
ruch vyhldsené za podnik spravovany podla zasad obchodného hospodarenia. Okrem tychto
zakladnych pravnych dokumentov boli vydané viaceré doplriujuce vyhlasky (napr. vyhlaska, ktora
upravuje organizacny Statut miestnych zborov pre cestovny ruch a iné).

Zakon o cestovnom ruchu definoval tzv. zaujemcu o cestovny ruch, tj. fyzicki alebo pravnicku
osobu, ktord vo svojom podniku alebo povolani zarobkovo profituje z cestovného ruchu. Zdujemcov
o cestovny ruch urcoval minister hospoddrstva vyhlaskou. Za zdujemcov na cestovnom ruchu sa
povazovali nielen podniky hostinskych a vycapnickych Zivnosti, kipele, sanatdria, hotely, ale aj
autoservisy, Cerpacie stanice, vyrobne liehovych ndpojov, nabytku, bielizne, dodavatelia vody,
energii atd. Zakon o cestovhom ruchu sa do praxe zavadzal postupne. Cinnost miestnych
a oblastnych zborov sa mohla plne rozvinut az po ustaleni ich po¢tu a zaclenenia miestnych zborov
do jednotlivych oblastnych zborov. Tento proces bol zaviSeny v roku 1942, kedy na Slovensku
posobilo 9 oblastnych a 31 miestnych zborov. Nakolko miestne ioblastné zbory uspesne
ovplyvnovali rozvoj cestovného ruchu a svojou demokratickou struktirou zapadali do hospodarsko-
politického vyvoja po 2. svetovej vojne, uvaZovalo sa o ich prevzati a uzakoneni aj v Cechach a na
Morave (Truska, 1946 In: Pitekova, 2022). Politické udalosti februdra 1948 tento proces zastavili,
ale tuzba cestovat ostala...

Historia ako podporny produkt cestovného ruchu

Na histériu vo vztahu k cestovnému ruchu sa da pozerat aj z mikroekonomického hladiska. Ani
legislativna Uprava cestovného ruchu v prvej tretine 20. storocia by nevznikla bez tlaku zdola, bez
dobrovolnych aktivit spolkov a podnikania na bdaze slobody a konkurencie. V tejto ¢asti prispevku sa
presunieme do stcasnosti. Ekondmia je fascinujica veda, jej $tidium a prednasanie ma napitia 30
rokov. PGsobenie na verejnej vysokej skole vsak ma jednu chybicku krasy. Nedokazem uZivit rodinu,
tento prijem ndm nestaci na pokrytie vydavkov. Zivnostenské podnikanie, poskytovanie ubytovania
v sikromi, sa pre nasu rodinu stalo zdrojom dodatoénych prijmov. Takymto sp6sobom podnikali aj
moji rodicia, pokracujem v tradicii a spolu s manzelom a detmi budujeme rodinny podnik. Okrem
prendjmu dvoch apartmdnov vo Vysokych Tatrach, ponukame v letnej sezéne aj prendjom
rekreacného domu mojich rodi¢ov, ktory sa nachddza v Osturni, okres KeZzmarok. Osturia je
jedineéna obec. Svojou dizkou cca 9 km patri k najdIhdim na Slovensku. LeZi blizko hranic s Pol'skom,
na rozmedzi dvoch narodnych parkov — Pieninského a Tatranského. S Gsmevom hovorievam, zZe ju
nenasiel ani socializmus. V obci nikdy nebolo rolnicke druzstvo a dodnes sa od kazdého domu tiahne
uzky pas role, ktoru obrabaju, resp. na nej pasu ovce domaci obyvatelia. Vac¢sina domov vsak uz slizi
ako rekreacna chata. Tdto obec uz vroku 1978 ziskala status pamiatkovej rezervacie fudovej
architektury, vdaka ¢omu sa prisne strazila nielen vystavba novych drevenic, ale podarilo sa ziskat
finanéné prostriedky aj na rekonstrukciu starych. V jednej z tychto drevenic, postavenejv roku 1881,
sa pred osemdesiatimi rokmi narodil moj otecko. To, kolko ekonomickych zmien zazil m6j otec za
svoj Zivot, nezazil biblicky Matuzalem za celych takmer tisic rokov Zivota. ESte nikdy som sa nestretla
s vyjadrenim, Ze produktom cestovného ruchu sa moze stat aj ¢lovek, ale v pripade otecka to takto
citim. Ked navstevnikom rozprava o svojom detstve a Zivote v drevenici, so zatajenym dychom
pocCUvaju a v spatnej vazbe sa vyjadruju, Ze prave toto bol ich najkrajsi zazitok z dovolenky
v Zamaguri. Otecko sa postavi pod hlavny trdm a zacne: ,,..Tento tram je najpevnejsi, najsilnejsi, drzi
cely dom tak ako matka spdja rodinu. Pod tymto tramom ma moja mamicka privadzala na svet,
pretozZe fudia verili, Ze ddva silu....” Pokraduje vysvetlenim, preco ¢izmy jeho mamy, mojej babky,
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stale viseli a dodnes visia na stene. Tento priklad vyuzivam kazdy rok pri vysvetlovani marginalnej
analyzy, ktoru Studenti povaZzuju za jednu z najnarocnejSich tém mikroekonémie. Otecko pribeh
rozprava aj v anglickom a nemeckom jazyku. Dorozumie sa aj polsky, rusky a francuzsky. Nema ani
maturitu, cely Zivot pracoval ako ¢asnik. Pokora, skromnost, viera a pracovitost tychto jednoduchych
[udi je skuto¢nym skvostom, pokladom, produktom cestovného ruchu.

Zaver

Ekonémia ako veda vznikd vroku 1776, ked Adam Smith v diele Bohatstvo ndrodov popisuje
uzavrety trhovy kolobeh ako historickd zmenu, ktora méze doviest narody k prosperite. Mal hiboku
pravdu. Ekonomicky pokrok, ktory zazijeme za 30 rokov Zivota, nezazili pred 18. storo¢im ludia za
celé starocia. Cestovny ruch je prirodzenym dosledkom rastu Zivotnej Urovne, turista sa uz
nepovazuje za ,Cernoknaznika, ktory kradne Bohu den.” Histdéria nas moézZe vela naucit, ale
dokazeme ju vyuZit aj ako nastroj zvysenia efektivnosti podnikania v cestovnom ruchu. Prispevok
vysvetlil jeden aj druhy aspekt. Skusenosti nasich predchodcov v oblasti organizacie a legislativnej
Upravy cestovného ruchu su inSpirativne a aktudlne aj v sucasnosti. V rokoch 1948 — 1989 sa
z ideologickych dévodov o tychto veciach nesmelo pisat, prednasat. O to viac si toto biele miesto
tedrie cestovného ruchu zasluzi vedecké skimanie.

Domacnosti a podniky su zakladnymi piliermi trhového kolobehu. Tvoria ich ludia so svojimi
vedomostami, skisenostami, ale predovsetkym srdcom. Vdaka extrémne rychlemu ekonomickému
rastu poslednych desatroci sa dnesni sedemdesiatnici a starsi stavaju Zivou histdriou, ,tzv. Zivym
produktom®. Vazme si ich skusenosti, poznatky, ktoré sa daju ziskat len odzitymi rokmi. Dovolme
histérii, aby nam pomohla pochopit sucasnost a inSpirovala nas nielen k zvySeniu efektivnosti
podnikania, ale aj k zmysluplnému legislativnemu rdmcu rozvoja cestovného ruchu.
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Historické nalezy a ich vyuzitie v tvorbe podujati cestovného ruchu

Historical Finds and their Use in the Creation of Tourism Events

Pavol Plesnik, Alexandr Burda & Pavlina Sonnkova

Abstrakt

Prispevok sa zaoberd vyznamom podujati a eventov vtroch historickych objektoch v Ceskej
republike — na zdmku v Hradci nad Moravici, zdmku na Janskom vrchu a stdthnom zadmku Becov.
V nadvaznosti na historické nalezy a artefakty, ktoré boli v minulosti objavené sa na uvedenych
pamiatkach zacali organizovat zazitkové gastronomické podujatia, ktoré boli ldkadlom pre turistov,
ako aj vyraznym ndstrojom propagdcie a zviditelnenia historickych objektov. Podujatia boli
organizované pod nasSou gesciou a vytvorili tak zaklad vedeckych a odbornych zisteni o pozicii
podujati v historickych objektoch, ich vyzname a déleZitosti pri propagacii. Podujatia zvysili
povedomie o danych historickych objektoch a nasledne aj zvysili ich navstevnost. Ciefom prispevku
je identifikovat vzacne historické nélezy a nadviazat na tematické a zazitkové podujatia, ktoré su
zamerané pre Siroku verejnost a m6zu podporit zvysenu navstevu historickych objektov v ramci
celej Ceskej republiky. Prispevok vychadza z vlastnych skisenosti pri organizécii podujati, ktoré
realizujeme uz od roku 2013. Vysledkom skimania je identifikacia potreby podujati v historickych
objektoch ako nastroj ich vyrazného zviditelnenia a propagacie.

Klucové slovd: Cestovny ruch. Destindcia. Eventy. Historické objekty. Historické ndlezy. ZdzZitkova
gastrondmia.

Abstract

The paper deals with the significance of events in three historical objects in the Czech Republic - the
castle in Hradec nad Moravici, the castle on Jansky Vrch and the state castle Becov. Following
historical findings and artefacts that were discovered in the past at the mentioned monuments,
experiential gastronomic events were organized, which were an attraction for tourists, as well as a
significant tool for the promotion and visibility of historical objects. The events were organized
under our management and thus formed the basis of scientific and professional findings about the
position of events in historical objects, their meaning and importance in promotion. The events
raised awareness of the given historical objects and consequently increased their attendance. The
goal of the contribution is to identify rare historical finds and to follow them up with thematic and
experiential events, which are aimed at the general public and can support increased visits to
historical objects throughout the Czech Republic. The contribution is based on our own experience
in organizing events, which we have been implementing since 2013. The result of the research is the
identification of the need for events in historical objects as a tool for their significant visibility and
promotion.

Keywords: Destination. Events. Experiential gastronomy. Historical findings. Historical objects.
Tourism.
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Uvod

Historické objekty su velmi Casto ciefovou destinaciou navstevnikov v cestovnom ruchu. Aj napriek
pomerne vysokej navstevnosti sa najma hrady a zamky potykaju s problémom, ktory sa da nazvat
nizka opakovana navstevnost. Klient sa zvycajne uspokoji s jednou navstevou a pre dalsiu Gcast
v cestovnom ruchu si vybera iny objekt. Bezny turista nema tendenciu vracat sa na miesto kultirno-
poznavacieho turizmu , ktoré uz v minulosti navstivil. NavySe, pre miestnu populdciu, resp.
obyvatelov z blizkeho okolia sa historické objekty — najma hrady azamky zdaju prilis vSedné
a odsudzuju sa k imidZzu vSednosti. Taky objekt je prili$ blizko na to, aby sa stal lakadlom pre miestnu
komunitu a chyba mu vynimocnost. Vacsinou im staci objekt vidiet zvonku, pripadne uz niekedy
v minulosti spoznali jeho interiéry a exteriéry v ramci napriklad Skolskych vyletov. Z tohto hladiska
sa ukazuje navstevnost historickych objektov ako ¢iasto¢ne tazko udrzatelnd a prevadzkovatelia by
mali zvaZovat nové produktové linie, ktoré by mohli opakovane prildkat klientelu, ktora objekt uz
navstivila. Medzi najvhodnejsSie produkty historickych objektov patria podujatia. Tie m6zu byt
r6zneho charakteru — kulturne, folklérne, religidzne, ale aj gastronomické, ktorymi sa v prispevku
zaoberame. Navstevnici sa pritom mo6Zu na tychto podujatiach aktivne podielat. Vnimaju zazitky
viacerymi zmyslami, sucastou su dobové artefakty, resp. historizujice prvky kostymov, ¢o vytvara
event velmi autenticky. ZaZitok moZno vyrazne umocnit aj tym, Ze sa navsteva historického objektu
kona pre uzavretu skupinu navstevnikov a to vinom termine, nez je obvykle vymedzeny ¢as pre
beZnych navstevnikov.

Prehlad literatury

Problematikou podujati v historickom prostredi v cestovhom ruchu sa zaoberd pomerne vela
vybranych regiénoch Ceskej republiky a v mnohych destinacidch Eurépy. Absentuju gastronomické
podujatia, ktoré su predmetom zaujmu nasho prispevku.

Mura a Kajzar (2019) analyzovali podujatia vo vybranych kulturno-historickych pamiatkach ako
vybranych podujati v pamiatkovych objektoch Ceskej republike a poétom jej navstevnikov.
Statisticky boli analyzované historické pamiatky, na ktoré sa plati vstupné a kde je vstup zadarmo.
Zistili, Ze nie je Statisticky vyznamny rozdiel medzi po¢tom spoplatnenych pamiatok a priemernym
po¢tom navstevnikov na jednu historickl pamiatku. Je ale Statisticky vyznamny rozdiel medzi
po¢tom podujati v historickych pamiatkach a po¢tom navstevnikov tychto podujati. Podujatia
v kultdrnych pamiatkach su jednou z vyznamnych alternativnych motivacii prildkania turistov do
pamiatok. Vysledky su relevantné pre samospravy, organizacie destinacného manazmentu
a kultdrne organizacie, ktoré mozu pomocou réznych nastrojov pomoéct prildkat viac turistov. Kmeco
et al. (2019) skumal vybrané faktory dopytu po podujatiach v kultdrnych objektoch v Ceskej
republike. Zrealizoval reprezentativny dotaznikovy prieskum, z ktorého vyplynulo, Ze obyvatelia
Ceskej republiky maju nazor, 7e kultirne podujatia s organizované c¢astejsie ako $portové
podujatia. Motiv Ucasti na podujatiach su hlavne zazitok a zdbava, pricom sa Zeny castejSie
zUcéastnuju podujati ako muzi. Ludia prejavuju vyrazne vacsiu radost z Ucasti na kultirnych
podujatiach ako na inych (napriklad Sportovych, ndkupnych, naboZenskych a pod.). Autori
odmietaju sezénnost podujati, tie sa nemusia organizovat len v lete, ale prave v mimosezdne.
Prinosom prispevku je zameranie vyskumu na novu oblast rozvoja cestovného ruchu v Ceskej
republike - organizovanie podujati v turistickych destinaciach a snaha odhalit vplyv réznych faktorov
na dopyt po podujatiach. Stastna et al. (2020) spaja kultdru, cestovny ruch a rozvoj vidieka. SnaZi sa
podat prehlad o réznych formdch kultirneho turizmu v Cesku. Atrakcie kultdrneho turizmu su
identifikované a zoradené podla ich kognitivnej funkcie. Ich zoznam zahffia kultdrne dedicstvo v
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oblasti archeologickych lokalit, architektidry, umenia, folkloru, puti, technickych diel, kultdrnych
podujati ¢i chranenych krajinnych oblasti. Ako priklad bola zvolend kultira vina na juznej Morave.
Jeho analyza bola vypracovana pomocou analyzy déleZitosti/vykonnosti. Cesko ma velky potencidl
pre rozvoj kultirneho turizmu vo vidieckych oblastiach, ale zdd sa, Ze vyZzaduje vela prace, ked'treba
neustale zosuladovat meniace sa zaujmy turistov s potencidlom regiénov. Jednym z doleZitych cielov
je priladkat turistov do vidieckych oblasti a obmedzit tak ich koncentraciu na najatraktivnejsich
miestach. Vidiecky kultdrny turizmus sa v tomto smere javi ako vyznamny aspekt. Sucastou sStudie
je priklad prispésobenia sa sucasnej situacii s COVID-19 tak, aby vhodne podporila rozvoj a kultarny
potencidl domaceho cestovného ruchu v Juhomoravskom regidne vo vztahu k ekonomickym
dopadom na medzindrodny cestovny ruch.

Teixeira et al. (2019) analyzovali prinos turistickych podujati a spokojnost klientov na nich ako faktor
konkurencieschopnosti. Dolezita je pritom kvalita podujatia, ktora vytvara predpoklad spokojnosti.
Zrealizovali vyskum kvantitativnou metodoldgiou Styroch podujati na Madeire v Portugalsku. Ako
Statisticki metddu pouzili modely Strukturdlnych rovnic, z ktorych sa ukazalo, Ze spokojnost sa
odrdZa v lojalite klienta k vyberu turistickej destinacie a tiez priamo a nepriamo prispieva k
regiondlnej konkurencieschopnosti cestovného ruchu. Studia valorizuje podujatia v cestovnom
ruchu, ktoré si vnimané spokojnostou klienta a zvySuju atraktivitu a potencidlnu navstevnost
pamiatky. Reverte a Perez (2017) analyzovali podujatia, ktoré sa konaju vo vyspelych turistickych
destindaciach vo vztahu k cestovnému ruchu. K tomuto Gcelu bola vytvorena klasifikacia podujati
aich zapojenie do tvorby ponuky v cestovnom ruchu. Efektivita podujati bola konfrontovana
s manazérmi, podielajicimi sa na tvorbe ponuky v destindcii. Autori zrealizovali prieskum na vzorke
263 podujati, pricom merali koreldciu medzi r6znymi polozkami organizacie podujati a cestovnym
ruchom. Hlavnym ziskanym vysledkom je potvrdenie vyznamného vztahu medzi Urovriou
turistickych podujati a ndvitevnostou destindcie. Dalsim efektom podujati je aj pozitivny vplyv na
miestnu identitu. Organizatori podujati ich vnimaju ako sucast svojho imidZu, ktory zvysuje
atraktivitu destindcie. Carvalho et al. (2016) pojedndvaju o novej paradigme v cestovhom ruchu,
ktord meni vyznam podujati v cestovnhom ruchu. Autori sa zaoberaju otazkou kreativity pri
organizacii podujati v cestovnom ruchu a ich vyzname pre tvorbu produktov a zazitkov v destinacii.
Vyznam kreativity prirovndvaju k efektu ,,snehovej gule”, pricom vyskum aplikovali v stredisku Loulé
v Algarve. Zistili, Ze podujatia zlepSili miestnu ekonomiku a vytvorili vyraznu diferenciaciu v tvorbe
ponuky cestovného ruchu v destindcii Algarve v Portugalsku. Hernandez-Mogollon et al. (2018)
posudzovali vplyv kultirnych podujati na celkovy imidZ destinacie cestovného ruchu. Analyzovali
dve podujatia v Spanielsku na zdklade hodnotenia kognitivnych a afektivnych zloziek imidzu
destinacie. Konceptudlny model pouzity vo vyskume hodnoti vplyv siboru hmotnych a nehmotnych
prvkov na kognitivne a afektivne zlozky imidzu destinacii a v kone¢nom dosledku aj na celkovy imidz
destinacii. Vysledky ukazuju, zZe kulturne podujatia sluzia ako propagator turizmu a pomahaju
rozvijat imidZ destinacie, ako aj naznacuju, Ze kognitivny imidZ prispieva k formovaniu celkového
imidZzu viac ako afektivny imidz. Zistenia tiez odhaluju, Ze Strukturdlne prvky a znacka miesta
pozitivne ovplyviiuju kognitivne aj afektivne obrazy destinacii. Thomas a Thomas (2012) sa
zaoberaju vyznamom kulturnych podujati pre rozvoj cestovného ruchu na ostrove Jersey
v Normandii. Autori reaguju na pokles cestovného ruchu koncom 20. storocia, ktory bol sp6sobeny
meniacim sa dopytom z celosvetového hladiska. Bol zrealizovany vyskum na baze primarnych aj
sekundarnych udajov. Podstatnu ¢ast tvorila Gloha podujati v kultirnych objektoch ostrova. Autori
skimali povahu a déleZitost podujati z hladiska aktualneho vyvoja, pricom zohladfiovali vnitorné
(ostrovné) aj vonkajsie (medzindrodné) vplyvy na evollciu. Ztoho vytvorili priamu analyzu
dolezitosti podujati na ostrove Jersey. Lestari a Yustra (2022) sa zamerali na identifikaciu a vyznam
kultirnych a spolocenskych podujati na ostrove Lombok v Indonézii, ktorych Gc¢elom bolo udrzat
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turistov na ostrove ¢o najdlhsi ¢as. Identifikovali sa rozne podujatia v ramci folkléru, hudby, jedal
a napojov. V pripade vietkych typov podujati sa meral ich potencidl pre cestovny ruch. Udaje sa
zbierali priamym pozorovanim, rozhovormi s kultdrnymi lidrami, nabozenskymi duchovnymi,
komunitnymi vodcami, odbornikmi na cestovny ruch a podnikatelmi. Studia identifikovala podujatia
ako alternativu k turistickym atrakciam Lomboku, ktoré si nevyhnutné pre zlepsenie ekonomickej
stranky cestovného ruchu. Clanok tie# vytvoril sibor opatreni a odporuéani pre strategicky rozvoj
cestovného ruchu.

Data a metddy

Ciefom prispevku je identifikovat vzacne historické nalezy a nadviazat na tematické a zazitkové
podujatia, ktoré su zamerané pre Siroku verejnost a mozu podporit zvysenl navstevu historickych
objektov v ramci celej Ceskej republiky. Prispevok vychadza z vlastnych skisenosti pri organizacii
podujati, ktoré realizujeme uz od roku 2013.

V Ceskej republike bolo v roku 2021 spristupnenych 337 pamiatkovych objektov, z ktorych 116 je
spravovanych Ndrodnym pamiatkovym Ustavom a zostavajuce objekty prevadzkuju iné subjekty,
napriklad kraje, mestd, obce alebo spolky. Vacsina pamiatkovych objektov je spristupnend za
poplatok. Tato situdcia sa nezmenila ani v poslednom obdobi, kedy v dopyte v cestovnhom ruchu
nastali vyznamné a negativne zmeny. Pocet a vyvoj objektov so spoplatnenym vstupnym zndzornuje
graf 1.

Graf 1: Vyvoj po¢tu pamiatok v CR spristupnenych za vstupné v rokoch 2010-2021
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Zdroj: vlastné spracovanie

V dbsledku pandémie virusu Covid 19 v rokoch 2020, 2021 a Ciasto¢ne aj 2022 nastal vyrazny pokles
vykonov v cestovnom ruchu z celosvetového hladiska. Zahrani¢ny cestovny ruch sa takmer zastavil,
doméci cestovny ruch kolisal v dosledku jednotlivych etdp a vin pandémie. Prejavilo sa to aj
v navstevnosti pamiatkovych objektov, navstevnost v prvom roku pandémie sa zniZila o polovicu.
Vyvoj poctu navstevnikov zndzornuje graf 2.
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Graf 2: Vyvoj poctu navitevnikov pamiatok v CR spristupnenych za vstupné v rokoch 2010 — 2021
(v tisicoch)
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Zdroj: vlastné spracovanie

Narodny pamiatkovy Ustav, ktory spravuje najvyznamnejsie hrady a zamky v Ceskej republike
zaznamenal za prvé tri Stvrtroky roku 2022 navstevnost okolo 3,4 miliéna navstevnikov. Ide 0 13 %
narast navstevnosti oproti minulému roku a o 26 % pokles oproti roku 2019, teda obdobie pred
koronavirusovou pandémiou. Aj v roku 2022 sa potvrdil trend z roku 2021 - klesol pocet
zahrani¢nych ndvstevnikov a zvysSil sa zaujem slovenskych navstevnikov vratane opakovanych
navstev.

Ako bolo uz uvedené, podujatia v historickych objektoch su jednym z nastrojov udrzatelnosti vysokej
a opakovanej navstevnosti. V désledku pandémie pocet podujati aj ndvstev vyrazne poklesol. Oproti
roku 2017 poklesol pocet akcii v pamiatkovych objektoch o0 57,8 % a navstevnost vykazuje pokles o
31,1 %. Stav znazoriuje graf 3.

Graf 3: Vyvoj poctu podujati v pamiatkovych objektoch a vyvoj ich ndvstevnosti

5000 000

14000 -
12000 - 4000 000
10000 -
3000 000
8000 -
6000 - 2 000 000
4000 1000 000
2000 -
. . . . , O T T T T 1

0
2017 2018 2019 2020 2021

2017 2018 2019 2020 2021

Zdroj: vlastné spracovanie

Dlhodobo sa podielame na organizacii podujati na viacerych hradoch a zamkoch. V rokoch 2013
az 2022 sme zorganizovali mnoho podujati, ktoré prispeli k zvySeniu navstevnosti. Je nutné uviest,
Ze situacia bola vyrazne priaznivejSia pred pandémiou Covid 19, ale v ramci pandémie sa vyskytli
obdobia, kedy tlak choroby nebol priliS vyznamny a pamiatkové objekty boli spristupnené
verejnosti. Dobrym prikladom je zamok v Hradci nad Moravici, kde navstevnost aj vdaka podujatiam
mala vyrazne odlidnd tendenciu ui od roku 2013, ako vinych pamiatkovych objektoch Ceskej
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republiky, pricom pandémia Covid 19 sa neprejavila v pocte ndvstevnikov tak vyrazne negativne,
ako na ostatnych historickych objektoch v CR. Znazorfiuje to graf 4.

Graf 4: Vyvoj ndvstevnosti v zamku Hradec nad Moravici
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V priebehu siedmych rokov sme zorganizovali velky pocet podujati v troch historickych objektoch —
v zamku v Hradci nad Moravici, zamku Becov nad Teplou a zdmku Jansky vrch. VSetky podujatia sme
dokladne monitorovali, zistovali spatnu vazbu a spokojnost navstevnikov, ktord bola mimoriadne
vysokd. Zaujem o navstevu podujati bol velmi velky, ¢asto sa zdujemci na akciu nedostali ale napriek
tomu zamok navstivili, ¢o druhotne zvysSilo navstevnost pamiatky. Mimoriadny prinos nami
organizovanych podujati hodnotili prevadzkovatelia najma v rdmci propagacie — pamiatkové objekty
sa vdaka podujatiam dostali do médii. VSetky Udaje o naSich podujatiach boli Statisticky
vyhodnocované a ako je uvedené vysSie moino prehlasit, Ze zvysili navstevnost jednotlivych
pamiatkovych objektov. Pridanou hodnotou naSich podujati bolo vramci ich organizacie aj
objavenie archivu historickych vin na zdmku Becov nad Teplou. Ten bol valorizovany odbornikmi,
zistila sa mimoriadna hodnota a archiv bol vyhlaseny za $tatny poklad Ceskej republiky, ¢o bolo velmi
intenzivne medializované, dokonca aj v zahranici.

Vysledky a diskusia

V roku 2013 bola zahajena spolupraca medzi zadstupcami zamku Hradec nad Moravici Mgr. Petrom
Havrlantom a zastupcom Sliezskej univerzity v Opave, FPF z Ustavu kupelnictva, gastronémie a
turizmu odbornikom na napojovld gastrondmiu Mgr. Alexandrom Burdom. Z iniciativy
predstavitefov zamku doslo k zaciatku spoluprace. Podujatia boli postavené na historickom zaklade
- ,pivni¢nej knihe” evidovanej pravidelne od konca 18. stor. az do aprila 1945. Predmetom evidencie
boli vina a liehoviny, ktoré obyvatelia zamku Hradec nad Moravici — kniezatd Lichnovski, nakupovali
v celej Eurdpe. Je evidentné, Ze objemy zasob sa menia a reaguju na cesty ¢i chutové i politické
preferencie obyvatelov zamku. VSetky vina boli starostlivo uskladnené a rovnako starostlivo
evidované v rozlahlej zamockej pivnici az do osudnych dni roku 1945, kedy bol Hradec nad Moravici
oslobodeny Cervenou armadou. Napriek tomu, Ze sa pred frontom utekajuci Lichnovski snaZili svoje
objemné tekuté bohatstvo ukryt a zdmockd pivnicu v januari 1945 zamurovali, vojaci zasoby za
vlhkou a cerstvou omietkou ¢oskoro nasli. Pocas nasledujucich dvoch dni dokazali oslobodzujice
jednotky sovietov po desatrocia aj starocia tvorené zasoby mnohokrat zbierkovych exponatov vypit
a to bezo zvysku... Vojaci bajonetmi otvarali aj také exponaty ako boli Portské vina z ro¢nikov 1792
alebo tzv. ikonické francuzske vinarstvo Chatteau Chatteau. Fascinujica pestrost a nakladnost
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zbierky vin a osudy obyvatelov zamku nds inSpirovali k spolo¢nej tvorbe tematickych vecerov. Vyklad
historika a gastrondma sa navzdjom prelinali. Témy aj vina sa prispésobovali jednotlivym obdobiam,
osobnostiam kniezat Lichnovskych a ich zahrani¢nym pobytom. Navstevnikom sa prezentovali kdpie
zapisov z pivnicnej knihy, fotografie portrétov kniezat aj napriklad sldvna hostina usporiadand na
pocest navstevy pruského cisara. Stretnutie navstevnikov a degustécia prebiehali na balkdne zamku
s neopakovatelnym vyhlfadom na vecCernu zamocku zahradu, ako aj v zamockej pivnici, jedalni aj na
nadvori. SnaZili sme sa maximalne vyuzit genia locci Hradca nad Moravici a priniest navstevnikom
gastronomicky zdazitok optikou polovice 19. stor. aj prvej polovice 20 stor. NevsSedna edukacnd
g¢innost v zdmku Hradec nad Moravici prispela aj k ktomu, Ze Narodny pamiatkovy Ustav CR ziskal
prestiznu cenu Evropskej uUnie - Europa Nostra, nazyvanu tiez pamiatkdrsky "Oskar". Okrem
navstevnikov z Hradca nad Moravici a blizkej Opavy, navstivili cielene zazZitkové vecery aj z Ostravy,
Havifova, Frydku Mistku, Pferova a Olomouca.

Na zaklade dobrych skidsenosti s podujatiami na zamku Hradec nad Moravici sa kastelan Zdmku
Becov, Mgr. Tomas Wizovsky rozhodol organizovat podobné podujatia a tematické vecery. Doslo
k zmienke o neidentifikovanych zbierkovych predmetoch, na zdklade ¢oho zacala v prvom kroku
neformalna spoluprdca s nasim odbornikom Mgr. Burdom. ISlo o nepopisané a etiketou neoznacené
flase. Vzhladom na skutocnost, Ze tieto predmety boli pocas druhej svetovej vojny uschované v
tesnej blizkosti ceského statneho pokladu nevycislitelnej hodnoty, sme sa opravnene domnievali, Ze
maju vysoku cenu. Celkom 133 neoznacenych flias sa vdaka tomu stali predmetom skimania
sudneho znalca v odbore a po unikdtnom objave relikvidra Sv. Maura dochddza na zamku Becov nad
Teplou s odstupom takmer tridsiatich rokov k objavu exkluzivnych francuzskych vin z Chatteau Ykem
ako aj z dalsich regiénov. Tento poklad Slachtického rodu Beufort-Spontain bol uschovany az do
osemdesiatych rokov 20. storocia a vdaka indicidm zahrani¢ného badatela a opatrného vysetrovania
statnej policie doslo k jeho objavu. Dnes je relikvidr Sv. Maura vystavovany na zdmku v samostatnom
a dobre zabezpecenom oddeleni a s odstupom ¢asu sa dostalo rovnakej starostlivosti aj vinam a
koriakom. Zacali sa v nasej gescii organizovat riadené degustacie, ktoré sa zameriavali na dobové
vinarstvo 19. a 20. storocia. Vyber odréd na degustacidch bol identicky s vyberom vin, objavenych
v zamockej pivnici. 1Slo o podujatia, ktoré vyznamne spopularizovali historické ndlezy a vyvolali
mimoriadny zaujem a pozornost someliérov ako aj medzinarodnych médii. Planované podujatia boli
realizované formou letnych zazZitkovych vecerov spojenych s degustaciou od roku 2013 a spoluprace
trvala az do konce roku 2017. Popularita podujati bola mimoriadna, ¢o dokazuje skuto¢nost, Ze listky
na ne boli vypredané hned po zverejneni terminov, ¢o bolo ¢asto 3 — 4 mesiace vopred.
Degustaénych vecerov sa pravidelne zucastnovali navstevnici z nedalekych Karlovych Varov,
Maridnskych Lazni, ale aj z Prahy. Graf 5 zndzorfiuje narast navstevnosti zamku od roku 2013, kedy
se zacali konat prvé tematické vecery.

Graf 5: Vyvoj navstevnosti v zamku Becov nad Teplou

80 000
60 000
40 000
20 000
0

R G g R R

Zdroj: vlastné spracovanie
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Skusenosti z predoslych dvoch pamiatkovych objektov motivovali aj kastelanku zamku Jansky Vrch
Bc. Katefinu Danielovd. Zdmok bol v minulosti vo vlastnictve cirkvi a obyvali ho vysoki cirkevni
hodnostari. Rovnako sa tu nachddzala zamocka pivnica o ktorej je zname, Ze slizila na ukladanie vin,
ale aj na skladovanie piva. Zdmok sa nachddza na hranici s dneSnym Polskom a sluzil vroclavskym
biskupom. Vsetky tieto fakty ovplyvnili koncepty prvych tematickych vecerov venovanych omsovym
vinam, vinu a naboZenstvu alebo kla$tornym pivovarom v CR aj v Eurdpe. Pravidelnd a vysokd
navstevnost na Uspesnych letnych degustéaciach v zamockej zahrade sa vsak tematicky vycerpala a
pocetni navstevnici z radov miestnych obyvatelov prejavili zaujem o nové témy spaté s napojmi. V
nadvaznosti na tento zaujem sme sa rozhodli opat vyuZit genia locci miesta a dopriat navstevnikom
aj dalSie témy degustacii bez historického odkazu k danému miestu. Na ndvstevnosti sa tieto
programy prejavili pozitivne. Degustacie si ziskali svoju stalu klientelu su pravidelne rezervované
dlho pred podujatim. MoZno konstatovat, Ze tito navstevnici tvoria stalu klientelu, tvoriacu pevny
navstevnicky zaklad zamku. Aj napriek velkej vzdialenosti vyuZili ponuky programu hostia z Hradca
Kralové, Pardubic, Prahy alebo zo Zatca. Podla ich vyjadreni, program névitevnikov indpiroval
natolko, Ze sa rozhodli prist a spojit ho s navstevou a prehliadkou regiénu, ¢o vytvara vyznamnu
pridand hodnotu z pohladov vykonov v turizme danej oblasti. V sucasnej dobe je zamok Jansky Vrch
jedinym aktivne spolupracujicim subjektom s pravidelnym zaujmom o tematické degustacie.

Graf 6: Vyvoj ndvstevnosti v zdmku Jansky Vrch
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Zdroj: vlastné spracovanie

V januari afebrudri 2023 sme zrealizovali riadené rozhovory s kasteldnmi uvedenych zamkov,
Gcelom ktorych bolo zistit spatnu vazbu o podujatiach, ktoré boli organizované pod nasou gesciou.
Mgr. Petr Havrlant, koordindtor projektov na zdmku Hradec nad Moravici povaZuje degustdcie vin
za novy fenomén, ktory sa stal atraktivitou pre navstevnikov nielen z okolia Opavy, ale prekvapivo
aj zo vzdialenejsich destindcii. Za¢astnit sa podujati priamo v zdmockej pivnici, kde bola uloZena
zbierka vin kniezat Lichnovskych sa stalo velmi lakavou ponukou. Osobitne vyzdvihuje previazanie
sucasnych informdcii ovine s historickymi informaciami ziskanymi z archivu, ako aj
prezentaciu dochovanych origindlnych predmetov, ktoré suvisia s vinom a ktoré si Ucastnici podujati
mohli pozriet. Aj vdaka podujatiam vzniklo na zdmku Edukacné centrum, ktoré napomohlo
k zviditelneniu uvedenych podujati aj na iné pamiatkové objekty v sprdve Narodného pamiatkového
ustavu. V roku 2015 sa skusenosti s podujatiami dostali aj na statny hrad a zdmok Becov. Podla
vyjadrenia kastelana Mgr. Tomasa Wizovského sa v danom roku organizovali Uspesné podujatia,
ktorych cielom bola prezentacia vin zapisanych v historickej pivni¢nej knihe kniezat Lichnovskych.
Zamok Becov evidoval vo svojich zbierkach vina, ktoré boli ocenené sudnymi znalcami, na zaklade
¢oho sa zamok stal spravcom najhodnotnejsej zbierky vin v celej Eurdpe. To bol hlavny dévod vyuzit
uvedenu skutocCnost pri organizacii podujati pod nasSou gesciou. Bolo zrealizovanych viacero
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degustacii, ktoré podla vyjadrenia kastelana mali obrovsky uspech, dlho pred terminom konania boli
vypredané a mali mimoriadne pozitivne ohlasy. Zucastriovali sa ich klienti zo vzdialenych miest,
podujatia boli interpretované v mnohych, aj zahrani¢nych médiach, ¢o vyrazne zviditelnilo
a spropagovalo zdmok. Prevadzkovatelia zdmku majud vyrazny zdujem o pokracovanie organizacie
tychto tradi¢nych podujati. Na zamku Jansky Vrch podla vyjadrenia kastelanky Bc. Katefiny
Danielovej v roku 2019 zorganizovali podujatie Cirkev a vino. ISlo o prezentaciu omsovych vin, ktoré
boli na miestnom zamku v minulosti dominantné. Pévodne malo ist o jednorazovu akciu, ktora sa
stretla s velkym ohlasom a nasla si svoju stabilnu klientelu, ktord sa v sucasnosti stale rozsiruje.
Preto ho pravidelne zaraduju do programu letnych akcii. Podujatia slizia k propagacii zamku,
navstevuju ho klienti aj z inych regidnov, pripadne sa o zamku dozvedia navstevnici, ktori travia
dovolenku v Jesennikoch a tym si mozu spestrit svoj pobyt.

Zaver

Prispevok sa zaoberal poziciou zaZitkovych eventov pri zvySovani navstevnosti a propagacii
vybranych pamiatkovych objektoch v Ceskej republike. Podujatia pritom vychdadzali z najdenych
historickych artefaktov, ktoré boli tematicky transformované priamo do programovej a obsahovej
naplne eventov. Vytvorilo sa prepojenie historickych udalosti a nalezov s tvorbou tematickych
zazitkov pre navstevnikov pamiatok. V nasej gescii bol organizovany velky pocet podujati, ktorych
vysledkom bola zvySend propagacia danych objektov a druhotne aj zvysena navstevnost, o je
v prispevku zdokladované Statistickymi udajmi. Z uvedeného vyplyva, Ze je velmi vhodné vyuZivat
unikatne ,genius loci“ jednotlivych pamiatok a vytvorit vriiom pre ndavstevnika jedinecny
a autenticky zazitok.
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Lidové tradice jako Zzadouci zdroj pro rozvoj cestovniho kulturniho
ruchu?

Folk Traditions as a Desirable Generation for the Development
of Cultural Tourism?

Hana Sablikova

Abstrakt

Tento prispévek je vénovan analyze malého mésta v rozvoji kulturniho cestovniho ruchu. Vyzkum je
zalozen na zakladé lokalizacnich, vybérovych a realizacnich predpokladld pro cestovni ruch.
Analyticka ¢ast prace byla zaloZena na kvantitativni metodé dotaznikového Setfeni, a to jak z pozice
mistnich navstévnik( kulturnich udalosti, tak i mistnich podnikatel( v dané lokalité. Vysledky ukazuji
vyznamny turisticky potencial Kyjova, a to s ohledem na vinarskou kulturu a folklér. Ze zjiSténych
dat je patrné, Ze mistni obyvatelé jsou si védomi silnych stranek mésta, které také vnimaji jako
potencial pro rozvoj cestovniho ruchu. Jejich motivace pro zapojeni do kulturnich aktivit, spociva
predevsim v dlirazu na moznost osobniho setkdni s ostatnimi. Mistni podnikatelé podporuji rozvoj
cestovniho ruchu v lokalité, avsak vyzaduji vétsi podporu ze strany obce. Rozvoj cestovniho ruchu
je dllezity s ohledem na zvyseni diverzifikace pramyslu, znalost mista, mistnich zvyk( a obyvatel,
ale také pro zajisténi prechodu k postindustridlni spole¢nosti k udrzitelné formé rozvoje, ktera
prispiva k ekonomickému, socidlnimu i environmentalnimu pilifi. Atributy zlepSeni predstavuji pro
podnikatele komunikaci a koordinaci, zatimco pro obyvatele je to prfedevsim otazka Cistoty obce a
dostupné mozZnosti parkovani.

Klicovd slova: Destinacni management. Kulturni cestovni ruch. Lidovd kultura. Rozvoj venkova.
Slovdcko.

Abstract

This contribution is devoted to the analysis of a small town in the development of cultural tourism.
The research is based on localization, selection and implementation assumptions for tourism. The
analytical part of the work was based on the quantitative questionnaire survey method, both from
the position of local visitors to cultural events and local entrepreneurs in the given location. The
results show the significant tourist potential of Kyjov regarding wine culture and folklore. From the
obtained data, it is evident that local residents are aware of the city's strengths, which they also
perceive as a potential for the development of tourism. Their motivation for getting involved in
cultural activities lies primarily in the emphasis on the possibility of meeting others in person. Local
entrepreneurs support the development of tourism in the locality, but they require more support
from the municipality. Tourism development is important with regard to increasing the
diversification of the industry, knowledge of the place, local customs and inhabitants, but also to
ensure the transition from a post-industrial society to a sustainable form of development that
contributes to economic, social and environmental polish. For entrepreneurs, the attributes of
improvement are communication and coordination, while for residents it is primarily a question of
the cleanliness of the village and the possibility of parking.
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Keywords: Destination management. Cultural tourism. Folk culture. Rural development. Slovdcko
region.

Uvod

Cestovni ruch je s lidstvem Uzce spjat a Ize o ném uvaZovat jako o dlouholeté tradici, kterd byla
v pribéhu let ovlivnéna rozliSnymi motivy k cestovani. V dfivéjSich dobdch se jednalo o ndbozenské
pouté nebo objevovani kontinentll. Vyznamnych rozméru, spjatych s funkci vyuZiti volného ¢asu a
zlepSeni kvality Zivota, dospél srozvojem transocednskych letl. Cestovni ruch je celosvétové
vyznamnym pramyslovym odvétvim, ve kterém hraje roli konkurence destinaci, pfistup aktér( a
vykonnost. Rozvoj cestovniho ruchu neni jen pozitivni, ale zaroven se s nim objevuji také rdzné
externality. Jeho pozitivem je urcité oZiveni atraktivit dané lokality, vyssi pocet pracovnich mist, ale
také vétsi povédomi o navstévované oblasti a zvyklostech komunity. Na druhé strané, mnohdy
dochazi k naruseni krajinného razu, znecisténi zivotniho prostredi ¢i dokonce zhorseni kvality Zivota
mistnich lidi. Koncept udrzitelnosti tak vyvstdvd vice do popredi zdjmu mistnich skupin i
mezinarodnich instituci.

Cestovni ruch je mnohdy soustfedovan do vétSich aglomeracich, které nabizeji Sirokou skalu
produktll a sluZzeb. Postupné je vsak vétsi pozornost vénovana také mensim méstim a venkovskému
prostredi. Mala mésta mohou slouzit jako centra kulturni turistiky s bohatou siti socidlnich kontakt(,
nabidky sluzeb, pracovnich pfilezitosti a dostupného dopravniho spojeni. Svou nezaménitelnou roli
sehravaji také kulturni uddlosti. Domdci cestovni ruch na Moravé je zifejmy, pticemz jeho obliba je
Uzce spjata s vinarskou kulturou. Jihomoravsky kraj patfi k vyhledavanym destinacim domaciho
cestovniho ruchu. Pozornosti vSak neunikne ani zahraniénim navstévnikim, i kdyz v mnohem nizsi
mife. Tento prispévek konkrétné analyzuje potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu na
Kyjovsku. Jedna se o misto, ve kterém je znacné zastoupeni hmotnych, i nehmotnych kulturnich
dédictvi. Z pohledu pfitomnosti lidovych tradic a femesel, je turisticky atraktivni.

Prehled literatury

Spolec¢nost se v pribéhu znacné rozvijela a prochdzela mnohymi fazemi, ptri¢emzZz vyznamnou
zménou pro rozvoj volného ¢asu a cestovniho ruchu, byl pfechod od materialni spolecnosti ke
spole¢nosti post-materidlni. To je charakteristické presunem z priimyslovych odvétvich do jinych
typu sluZzeb. Nematerialni slozky jsou pro tuto post-materidlni spole¢nost vyznamné (Ma, An & Park,
2018) a znacné tak ovliviuji i kvalitu lidského Zivota (Bell, 2014). Garay (2019) popisuje kulturni
cestovni ruch jako formy spojené s kognitivni funkci. Zjednodusené to lze vnimat jako navstévu
kulturniho mista, spojeného se ziskdvanim znalosti o mistnich zvyklostech ¢i o daném regionu (du
Cros a McKercher, 2020). Svétova organizace cestovniho ruchu charakterizuje kulturni cestovni ruch
jako ,typ aktivity cestovniho ruchu, ve kterém je zdkladni motivaci navstévnika ucit se, objevovat,
proZivat a konzumovat hmotné a nehmotné kulturni atrakce. produkty v turistické destinaci. Tyto
atrakce/produkty se tykaji souboru charakteristickych materidlnich, intelektudlnich, duchovnich a
emociondlnich ryst spolecnosti, kterd zahrnuje uméni a architekturu, historické a kulturni dédictvi,
kulinarské dédictvi, literaturu, hudbu, kreativni pramysl a Zivé kultury s jejich Zivotnim stylem,
hodnotou. systémy, presvédceni a tradice” (UNWTO, 2017).

Mala mésta maji dileZitou regiondlni Uroven a hraji vyznamnou roli v rozvoji venkova. Dokud byla
vhimana jako soucast méstskych systémi, nebylo jim vénovano pfiliS pozornosti. (Steinfiihrer,
Vaishar & Zapletalova, 2016). To se zménilo s jinym pojetim, a to vnimanim malych mést jako
soucasti venkovskych oblasti (Jaszczak et al. 2021). Na ¢eském Uzemi je pomérné husta sit malych a
stfedné velkych mést (Sykora a Muli¢ek, 2014), kterd poskytuji zakladni méstské sluzby a dopravni
spojeni pro okolni sidla, véetné rozvoje nabidek zaméstnani a sluzeb. Klusakova (2017) definuje mala
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mésta jako mista paméti a velka mésta jako mista zmény. Znacna ¢ast malych mést na ¢eském Uzemi
byvala feudalnimi panstvimi, ze kterych byly dochovany mnohé zamky a zdmecké zahrady, parky
nebo také historicka jddra mést, které povazujeme za kulturni dédictvi. Rozvoj kulturniho cestovniho
ruchu je poté spjat s vyuzivanim téchto dédictvi (Kwiatek-Sottys & Bajger-Kowalska, 2019).

Mald mésta pro své kulturni dédictvi a technické vybaveni, maji silny potencial, stat se centrem
turismu. A to na zakladé nékolika funkci, jakymi je napriklad poradani kulturnich akci,
zprostredkovani ubytovacich a stravovacich zafizenich, ale i dalSich nabizenych sluzeb.

Mésta na Moravé drive slouzila jako trzisté, pozdéji se staly panstvim a s pramyslovou revoluci
expandovala pramyslovymi funkcemi. Funkce malych mést byla ¢im dal méné zavisla na zemédélstvi
jakoZto primarni sektoru primyslu. (Vaishar, Stastna & Zapletalovd, 2022). Cestovni ruch v téchto
méstech, tak mlze predstavovat dalsi velmi dlezité zdroj financi.

Hmotné kulturni dédictvi odkazuje na hmotné pamatky, jakymi jsou architektonickd, malifska,
socharska dila nebo také budovy, lidska sidla s historickymi, etnologickymi a jinymi hodnotami
z pohledu déjin. Patfi sem ale také archeologické predméty, obleceni ¢i pokrmy. Mezi kulturni
pamatky ve vyzkumné lokalité Kyjov jednoznacné patfi zamek Kyjov (dnes prostory vlastiveédného
muzea), radnice, fara, bozi muka nebo kostel Nanebevzeti Panny Marie.

Za nehmotné kulturni dédictvi jsou povazovany rlizné tradice, jazyk, gesta, femesla a dalsi, ktera
jsou zapséna na seznamu UNESCO v Umluvé o zachovani nematerialniho kulturniho dédictvi. Ve
vyzkumné oblasti se konkrétné jedna o slovacky verbunk, jizdu krald nebo modrotisk. Datovani
Verbunku neni presné znamo, nicméné bylo Uzce spjato s verbovanim mladych muz(i do vojny a do
seznamu UNESCO byl zapsan v roce 2005. Jizda kralll je spjata s kfestanskym svatkem (svatodusni
pondéli), dfive hojna po celém tzemi Ceské republiky. Nyni zastoupena pouze na Slovacku a na
Hané. Obycej md podobu obfadniho privodu s druZzinou na ozdobenych konich. Na seznamu
UNESCO je zapsan od roku 2011. O tfi roky predtim, v roce 2018, byl na seznam také pfipsan
modrotisk. Jednd se o techniku barveni pfirodnim indigem, které maji spolecné nékolik evropskych
statl. Regiondlni rysy jsou vyobrazeny vyuZitim odliSnych motiva tisku. Kyjovsky charakter je
podporen, ale mnohymi dalSimi tradicemi, mezi které patfi Martinské hody, fasank neboli masopust,
Velikonoce, mikulasské obchlzky nebo stavéni majky. Tyto lidové tradice uzce souvisi
s kfestanskymi svatky. Lidové odivani, kyjovsky kroj, se dlouho vyvijel a zastdval mnohé funkce.
V soucasnosti je dokonce rozliSen do dvou typu, dle mista noSeni, a to na kroj severokyjovsky a
jihokyjovsky.

Data a metody

Cilem tohoto pfispévku je analyza a hodnoceni potencionalniho rozvoje kulturniho cestovniho ruchu

na Slovacku, konkrétné v obci Kyjov. Vyzkumné otazky tohoto vyzkumu zni:

= Jakd je percepce kulturnich uddlosti a turistickych atraktivit na Kyjovsku z fad mistnich obyvatel?

= Jaké faktory hodnoti mistni obyvatelé jako potenciondlné pfinosné pro rozvoj cestovniho ruchu
v dané oblasti?

= Jak mistni podnikatelé nahliZi na rozvoj kulturniho cestovniho ruchu na Kyjovsku?

= Jakd je ochota mistnich podnikatelt zapojit se do aktivit mésta a za jakych podminek?

Jak je vySe patrné, teoreticka ¢ast této prace byla vénovana studiu odborné literatury a védeckych
¢lanku, tykajici se konceptualizace malych mést, kulturniho cestovniho ruchu a kultury na Slovacku.
Metodika vyzkumu byla sloZzena z nékolika dalsich dil¢ich krokd, kterymi byla analyza sekundarnich
dat, zkoumani predpokladl (lokalizacnich, vybérovych a realizacnich) a analyza primarnich dat:

Sekunddarni data byla ziskdvana z vefejné pfistupnych statistickych databazich, predevsim pak
z Ceského statistického Gfadu. Z této databaze byla ziskdna data o hromadnych ubytovacich
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zafizenich, véetné jejich navstévnosti. Data byla sbirana za rok 2019, 2020 a 2021 a/nebo pro rok
2022 na zdakladé jejich dostupnosti. Tato deskriptivni analyza byla nezbytnd pro vyhodnoceni
kvantitativnich ukazatell, pomoci niz Ize konstatovat a interpretovat pozici vyzkumné oblasti jako
na oblast destinace cestovniho ruchu. Faktor lokalizace, selekce a realizace vyzkumné oblasti byl
podroben vyzkumu. Lokaliza¢ni pfedpoklady byly zkoumdany na pfitomnost pfirodnich a kulturnich
podminek Kyjova z dostupnych zdrojd. Selektivni predpoklady obsahuji analyzu informacni a
propagacni aktivity mésta. Realiza¢ni predpoklady byly zaméreny predevSsim na dopravni
infrastrukturu, dostupnost lokality a kapacitu ubytovacich zatizenich.

Primarni data byla ziskana na zakladé kvantitativni metody dotaznikového Setfeni. Pro potreby
vyzkumu byla zvolena struktura polostrukturovaného dotazniku, ktery zahrnuje otazky
standardizované neboli uzaviené, ale také otazky oteviené. Byly vypracovany dva samostatné
dotazniky, pficemz jeden byl uréen mistnim obyvateldm a druhy sméroval k mistnim podnikatelGim.
Vybér vzorku se lisil dle oslovené skupiny. Zatimco pro mistni obyvatele byl zalozen na ochoté vyplnit
dotaznik, coz je oznacovano jako vzorek pohodlny, mistni podnikatelé byli vybrani ucelové.

Tabulka 1: Struktura respondent(l v dotaznikovém Setfeni pro mistni ndvstévniky (otazky 1-5)

Struktura respondentt dle pohlavi Pocet respondent ‘
Zena 72
muz 28
15-25 let 20
26-36 let 36
37-47 let 29
48-58 let 12
59-90 let 8
Struktura respondentt dle misté bydlisté ‘
V centru mésta 13
V rodinném domé ve mésté 23
V bytovém domé (na sidlisti) 25
V okolni obci nebo mistni ¢3sti 40
Jinde 2
Struktura respondentt dle stupné vzdélani ‘
Zakladni (i nedokoncené) 4
Vyucen(a) 10
Stfedni s maturitou 38
Vysokoskolské 48

Struktura respondenti dle oboru zaméstnani
Zemédélstvi, lesnictvi, rybolov

|

Zpracovatelsky pramysl

Zdravotnictvi, Skolstvi, socialni péce 13
Expertni sluzby, financnictvi, poradenstvi 7
Administrativa, sprava, soudnictvi 15
Obchod, gastronomie 11
Studuji 11
Matefska/rodi¢ovska 13
Jind 18

Zdroj: vlastni zpracovani.



Dotaznik pro mistni obyvatele, s ohledem na zvolenou metodiku, s sebou samoziejmé nese rizika
spojend s anonymitou respondentu, které Ize eliminovat prostiednictvim zvolenych kritérii. V tomto
vyzkumu se jednalo o kritéria mista pobytu respondentl. Dotaznikové Setreni bylo vytvoreno pres
Survio.com a bylo sdileno na on-line platformé pfedem vybranych stranek socidlni sité Facebook.
Setieni probihalo od prosince 2021 do &ervna 2022. Dotaznikovy formuldf otevfelo celkem 213
respondentl, nicméné celkovy pocet obdrzenych — a kompletnich — dotaznikd bylo 100. To
predstavuje ndvratnost 46,9 %. Ziskand data byla vyhodnocena kontingenéni tabulkou a
nejdulezitéjsi informace byla nadsledné znazornéna grafem ci tabulkou. Prvni otazky dotaznikového
Setfeni byly uréeny pro potreby sociologického hodnoceni respondenta. Zapojeni respondenti do
vyzkumu patfi do raznych vékovych skupin, stupné vzdéldni a pracovniho oboru. Kompletni prehled
sociologickych hodnot respondent(l (mistnich navstévnik() uvadi tabulka 1.

Dotaznik pro mistni podnikatele byl rozeslan na zdkladé analyzy webu k nalezeni aktér(i ve sfére
podnikdni ve zvolené oblasti Kyjovska. Stejné jako u dotaznikového Setfeni pro mistni obyvatele, i
dotaznik pro podnikatele byl vypracovan na platformé Survio.com. Vygenerovany odkaz k dotaznikd
byl vybranym podnikatelim zaslan na uvedené e-mailové adresy, spolecné s vysvétlenim projektu,
pozici vyzkumnika a prdva respondentud. Sbér dat probihal od kvétna do ¢ervence 2022. Celkova
navratnost dotaznikd Ccinila pouhych 18 % (55 oslovenych podnikatelt, 10 responzi). Data
z vyplnénych dotaznik(i byla prfevedena do tabulky Excel a hodnocena kontingenéni tabulkou.

Vysledky a diskuse

Uzemni vymezeni

Kyjov (10 849 obyvatel k 31.12.2021) patfi do okresu Hodonin v Jihomoravském kraji. NaleZi do
jednoho z center narodopisné oblasti Dolfidcko na Slovacku leZici na Upati vrchoviny Chtiby. Lidové
uméni je zachovano témér ve svém plvodnim stavu. Mésto je vzdaleno 43 km od krajské metropole
Brna, se kterym ma také znacné vybudovanou dopravni sit spojeni. Oblast tohoto regionu je soucasti
Moravské vinarské oblasti, coz je také jedna z velmi vyznamnych turistickych atraktivit. Navic je zde
vybudovana znacna sit cyklostezek, které jsou obzvlasté atraktivni pro navstévniky vyhledavajici
aktivni rekreaci a pozndvani oblasti. Zazemi Kyjova zahrnuje celkem 27 venkovskych obcich, které
maji dohromady pfes 23 000 obyvatel.

Lokalizacni, selektivni a realizacni predpoklady dotcené oblasti

Lokaliza¢ni predpoklady pro tuto praci jsou vybrany na zakladé nejvyssi atraktivity, a tudiz i
pripadného potencidlu pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti. Jak jiz bylo uvedeno, lokalizaéni
predpoklady jsou vénovany pfirodnim a kulturnim atraktivitdm Kyjova. Stézi v této obci nalezneme
vyznamné krajinné prvky, nebot nejznaméjsi prirodni rezervace lezi za hranicemi Kyjova. Jmenovité
se jednd o Pisecny rybnik v Miloticich. Zapadni a jihozapadni oblast u Kyjova je atraktivni pro své
pahorkatiny, které se kloubi se sady, vinohrady, rybniky a dalsimi krajinnymi prvky. Patrné nejvétsi
prirodni atraktivitu oblasti predstavuje prirodni park Chtiby, jehoz kyjovska rozloha neni pfilis velika.
Nicméné je to idealnim mistem pro aktivni rekreaci. Velmi oblibenym mistem pfirodniho parku
Chtiby je za i zficenina hradu Cimburk, piskovcova séla Kozel nebo skalisko Kazatelna. Centrum
Kyjova je méstskou pamatkovou zonou, kdy nejatraktivné;jsi kulturni pamatkou je zcela bezpochyby
renesancni zamek, ve kterém sidli Vlastivedné muzeum. Ve meésté se nachazi také nékolik
konstruktivistickych vil, které pochazi z 20. a 30. letech 20. stoleti. Vétsina kulturnich udalosti Kyjova
je spojena s folklérem a vinem (Mésto Kyjov, web).

Pro selektivni predpoklady byla zvolena identifikace informacnich a propagacnich zdroji na
Kyjovsku. V dané lokalité Ize rozlisit tfi vyznamné oblasti pro predavani informaci, jak pro turisticky
atraktivni mista, tak i ke kondni kulturnich udalosti. Prvnim vyznamnym zprostfedkovatelem je
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informacni centrum Kyjova, které je provozovano meéstem Kyjov. Propagace jsou zde sdileny
bezplatné, pficemz nejsou omezeny pouze na mésto Kyjov, ale na cely jeho region. Druhym zdrojem
je webova stranka mésta Kyjov, na které Ize najit hned nékolik propagacnich materidlt (Slovacko —
kraj tradic, vina, slunce a pohody, Mésto Kyjov, tipy na vylety Kyjovsko nebo také propagacni
material Krajinou Moravského Toskanska). Mimo jiné Ize na této webové strance najit také rGzné
tipy na akce v Kyjové, vyletll do okoli, v€etné kalendare akci a mési¢niku Kam v Kyjové. Mésicnik
Kam v Kyjové je materiadl s pfehledem o kulturnim a spolecenskym dénim na Kyjovsku. Déni
vregionu je také zprostfedkovdno prostfednictvim mistni akéni skupiny Slovacko v pohybu,
predevsim pak propagaci na socidlni siti Facebook. Kromé téchto tfi signifikantnich zdrojd, jsou
informace sdélovany také dalSimi soukromymi socidlnimi skupinami na Facebooku, ale také
klasickou propagaci skrze plakaty.

Realiza¢ni predpoklady byly analyzovany na zakladé dopravni infrastruktury, dostupnosti lokality a
kapacity ubytovacich zafizenich. V rdmci Uzemniho planu je koridor pro dopravni strukturu oznacen
jako KD1 a s trati t ¢. 340 Brno — Slapanice — Veseli nad Moravou, vymezeno pro Zelezniéni trat a
drazni prepravu. Silni¢ni pfeprava je realizovana na prtchodnych silnicich I. Az IIl. Tfidy. Kyjov ma
také znacné rozvinutou sit Ucelové komunikace pro pési a cyklisty. Cyklostezky a cyklotrasy jsou
v soucasnosti trasovany na sedmi trasach (napfiklad cyklostezky ,Muténka“, Moravska vinarska
cyklostezka , Kyjovska“ a ,,Moravska vinnd“ nebo cyklotrasa z Kyjova do Mouchnice). Dle tzemniho
planu Kyjova jsou planovany dalsi tfi navrhy cyklostezek, véetné propojeni cyklotras pfimo do centra
mésta. Dostupnost lokality je dana vefejnou dopravou, a to zajiSténim vlakového a autobusového
spojeni (Uzemni plan Kyjov, 2019). Kapacit ubytovacich zafizeni v Kyjové je celkem 8 s 95 pokoji a
208 10zky.

Tabulka 2: Pfehled hostd v ubytovacich zafizenich v Kyjové

Kyjov 10 804 2210 18 371
Kyjov 6 484 1621 11976
Kyjov 7242 537 13 783

Zdroj: Vefejna databaze. Cesky statisticky Ufad Praha

Primarni data, ziskand dotaznikovym Setfenim, byla vymezena na subjektivnim hodnoceni z pozic
mistnich obyvatel a ndvstévnikd kulturnich uddlosti, pficemZ na zakladé konkrétni otazky: ,Jak
celkové vnimdte poradani kulturnich akci na uzemi obce” lze uvést, Ze vice jako 60 % vSech
respondentl hodnoti tyto udalosti pozitivné Ci spiSe pozitivné, pficemz dominanté povazuji tuto
pozitivitu na zakladé vlastniho kulturniho obohaceni a osobniho kontaktu s dalSimi jedinci. Kolem
17 % respondentl uvedlo také pozitivni pfinos pro podnikatele, obce, a to v ramci zlepSeni image
a/nebo financniho pfinosu. Je vsak zfejmé, Ze kulturni udalosti jsou hodnoceny spiSe z pohledu
osobniho pfinosu nez verejného zajmu. Jednoznacné negativni hodnoceni uvedlo pouze 1 %
respondentd. Pfi konkrétnim hodnoceni negativnich vlivli kulturnich udalosti u 47 % respondent
prevySovalo znepokojeni s hlukem a odpadky. Pro analyzu hodnoceni atraktivnich mist (a udalosti)
v Kyjové, byla v dotaznikovém Setfeni uvedena tabulka jednotlivych oblasti (urbanisticka struktura,
pamatky, méstska zeler a podobné), ve které méli respondenti uvést své hodnoceni na stupnici 1
(nejhorsi) az 5 (nejlepsi). Zminéné oblasti zpravidla obdrzelo priimérné hodnoceni, na stupnici 4 pak
nejvyssiho zastoupeni obdrzely pamatky a historické budovy. Otevieny typ otazky dotaznikové
Setfeni po konkrétnich turisticky atraktivnich mistech, pfineslo pomérné zajimavé hodnoceni, kdy
zucastnéni respondenti vnimaiji turisticky atraktivni mista prevainé mimo oblast Kyjova. To je
vyobrazeno v nasledujici tabulce.
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Tabulka 3: Turisticky atraktivni mista na Kyjovsku
Lokality v Kyjové Pocet odpovédi Lokality v blizkosti Kyjova Pocet odpovédi

5 Zamek Mitic 53

Zadna daldi lokalita 0 Palava 16
v Kyjové nebyla Mikulov 6
zminéna Rozhledna Kobyli/Kobyli vrch 6
Bukovansky mlyn 11

Zdroj: vlastni zpracovani.

Vyzkumna otazka: Jakd je percepce kulturnich uddlosti a turistickych atraktivit na Kyjovsku z fad
mistnich obyvatel? pfinesla dvé zcela odliSné odpovédi. Kulturni uddlosti jsou zna¢nou nad
polovinou, vnimany pozitivné, a to s ohledem na naplnéni spolecensko-kulturnich hodnot mistnich.
Oproti tomu, turisticky atraktivni mista jsou na Uzemi obce limitovana a doporuceni mistnich
obyvatel sméfuje k navstéve okolnich oblasti. Urcité vyjasnéni pohledu ptinesla odpovéd na otazku:
,Jaké faktory hodnoti mistni obyvatelé jako potenciondlné prinosné pro rozvoj cestovniho ruchu
v dané oblasti?”. Nasledujici graf pfinasi presné zastoupeni tohoto hodnoceni.

Je patrné, Ze mistni obyvatelé na Kyjovsku, si uvédomuji svou silnou stranku mésta, kterou zaroven
vnimaji i jako vyznamny zdroj pro potencialni rozvoj cestovniho ruchu. Tim je bezesporu folkldr,
nasledovan vyuzitim historickych udalosti a pfirodnich atraktivit.

Graf 1: Hodnoceni vyuZiti potencialu

jiné
1% vyuziti pfirodnich atraktiv
14%

vyuziti vyznamnych rodaka
12% vyuziti architektury a staveb

13%

vyuziti historickych udalosti
14%

vyuziti potencialu mistnich lidi (folklor
a femesla)
46%

Zdroj: vlastni zpracovani.

Dotaznikové Setreni bylo spusténo také pro mistni podnikatele, avSak s ohledem na jejich nizkou
navratnost, je nutné toto brat v potaz i pfi jejich hodnoceni a interpretovana data vnimat spise jako
podklad pro pripadny dalsi vyzkum na dané téma. Jednou z poloZzenych vyzkumnych otdzek bylo:
,Jak mistni podnikatelé nahlizi na rozvoj kulturniho cestovniho ruchu na Kyjovsku?“. 90 %
respondentl podporuje rozvoj cestovniho ruchu v Kyjové. 90 % podnikatelll zapojenych do tohoto
Setfeni vnima Ucast na téchto aktivitach dokonce jako prospésné. 80 % dotazovanych také pocituje
vliv kulturnich aktivit na své podnikani. Tento vliv je jimi hodnocen velmi pozitivné. Zbyvajicich 20 %
respondentl pak na své podnikani nepocituji vibec zadny vliv. 60 % respondentd se domniva, Ze na
dané lokalité je dostatek prostoru a moznosti pro vétsi rozvoj cestovniho ruchu a 40 % respondentd
vnima urcité pretizeni oblasti v dobé sezénnich akci. V tabulce 4 je blize demonstrovdano hodnoceni
dalsich faktorl pro zapojeni podnikateld do kulturnich aktivit mésta (pripadné regionu).



Tabulka 4: Konkrétni hodnoceni podnikatelského zapojeni

Slaba stranka % responzi Silna stranka % responzi Existuje dostatek % responzi
podniku pro podniku pro ubytovacich a
zapojeni zapojeni stravovacich kapacit a
mozZnosti parkovani

Chybéji kontakt 36 Nabidka 55 Ano, jsou volné kapacity 80
na pofadatele zajimavych

produktl
Nedostatek 9 Nabidka 36 Ne, bylo by treba 20
podminek a doplnkovych kapacity vyrazné navysit
financi sluzeb
Nerelevantni 9 Sponsoring 9 Momentalné ano, 0
sluzby a v budoucnosti ne
produkty
Jiné (zdzemi, 46 jiné 0

podpora, aj.)
Zdroj: vlastni zpracovani.

Posledni vyzkumna otazka: ,Jakd je ochota mistnich podnikatel( zapojit se do aktivit mésta a za
jakych podminek?”. Ochota zapojeni do kulturnich a spolecenskych uddlosti mésta ze strany
podnikatell je zfejmda, nebot témér vétSina respondentl uvedla zajem na jejich podpore a
pozitivnim dopadim na podnikdni. Uvedenym dlivodem pro zapojeni se do téchto aktivit je
prevazné financni zisk a reklama podniku. Zapojeni do aktivit s ohledem na podporu rozvoje mésta
je slabd, pficemz respondenti uvedli takovy divod jako slaby ¢i neutrdlni. Podnikatelé se nechtéji
Ucastnit akci predevsim na zdkladé nedostatecné podpory ze strany mésta a nedostatku casu a
podminek. Nedostate¢nd podpora je zfejma s ohledem na vyzadovani Géastnického poplatku/najmu
stankd. Jeden respondent uved| také presvédceni, Ze mésto by mélo pronajimat stanky na kulturnich
akcich zadarmo pouze mistnim podnikatel(im, zatimco ostatni by méli standardné zaplatit poplatek.
Otevreny typ otazky 14: ,,Co by podle Vds mésto mélo zlepsit, aby se do kulturnich akci zapojilo vice
mistnich podnikatel(i?” nalezlo jednoznacnou shodu ve zlepSeni komunikace mésta, poradatelll a
podnikatell, vcetné sdileni informaci a ucelového osloveni mistnich podnikatell. Na druhé
nejcastéji zminované pricce byla zminéna finanéni podpora, eventualné propagacni podpora.

Zavér

Mald mésta maji potencial pro rozvoj cestovniho ruchu, a to na zakladé vyuZivani své identity.
V pripadé Kyjova se jedna o udrzeni tradic lidové kultury daného regionu, coz vsak nebude mozné
bez zapojeni mistnich aktérd. Tito aktéri mohou byt zastupci z riznych sfér. Je ziejmé, Ze v Kyjové je
vyznamny rozvojovy potencidl vidén ve vyuzivani mistnich zvyklosti, hmotného i nehmotného
kulturniho dédictvi. Zda se vsak, Ze komunikace mezi obci a mistnimi aktéry vyzaduje znacné
zlepseni. D3 se olekavat, Ze nastaveni komunikace a vétsi spoluprace bude potieba i mezi obcemi
ve svém zdzemi navzdjem, tak aby bylo vytvoreno silné turistické centrum, které pravé diky své
vysoké provazanosti, bude schopné prinést pestrou skalu aktivit a zajisti dostate¢né kapacity sluzeb
i v budoucnu.

Rozvijeni turistického potencialu destinace obvykle neni otazkou zaméreni pouze na jednu oblast,
ale spise podporou vsech jejich slozek. Mezi pét zakladnich prvkd cestovniho ruchu patti atraktivita,
aktivity, dostupnost, ubytovani a vybaveni. Dle zjiSténi toho vyzkumu je v soucasnosti dostatek
kapacit a sluzeb. Kyjov by mohl vyznamné tézit predevsim z nabidky ubytovacich a stravovacich
kapacit, ale také z prodeje lokalnich produkt(. Zisky by byly generovany, a navic by z(staly v regionu.
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PFi spravné zvoleném systému, mohou tedy tyto kroky prinést do obce ptijmy a zaroven uspokojit
potfeby spolecenského a kulturniho Zivota pro mistni obyvatele i navstévniky.

Pandemie Covid-19 ukazala, Ze mensi mésta by méla byt zamérena predevsim na rozvoj domaciho
cestovniho ruchu, cozZ je pravdépodobné i pfiklad Kyjova.
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Analyza potencialu pre udrzatelny rozvoj kulinarskeho cestovného
ruchu na Slovensku

Analysis of the Potential for Sustainable Development of Culinary
Tourism in Slovakia

Anna Senkova

Abstrakt

Kulinarsky cestovny ruch je kiu¢ovym faktorom rozvoja mnohych turistickych destinacii a regiondlna
gastrondmia sa stdva doélezitym prvkom pri celkovom vnimani a hodnoteniich ponuky navstevnikmi.
Cielom predkladaného prispevku je prezentovat vysledky vyskumu zameraného na vnimanie
vyznamu a potencialu kulindrskeho cestovného ruchu na Slovensku zdstupcami odbornych institucii
zainteresovanych do vytvdrania jeho ponuky. Zber primdarnych udajov bol realizovany elektronickou
formou prostrednictvom dotaznikovej metddy. Z celkového poctu 121 oslovenych subjektov
odpovedalo 94 (75,2 %), ¢o tvori konecny vyberovy subor. Vysledky boli spracované vybranymi
metddami deskriptivnej a induktivnej Statistiky. Z hlavnych zisteni vyplyva, Ze vSetci zucastneni
vnimaju kulinarsky cestovny ruchu ako prilezitost pre udrzatelny rozvoj slovenskych regiéonov
v buduicnosti. Za najdolezitejSie atributy budlceho rozvoja povazuju respondenti najma
koordinovanu redlnu Statnu podporu cestovného ruchu, zmenu postoja pri vnimani doleZitosti
cestovného ruchu zo strany Statnych orgdnov, odbornych institlcii a podnikatelského sektora,
dobudovanie infrastruktury v regiénoch a propagaciu produktov kulindrskeho cestovného ruchu
modernymi marketingovymi nastrojmi.

Klicovad slova: Kulindrsky cestovny ruch. UdrZatelny rozvoj. Potencidl. Slovensko.

Abstract

Culinary tourism is a key factor in the development of many tourist destinations and regional
gastronomy is becoming an important element in the overall perception and evaluation of their
offer by visitors. The aim of the present paper is to present the results of research focused on the
perception of the importance and potential of culinary tourism in Slovakia by representatives of
professional institutions involved in the creation of its offer. Primary data collection was carried out
electronically through a questionnaire method. Out of a total of 121 subjects contacted, 94 (75.2%)
responded, which constitutes the final sample. The results were processed using selected methods
of descriptive and inductive statistics. The main findings show that all participants perceive culinary
tourism as an opportunity for sustainable development of Slovak regions in the future. In particular,
the respondents consider the most important attributes of future development to be coordinated
real state support for tourism, a change in attitude in the perception of the importance of tourism
on the part of state authorities, professional institutions and the business sector, the completion of
infrastructure in the regions and the promotion of culinary tourism products with modern marketing
tools.

Keywords: Culinary tourism. Sustainable development. Potential. Slovakia.
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Uvod

V poslednych rokoch sa pre mnohych cestovatelov stala gastrondmia neodmyslitelnym prvkom pri
spoznavani kultury a Zivotného stylu navstivenych krajin. Narast zaujmu o kulindrsky cestovny ruch
odraza zlepSenie ekonomickej Zivotnej urovne postmodernych konzumnych spoloc¢nosti, ktoré
ovplyvnené ucinkami globalizdcie hladaju autenticitu a tradicie. Vztah medzi gastrondémiou
a cestovnym ruchom ma mnoho rozmerov avyznam kulindrskeho cestovného ruchu sa stdva
délezitou otazkou pri formovani komplexnej ponuky turistickych destinacii. Na Slovensku vsak ide
z vedeckého hladiska o nedostatoéne preskimanud tému, ktora si zaslizi dals$i vyskum.
V slovenskych podmienkach sa problematike stravy a stravovania doteraz venovala pozornost
najma z etnografického hladiska a absentuju Studie, ktoré by sa zameriavali komplexnejsie na
kulindrsky cestovny ruch, najma z hladiska manazmentu a marketingu s akcentom na ekonomicky,
sociadlny a kultdrny vyznam pre regidny majuce potencidl pre jeho udrzatelny rozvoj v budicnosti.
Najma tieto dévody viedli autorku k zameraniu svojho vyskumu na zistenie ndzorov vybranych
institucii, ktoré sa urcitym sp6sobom podielaju na realizacii ponuky pre kulinarsky cestovny ruch na
Slovensku.

Prehlad literatury

Kulindrsky cestovny ruch je pomerne mladd forma cestovného ruchu. Folkloristka Lucy Long (1998)
bola jednou z prvych autorov, ktori pouZili pojem ,kulindrsky cestovny ruch® (Culinary tourism)
v ¢lanku ,,Culinary Tourism — a folkloristic perspective on eating and otherness” s ciefom opisat
turistov, ktori chceli prostrednictvom miestneho jedla avina spoznat iné kultiry. Kulinarsky
cestovny ruch definovala ako zamernu, prieskumnd uUcast na kulinarskej ceste, ktord zahfnia
konzumaciu alebo pripravu a prezentaciu potravin, jeddl, kuchyn, systému alebo Stylu stravovania.
Ucastnik takejto cesty je vnimany ako aktivny prvok, ktory ziskava turisticki skisenost, doddva jej
vyznam a umoznuje tym estetické vnimanie gastrondmie. Michael C. Hall, Sharples a kol. editovali
v roku 2003 odbornu publikaciu ,,Food Tourism Around the World: Development, Management, and
Market”, ktora patri medzi najcitovanejsie v tejto oblasti. Daldou z najpouZivanej$ich definicii
kulindrskeho cestovného ruchu je definicia od Hall a Sharples (2003), podla ktorej je kulindrsky
cestovny ruch zazitkovym vyletom do gastronomického regiénu na rekreacné alebo zabavné ucely,
zahffia navstevy primarnych a sekunddrnych vyrobcov potravin, gastronomickych festivalov,
potravinarskych veltrhov, podujati, farmarskych trhov, ukdzky varenia, ochutnavky kvalitnych
potravinarskych vyrobkov alebo akékolvek turistické Cinnosti suvisiace s jedlom. Vzhladom na
rastuci trend kulindrskeho cestovného ruchu medzi turistami na celom svete sa podla UNWTO
(2012) vplyv gastrondmie na destinacie a turistov stal jednou z oblubenych tém vyskumu v oblasti
cestovného ruchu a hotelierstva. Na ulahcenie prehladu vyskumu kulinarskeho cestovného ruchu
je podla Dixita (2019) vhodné rozdelit existujici vyskum z hladiska troch perspektiv, ato z
perspektivy spotrebitela, z perspektivy producenta a z perspektivy rozvoja turistickej destinacie. Pre
vSetky tri perspektivy je charakteristické mnozstvo zaujmov a mozné konflikty medzi nimi, ktorymi
sa zaoberaju. Z pohladu spotrebitela moze byt jedlo motivom cestovania, sucastou hladania
nevsedného zazitku a jednym z kombinacii faktorov ovplyvnujucich navstevy destinacii. Zda sa, ze
typy skusenosti ziskanych z konzumacie jedla pocas dovolenky sa liSia a m6zu zahfniat napriklad
zmyslové, kulturne a socidlne skusenosti. Zazitkové potreby gastronomickych turistov uspokojuje
Siroka skala producentov, vratane vyrobcov potravin, dodavatelov, hotelov, restaurdcii, atrakcii,
farmarskych trhov a gastronomickych festivalov (Hall a Sharples, 2003). Navyse, rozvoj destinacii
zamerany na kulindrsky cestovny ruch zavisi od spoluprace medzi verejnymi a sikromnymi stranami
naprie¢ ich zdujmami (Henriksen a Halkier, 2015). Vzhladom na r6zne aspekty kulindrskeho
cestovného ruchu je v su¢asnom vyskume stéle naliehavejsie a dbleZitejsie zamerat sa na to, ako
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mbze jedlo prispiet k marketingovym stratégiam cestovného ruchu. Mulcahy (2019) tvrdi, Ze
buduci Uspesny rozvoj kulinarskeho cestovného ruchu v jednotlivych destinaciach bude zavisiet od
vyskumu a zodpovedajucej disemindcie jeho vysledkov tak, aby to malo vSeobecne prospesny
vyznam. Cieflom vyskumu je obvykle zistit velkost a vlastnosti trhu, zistit, kto je gastronomicky
turista, aké su jeho motivatory cestovat a aké su motivacné faktory spokojnosti pocas cesty. Vtomto
ohlade je kulindrsky cestovny ruch stale v plienkach, pretoze bez tychto informacii je velmi tazké
zistit, ¢i existujuca infrastruktura tejto Specifickej formy cestovného ruchu v destinaciach moze
uspokojit potreby gastronomickych turistov.

Data a metddy

UvaZovanie ovztahu medzi jedlom acestovnhym ruchom umoZnuje analyzu jednej
z najzaujimavejsich dynamik sucasného vyuzivania kulinarskeho dedi¢stva. Ciefom realizovaného
vyskumu bolo zistit ako vnimaju vyznam a potencial pre rozvoj kulindrskeho cestovného ruchu na
Slovensku zastupcovia odbornych institucii zainteresovanych do vytvdrania jeho ponuky. Analyze
boli podrobené primarne data aich zber bol zamerany na institlucie, ktoré sa na Slovensku
v najvacsej miere zapajaju do tvorby produktov kulindrskeho cestovného ruchu. Uskutocnil sa
v obdobiod 01.08. 2021 do 20. 09. 2021. Oslovenych bolo celkom 121 subjektov z celého Slovenska,
¢o tvorilo zdkladny subor (N=121). Oslovené boli vietky Krajské organizacie cestovného ruchu (KOCR
- 7), Oblastné organizacie cestovného ruchu (OOCR - 38), Miestne akéné skupiny, ktoré su clenmi
Narodnej siete Miestnych akénych skupin (MAS — 67) a zastupcovia krajskych klubov odbornej
stavovskej organizdcie, ato Slovenského zvazu kuchdrov a cukrarov (SZKC). Zber udajov bol
realizovany elektronickou formou prostrednictvom dotaznikovej metédy a zasielanim adresnych
prosieb o vyplnenie dotaznika prostrednictvom e-mailu ziskaného z verejne dostupnych zdrojov.
Formu zberu dat je moiné podla Hendla (2015) charakterizovat ako cieleny (totalny) vyber.
Z celkového poctu 121 oslovenych subjektov odpovedalo 94 (75,2 %), co tvori konecny vyberovy
subor. Regionalne rozloZenie vyskumnej vzorky prezentované vtabulke 1 reflektuje pocet
oslovenych institlcii posobiacich v jednotlivych krajoch. Zo skimania boli vyli¢ené podniky
poskytujuce pohostinské sluzby, pretoze mnohé z nich boli vtomto obdobi vzhfadom na pandémiu
Covid-19 nutené vyrazne obmedzit svoju ¢innost alebo v niektorych regiénoch boli dlhsiu dobu pre
zakaznikov zatvorené. Tento vyskum je planovany v buduicnosti. Konstatujeme, Ze narocnost zberu
udajov ovplyvnila aj rozsah analyzy a odchylky oproti planu aich vyskyt vnimame ako limitaciu
vyskumu.

Tabulka 1: Struktura respondentov z hladiska lokalizacie

. . A . Poéetnost Percento
Lokalizacia Pocetnost kraj Percento kraj
Slovensko Slovensko
Vychodné PreSovsky 30 31.91
Slovensko Kosicky 11 11.70 4 4362
Stredné Zilinsky _ 10 10.64 53 4.5
Slovensko Banskobystricky 13 13.83
Trenciansky 5 5.32
Zapadné Nitriansky 10 10.64
30 31.91
Slovensko Trnavsky 8 8.51
Bratislavsky 7 7.45

Zdroj: vlastné spracovanie
Opytovacie polozky v autorskom dotazniku boli vySpecifikované na zaklade preskimanej odborne;j

literatury a Studii z vedeckych databdz, zaoberajucich sa kulindrskym cestovnym ruchom (Fields,
2002; Hall et al., 2003; Hall a Sharples, 2003; Hjalager, 2003; Getz et al., 2014; UNWTO, 2012, 2017).
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Dévodom bola najma nemoznost aproximacie predmetnych vyskumov v podmienkach Slovenske;j
republiky a snaha o vlastny prinos v skimanej oblasti. Na spracovanie boli pouZité neparametrické
testy rozdielnosti Mann-Whitney U test, Kruskal-Wallis H test a taktiez neparametrickd metdda
analyzy suvislosti Smearman p. V analytickych procesoch boli taktiez pouzité Statistické
charakteristiky deskriptivnej analyzy a frekvencnd analyza. Vysledky boli spracované
prostrednictvom Statistického programu Statistica.

Vysledky a diskusia

Zapojenie sa rdznych subjektov do vytvarania a organizovania produktov kulindrskeho cestovného
ruchu na Slovensku je velmi diferencované, preto po analyze dostupnych informacii sme sa rozhodli
preskimat nazory zéstupcov tych institdcii, ktoré sa uz aj v sicasnosti svojimi aktivitami vyraznym
spbsobom podielaju na jeho rozvoji. V Gvode zistovania nas zaujimal nazor respondentov na to,
ktory z uvedenych kulinarskych produktov existuje vich regiéne a povazuju ho za dominantny,
prispievajuci k jeho atraktivnosti. Vinarske podujatia ako su vinobranie, Dni otvorenych pivnic a pod.
oznacilo 23,2 % vsetkych respondentov, mozZnosti navstev a exkurzii lokdlnych vyrobcov potravin
a farmdarske trhy rovnako po 20 % respondentov. Pivné festivaly vybralo 8,4 % respondentov.
Respondenti mali moZznost uviest aj dalSie produkty kulindarskeho cestovného ruchu, ktoré su
priznacné pre ich region. NajcCastejSie boli uvadzané rézne lokdlne sutaze vo vareni napriklad
bryndzovych haluSiek, gulasa, pirohov, gemerskych guliek, dalej podujatia ako zabijacky,
gastronomické festivaly ako strudlovy festival, jahodovy festival, doZinkové slavnosti, kde sa
prezentuju aj miestni vyrobcovia.

Co sa tyka formy podielania sa na tvorbe alebo organizovani produktov kulindrskeho cestovného
ruchu, najCastejsSie oznacenymi moznostami s rovnakou pocetnostou (13) v PreSovskom kraji bolo
spoluorganizovanie a propagdcia na webovej stranke. V KoSickom kraji sme najviac odpovedi
zaznamenali pri moZnosti propagdacie na webovej stranke (6) a pri moznosti ,neztucastiiujem sa“ (4).
Forma propagacie na webovej stranke ziskala najviac odpovedi aj v ostatnych krajoch. Podpora
tvorby alebo organizovania produktov formou sponzorského finanéného prispevku sa objavila
v Banskobystrickom kraji (4), v Trnavskom (2) a v jednom pripade aj v Trencianskom a Bratislavskom
kraji. Naopak najviac odpovedi ,nezucastfiujem sa“ sme zaznamenali v PreSovskom kraji (7),
v Nitrianskom kraji (5) a v Bratislavskom kraji (3). V rdmci inych foriem podpory tvorby a organizacie
produktov kulindrskeho cestovného ruchu, ktoré mohli respondenti uviest, sme zaznamenali
napriklad plany rozsirit spolupracu v budicom obdobi, propagaciu cez sociadlne siete a marketingovu
podporu, podporu formou regionalnych znaciek, organizaciu gastronomickych podujati
v ubytovacich zariadeniach a spolupracu pri organizovani kulinarskych workshopoch.

Prehlad o formach podielania sa na tvorbe alebo organizovani produktov kulindrskeho cestovného
ruchu z hladiska oslovenych subjektov poskytuje Tabulka 2.

Tabulka 2: Frekvencna analyza polozky: Forma podielania sa na tvorbe alebo organizovani
produktov kulindrskeho cestovného ruchu v regione - subjekty.

Pocdetnost KOCR OOCR MAS SZKC

Spoluorganizator 0 8 14 7

Formou sponzorského

" . 1 4 3 0
financného prispevku
Propagaciou n? nasej webovej 5 20 2% 4
stranke
Nezucastnujem sa 0 1 17 5

Zdroj: vlastné spracovanie
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Na tvorbe produktu turistickej destinacie sa r6znou mierou podielaju rézne kooperujlce subjekty.
Manazment destinacie zabezpecuje zvycajne verejny sektor, ale poskytovanie prevainej vacsiny
sluzieb je vysledkom cinnosti sikromného alebo neziskového sektora. Vsetci zainteresovani
partneri sa mozu réznou mierou podielat aj na tvorbe produktu kulindrskeho cestovného ruchu.
Podla nazorov respondentov je zrejmé, Ze vo vSetkych krajoch Slovenska sa do tohto procesu
zapajaju najma majitelia a prevadzkovatelia gastronomickych podnikov, lokdlni producenti potravin,
napojov a samosprdva, t. j. obce a mestd. V mensej miere (regiondlne rozdiely) su to majitelia
a prevadzkovatelia ubytovacich zariadeni. KOCR a MAS uviedli, Ze podla ich nazoru sa najCastejsie
v regione zapdjaju do tvorby produktov kulindrskeho cestovného ruchu lokdlni producenti potravin,
a to farmari, pekari, véeldri a pod.. OOCR a SZKC najviac oznacovali majitelov a prevadzkovatelov
gastronomickych podnikov a lokdlnych producentov potravin. Podla nazoru MAS sa do procesu
tvorby produktov aktivne zapdja aj samosprava, a to obce a mesta.

V dalSom zistovani nas zaujimal nazor respondentov na to, ktory z prirodzenych regidnov
cestovného ruchu Slovenska by najviac odporucali cudzincom za u¢elom poznania tradi¢nej kultury
a kulinarskych zazitkov. Regiény sme vymedzili v zmysle dokumentu Regionalizacia cestovného
ruchu z roku 2004. Respondenti tak mali moZnost vybrat tri regiony z celkového poctu 21. Ako
region s najvacsim potencidlom oznacili respondenti Liptovsky region (47,4 %), nasledovany
Tatranskym regionom, ktory by odporucalo 34,7 % respondentov a treti v poradi sa umiestnil
Bratislavsky region, ktory by odporucalo 27,4 % respondentov. VSetky tri uvedené regidny su aj
z hladiska Regionalizacie cestovného ruchu vramci aktivity ,Pozndvanie miestnych tradicii”
povaZované za regiony so zvysenym vyskytom viacerych nehmotnych kultdrno-historickych zdrojov
ako su napr. typicka drevovyroba alebo typické zvykoslovie vratane znamej a typickej gastrondmie.
Dalej sme sa zamerali na zistenie nazorov respondentov na vyznam kulindrskeho cestovného ruchu
pre udrzatelny rozvoj turistickej destindcie. Na ziskanie odpovedi bolo respondentom predlozenych
10 tvrdeni, ktoré vyplynuli zo Studia vysledkov relevantnych vyskumov a odbornych prac (uvedené
v metodike). Pouzitd bola 5 stupriova Likertova skala, ktora merala mieru suhlasu s predlozenymi
tvrdeniami na stupnici 1-vbbec nesuhlasim, 2-skér nesuhlasim, 3-ani nesuhlasim — ani sihlasim, 4-
skor suhlasim a 5-rozhodne suhlasim. Z dosiahnutych vysledkov je zrejma vysokda miera suhlasu
s predloZzenymi tvrdeniami (Tabulka 3). Vysledky analyzy su totoziné aj s viacerymi domadcimi
a zahraniénymi vyskumami a Studiami zaoberajucimi sa kulinarskym cestovnym ruchom, resp.
vyznamom regiondlnej gastrondmie ako dolezitej sucasti produktu cestovného ruchu. Napr.
Maruskova (2007) zdorazniuje, Zze Slovensko patri svojou polohou, prirodnym a kultdrno-historickym
potencialom ku krajinam predurenym na rozvoj cestovného ruchu a kultirne dediéstvo
prezentované architekturou, folklérom a regiondlnou gastrondmiou ma v tomto nezastupitelnu
Ulohu. Co sa tyka regionalnych produktov (polozka O 8 8 Regiondlne znalenie tradiénych
produktov a podpora ich predaja v podnikoch cestovného ruchu je dobrou propagaciou kazdej
destinacie), tak tieto pomahaju budovat identitu regionu, ktora je zakladom tvorby regionalnej
znacky za ucelom odlisenia regiénu od ostatnych regionov a posilnenie jeho konkurencieschopnosti.
Na Slovensku sa pre oznacenie produktov vo vybranych regidnoch pouziva znacka ,regionalny
produkt”, ktori mézu ziskat remeselné vyrobky, potraviny a polnohospodarske produkty, ale aj
ubytovacie a stravovacie sluzby a zazitky. Podmienkou je, aby produkty pochadzali od miestneho
vyrobcu alebo poskytovatela sluzieb. Délezitd je ich kvalita, jedine¢nost, déraz na vyuZivanie
tradi¢nych postupov a miestnych zdrojov, ale aj urcity podiel ruénej prace a Setrnost k Zivotnému
prostrediu (Hrubalova, 2016). Miestne akcné skupiny, ktoré boli zapojené do vyskumu, sa aktivne
zapdjaju do podpory lokdlnych producentov aich vyroby a udelovania znaliek regiondlnym
produktom na Slovensku. SuU zaroven ich inicidtormi a lokalnymi koordinatormi. Narodnu uroven
koordinacie a propagacie regiondlneho znacenia zastreSuje Narodnd siet MAS a na celostatne;j
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urovni posobi Ministerstvo pédohospodarstva a rozvoja vidieka. Na Slovensku je v sucasnosti 13
regionalnych znaciek s jednotnym logotypom s folklérnym motivom, ktoré zahfnaju viac ako 300
unikatnych lokalnych produktov.

Tabulka 3: Frekvencna analyza nazorov na vyznam kulinarskeho cestovného ruchu
ID PoloZka
Slovensko ma vdaka svojmu potencialu predpoklady
pre udrzatelny rozvoj kulinarskeho cestovného ruchu
Ponuka kvalitnych stravovacich sluzieb je
0_8_2 strategickym prvkom pri definovani znacky a imidzu
kaZzdej destinacie cestovného ruchu
Skusenosti navstevnikov s jedlom (pozitivne aj
083 negativne) vo velkej miere mézu ovplyvnit vnimanie
destinacie cestovného ruchu ako celku
Kulinarsky cestovny ruch spaja lokalnych
polnohospodarov a vyrobcov s poskytovatelmi sluzieb
cestovného ruchu (najma stravovacimi a ubytovacimi
zariadeniami)

Kvalitnd regionalna gastrondmia a organizovanie
kulindrskych podujati zvySuje zaujem o regién
Miestni producenti do zna¢nej miery prispievaju k
0. 86 podpore a rozvoju aktivit kulindrskeho cestovného
ruchu
Zachovanie tradicii a kulturneho dedi¢stva v oblasti
0O_8 7 | gastrondmie povaZujeme pre rozvoj regionu za velmi
dolezité
Regiondlne znacenie tradi¢nych produktov a podpora
0838 ich predaja v podnikoch cestovného ruchu je dobrou
propagaciou kazdej destinacie
Udrzatelny rozvoj destinacie cestovného ruchu zavisi

089 aj od Sirokej ponuky a dostupnosti lokalnych
potravinarskych produktov
V procese obnovy cestovného ruchu po pandémii
COVID-19 sa za aktivnej $tatnej podpory méze stat
slovenska gastrondémia silnym marketingovym
nastrojom

081

0_8_4

085

0_8_10

Zdroj: vlastné spracovanie

Vysledky realizovaného vyskumu potvrdili autorkine predchddzajlce zistenia (napr. Senkova 2009;
Senkovd 2012; Senkova et al., 2017) na zaklade ktorych je moiné konstatovat, 7e slovenska
gastrondmia sa v poslednych rokoch stala jednym z rychlo sa rozvijajucich odvetvi s vyznamnymi
zmenami na trhu gastronomickych sluzieb, ktoré suvisia najma so vSeobecnymi socialno-
ekonomickymi, vlastnickymi, Strukturalnymi a kvalitativnymi zmenami v odvetvi. Podobna situacia
je aj v okolitych statoch, najma v krajinach V4, ktoré podobne ako Slovensko vyznamne ovplyvnili
spolocenské a ekonomické zmeny po roku 1989. Pre toto odvetvie je Coraz vyznamnejsie sledovanie
globalnych a eurdpskych trendov a zavadzanie novych rieseni v ponuke jedal, sluzieb zakaznikom
a marketingovej ¢innosti.

Autori Rapacz a Gryszel (2019; 2020), z Ekonomickej univerzity vo Wroclavi, ktori sa dlhodobo
venuju skumaniu gastronomickych sluzieb a kulindrskeho cestovného ruchu v Polsku napriklad
zistili, Ze navstevnici v polskych restauraciach vnimaju velmi pozitivhe rézne druhy inovdcii, ku
ktorym patria najma novinky tykajuce sa ponuky (produktu) — ponuka sezénnych jedal, jedal inych



narodov, jedlad pre vegetarianov a veganov, ktori ocakavaju pripravu zo zdravych a ekologickych
produktov.

V Cechach sa problematike vyskumu v oblasti kulindrskeho cestovného ruchu venuje viacero
akademickych pracovisk z réznych uhlov pohladu. Autori Kirdlova, Malec (2021) sa napriklad
zaoberali identifikaciou vyznamu lokalnych potravin na strane dopytu aj ponuky s cieflom poukazat
na to, ako mozu byt miestne potraviny prepojené s rozvojom cestovného ruchu v regiéne. Zavery
ich vyskumu potvrdzuju aj zistenia prezentované v tomto prispevku ato, Ze miestne potraviny
a napoje zvysuju pritazlivost regidonu a ndvstevnici, ktori vyhladavaju prirodné krasy a kultiru maju
zaujem aj o autentické miestne jedld a ndpoje. Mala by sa im preto venovat vacésia pozornost,
pretoZze mozZu zvysit hodnotu regionu a prispiet k jeho rozvoju. V dalsom vyskume sa autorky
Kirdlova, Hamarneh (2017) zaoberali vplyvom ponuky miestnych jedal na trzby malych a strednych
podnikov v regidne. Z ich vysledkov vyplynulo, Ze tdto ponuka ma vyznamny vplyv na navstevnost,
zvySovanie trzieb, zlepSuje priemerné vydavky hosti aje redlnym predpokladom rozvoja
kulindrskeho cestovného ruchu v ¢eskych regiénoch. Kostkova a PelleSova (2020) sa zaoberali
vyskumom trendov ainovacii sluzieb hotelierstva a gastrondmie v Moravskoslezskom kraiji.
Identifikovali faktory, ktoré ovplyviiuji opakovanu navstevu zakaznikov a zvysuju ich spokojnost.
Patri k nim napriklad nové formy komunikacie so zdkaznikom, kvalitna prezentacia na internete,
rychlost obsluhy, déraz na ponuku domacich modernych, ale aj tradicnych pokrmov a napojov
v ponuke restauracnych podnikov.

V nasledujucej Tabulke 4 je prezentovana deskriptivna Statistika k jednotlivym tvrdeniam
z dotaznikového prieskumu podla oblasti p6sobenia respondentov. Na zaklade vyhodnotenia testov
rozdielnosti, kde asymptotickd signifikancia v Ziadnom z prezentovanych pripadov nenadobuda
hodnotu nizSiu ako 0,05 moéZeme konstatovat, Ze ani vjednom pripade neexistuje medzi
kategoriami vybranych premennych signifikantna (resp. preukaznd) rozdielnost. NajvysSia miera
suhlasu na zaklade aritmetického priemeru bola identifikovanad pri polozke O_8 5 ,Kvalitna
regiondlna gastrondmia a organizovanie kulinarskych podujati zvySuje zaujem o regién”. Naopak
ruchu po pandémii COVID-19 sa za aktivnej Statnej podpory moze stat slovenska gastrondmia silnym
marketingovym ndastrojom®.

Tabulka 4: Deskriptivna Statistika nazorov na vyznam kulinarskeho cestovného ruchu — oblast
poOsobenia respondentov

. Oblast pdsobenia Cast Slovenska
D8 Mean SD Median Kruskal-Wallis Sig. Kruskal-Wallis Sig.
081 4.28 0.85 4 0.842 0.839 1.153 0.562
082 4.6 0.63 5 3.65 0.302 2.122 0.346
083 4.43 0.8 5 5.208 0.157 0.738 0.691
0.8 4 4.28 0.78 4 0.651 0.885 1.768 0.413
085 4.63 0.64 5 1.886 0.596 4.275 0.118
0.8 6 4.29 0.82 4 4.695 0.196 1.172 0.557
087 4.62 0.66 5 5.18 0.159 2.664 0.264
088 4.57 0.66 5 1.193 0.755 0.221 0.895
089 431 0.8 4 0.877 0.831 2.797 0.247
0.8 10 4.11 0.8 4 5.771 0.123 5.708 0.058

Zdroj: vlastné spracovanie
Posledna Cast dotaznikového zistovania zameraného na institucie participujice na tvorbe produktov

kulinarskeho cestovného ruchu na Slovensku bola zamerand na identifikaciu cinitelov, ktoré
povazuju respondenti za dblezité pri podpore jeho rozvoja v buducnosti (Tabulka 5).
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Tabulka 5: Frekvencna analyza Cinitelov délezitych pre rozvoj kulindrskeho CR v buducnosti

Polozka

091

Ochota miestnych aktérov z
oblasti samospravy spolupracovat
pri tvorbe produktov v oblasti
kulindrskeho cestovného ruchu
(napr. organizacia kulinarskych
podujati, gastronomickych ciest a
pod.)

092

Systematicka podpora tvorby
kulinarskych produktov a ich
zaradovanie do strategickych
pldnov rozvoja regidnov zo strany
Oblastnych a krajskych organizacii
cestovného ruchu.

093

Zapojenie sa gastronomickych
podnikov (zdujem podielat sa
napr. na organizovani kulinarskych
podujati, gastronomickych
tematickych ciest a pod.)

094

Zapojenie sa lokalnych
producentov (farmarov, vyrobcov
potravinarskych produktov a pod.)

095

Zapojenie sa zahrani¢nych
producentov (zaujem
zahranic¢nych producentov
zUCastnit sa na kulinarskych
podujatiach v prihrani¢nych
regionoch)

096

Zapojenie sa masmédii
(propagacia kulindrskych podujati
a za Ucasti masmédii)

097

Zviditelnenie regiénu pomocou
socialnych sieti (propagacia
produktov kulinarskeho
cestovného ruchu pomocou
socidlnych sieti napr. facebook,
instagram, twitter)

098

Stabilna marketingova podpora zo
strany Statu (kulinarsky cestovny
ruch ako sucast stratégie rozvoja

cestovného ruchu a propagacie
Slovenska)

099

Lokalita (atraktivita prostredia,
komplexna turistickd ponuka)

0.9 10

Dostupnost (infrastruktura,
miestne komunikacie, verejna
doprava, parkoviska)

Zdroj: vlastné spracovanie

Na 6-stupnovej skale, kde bol 1-bezvyznamny Cinitel, 2-najmenej dolezity Cinitel, 3-menej délezity

Cinitel, 4-priemerne dolezity Cinitel, 5-dolezity Cinitel a 6-najdolezitejsi Cinitel,

mali respondenti

ohodnotit 10 tvrdeni, ktoré boli opat sformulované na zédklade poznania problematiky a vysledkov
viacerych, prevazne zahrani¢nych studii (Anderson, 2005; Mulcahy, 2019; Csurgd et. al., 2019; Hall



et al., 2003; Huang et. al., 2009; Thirumoorthi a Moghavvemi, 2019; Kirdlova, Hamarneh, 2017;
Marcekova, Zambojova, 2020).

Aj vtomto pripade je zrejma vysoka miera suhlasu respondentov s predlozenymi tvrdeniami. Za
najdolezitejsi Cinitel budldceho rozvoja povaZzuju respondenti ,Dostupnost”, ato konkrétne
infrastrukturu, miestne komunikacie, verejni dopravu a parkoviskd. Stotozfiujeme sa stymto
nazorom, pretoze dopravna dostupnost, infrastruktirna vybavenost lokality zahffiajuca vsetky
dopravné komunikdcie, kanalizaciu, zasobovanie elektrickou energiou, vodou, plynom a taktiez zber
a likvidaciu odpadov spolu s nadvazujucimi ekonomickymi ¢innostami je velmi dolezitd pri vytvarani
komplexného produktu kazdej turistickej destinacie. Daldim v poradi najddleZitejSich ¢initelov je
podla respondentov , Zviditelnenie regiénu propagaciou produktov kulinarskeho cestovného ruchu
pomocou socialnych sieti”. Hoci cestovanie za kulindarskymi zazitkami nie je ni¢im novym, kulinarsky
cestovny ruch sa stal populdrnejsSim ako kedykolvek predtym najma vdaka digitdlnemu veku
a socialnym médiam. Podla prieskumu Food Travel Monitor, ktory v roku 2016 uskutocnila Svetova
asocidcia kulinarskeho cestovného ruchu (WFTA), sa 81 % respondentov pri ndvsteve destindcie
dozvedd o jedle a ndpojoch a veri, zZe jedlo a pitie pomaha pri pochopeni miestnej kultury, pricom
59 % veri, ze jedlo a napoje su pri cestovani dolezitejSie ako pred piatimi rokmi. VyuZivanie
virtudlneho prostredia na komunikaciu v cestovnom ruchu je teda v sucasnej ,internetovej dobe”
nevyhnutnostou. Potvrdzuju to aj vyskumy mnohych domaécich a zahraniénych autorov (Stefko et.
al., 2017; Kirdlova, 2003; Gucik et al., 2011; Novacka et. al., 2020; Vaj¢nerova a Kloudova, 2014;
Bacik et. al., 2014; Huang et. al., 2009). Naopak za Cinitel menej, respektive najmenej dolezity
oznadili respondenti ,Zapojenie sa zahrani¢nych producentov do kulindrskych podujati
v prihrani¢nych regiéonoch.

Vrdmci otvorenej otazky mali respondenti tiez moZnost vyjadrit svoje nazory a navrhy
k problematike kulindrskeho cestovného ruchu na Slovensku. Z jej obsahovej analyzy vyplynulo
niekolko podnetnych zdverov a odporucani: statne organy a vysSie izemné celky by sa mali viac
angaZovat vredlnej podpore rozvoja cestovného ruchu vregidonoch vratane kulinarskeho
cestovného ruchu; délezitd je vSeobecnda zmena postoja vsetkych aktérov k vnimaniu vyznamu
cestovného ruchu na Slovensku — od S$tatu, cez samospravne organy, OOCR, KOCR
a podnikatelského sektora; neexistuje celoplosnd a koordinovana podpora kulinarskeho cestovného
ruchu na Slovensku, ani podpora organizovania kulinarskych podujati a v nevyhode su regiény, ktoré
koli podmienkam nastavenym v Zakone NR SR €. 91/2010 Z. z. o podpore cestovného ruchu nepatria
do Ziadnej OOCR, a tak nie st zahrnuté ani do propagacie, ani do finanénej pomoci; nastavit systém
udelovania certifikdtov kvality pre gastronomické zariadenia a regionalne produkty pretoze
gastrondmia je jeden z najdodlezitejSich rozhodovacich parametrov pri navsteve krajiny a Slovensko
ma v tomto smere Zial nedostatocne vyuzity obrovsky potencidl a udrzatelny rozvoj vtomto smere
nemozu zastresit iba OOCR a KOCR, ale spolo¢ne $tat, samosprava a lokalni producenti.

Zaver

Kulinarsky cestovny ruch sa najma v poslednych dvoch desatrociach stal z celosvetového hladiska
jednym z najvyraznejsich fenoménov a motivov cestovania, ktory samozrejme vzbudil zaujem aj vo
vedeckej oblasti. Ako vyplynulo z realizovaného vyskumu, oslovené institlcie vnimaju potencial pre
rozvoj kulindrskeho cestovného ruchu vo viacerych regidnoch Slovenska a povazuju ho za vyzvu
buducnosti. Doterajsia iniciativa podpory tvorby produktov kulindrskeho cestovného ruchu vsak
podla respondentov Liptovsky regidn, druhy v poradi oznacili Tatransky regidn a treti Bratislavsky
region. V ramci celého Slovenska boli vindrske podujatia a farmarske trhy najviac oznacovanym
produktom, ktory zvySuje atraktivitu regiénov. Do podpory lokalnych producentov a udelovania
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znaciek regionalnym produktom na Slovensku sa aktivne zapajaju najma Miestne akéné skupiny. Za
najdolezitejsSie atributy buduceho rozvoja povaZzuju respondenti koordinovanu realnu Statnu
podporu cestovného ruchu, zmenu postoja pri vnimani dolezitosti cestovného ruchu zo strany
vsetkych aktérov pocnuc statnymi organmi, oblastnymi a krajskymi organizaciami cestovného ruchu
a podnikatelskym sektorom, dobudovanie infrastruktiry cestovného ruchu v jednotlivych
regionoch, zviditelfiovanie a propagdciu  produktov  kulindrskeho cestovného ruchu
prostrednictvom modernych marketingovych ndstrojov. Vrdmci analyzy bolo na Slovensku
identifikovanych niekolko hlavnych problémov. Ide najmé o tazkosti pri koordinacii a maximalizacii
vyhod spojenia kulindrskej ponuky a cestovného ruchu na rbéznych Urovniach riadenia
a nedostatocCné pochopenie déleZitosti a vyznamu tohto spojenia vSetkymi aktérmi v izemi. Otazka:
,Pre koho je kulindrsky cestovny ruch prinosom?“ by mala byt zdkladom pre hodnotenie politik
a stratégii regionalneho rozvoja. Odpoved na fu vsak zavisi od rozsahu analyzy, o ktorej je potom
nevyhnutné diskutovat, ako aj od konkrétnych subjektov z réznych odvetvi, ktoré su do tohto
procesu prirodzene zapojené. Je dolezZité si uvedomit, Ze nie vietky subjekty mézu byt schopné ¢o
najlepsie vyuzit prileZitosti kulinarskeho cestovného ruchu, pretoze navratnost investicii nemusi byt
rovnaka pri roznych produktoch. Dolezité je si uvedomit, Ze aj aktivity vietkych aktérov v Gzemi, t.
j. mnohych malych lokalnych producentov potravin, remeselnikov, propagatorov a udrZiavatelov
kulturneho dedi¢stva su hodnotné pri vytvarani produktu cestovného ruchu. Riadenie udrzatelnej
kulindrskej destinacie v jej troch rozmeroch, a to tzemnom, sektorovom a socidlnom, si vyZzaduje
model riadenia zaloZeny na spolo¢nom vedeni a na Ucasti vSetkych aktérov v hodnotovom retazci
kulindrskeho cestovného ruchu v prospech spolo¢ného ciela.
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Pamiatka UNESCO Vlkolinec a jej udrzatelny cestovny ruch
The UNESCO Site Vlkolinec and its Sustainable Tourism

I[vana Tomcikova

Abstrakt

Vlkolinec, pamiatka zapisana do Zoznamu svetového kultirneho a prirodného dedi¢stva UNESCO,
predstavuje pozoruhodne zachovall dedinu s fudovou architekturou. Je prikladom tradi¢ného
vidieckeho osidlenia a hospodarskeho vyuZitia pody v minulosti. Osada Vlkolinec a jej prirodné
okolie tvoria harmonicky urbanisticky celok, charakterizovany vyznamnou interakciou ludi a prirody.
Vdaka periférnej polohe a izolovanosti zostal zachovany historicky radz celého sidla s nenarusenou
zastavbou drevenych zrubovych domov. Autenticita formy a dizajnu sa prejavuje v originalnom
architektonickom Style, ktory sa zachoval prakticky nezmeneny. Vlkolinec je Ziva dedina, lebo jej
obyvatelia ¢ast budov stale pouZivaju, respektive v nich byvaju, preto je nevyhnutné spojit
pozZiadavky na ochranu pamiatky svetového dedi¢stva UNESCO a potreby jej obyvatelov na
primerané vybavenie a kvalitu Zivota. Rozvoj udrzatelného cestovného ruchu sa musi realizovat
prostrednictvom priameho zapojenia a spoluprace medzi miestnymi obyvatelmi, sikromnym
sektorom, tvorcami rozvojovych politik a miestnymi aktivnymi organizdciami tretieho sektora.
Ciefom prispevku je analyzovat potencial a vyvoj lokality UNESCO Vlkolinec, opisat spolupracu
samosprdavy s miestnou komunitou a uviest ponuky sluZieb pre navstevnikov. Na zaklade
spracovanej analyzy navrhnut stratégiu udrzatelného rozvoja cestovného ruchu v lokalite Vikolinec
za Uucelom zachovania kulturnych, prirodnych a krajinnych hodnét.

Kluc¢ové slovd: Cestovny ruch. Pamiatka UNESCO. Vikolinec. Zivd dedina.

Abstract

Vlkolinec, a monument registered in the UNESCO World Cultural and Natural Heritage List,
represents a remarkable well-preserved village with folk architecture. It is an example of traditional
rural settlement and economic use of land in the past. The Vlkolinec settlement and its natural
surroundings form a harmonious urban complex, characterized by the interaction of people and
nature together. Thanks to the peripheral location and isolation, the historical character of the
entire area has been preserved with an undisturbed development of wooden log houses. The
authenticity of the form and design is reflected in the original architectural style, which has been
preserved practically unchanged. Vlkolinec is a living village, because the inhabitants still use parts
of the buildings, or live in them, therefore it is necessary to meet the requirements for the
protection of the UNESCO World Heritage and the needs of its inhabitants for adequate equipment
and quality of life. The development of sustainable tourism must be ensured through direct
involvement and cooperation between local residents, the private sector, development policy
makers, the academic sector and local active third sector organisations. The aim of the contribution
is to analyse the potential and development of the UNESCO Vlkolinec location, to describe the
cooperation of the municipality with the local community and to list the range of services for visitors.
Based on the processed analysis, propose strategies for the sustainable development of tourism in
the Vikolinec location in order to preserve cultural, natural and landscape values.

Keywords: Living village. Tourism. UNESCO monument. Vlkolinec.
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Uvod

Slovensko ma v sucasnosti celkovo 7 zdpisov v Zozname svetového dedi¢stva UNESCO (5 kultirnych
a 2 prirodné lokality). V zozname su zapisané historické centrum Bardejova, historické centrum
Banskej Stiavnice a jej technické pamiatky, vynimoé&né jaskyne Slovenského krasu, obyvana dedinka
Vlkolinec, najvacsi hrad v strednej Eurdpe — Spissky hrad a okolie, Karpatské bukové pralesy a
drevené kostoliky na severovychode Slovenska.

Medzi kultirne pamiatky UNESCO na Slovensku patri lokalita Vlkolinec, ktora je prikladom
tradi¢ného vidieckeho osidlenia a hospodarskeho vyuZitia pddy v minulosti. Je jednou z prvych
slovenskych lokalit, ktord bola v roku 1993 zapisana do tohto zoznamu ako najlepsie zachované sidlo
svojho druhu v celom Karpatskom regiéne. Ma neopakovatelnd hodnotu symbidzy ludského
spolunazivania s prirodou a predstavuje pozoruhodne zachovall dedinu s ludovou architekturou.
Nie je to vSak len mlUzeum bez Zivota, ale Ziva osada s obyvatelmi, ktori maju naroky na svoj Zivotny
Standard, ¢o Ciastocne staZuje jej udrzatelny rozvo;j.

V prispevku sme sa zamerali na analyzu potencialu a vyvoja lokality UNESCO Vlkolinec, opisali sme
spoluprdcu samospravy s miestnou komunitou. Na zaklade spracovanej analyzy bola navrhnutd
stratégia udrzatelného rozvoja cestovného ruchu v lokalite Vlkolinec za uUcelom zachovania
kultdrnych, prirodnych a krajinnych hodn6ot.

Prehlad literatury

spolunazivali s prirodou. Napriek tomu si mnohé vidiecke krajiny a ich prepojenie s ludmi ¢oraz viac
ohrozené roéznymi faktormi, od vyludnovania a urbanizacie vidieckych spolocenstiev az po
zvySovanie rizika réznych katastrof. Gullino a Larcher (2013) vo svojej Studii zameranej na vidiecku
krajinu uvadzaju, ze UNESCO pripisuje v hodnoteni vidieckej krajiny vysokd hodnotu nasledujicim
parametrom: historickym prvkom, tradi¢cnym plodindm a miestnym produktom, stalosti vyuZivania
poédy a pritomnosti architektury suvisiacej s polnohospodarskou ¢innostou. Riaditelka UNESCO,
Mechtild Rossler, udava, Ze doteraz je v Zozname svetového kultirneho a prirodného dediéstva
UNESCO zapisanych 105 nehnutelnosti kategorizovanych ako kultirna krajina. Viac ako polovica z
nich stale zohrava aktivnu ulohu pri udrzZiavani Zivota miestnych spoloéenstiev vratane domorodého
obyvatelstva. V stredoeurdpskom priestore su v Zozname svetového dedi¢stva UNESCO zapisané tri
mensie vidiecke sidla. VSetky vhodnym spdsobom ilustruju tradiény spdsob byvania a obzZivy ich
obyvatelov. Okrem Vlkolinca je to madarska dedinka Holloko s previladajucimi hrazdenymi stavbami
tradicného dolnozemského vyrazu (Kozova, Rakytova, Tomdéikova, 2019) a juhoceskd obec
Holasovice, priklad typického dedinského baroka s murovanymi stavbami (Dudas, 2018).

Vlkolinec je Ziva dedina, nie skanzen, preto nezobrazuje len Zivot nasich predkov, ale tiez ukazuje,
ako ludia dokazu v sucasnosti vyuzivat stavby, ich architekturu, rozloZenie, farebnost a dizajn, ako
sa daju prepajat pévodné technoldgie s novymi (Kozova, Rakytova, Tomcikova, 2019). Ako uvadza
Antrop (2006), historicka dedina sa ako Zivotny priestor neustdle meni, je odrazom Zivota
obyvatelstva a jeho ¢innosti v danej lokalite. Nesie v sebe svoju histériu, sicasnost a od nej
v zavislosti od vyvoja poctu obyvatelov zavisi aj jej budicnost. Prave obyvatelia predstavuju
najzasadnejsi potencial buduicnosti tychto pamiatok. Vdaka nim mozZeme hovorit o Zivej pamiatke,
o Zivote v pamiatkovej rezervacii, oni spritomniuju a vytvaraji most medzi minulostou
a sucasnostou. Prvoradym cielom je zachovanie hodnoty tychto uUzemi. Lokalita Vlkolinec
predstavuje typ dedinského sidla s drevenou architektirou horskych a podhorskych oblasti s
nenarusenou zastavbou zrubovych domov uprostred tradi¢ne vyuZzivanej krajiny s uzkoblokovymi
polickami a pasienkami. Osada, ktord sa po prvy raz spomina v roku 1461, nie je narusena novou
vystavbou a predstavuje unikatny urbanisticky celok pévodnych fudovych stavieb. Povodne to bola
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osada drevorubacov, pastierov a polhohospodarov. V sucasnosti je to Ziva osada, kedZe obyvatelia
budovy stéle vyuzivaju, respektive v nich byvaju. To Ciastocne staZzuje jej udrzatelny rozvoj, pretoze
je nevyhnutné spojit poziadavky na ochranu pamiatok svetového dediéstva UNESCO a potreby ich
obyvatelov na primerané vybavenie a kvalitu Zivota.

Cestovny ruch predstavuje pre miesta svetového dedi¢stva UNESCO prileZitost, no zaroven je aj
hrozbou. Vztahy medzi lokalitami svetového dedicstva, ktoré slizZia nielen ako turisticky produkt, ale
aj ako miesto Zivota komunity, maju viacero hladisk (Mansfeld, Jonas, 2006). ZloZitost tychto
vztahov méze urdit potencial Uspechu pri presadzovani ich zaujmov. Podla Mansfelda (2015) je
hlavnou Ulohou najst odpoved na otazku: Ako méZeme zachovat socidlno-kultiurnu udrZatelnost v
takejto lokalite a zdroven zdielat kulturne hodnoty tejto lokality s turistami? Murphy (2013) a
Scoones (1998) uvadzaju, Ze zlepSenie Zivobytia a maximalny prinos pre domace obyvatelstvo
zahfna rozvoj vhodného vyuzitia domacej prace, domdcej produkcie tovaru a sluzieb a sucasne
rozvoj vhodnej a udrzatelnej infrastruktury, podpornej politiky a environmentdlnych stratégii.
Dudas (2018) uvadza, Ze osobitnym a dnes tazko riesitefnym problémom Vlkolinca je prave zmena
jeho bezprostredného prirodného prostredia, ktord vyplyva z nenavratnej zmeny Zivotného Stylu
jeho obyvatelov. Podla Dudasa (2018) ide o proces, ktory s najvacsou pravdepodobnostou nemozné
zvratit, len spomalit. Postupujicu sekundarnu sukcesiu nazorne dokumentuju vo svojom ¢lanku
autori BoltiZiar a Petrovic¢ (2018), a to na prikladoch komparacie fotografii z lokality Vlkolinec z roku
1950, kedy este vacsina okolitej krajiny Vlkolinca bola obhospodarovana tradicnym spdsobom, s
aktualnym stavom.

Rozvoj udrzatelného cestovného ruchu sa musi realizovat prostrednictvom priameho zapojenia a
spoluprace medzi miestnymi obyvatelmi, sikromnym sektorom, tvorcami rozvojovych politik,
akademickym sektorom a miestnymi aktivnymi organizaciami tretieho sektora (Tromo a kol., 2018).

Data a metody

Cieflom prispevku bolo analyzovat potencial a vyvoj lokality UNESCO Vlkolinec, charakterizovat
sp6sob riadenia pamiatky UNESCO Vlkolinec, opisat spolupracu samospravy s miestnou komunitou
a uviest ponuky sluZieb pre navstevnikov. Na zdklade spracovanej analyzy a zhodnotenia
vychodiskového stavu pripravenosti lokality na udrzatelny cestovny ruch navrhnut opatrenia na
zachovanie kulturnych, prirodnych a krajinnych hodnét pamiatky UNESCO Vlkolinec.

Analyzu Uzemia a rozvoj osidlenia lokality UNESCO Vlkolinec sme spracovali podla dostupnej
literatdry, z Gdajov, ktoré ndm poskytli pracovnici Mestského Uradu v Ruzomberku, OZ Vikolinec
a ktoré sme ziskali zo Statistického tradu Slovenskej republiky. Na zaklade spracovanej analyzy sme
identifikovali silné stranky, ale aj prekazky, ktoré brania v rozvoji udrzatelného cestovného ruchu. vV
zaverecnej Casti sme zhodnotili vychodiskovy stav pripravenosti lokality Vlkolinec na udrzatelny
cestovny ruch a navrhli opatrenia, ktoré by prispeli ku skvalitneniu aktudlneho stavu.

Analyzy

Vlkolinec sa nachadza v regidne Liptov, v zapadnej Casti Liptovskej kotliny, v severozapadnej Casti
pohoria Velka Fatra, nad Trlenskou dolinou, na juznom upati vrchu Sidorovo v nadmorskej vyske
721 m. n. m. avsucasnosti je mestskou ¢astou RuZzomberka (obr. 1). Jadro lokality UNESCO
s rozlohou 4,9 ha bolo uz v roku 1977 vyhlasené za pamiatkovu rezervaciu ludovej architektuiry. Na
uzemi pamiatkovej rezervacie Vlkolinec sa nachadza 36 narodnych kultirnych pamiatok, ktoré sa
skladaju z 86 pamiatkovych objektov. Suc¢astou zastavby osady okrem obytnych domov — typickych
zrubovych drevenic (obr. 2) a hospoddrskych stavieb su i sakrdlne stavby a stavby obcianskej
vybavenosti: Skola, obchod, hasi¢ska zbrojnica, Kostol Navstivenia Panny Mdrie, vybudovany podla
archivnych dokladov v roku 1875, a cintorin. K historicky najstarSim obcianskym stavbam patri
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drevend rumpdlovd studria z roku 1860 s hibkou 13 metrov a zvonica, postavena v roku 1770 (obr. 2).
Specifickym prvkom su objekty drobnej architekttry situované v zastavanom tzemi i vo volnej
krajine — zrubové senniky (tzv. staly).

Obrazok 1: Pohlad na Vlkolinec Obrazok 2: Ulica a domy vo Vlkolinci

Zdroj: autorka Zdroj: autorka

Sidelnou osou hornej ¢asti osady je potok tecuci zo severu na juh v drevenych Zlaboch, okolo neho
vedie po oboch stranach miestna komunikacia (obr. 2). Z hladiska charakteru zastavby je Vlkolinec
hromadnou obcou typu dvojradovej ulicovky s hlbokymi dvormi. Domy su orientované stitom do
ulice, dlhé uzke dvory su spolo¢né pre niekolko obytnych domov postavenych za sebou alebo oproti
sebe. Dvory su vacsinou otvorené, len niektoré su uzavreté doskovymi branami s charakteristickou
Sindlovou strieSkou (Svréek a kol., 2008). V bezprostredne] blizkosti obydli, za hospodarskymi
budovami, sa nachadzaju zdhrady a za nimi komplex terasovitého usporiadania terénu s lukami
roz€lenenymi vegetaciou v rovnobeznych liniach. Je to doésledok zachovaného striedavého
hospoddrenia a povaZzuje za jeden z najcennejSich zachovanych prvkov. V stucasnosti uz prakticky
neexistuju poévodné policka, ktoré sa tradicne obrabali kopanim a oranim. Tieto sa premenili
vacsinou na lu€no-pasienkovu vegetaciu. V 70. rokoch boli odstranené aj medze a scelenim vznikol
jednoliaty velky celok IUk a pasienkov. Len na zdpadnej a severozapadnej Casti zostalo zachované
terasovité usporiadanie terénu s [ukami roz¢lenenymi liniovou a skupinovou krikovou a miestami
stromovou vegetdaciou v rovnobeznych linidch (Tomcikova, Rakytova, 2018).

Graf 1: Vyvoj poctu obyvatelov v lokalite Vlkolinec od roku 1766 do roku 2020
ff h

Y 1766 1790 1825 1869 1930 1950 1961 1970 1991 1995 2001 2011 ZOZOJ

Zdroj: Babal (2002), Mesto Ruzomberok (2020)
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Prvé zname scitanie obyvatelov z roku 1766 uvadza, Ze v osade Zilo 117 obyvatelov. Najvacsi pocet
obyvatelov - 384 mala osada v roku 1825. Odvtedy pocet obyvatelov ubuda, v roku 2020 bolo v
osade len 24 obyvatelov s trvalym pobytom (graf 1). VaéSina domov sa vyuZiva ako vikendové
byvanie alebo slUzZi na rekreaciu. MéZzeme tu vidiet konflikt medzi udrzatelnostou a postupnym
vyludfiovanim. V poslednych rokoch vsak bol zaznamenany rast poc¢tu obyvatelov v produktivnom
veku, ¢o suvisi s pristahovanim mladych rodin do osady.

Podobne je to aj s vyvojom poctu domov, na konci 18. storocia ich bolo 40, maximum — 82 domov
dosiahlo v roku 1935, vtedy prebehlo aj prvé Cislovanie domov. V roku 1977 doslo uplatfiovanim
prisnych podmienok pamiatkovej ochrany a stavebnej uzavery kvyludfovaniu Uzemia, zacalo
kontinualne vysidlovanie pdvodnych obyvatelov a nehnutelnosti sa predavali najma do sukromného
vlastnictva, nastala tak postupnd zmena vyuzivania pévodnych fudovych rodinnych domov s trvalym
byvanim na vyuzivanie na rekreaéné chalupy. V sucasnosti je vo Vlkolinci 73 obytnych domov, z nich
je len 7 trvale obyvanych (Mesto Ruzomberok, 2022).

Jednym z najzavaznejsich problémov lokality Vlkolinec po roku 1993 je zvysujuci a neregulovany
narast ndvstevnikov, najma v letnych mesiacoch. Na zdklade analyzy, ktoru urobilo Mesto
Ruzomberok (2022), sa zistilo, Zze Vlkolinec v letnej sezéne navstevuje pravidelne takmer 30 000 ludi.
V tabulke 1 vidime pocet registrovanych platiacich ndvstevnikov, no skutoény pocet je ovela vyssi.
0Z Vikolinec odhaduje ro¢nu navstevnost az na 80 000.

Tabulka 1: Vyvoj poctu platiacich navstevnikov v lokalite UNESCO Vlkolinec

rok 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

pocet
navstevnikov | 53641 | 41543 | 40554 | 50869 | 61113 | 52486 | 56486 | 47158 | 59417 | 41798 | 53064 | 58060 | 44190
Zdroj: Archiv OZ Vlkolinec, Mesto Ruzomberok (2022)

Dopravna dostupnost do Vlkolinca je mozna viacerymi sposobmi. Autom je mozné sa dostat aZ na
parkovisko priamo pod Vlkolincom. Autobusom je to ovela zlozZitejSie, kedZe od roku 2015 nejazdi
do Vlkolinca Ziadna pravidelna linka MHD. Pre cestovny ruch bola k dispozicii linka MHD len cez
letné prazdniny, od roku 2021 uz MHD linka nebola zabezpecena. Pre ob¢anov Vlkolinca dopravu
zabezpecduje mesto. Z Ruzomberka sa do Vlkolinca da dostat aj pesSo po Zltej turistickej znackovanej
trase, ktord vedie cez Hrabovo (Udolna stanica kabinkovej lanovej drahy Skiparku Ruzomberok),
Kalvariu, popod Sidorovo a Vlkolinske Idky (6,9 km). Cez Vlkolinec prechadza aj znackovanid
cyklotrasa, ktora zacdina z Ruzomberka a kon¢i na Jaziercach.

Materialno-technickd zakladna pre potreby cestovného ruchu je vo Vikolinci slaba. Su tu 3
ubytovacie zariadenia v sukromi (cca 23 16Zok) a 1 rekreacné zariadenie pre potreby incentivneho
cestovného ruchu s cca 20 16zkami, bufet s ponukou jedal (s kapacitou 15 stoli¢iek v interiéri a cca
50 v exteriéri), 1 predajia suvenirov. Predajfia zmieSaného tovaru po prestavbe objektu uz niekolko
rokov nefunguje. Daldie sluiby pontka Dom UNESCO, Informaéné centrum Vlkolinec, mizeum
Rolnicky dom (prehliadky expozicie dobového byvania), kostol Navstivenia Panny Mdrie, Galéria
[udového umenia (kde je aj mozZnost obcerstvenia), Koliba salasa na Vtacniku (expozicia ovciarskej
koliby s pévodnym salasnickym vybavenim), Minigaléria v sypke. Sluzby, ktoré by mohli prispiet
k zlepSeniu kvality Zivota miestnych obyvatelov, chalupdrov, ale aj navstevnikov, su v lokalite
Vlkolinec minimalne rozvinuté. Absentuju tu zariadenia obdcianskej vybavenosti s verejne
pristupnymi WC (Kozova, Rakytovd, Tomcikova, 2019).
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Vacsina objektov a pozemkov vo Vlkolinci a v jeho ochrannom pasme je v sukromnom vlastnictve.
Mesto Ruzomberok vlastni v lokalite Vlkolinec 10 objektov (napr. drevenu zvonicu, historicku studriu,
Dom UNESCO, hasi¢sku zbrojnicu, restauraciu, obchod) a niekolko parciel, ktoré ma vo vylucnom
vlastnictve alebo spoluvlastnictve. Zilinsky samospravny kraj vlastni ludovy dom, stodolu, mastal a
sypku, kde je umiestneny Rolnicky dom, ktory je expoziciou v sprave Liptovského muzea, Rimsko-
katolicka cirkev vlastni kostol Navstivenia Panny Marie, OZ Vlkolinec vlastni tiez rolnicky dvor, fudovy
dom, chliev, dve stodoly a hospodarske stavby. Polnohospodarske druzstvo Ludrova hospoddri na
zdklade Mandatnej zmluvy na ¢asti pozemkov v ochrannom pdsme PRLA Vkolinec.

Kultdrne a spolocenské podujatia vo Vlkolinci sa realizuju najma v letnych mesiacoch. Ich hlavnymi
organizatormi su OZ Vlkolinec, Mesto Ruzomberok a Liptovské muzeum, v spoluprdci s Oblastnou
organizaciou cestovného ruchu REGION LIPTOV, PD Ludrova, Slovenskym zvdazom zahradkarov.
Program podujati je pestry a organizdtorom ide najma o udrziavanie miestnych zvykov a tradicii,
ktoré su typické pre vidiecke oblasti.

Vyhlasenie lokality Vlkolinec za PRLA v roku 1977 a jej zdpis do Zoznamu svetového dedicstva
UNESCO v roku 1993 si vyziadalo osobitné organizacné, riadiace a interné legislativne zabezpecenie
zo strany Mesta Ruzomberok premietnuté do strategickych dokumentov mesta: Uzemného planu
z6ny Ruzomberok — Vlkolinec, Manazmentového planu PRLA Vlkolinec (Hudekova a kol., 2009) a
nového Uzemného planu UPN-Z PRLA Vlkolinec (Mesto Ruzomberok, 2020), ako aj zapracovanie a
schvdlenie tychto poZiadaviek do Uzemnoplanovacej dokumentacie Mesta Ruzomberok. Zaroven
tieto skutocnosti priniesli vyznamné zmeny a obmedzenia aj do kazdodenného Zivota miestnych
obyvatelov. Na zabezpecenie ucinnej ochrany lokality Vlkolinec a zlepSenie verejného povedomia o
jej hodnotach schvdlilo Mesto Ruzomberok pre Vlkolinec Specificky Statut. V roku 2013 bola
vytvorend Rada pre Vikolinec ako poradny orgdn primatora a Mestského zastupitelstva v
Ruzomberku pre lokalitu Vlkolinec. Riadenie lokality na miestnej uUrovni zabezpecCuje Mesto
Ruzomberok v tzkej spolupraci s Krajskym pamiatkovym Gradom Zilina, vlastnikmi a spravcami
objektov.

Vysledky a diskusia

Dlhodobo pretrvavajicim problémom vo Vlkolinci je klesajuci pocet obyvatelov. Pévodné funkéné
vyuZzivanie domov bolo zamerané na trvalé individudlne rodinné byvanie, ku ktorym boli pristavené
hospodarske stavby (humna, mastale, senniky, stodoly). V 2. polovici 20. storocia zacalo postupné
vysidlovanie poévodnych obyvatelov a predaj nehnutelnosti, nastala postupnad zmena vyuzivania
povodnych fudovych rodinnych domov s trvalym byvanim na ich vyuZivanie ako rekreac¢né chalupy.
Novi vlastnici prichadzaju do Vlkolinca len na vikendy, uzatvaraju sa do svojich objektov, chyba im
hibsia spolupatri¢énost k miestu ak historii lokality. Pri vstupe do Vlkolinca vyberd Mesto
RuZzomberok od navstevnikov poplatok, preto si navstevnici lokality myslia, Ze su v aredli nejakého
muzea v prirode a ¢asto nereSpektuju sukromie miestnych obyvatelov a chalupdarov. Vstupuju do
priestorov dvorov, drevarni, nazeraju do stoddl, ¢asto vchadzaju aj do obytnych domov. Majitelia
domov sa voci tomu brania Zivelnym osadzanim zakazovych znaciek a oznamov, stavanim réznych
zabran a plotov, ktoré vsak C¢asto nereSpektuju dobové materialové a tvarové zakonitosti (Dudas,
2018).

Sluzby, ktoré by mohli prispiet ku zlepSeniu kvality Zivota miestnych obyvatelov, chaluparov a Sirsej
ponuke sluzieb pre navstevnikov, su v lokalite Vlkolinec zatial minimalne rozvinuté. Absentuje tu
kompletna zakladna obcianska vybavenost pre miestnych obyvatelov. V novom Gzemnom plane
UPN-Z PRLA Vikolinec (Mesto RuZomberok, 2020) su navrhované tri nové stavby
s verejnoprospesnymi sluzbami: Obecny dom ako administrativne zariadenie vo funkcii miestneho
obecného Uradu, Komunitné centrum, ktoré bude sliuzit ako miestny kultirny dom so spoloc¢enskou
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salou, priestorom pre obcerstvenie, ubytovanie a verejné WC a objekt pre umiestnenie zariadeni
suvisiacich s udrzbou verejnych komunikacii a priestranstiev. Na zabezpecenie kulturnych podujati
sa viom odporuca vyhladovo vybudovat novy amfitedter na mieste byvalého, uz nefunkéného
amfiteatra. Rozvoj stravovacich zariadeni UPN-Z PRLA Vikolinec (Mesto Ruzomberok, 2020) pripusta
umiestiiovat vramci polyfunkéného vyuzivania povodnych stavieb, pricom uprednostni ich
umiestnenie v pévodnych hospodarskych stavbach, ¢o umoini opatovne oZivit tieto budovy.

Ubytovanie pre turistov mdZu poskytovat stavby povodnych fudovych domov s pévodnym

zariadenim a vybavenim pre tzv. zéZitkové ubytovanie. V Uzemnom plane Mesta Ruzomberok

(2012) je navrhovana vystavba hotela, prip. penzidénu na parkovisku v Trlenskej doline pod osadou

Vlkolinec. Pre pripadny rozvoj vyrobnych sluzieb (drobnych remeselnych vyrobnych prevadzok)

odporuca vyuzit povodné hospodarske stavby. KedZe dostupnost do Vlkolinca je najma autom,

stcasna parkovania plocha pred vstupom do Vlkolinca nestaéi a vUzemnom pléne Mesta

RuZomberok (2012) bolo navrhnuté vybudovanie nového zachytného parkoviska vo vzdialenosti

700 m od osady, kde bude umiestnené aj nové informacné stredisko.

Na zaklade spracovanej analyzy azhodnotenia vychodiskového stavu pripravenosti lokality na

udrZatelny cestovny ruch, v zhode s pracami Tomcikova, Rakytova (2018), Petrovic a kol. (2021)

navrhujeme nasledovné opatrenia na zachovanie pamiatky UNESCO Vlkolinec pre buduce

generacie:

1. Dobudovanie dopravnej infrastruktury, t. j. opravu pristupovej cesty a miestnych komunikdcii,
vybudovanie odstavnych pléch s obsluznou infrastruktidrou (kaviareri, WC a pod.), zlepSenie
dostupnosti lokality autobusmi MHD (najma v letnom obdobi), prepojenie lokality so Skiparkom
Ruzomberok, zvySovanie atraktivity lokality budovanim nducnych chodnikov, budovanim
a Upravou sucasnych cyklotras a turistickych tras,

2. Dobudovanie infrastruktury pre potreby udrZatelného cestovného ruchu, najma vybudovanie
vacSieho poctu stravovacich zariadeni s celoronou prevdadzkou, vybudovanie dostato¢ného
poctu verejnych toaliet, vybudovanie plochy pre kultirne a umelecké aktivity (amfiteater/
zastreSené podium), vybudovanie zdbavnych a Sportovych zariadeni pre deti (multifunkéné
ihrisko), spristupnenie viacerych objektov pre ndvstevnikov (tym by sa obmedzil pohyb
navstevnikov v sukromnych priestoroch obytnych domov), obnova hospodarskych budov a
sennikov (hladanie moznosti ziskania dotacii na obnovu pamiatok), organizovanie kulturnych
podujati na prezentaciu rozvoja ludovych remesiel, poskytovanie internetového pripojenia pre
navstevnikov,

3. Podpora individudlneho cestovného ruchu a jeho mdkkych foriem, napr. rozvoj zazitkového
cestovného ruchu (agroturizmus, ekoturizmus), zintenzivnenie spoluprace so Skolami (Skolské
vylety, skoly v prirode), zvySovanie dopytu pocas celého roka (nedostatok aktivit v zime) - ponuka
viackapacitného ubytovania na organizovanie mensich konferencii, firemnych stretnuti,
teambuildingov a pod., spolupréaca s okolitymi obcami pri poskytovani sluzieb, moznost chatovej
dovolenky v prilahlych dolindch (Trlenska, Sepkova, Dierova), reguldcia dochadzky (z hladiska
zachovania a reSpektovania sukromia domacich obyvatelov), napr. obmedzenim volného pohybu
navstevnikov prostrednictvom informacnych tabul a oznacenia sukromného majetku,

4. Aplikdcia procesnych opatreni - vytvorenie pracovnej pozicie - manazér destindcie Vikolinec, ktory
bude koordinovat c¢innost strediska, operativne riesit pripadné problémy, komunikovat s
verejnostou za Ucelom budovania znacky Vlkolinec (zabezpecovat marketing a pod.), nutnost
spoluprace s miestnym obyvatelstvom s cielom ndjst optimalny spdsob spolunazivania
navstevnikov a turistov, zniZenie poctu nelegdlnych ubytovatelov — reguldcia navstevnosti
(stanovenie Unosnej navstevnosti lokality), legalizovat ubytovanie v sukromi, podporit
sprievodcovské sluzby pre navstevnikov, vzdeldvacich aktivit pre miestnych obyvatelov
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a chaluparov, rozvoj informacnych a komunikaénych technoldgii a moznosti online komunikacie
pri propagdcii a distribucii vlastnych produktov spomienkovych predmetov

5. Tvorba lokdlnych produktov, spomienkovych predmetov, organizovanie akcii - vyroba a predaj
vlastnych polnohospodarskych produktov vypestovanych alebo vyrobenych na poliach vo
Vlkolinci (napr. muka a pecivo, med a vcelie produkty, susené ovocie, syry, bryndza a iné mlie¢ne
vyrobky, palenica a pod.), tvorivé dielne - organizovanie kurzov pali¢ckovania, tkania kobercov,
vytvaranie poli na pozemkoch patriacich mestu, na ktorych sa obnovi tradicny sposob
hospodarenia pre tento region,

6. Zachovanie terasovych poli - obnova polnych ciest - je potrebné skontrolovat stav pristupove;j
cesty k poliam a navrhnut opatrenia na ich spriechodnenie, odstranit naletové dreviny, navrhnut
spbsob hospodarenia, obnovit sady (podporit ovocinarstvo) a navrhnut sposob ochrany plodin
pred zverou.

Zaver

Lokalita svetového dedi¢stva UNESCO Vlkolinec sa nachddza v regidne Liptov, ktory je vynimocny
svojou atraktivitou z pohladu cestovného ruchu. V janudri 2023 bolo 30 rokov od zapisu lokality
Vlkolinec do Zoznamu svetového dedi¢stva UNESCO ako ,Zivej” dediny, preto ak chceme zachovat
tuto jedinecnu svetovu hodnotu - autenticitu a integritu lokality, je potrebné vytvorit podmienky
pre jej udrzatelnost ako Zivého obytného priestoru, podporovat zachovavanie tradicii, ale aj kvalitny
Zivot a priaznivy komunitny rozvoj miestnych obyvatelov, ktori neodmyslitelne prispievaju
k zachovaniu tejto hodnoty.

Je nevyhnutné spojit poZiadavky na ochranu pamiatok svetového dedi¢stva UNESCO a potreby ich
obyvatelov na primerané vybavenie a kvalitu Zivota a to moZno dosiahnut len vzajomnou
spolupracou vsetkych zainteresovanych stran, predovsetkym vlastnikov narodnych kultdrnych
pamiatok a nehnutelnosti, nachadzajucich sa na jeho Gzemi, s predstavitelmi miestnej samospravy,
s ¢lenmi Obcianskeho zdruzenia Vlkolinec a so zamestnancami Krajského pamiatkového udradu v
Ziline. Tomu ma napomahat aj Rada pre Vlkolinec, ako poradny orgdn primatora mesta a mestského
zastupitelstva. No bez otvoreného a uprimného dialdgu a snahy vsetkych zucastnenych a
zainteresovanych stran a za aktivnej pomoci statu to nikdy nebude mozné.
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The Role of Literary Heritage in Tourism: The Case of Ljubljana

Jasna Potocnik Topler

Abstract

In the last decades, literary heritage has been recognised as an important tool of modern experience
design and sustainable tourism development, also in rural areas where tourism is less developed.
Literary trails and other literary tourism products attract cultural and literary tourists, and have the
potential to contribute to the redistribution of cultural tourists from the most visited and crowded
attractions to less known and less popular points of interest. Slovenia is among destinations with a
great potential for developing literary tourism products. Among the introduced ones, the most well-
known is called the Slovenian Writers' Trail. It was launched in 2013 by the Slovenian Writers'
Association, and it connects the birthplaces and homes of more than hundred Slovenian writers and
poets. The trail includes the capital of Slovenia Ljubljana with its many stories that are interesting
not only for live, but also for online tours. The paper brings an analysis of literary heritage of
Ljubljana that has not yet been fully valorised for the purposes of tourism.

Keywords: Literary heritage. Literary tourism. Ljubljana. Trails. Tours.

Introduction

Ljubljana, the capital of Slovenia is associated to many great literary names that have had an
important role in creating tourism experience for those visiting Ljubljana and Slovenia. Some of
them are France Preseren, Valentin Vodnik, lvan Cankar, Srecko Kosovel, Primoz Trubar, Janez
Vajkard Valvasor, Lily Novy, Oton Zupanci¢, Gregor Strnisa, Milan Jesih and many others. Studies of
literature and tourism or literary tourism is a field that still seeks to establish its theories and
methodologies, but literary tourism products, on the other hand, have been well established for
decades and offer enrichment of tourism offer and experiences. Also, in the capital of Slovenia
where literary heritage has become a branding tool. In the past decades, Ljubljana as a green and
sustainable destination has found its way to attract cultural and literary tourists and enrich
experiences of tourists visiting this destination. Further on in this article the concept of literary
tourism and literary Ljubljana will be presented.

Literature review

Literary tourism is closely connected to culture and cultural heritage that Cadavez (2022, 21) defined
as “monuments, sites, groups of buildings, artefacts, value systems, beliefs, traditions and practices.
It is a selection of what is inherited from past generations, and it can be tangible, intangible, or
natural”. As such, literary tourism is associated to many other fields and concepts, such as cultural
identity, cultural memory, cultural landscape, film tourism, cultural tourism, history, interpretation,
literary districts and cities, festivals, routes, etc., and also to virtual literary places. Literary tourists
represent a specific segment of cultural tourists, thus, when discussing literary tourism, UNWTQ's
(2018) estimations, showing that cultural tourists account for around 40 % of all tourists (Richards
et al., 2020), should be observed.

As mentioned, literary tourism has become an increasing trend of cultural tourism (Ferreira et al.,
2020), and an important niche (Potocnik Topler, 2016). Very often, literary tourism is regarded as
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part of heritage tourism (Agarwal & Shaw, 2018). The latter is often defined and understood as
tourism that is focused on what we have inherited, which can be anything from historic buildings to
works of art and beautiful views (Poria, Butler &Airey, 2001, 1047). Heritage is an important
resource of cultural tourism and often in the professional and scientific literature the term heritage
tourism can also be found, for which many different definitions derived from different
understandings and definitions of heritage exist (Agarwal and Shaw, 2018). However, it can be
argued that literary tourism represents an important part of the heritage tourism, and that literary
tourists can be regarded as heritage tourists (Smith, 2012; Potoc¢nik Topler, 2016). Butler (2022, 79)
defined this phenomenon as "a form of tourism that is motivated by a desire by the participants to
experience the literary connections about a location, which may relate to its role as the home of a
writer, or a famous character in literature, or as the setting, real or imagined, in a literary work".
This sub-type of cultural or heritage tourism is strongly related to cultural identity of a destination
(Menezes, 2022). Also, strongly related to the terms heritage and literary tourism is the term
interpretation. Tilden (1953) describes it as "an educational activity that aims to relate and reveal
meanings using original objects, through direct contact with the resource by illustrative means, and
not limited to mere information (Tilden, 1953; Vieira, 2022, 47). Thus, recognizing and evaluating
destination’s literary heritage and in the following steps creating a destination's literary map and
heritage-based tourism products generates unique and unrepeatable experiences that are not
replicable anywhere else in the world (Quinteiro et al., 2020, 366).

The earliest known examples of literary tourism date to the 15th century and are said to be
connected to the writings of Petrarch in the south of Europe (Potoc¢nik Topler, 2016). In the following
centuries, literature continued to play a big role in both instigating and directing literary tours,
mainly for the English elite (Hendrix, 2009), although Smith (2012) argues that the earliest forms of
literary tourism took place in the ancient Roman world (Potocnik Topler, 2016).

It is significant to emphasize that literary tourism is associated with many different activities,
interests and locations: from sites, physically associated with the lives of famous writers (statues,
graves, houses, places where they studied, ate, drank, wrote, etc.) to tours, events and
performances that commemorate the author and his works (Ommundsen, 2005, Potocnik Topler,
2016).

In Europe literary tourism is a well-known phenomenon and literary places attract many admirers
of literatures, teachers, pupils and students. Smith (2012, 24) emphasizes that “people enjoy stories
because they give them pleasure” (Potocnik Topler, 2016). It is advised that literary tourism
products’ designers connect this type of tourism with other types (e. g. active, wine and culinary
etc. tourism) since literary experiences ought to be informative, educational, interactive,
entertaining and unique, sharing these attributes in just the right proportion for a specific segment
(Potocnik Topler, 2022).

Among popular literary tourism products are literary trails or literary routes. They are designed to
enhance enjoyment and well-being of visitors, introduce less known attractions, offer educational
experience, increase visibility of a destination in the tourism market and the length of stay and
tourism spending, to improve the destination image etc. (Meyer, 2004; lli¢ et al., 2021, Potocnik
Topler, 2022). Often they serve as a tool for attracting cultural and literary tourists, and what is also
very important, they can function (if well designed) as a tool in the redistribution of visitors from
crowded to less crowded areas. Literary walking tours have emerged as a well-received type of
literary tourism products, and some of them are also included in the most popular tour guides, blogs
and travelogues or organized as online guided tours.
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Data and Methods

For this short study an interdisciplinary approach employing desk research, a descriptive method,
travel writing inquiry process and participant observation have been employed. Travel writing
inquiry process is a method that can be applied by researches, writers or writers- researchers to
spaces where value is being created (Mansfield, Potocnik Topler, 2023). The following research
guestions have been addressed: RQ1: What do tourists value about literary Ljubljana? RQ2: How do
tourists experience Ljubljana through literary tours?

Results
Literary tourism in Ljubljana, Slovenia
Figure 1: A map of Slovenian Writers’ Literary Trail Across Slovenia

Source: Jasna Potocnik Topler



In the last decade, Slovenian tourism, representing around 13% of Slovenia’s gross domestic product
(GDP), has taken important developmental steps and became one of the prominent, first-rate, and
sustainable destinations that is actively working on promotion and development of new tourism
products and new tourism experiences. Literary tourism has potential to contribute to the latter.
Thus, in Slovenia, Slovenian Writers' Association introduced the Slovenian Writers' Trail in 2013. The
trail is comprised of many shorter trails and leads across the entire Slovenia. Still, the most popular
literary destination in Slovenia remains Ljubljana, which was also voted Best Europan Destination of
2022 and had been shortlisted for 2022 European Capital of Smart Tourism due to the city’s 400
free Internet points across the city and promotion of navigation and travel apps
(www.intelligentcitieschallenge.eu).

In Slovenia, the development and promotion of tourism is in the hands of Slovenian Tourist Board
(Slovenska turisti¢na organizacija, STO), which works in accordance with the targets defined in the
Strategy of Digital Transformation of Slovenian Tourism 2022-2025 and before that in accordance
with the Strategy for the Sustainable Growth of Slovenian Tourism 2017-2021, where literary
tourism products were mentioned. At the regional level, 12 regional development agencies are
responsible for the development of tourism, while municipalities with public sector institutions and
agencies contribute to the tourism development at the local level. When it comes to encouraging
sustainability, the Green Scheme of Slovenian Tourism, led by the Slovenian Tourist Board, has
turned out to be a successful tool and certification programme since it encourages municipalities to
become more sustainable, green, healthy and smart. Literary tourism products have the potential
to contribute to sustainability and to digitalization.

Figure 2: Number of tourist arrivals in Slovenia

Tourist arrivals in 2019

All tourist arrivals Domestic Foreign
Source: STO, https://www.slovenia.info/
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Figure 3: Share of overnight stays by type of municipality in Slovenia 2019

Other 8,92%

Urban 6,62%_ l‘

Health (spa) 21,84%

share of overnights

Seaside 19,12%

Source: STO, https://www.slovenia.info/

Discussion

Literary Ljubljana

Ljubljana, a city of writers, poets, translators and publishers, is among 42 UNESCO Cities of
Literature. The capital of Slovenia has always been in close connection to literature, but it was
awarded with this permanent title — the City of Literature - in 2015. In the 16th century, Primoz
Trubar, the author of the first printed books in Slovenian and the founder of the Slovenian literary
language, worked here for some period of time. In the 18th century, enlighteners (“razsvetljenci” in
the Slovene language) Anton Tomaz Linhart (the first Slovenian playwright and historian), Valentin
Vodnik (a poet and the editor of the first Slovenian newspaper Lublanske novice) worked in
Ljubljana. They importantly contributed to the establishment of the Slovene language and the
development of Slovene literature. Later, in the 19th century, the greatest Slovenian poet France
PreSeren, who worked as a Lawyer, lived in Ljubljana. Today, his monument stands in the city centre,
which is at the same time one of the most recognizable and visited spots in Ljubljana. Preseren is
the author of a poem, a part of which became the Slovenian anthem: God’s blessing on all
nations,/Who long and work for that bright day,/When o’er earth’s habitations/No war, no strife
shall hold its sway;/Who long to see/That all men free/No more shall foes, but neighbours be.
France Preseren: A Toast (7th stanza).

Figure 4: Slovenian national anthem in the Slovene language

Source: Travel Slovenia.



During the time of the lllyrian provinces, Charles Nodier lived in Ljubljana. At the beginning of the
20th century, Slovenian modernist poets, and writers such as lvan Cankar, Oton Zupanci¢, Dragotin
Kette and Josip Murn Aleksandrov lived and worked in the city (mestoliterature.si). Only a few of
the greatest literary names are mentioned in this paper. A rich overview of Slovenian writers and
poets is given in a booklet entitled Ljubljana Literary Trail by Sebastjan Pregelj and Gasper Troha
(Pregelj & Troha, 2011). The trail proposed by the authors starts at the PreSeren monument and
lasts for about an hour.

Figure 5: Writers and Poets included in Slovenian Writers’ Literary Trail — numbers 72-93 are
associated to Ljubljana

Source: Jasna Potoc¢nik Topler

Even nowadays, Ljubljana’s literary life is really vivid and rich. The fact is that literature is an
excellent source for learning about the culture, language and history of a certain destination, so it
is good to include it in the tourist offer. Literary tourists appreciate that and they, according to
Watson (2022, 93), seek to “authenticate physical sensation associated with an intense reading
experience by identifying and visiting a real, physical place conceived as its origin, translating a
reading experience into a dimensional experience of material place.” Sophisticated literary tourism
programmes are used to enhance the visitor satisfaction while visiting a potential city. Since the
World Tourism Organization argues that, in fact, more than 40 % of all international tourists are
“cultural tourists” (Richards, 1996), this segment of tourism needs special attention also in Ljubljana
and other European destinations. Tourism stakeholders and especially the DMOs (in case of
Ljubljana this is a public entity called Turizem Ljubljana) should be aware of the potential of literary
tourism that can be used as a tool for heritage preservation and destination positioning (Viti¢ et al,
2020).



To acquire a better insight into the topic, a professional tourist guide, who gives tours around
Ljubljana, was asked the research questions. She provided the following answers to the research
questions.

RQ1: What do tourists value about literary Ljubljana?

Guide: Ljubljana is not only political, economic and university center of Slovenia, but also a cultural
center. Even before the WWI, in the period of the creation of the first literature works, Ljubljana
played an important role. In those days, there were namely two bigger Slovenian cities: Trieste and
Klagenfurt. However, the majority of the population of these two cities were Italian or German
speaking people. Ljubljana was the city, where the majority of the population was Slovenian
speaking and as such, it was the cradle of the development of Slovenian language, literature as well
as its identity. Therefore, almost every street, every building, even every monument if you want,
has a connection to our literary history: the authors lived in those places, they meet at different
places with their fellow colleagues, in many of the places in the city literary characters lived, worked
or appeared in different events. The tourists are very impressed about this richness: next to the
general sites, we always touch the literary content as well. Even though we maybe did not want to
open the literary topic intentionally, we have to, because Slovenian literature is at home in Ljubljana.
RQ2: How do tourists experience Ljubljana through literary tours?

Guide: Whenever we are discovering the city, we would like travelers to experience our way of
thinking as well. Slovenian literature is a mirror of us. If there is translated poetry, a short story, or
a part of the novel, we share it with them. Just a few words, “to taste” the language. Many times,
we ask them to read it aloud to the other fellows on the tour. Often we share with them stories
connected with authors or literature characters and we try to challenge them, if they could
remember something similar from their literature as well. If they come from the places, where our
authors used to live (like Vienna, Trieste, Prague, Munich, Zagreb,) we connect events related to
their places...we try to involve them as much as possible, so the experience can be memorable. We
challenge them, to read more masterpieces written by Slovenian artists and to do more research
about the topics opened on the tour also later on, when they are back at home.

Figure 6: Ljubljana Old City Centre

Source: Jasna Potocnik Topler
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Figure 7: PreSeren Monument in Ljubljana Old City Centre

Source: Jasna Potonik Topler

Ljubljana has been continuously trying to attract new segments of cultural tourists, including the
ones whose primary motivation is connected to historical and cultural attractions. Increasing
numbers of tourist arrivals have proven that the city has succeeded by branding itself as green,
digital and cultural. Through titles, such as UNESCO city of literature, and literary events, also as a
literary destination. What tourists visiting Ljubljana expect, is an authentic experience and an
adventure that will inspire, educate and intrigue them, and in that sense, the literary tourism
concept can be a specific addition to the existing cultural and tourism product of Ljubljana and other
destinations. Literary tourism gives raise to many stories and storytelling has a significant role in
creating and branding tourism products (Viti¢ et al., 2020). Stories about Slovene literary heritage



represent an opportunity to bring literary tourism and storytelling into practice to further develop
Ljubljana into a unique and distinctive cultural destination.

Conclusion

Literary tourism has the potential to create a specific destination image and enhance its marketing
position. It has the ability to strengthen the identity of a destination, reduce seasonality, and act
against the mass tourism approach. Literary heritage that is incorporated into the tourism offer of
a destination can enhance the quality of tourism experiences and represents an excellent
opportunity for influencing the area’s image and fostering its visibility. To conclude, Ljubljana and
other European destinations rich in literary heritage should employ the possibilities of diversifying
the tourist experience through literary tourism products, also by using literary events, new
technologies and social media to impact sustainable destination development. Literary routes and
trails can also be designed for online touring, which enables accessibility for individuals who are
otherwise excluded (mobility, health, economic factors). To ensure sustainability, the DMO or the
local tourism organisation should establish and encourage cooperation with the tourism industry,
the locals and other stakeholders of the region who recognize their interests in promoting literature,
local languages, local customs and values.
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Génius loci Pozitavskych vodnych mlynov a ich vyznam
pre cestovny ruch

Genius Loci of Water Mills in the Pozitavie Region and their Significance
for Tourism

Miroslava TremboSova

Abstrakt

Histdria a jej artefakty su neoddelitelnou stéastou produktov cestovného ruchu. V prispevku sa
venujeme vyznamu vodnych mlynov pre cestovny ruch v PoZitavskom regione. Mlyny patria do
skupiny najvacsich vynalezov ludstva a v minulosti predstavovali technicky a hospodarsky prinos pre
obce iSiroky regidén. NajstarSia zachovana pisomna zmienka o vodnych mlynoch na Pozitavsku
pochadza z Levic (r. 1158) a z Mikovej Vsi pri Slepéanoch (r. 1165), ktoré boli postavené z dreva. Az
19. storocie prindsa kamenné stavby vodnych mlynov. V Nitrianskom samospravnom kraji je
v sUc€asnosti spristupnenych 6 vodnych mlynov zapojenych do cestovného ruchu so Statitom
Lturistickd atrakcia“ — Kolarovo, HorSa, Bohunice, Masekov mlyn, Mlyn v Machulinciach
a Batovciach. V nasSom prispevku uvadzame vysledky dotaznikového prieskumu z vybranych
destinacii v regidne Pozitavie — vodného mlynu Machulince situovany v hornom Pozitavi, dalej
vodny mlyn v obci Mana (stredné PoZitavie) a mlyn Dolny Ohaj, ktory prezentuje dolné PoZitavie.
Jednym z cielov bolo zistit, aka je zainteresovanost vodnych mlynov v sucasnych produktoch
cestovného ruchu. Druhy ciel ma ozrejmit informacie o klientele, aki turisti vyhladavaju vodné
mlyny, odkial prichdadzaju a akym spésobom. Zo zaverov prieskumu vyplyva, Ze len 12% cestovnych
kanceldrii na Slovensku ponuka navstevu vodnych mlynov ako samostatny produkt cestovného
ruchu. KomplexnejSie informdcie ponuka internet, pricom si cestovatelsky balicek wvytvara
navstevnik sam. Vodné mlyny ako sucast produktu CR chybaju v organizovanych zajazdoch
kupelnych hosti z Piestan. AZ 63% hosti spristupnenych vodnych mlynov boli rodiny s detmi a 28%
Skolské zajazdy, pricom 61% opytanych sa identifikovalo so Statutom ,cykloturista s trvalym
pobytom do 20 km“. Z vysledkov vyplynulo, Ze génius loci vodnych mlynov ma v Pozitavsku lokdalny
vyznam a je preto potrebné tento segment CR rozvijat a propagovat.

Klucové slova: Génius loci. PoZitavie. Vodny mlyn.

Abstract

History and its artifacts are an integral part of tourism products. In this article, we focus on the
importance of water mills for tourism in the PozZitave region. Mills belong to the group of the
greatest inventions of mankind and in the past represented a technical and economic benefit for
municipalities and the wider region. The oldest preserved written mention of water mills in
Pozitavska comes from Levice (year 1158) and from Mikova Ves near Slepcany (year 1165), which
were built of wood. It wasn't until the 19th century that water mills were built in stone. In the Nitra
self-governing region, 6 water mills involved in tourism with the status of "tourist attraction" are
currently accessible - Kolarovo, Horsa, Bohunice, Masekov mlyn, Mlyn v Machulincie and Batovce.
In our contribution, we present the results of a questionnaire survey from selected destinations in
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the Pozitavie region — the Machulince water mill located in upper PoZitavie, the water mill in the
village of Mana (middle Pozitavie) and the Dolny Ohaj mill, which presents lower PoZitavie. One of
the goals was to find out how involved water mills are in current tourism products. The second goal
is to clarify information about the clientele, which tourists are looking for water mills, where they
come from and in what way. The results of the survey show that only 12% of travel agencies in
Slovakia offer a visit to water mills as a separate tourism product. The Internet offers more
comprehensive information, while the visitor creates the travel package himself. Watermills as part
of the CR product are missing from the organized tours of spa guests from Piestany. Up to 63% of
the guests of the accessible water mills were families with children and 28% were school trips, while
61% of the respondents identified themselves as "cyclist with a permanent residence within 20 km".
The results showed that the genius loci of water mills is of local importance in PoZitavska and it is
therefore necessary to develop and promote this CR segment.

Keywords: Genius loci. PoZitavie region. Watermill.

Uvod

Cestovanie a dovolenka sa za posledné viac ako storocie vac¢sinou chdpu ako volnocasové aktivity,
ktoré Clovek vykonava dobrovolne, na zaklade svojich osobnych preferencii, pre potesenie, kvoli
traveniu prijemnych chvil, su spojené s relaxom, pripadne i poznanim (Jardbkova a kol., 2021). Pri
planovani dovolenky je podstatné miesto — lokalita. Cim viac sa svet stava podobnym, tym silnejsia
je tuzba po jedinecnosti miesta (Chorvat 2007). KedZe miesto sa vyvija v ¢ase, kontinuita ¢asu a
miesta je zakladnym predpokladom pre zachovanie kultury a tradicie. Stefano Boeri vo svojom
Manifeste nového lokalizmu hovori, Ze globalizacia ako nadvlada nadndarodnych sil nad historickymi
miestami viedla paradoxne kvacSiemu doérazu na vlastné Specifické rysy lokdlneho priestoru
(Gregorova, 2020). Identita miesta vytvara pocit istoty a spolupatri¢nosti.

Za jeden z prehliadanych artefaktov nasej minulosti je historické prostredie technickych pamiatok
zo ,sveta” mlynarstva — vodné mlyny. Ako piSu Glaser-Opitz a kol., (2012, s. 74) vodny mlyn a jeho
genius loci poskytuje navstevnikovi pohlad cez svoj pribeh zhmotneny v pribehu jeho majitelov,
upozoriuje na socialnu Strukturu obyvatelov, na Zivot mlyndara a jeho rodiny i tovarisov.

V prispevku sa venujeme vyznamu vodnych mlynov pre cestovny ruch v PozZitavskom regiéne. Tento
historicky region je sucastou Nitrianskeho samospravneho kraja kde je spristupnenych 6 vodnych
mlynov zapojenych do cestovného ruchu so Statutom ,turistickd atrakcia“ — Koldrovo, Horsa,
Batovce, Bohunice, Masekov mlyn a Mlyn v Machulinciach. V nasom prispevku uvddzame vysledky
dotaznikového prieskumu z vybranych destinacii v regiéne Pozitavie, konkrétne vodny mlyn
Machulince situovany v hornom Pozitavi, vodny mlyn v obci Mana (stredné Pozitavie) a mlyn Dolny
Ohaj, ktory prezentuje dolné PoZitavie. Jednym z cielov bolo zistit, aka je zainteresovanost vodnych
mlynov v sicasnych produktoch cestovného ruchu. Druhy ciel ma ozrejmit informdcie o klientele,
aki turisti vyhladdvaju vodné mlyny, odkial prichadzaju a akym spdsobom. Ciastkovym cielom bolo
zistit ¢i existuje zavislost medzi vekom navstevnika a sp6sobom organizavania navstevy starych
vodnych mlynov v Machulinciach, v Mani (¢ast Velka Mana) a Dolnom Ohaji.

Prehlad literatury

Vodné mlyny sa na Uzemi Slovenska zacali objavovat v stredoveku najma v suvislosti s klas-
tormi a Slachtickymi privilégiami. Poplatky za prendajom mlynov, ale aj naturdlie a manudlna
praca mlynarov boli délezitym prijmom, preto sa ndm v archivnhych pramenoch zachovalo
mnozstvo zdznamov s vycislenim dani a prevodmi majetku. Z novoveku uz mame zachované
aj inventare k mlynom alebo ich zakreslenia v rdmci map (Bartosikova a kol., 2021). Mlyny ako
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kultirne pamiatky moézeme zaradit medzi pamiatky l[udového stavitelstva alebo medzi pamiatky
vedy, vyroby a techniky. Pamiatkovy urad Slovenskej republiky eviduje celkovo 177 vodnych mlynov
ztoho volne pristupnych je 40, verejne pristupnych len 5 a pristupnych po dohode 10
(https://www.vodnemlyny.sk/mlyny/?paginator-page=6). Celkovo je na Slovensku pamiatkovo
chranenych 75 mlynov. Najnovsim prirastkom v pamiatkovom fonde je Pullmannovsky vodny mlyn
s aredlom v Nitre-Dolnych Krskanoch (Bartosikova a kol., 2021). Z geografického pohladu mozno
pozorovat, Ze najviac vodnych mlynov sa zachovalo na zdpadnom Slovensku v okresoch Skalica,
Senica, Myjava, Pezinok, na juznom Slovensku v oblasti Podunajskej niZiny v okrese Levice a na
vychodnom Slovensku v okresoch Spisska Nova Ves, Gelnica, Roznava (Glaser-Opitz a kol., 2012). Ich
rozSirovanie zohrdvalo v stredoveku vyznamnu technickd, ekonomickd a civilizacnd udlohu.
Slovensko malo velmi dobré hydrografické podmienky na budovanie vodnych mlynov. Z pohladu
ich geografického rozloZenia mozno konstatovat, Ze najviac mlynov sa v minulosti nachadzalo v
polnohospodarskych oblastiach Podunajskej a Vychodoslovenskej nizine, resp. v kotlindch s
vyznamnym vodnym tokom, napr. Liptovska, Popradskd a Hornddska kotlina. Svoj vrchol u nas
dosahuju mlyny na konci 19. storocia, v ¢ase rusenia cechov ich bolo viac ako 4500, z ¢oho absolutnu
prevahu mali vodné mlyny, ktorych bolo vyse Styritisic (Mlynka, 2006). Bohuzial vacsina tychto
historickych stavieb sa dodnes nezachovala a najviac existujicich mlynov je evidovanych v kategérii
bez vyuzitia (Glaser-Opitz a kol., 2012).

Vodné mlyny ako pamiatky techniky podla Mariota (1983) patria k celostatne atraktivnym
kultdrnym pamiatkam, a aj tie menej vyznamné vsak vystupuju ako objekty podporujice rozvoj
cestovného ruchu len v lokalnych rozmeroch. Najvacsie rezervy vyuZzitia vodnych mlynov v oblasti
cestovného ruchu ma podla Glaser-Opitz a kol., (2012) agroturistika, tzn. aktivne prepojenie Sportu
a oddychu na miestach, ktoré su nedotknuté priemyslom, v krasnom prirodnom prostredi,
vyuZivajuc tradi¢né formy byvania, stravovania, spojené s ukazkami ludovych remesiel. Autori dalej
konstatuju, Ze vyznam mlyna pre rozvoj cestovného ruchu spociva v jeho umiestneni, histérii,
technickom rieSeni a najma dostupnosti. Nemenej dolezitym faktorom jeho vyuZitia a nasledne
prindsajuceho vyznamu je informovanost verejnosti a propagécia

Data a metody

Informacnu databdzu o vodnych mlynoch tvoril materidl turistickych kancelarii v krajskom meste
Nitra a v kipelnom meste Piestany. Rekognoskaciou brozur, reklamnych materidlov a dostupnej
populdrnej tlace, sme ziskali vstupné informacné poznatky o objektoch vodnych mlynov. Odborné
vedecké ¢lanky sme poutzili na zanalyzovanie predpokladov skimaného regiénu Pozitavie pre rozvoj
vodného mlynarstva.

Jednym z cielov bolo zistit, akd je zainteresovanost vodnych mlynov v sucasnych produktoch
cestovného ruchu. Formou osobnej ndvstevy a rozhovormi so zastupcami organizacii OOCR Nitra a
PIC Piestany sme zistovali ambicie a stratégie propagacie vodnych mlynov. Druhy ciel prace sme
zamerali na navstevnost a zistovanie nazorov navstevnikov vybranych troch lokalit vodnych mlynov
v hornom, strednom a dolnom Pozitavi. Dotaznikovy prieskum, realizovany v mesiacoch jun a august
2022 prebiehal ako riadeny rozhovor. Vramci neho bolo ziskanych 62 dotaznikov, 37 v obci
Machulince (horné Pozitavie), 10 v obci Mana (stredné PoZitavie) a 15 v obci Dolny Ohaj (dolné
Pozitavie). V dotazniku boli respondenti pozZiadani, aby v prvej casti vyplnili zakladné Uudaje
o individualnych charakteristikach pri su¢asnom zachovani ochrany osobnych dat. Z tejto databazy
sme mohli vyvodit informacie o klientele, aki turisti vyhladavaju lokality vodnych mlynov, odkial
prichddzaju a akym spdsobom. Vybrané nominalne premenné polytomické (vek), boli dané do
vztahu s premennymi predmetného skimania. Vzorky odpovedi, tzn. nominalne premenné ziskané
z ndhodnych vyberov, boli posudené Chi-kvadrat testom nezavislosti dobrej zhody. Pre zistovanie
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zavislosti boli teda vybraté len tie premenné, kde sme zamietli nulovd hypotézu s 95%
spolahlivostou, teda hodnota p vyznamnosti testovacej Statistiky x* je mensia ako 0,05. Zaroveri to
znamena, Ze premenné su zavislé, lebo rozdiely pozorovanych a ocakavanych pocetnosti neboli
nahodné. Tesnost Statistickej zavislosti medzi kvantitativnymi premennymi boli skimané
vyberovym Pearsonovym korelaénym koeficientom.
V druhej ¢asti respondenti odpovedali na 6 otazok, z ktorych v tomto prispevku venujeme pozornost
trom:

1) ,Z akého zdroja ste sa dozvedeli o tejto lokalite?

2) ,,Ndvsteva vodného mlynu je spojend aj s inou atrakciou?

3) ,PovaZujete propagdciu tejto pamiatky za dostatocne spropagovanu? dno nie neviem

Vysledky a diskusia
Juzné oblasti Slovenska su bohaté na vodné zdroje. Hlavnu povrchovu hydrologicku kostru tvoria 4
rieky - Vah, Nitra, Hron, Ipel. Medzi Hronom a Nitrou preteka rieka Zitava, ktora prameni v pohori
Pohronsky Inovec v podcelku Lehotskd planina, na severnom svahu Kamenného vrchu
(696,4 m n. m.). Zitava ma dizku 99,3 km a plochu povodia 1 244 km2. Od pramefa kratky Usek tecie
na sever, ale ¢oskoro sa staca na zapad a hlavna cast toku uz smeruje juhozdpadnym az juznym
smerom. Je to vrchovinovo-niZinny typ rieky so Sirokou rie¢nou nivou. Za mestom Hurbanovo Usti
zlava do Starej Nitry (https://www.infoglobe.sk). Preteka tizemim okresov Zarnovica, Zlaté Moravce,
Nitra, Nové Zamky a Komarno. Skiimané uzemie nazvané podla tejto rieky ,PoZitavie” tvoria tri asti:
Horné Pozitavie, tzn. okolie mesta Zlaté Moravce, centrom Stredného PoZitavia je mesto Vrable
s okolim a Dolné PoZitavie s prirodzenym centrom Dvory nad Zitavou (Obr. 1). V skimanom regidne
ma rieka Zitava 30 pritokov. Povodie Zitavy na jej hornom toku je zadsobené vodami z pohori Vtaénik
a Pohronsky Inovec. Na strednom a dolnom toku sa po oboch brehoch rieky nachadzaju nizke
pahorky Pohronskej a Zitavskej pahorkatiny, z ktorych pritekaji potoky s nizkymi vodnymi
hladinami. Vodné toky ¢asto tvorili prirodzené hranice susednych obci i vacSich dzemnich celkov.
Podla riek a potokov sa ludia dokazali v prirode orientovat a pozdi? ich brehov putovat do
vzdialenych krajov (Trubini, 2016).
P6évod nazvov (toponymiu) riek a potokov v skimanom tUzemi moZeme rozdelit podla ich pévodu do
troch skupin:

i) nazov podla dediny ktorymi preteka alebo pri ktorych prameni: Hostiansky, Machulinsky

Jelenecky, Klasovsky, Babindolsky, Telinsky, Rohoznicky, Zikavka, Tajniansky, Travnicky,
Melecky, Lovciansky, Lulianksy, BeSiansky, Branovsky, Martovsky,

i) nazvy potokov podla usadlosti a majerov: Blaskov, Dolinsky, Kopanicky, Lazky, Poncik,
Osny, Podegersky, Kovacovsky, Slivassky.

i) podla ndzvov nestromovej vegetacie: Lu¢ny, Zitava, Luztek, RohoZnica, Jarky,

iv) podla listnatych stromov a drevin: Topolnica, Drevenica, Cere$novy, Brezovy, Brezinsky,
Jasenovy, Hajsky.

V) rozne: Leves (madarsky polievka, speneny ako polievka), Sviniansky (pastviny pre svine),

Zlatrianka (ryZovanie zlata).
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Obrazok 1: Lokalizacia vodnych mlynov na Pozitavi
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Zdroj: Trubini, 2016, upravila Trembosova, M., 2023.

Zo zaverov prieskumu vyplynulo, Ze len 12% cestovnych kanceldrii v regidone ponuka navstevu
vodnych mlynov ako samostatny produkt cestovného ruchu. Komplexnejsie informacie ponuka
internet, pricom si cestovatelsky bali¢ek vytvara navstevnik sam. Vodné mlyny ako sucast produktu
CR chybaju v organizovanych zdjazdoch aj napr. kupelnych hosti z Piestan (vysledok ankety
uskutoénenej v r. 2019). AZ 63% hosti spristupnenych vodnych mlynov boli rodiny s detmi a 28%
Skolské zajazdy, pricom 61% opytanych sa identifikovalo so Statutom ,cykloturista s trvalym
pobytom do 20 km*“. Existuje Statisticka zavislost medzi Skolskymi zajazdmi a rodinnymi vyletmi
a vekom ndvstevnikov lokalit s vodnymi mlynmi.
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Tabulka 1: Chi kvadrat test nezavislosti premennej vek respondentov vs. odpovede

do 20 rokov 21-40 rokov 41-60 rokov 61 aviac

X P X P X p X p
vylet 0,11| 0,271 0,31 0,575 0,21 0,41| 0,288| 0,599
zajazd 0,105 7,457 2,469 0,116 1,641| 0,685 1,06| 0,301
Skolsky zajazd 4,14| 0,041 0,322 0,57 0,77 0,38| 0,549| 0,458
rodinny vylet 0,786 0,375 4,41 0,035 1,377 0,24 1,19 0,273

poznamka: x* -Chi- square- hodnota testovacej Statistiky v pripade Pearsonovho testu, df- pocet stupriov
volnosti, p -hodnota vyznamnosti testovacej $tatistiky x2
Zdroj: Vlastné spracovanie.

Propagacia vodnych mlynov v PoZitavi je zanedbana a bolo by vhodné vo vacsej miere zapojit
masmédia a regiondlne organizacie CR do propagacie a reklamy. Najslabsie bol propagovany areal
vodného mlyna v obci Mana, ¢ast Velka Mana, najlepsie vodny mlyn Machulince, pricom v tejto obci
je aj penzidon Mlyn. Teda pridruzené sluzby velmi napomahaju rozvoju poznania takychto objektov.
Vo vsetkych troch lokalitdch sa ndvsteva aredlu mlyna spdjala s dalSou navstevou a vsetci
respondenti navstivili v danom Case a priestore aj inu atrakciu resp. pamiatku.

Graf 1: ,Z akého zdroja ste sa dozvedeli o tejto lokalite?”
70
60

50

40

30

2 I I

| lm B B

Machulince Mana Dolny Ohaj

o

% odpovedi respondentov

o

o

Einternet M propagacny materidl TIK Emasmédia Miné

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Propagdcia

Jednym z nastrojov, ako sa da podnecovat zaujem o historické prostredie a kultirne ¢i prirodné
dedic¢stvo, je jeho spravna a atraktivna interpretdcia. Interpretdcia kulturneho a prirodného
dediéstva ako taka ma aj na Slovensku dlhu tradiciu a s jej prikladmi sa mézeme stretnut velmi ¢asto.
Stale malo pouZivany a novy je vlastny pojem ,interpretacia“, ktory eSte nestihol preniknut do
vSeobecného povedomia. VacsSinou sa nahradza terminmi, ako sU propagacia, prezentacia,
informacia, ktorych obsah je vSak trochu odlisny (Kubikova, 2020).

Ako piSe Nemec (2020), hladaju sa vychodiskd, smerovanie, potencidl, limity, ambicie, stratégie a
vizie novej identity. Tieto okolnosti vyZaduju aj zmeny myslenia, vnimania a citlivosti k prostrediu a
verejnému priestoru. Je to spoluvytvaranie nového, hibsieho a uvedomelejsieho vztahu, postoja a
aktivneho pristupu k spolo¢nému a verejnému. Formou poskytovania informdcii (poznavanie),
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ponukou, vyberom a tiez tvorbou aktivit, roznych podnetov, zazZitkov ¢i edukacnych programov.
Vznikd tak pocit spolupatricnosti a spoluzodpovednosti za spolocny priestor, tzn. tvori sa
mestonazor — svetondzor. Akasi resuscitdcia genia loci ¢i renovdcia identity tvorenej starocia
(Nemec, 2020).

Objekty ndsho vyskumu nie su propagované organizaciou OOCR Nitra, internetové stranky ma 6
inych vodnych mlynov (tab. 2):

Tabulka 2: Internetova propagdcia vodnych mlynov v Nitrianskom samospravnom kraji

Vodny mlyn Internetova stranka

Kolarovo https://danubeislands.sk/zaujimavosti/vodne-mlyny/vodny-mlyn-kolarovo

Horsa https://www.obnova.sk/pamiatka/vodny-mlyn-horsa-tzv-horny-
mlyn/https://regiontekov.info/portfolio/horsianska-dolina

Bohunice https://www.muzeumlevice.sk/index.php/sk/expozicie/vodny-mlyn-bohunice

Masekov mlyn https://masekovmlyn.wixsite.com/welcome

Machulince https://www.hotel-ami.com/h-117418-E/penzion-mlyn-machulince-in-machulince-by-
zlate-moravce.htm

Batovce -

Zdroj: Oblastna organizacia cestovného ruchu Nitra, 2023

Graf 2: PovaZujete propagaciu tejto pamiatky za dostatocne spropagovanu?
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Zdroj: Vlastné spracovanie.

Jediny spristupneny mlyn Machulince (Obr. 2) mal postacujicu propagéciu, a su s nou stotozneni
46 % navstevnikov (Graf 2). Vobci je zaroven v ,zatial” prevadzke penzién a jeho propagaciu
realizuje aj OOCR Nitra. Ostatné dva vodné mlyny v obci Mana a Dolny Ohaj nemaju takmer Ziadnu
reklamu, su v dezoldatnom stave a informacie su len lokdlneho charakteru.

V suvislosti s propagaciou su velmi popularne tvorby tzv. ,,mlynostromov” (Obrazok 3), ktoré zaujmu
a putaju navstevnikov baziacich po vedomostiach a poznani tejto problematiky.
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Obrazok 2: Vodny mlyn Machulince Obrazok 3: Mlynostrom Zitavy a jej pritokov

Zdroj: foto autorky, 2023.

Zdroj: Trubini, 2016

Zaver

Zlata éra vodnych mlynov na Slovensku skoncila s vynalezom parného stroja, na naSom Uzemi zlom
nastal po stavbe velkomlynov. ZIé cesty, malo uhlia, vela vodnej sily a vynalez vodnych turbin este
niekolko desatroci udrziavali malé lokalne vodné mlyny v prevadzke, postupne sa vsak ich pocet
redukoval. Definitivny koniec malych vodnych mlynov znamenala kolektivizacia a rozoranie ndhonov
v 60. rokoch 20. storocia. Mnoho vodnych mlynov zaniklo Uplne, ale mnohé este zabudnuté stoja
tak, ako ich museli mlynari opustit (BartosSikova a kol., 2021).

Skoro devatstorocnad histdria mlynarstva v PoZitavi industrializaciou a mechanizaciou takmer
zanikla. Tato ekonomicka aktivita zostala zabudnutd a je doposial aj v produktoch CR nepovsimnuta
a nedocenend. Rovnako zabudnutd a potlacena je aj rozmanitost ludského bytia, ktora vznikla vdaka
prichodu mlyndrov a ich rodin v 19. storoci z celej vtedajSej monarchie (priklad rodiny Pulpitlovej,
osobnd skusenost autorky) do regidnu PoZitavie. Industrializaciou vodné mlynarstvo zaniklo
a zostala len velmi krehkd spomienkova identita. Posilfiovanie identity vodného mlynarstva
spoOsobilo, Ze takmer kazdy vodny mlyn vnimame cez filter ,,tradi¢ného”.

Najznamejsim vodnym mlynom v Nitrianskom samosprdvnom kraji je vodny mlyn Kolarovo, kde je
zriadené muzeum vodného mlyndrstva. V aredli vodného mlyna sa nachadza skanzen fudovej
kultdry, v ktorom mozno okrem iného vidiet unikatny stroj na vyrobu rybarskych sieti, jeden z prvych
na svete. Lodny mlyn je zaradeny i medzi narodné kultirne pamiatky Slovenska. Kolarovsky vodny
mlyn dnes predstavuje najma fotogenicku, technicky pamiatku, zasadenu do velmi pekného
prostredia riecneho ramena Malého Dunaja v kraji luznych lesov juzného Slovenka. Z dalSich
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moznosti, ktoré aredl vodného mlyna ponuka, mozno spomenut kemping, pozioviiu lodi na
splavovanie, rybolov ¢i agroturistiku.

Suhlasime s autormi Glaser-Opitz a kol., (2012), Ze vyznam vodného mlyna pre rozvoj cestovného
ruchu spociva v jeho umiestneni, histérii, technickom rieSeni a najma dostupnosti. Nemenej
dolezitym faktorom jeho vyuZitia a nasledne prinasajuceho vyznamu je informovanost verejnosti a
propagacia. Priklad Uspesného projektu v cestovnom ruchu je Kolarovsky mlyn. Vodnych mlynov na
rekonsStrukciu a zakonzervovanie je aj v Pozitavi mnoho, potrebni su vSak osvieteni rezidenti a najma
uradnici, ktori by vedeli napisat projekt a Ziadat o dotacie na takuto pamiatku a oZivit identitu
vodného mlynarstva. Propagacia vodnych mlynov v PoZitavi je zanedbana a bolo by vhodné do ich
osvety zapojit regionalne organizacie cestovného ruchu.

Podakovanie

Prispevok bol spracovany v ramci projektu VEGA ¢. 1/0880/21 , Transformdcia Nitrianskeho kraja v
meniacich sa socidlno-ekonomickych podmienkach s osobitnym zameranim na dopady pandémie
COVID-19“.
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Pfinos Sdruzeni historickych sidel Cech, Moravy a Slezska ke kulturnimu
cestovnimu ruchu

Contribution of the Association of Historical Settlements in Bohemia,
Moravia and Silesia to Cultural Tourism

Jifi Vanicek & Libéna Jarolimkova

Abstrakt

Cilem pfispévku je zhodnotit pfinos dvou aktivit Sdruzeni historickych sidel Cech, Moravy a Slezska
(SHS CMS) - soutéze , Historické mésto roku” a projektu ,,Putovani po historickych méstech Cech,
Moravy a Slezska” pro zapojend mésta. Na zdkladé dotaznikového Setfeni mezi predstaviteli
vitéznych mést soutéze ,Historické mésto roku” a mezi navstévniky bylo zjistovano, zda zisk titulu
mél vliv na navstévnost jejich mésta. Dotaznikové Setfeni mezi ndvstévniky ukdzalo na neznalost
vefejnosti obou zkoumanych aktivit SHS CMS. Préizkum prokazal také ddleZité postaveni kulturniho
cestovniho ruchu pro domadci prostfedi a vysoce vnimanou hodnotu ¢eského kulturniho dédictvi
spojenou s dulezitosti jeji obnovy a regenerace. Dotaznikova Setfeni mezi zastupci vitéznych mést
poukdzala na nékterd problematicka mista soutéze o Historické mésto roku a projektu Putovani po
historickych méstech Cech, Moravy a Slezska. Zarover viak mésta projevila zajem o znovuobnoveni
projektu ,,Putovani“. Ukazuje se, Ze je stale velky potencidl pro dalsi propagaci téchto aktivit SHS
CMS pro vefejnost.

Kli¢ovd slova: Historické mésto roku. Kulturni cestovni ruch. Putovdni po historickych méstech Cech,
Moravy a Slezska.

Abstract

The paper presents an evaluation of the benefits of two activities of the Association of Historical
Settlements of Bohemia, Moravia and Silesia (SHS CMS) - the competition "Historical Town of the
Year" and the project "Wandering through the Historical Towns of Bohemia, Moravia and Silesia"
for the participating towns. Based on a questionnaire survey among the representatives of the
winning towns of the "Historical Town of the Year" competition and among visitors, it was
determined whether winning the title had an impact on the number of visitors to their town. The
questionnaire survey among visitors showed the public's ignorance of the two SHS CMS activities
under investigation. It also demonstrated the importance of cultural tourism to the domestic
environment and the highly perceived value of Czech cultural heritage coupled with the importance
of its restoration and regeneration. A questionnaire survey among the representatives of the
winners highlighted some problematic areas of the Historic Town of the Year competition and the
project Wandering through the Historic Towns of Bohemia, Moravia and Silesia. At the same time,
however, the towns expressed interest in reviving the "Wandering" project. It turns out that there
is still a great potential for further promotion of these activities of the SHS C MS for the public.

Keywords: Cultural tourism. Historic cities of the Czech Republic. Wandering through the historical
towns of Bohemia, Moravia and Silesia.

293



Uvod

Kulturni cestovni ruch je jednim z nejdynamictéjSich odvétvi cestovniho ruchu. Rozvoj a vyuziti
potencialu ¢eskych historickych mést je sou¢dsti ¢&innosti Sdruzeni historickych sidel Cech, Moravy a
Slezska (SHS CMS). Sdruzeni dlouhodobé podporuje regeneraci historickych center mést v Ceské
republice a dalSimi projekty pomaha rozvijet cestovni ruch v téchto méstech. Pfispévek predstavuje
vysledky vyzkumu piinos@ dvou aktivit SHS CMS: ,Historické mésto roku” a projektu ,Putovani po
historickych méstech Cech, Moravy a Slezska“ pro rozvoj cestovniho ruchu v zapojenych méstech.
Cilem pfispévku je vyhodnoceni piinost téchto dvou aktivit SHS CMS.

Piehled literatury

Méstsky a kulturni cestovni ruch jsou vyznamnymi sloZzkami cestovniho ruchu v mnoha destinacich.
Jedna se o formu propojeni cestovniho ruchu a kultury. Od 90. let 20. stoleti se jednd o uzndvany a
vyznamny prvek trhu cestovniho ruchu (McKercher a du Cros, 2002). Proto je tomuto tématu
vénovana pozornost v odborné literature ve velkém rozsahu. Problematikou kulturniho cestovniho
ruchu se dlouhodobé zabyva specializovana sekce mezindrodni organizace ATLAS (Association for
Tourism and Leisure Education and Research), jejiz pfedseda Richards (2018) publikoval pfehled
odbornych publikaci, vyzkumd a trendld voblasti kulturniho cestovniho ruchu. Vyzkum
prezentovany vtomto piispévku je Uzce vazany na prostiedi Ceské republiky, je origindlni,
v odborné literatufe neni obdobny vyzkum popsany.

Kulturni cestovni ruch patfi mezi dlleZita odvétvi, jak z hlediska cestovniho ruchu, tak celého sektoru
sluzeb. Lze pozorovat predevsim kladné ekonomické a socidlni dopady (pfiznivy vliv na
zaméstnanost, multiplikacni efekt). Kulturni cestovni ruch pfispiva k diverzifikaci hospodarstvi a
podnikatelského sektoru. Ze socidlniho hlediska plsobi kulturni cestovni ruch na posileni pocitu
hrdosti a sounaleZitosti s mistni komunitou a s regionem. Kulturni cestovni ruch také podnécuje
mezikulturni dialogy, které jsou klicovym faktorem pro vzdjemné porozuméni. Motivuje k zachovani
tradi¢nich femesel a obycejl, vyznamné prispiva ke vzdélani (Vanicek 2015; Kesner 2005; Hargrove
2017).

Jak vyplyva z monitorovani agentury CzechTourism, jsou kulturni pamatky nejcastéjSim turistickym
cilem v Ceské republice pro zahraniéni i domaci navitévniky. V pfipadé pfijezdového cestovniho
ruchu vice nez 40 % cestovatell navstivi béhem své cesty kulturni pamatky (GFK Czech, 2019).
Zvlastnim pripadem méstského kulturniho cestovniho ruchu je navstéva historickych mést. Toto
oznaceni zpravidla vyznacuje skupinu mést, kde je uplatfiovdna nékterd z forem plosné pamatkové
ochrany. Zakladnimi formami ploSnych pamatkové chranénych Uzemi jsou pamatkové zény a
rezervace. Pamatkové rezervace predstavuji ucelené uzemi se skupinou dochovanych kulturnich
pamatek. Jednd se o nejhodnotnéj$i pamatkové chranénd tzemi na Uzemi Ceské republiky.
Vyznacuji se celistvym historickym pldorysem a zastavbou dochovanou v pldvodnim rozsahu a
formé, véetné jejich povrchu (Mikulenkova, 2020).

Data a metody

Cilem pFispévku je vyhodnoceni piinost dvou aktivit SdruZeni historickych sidel Cech, Moravy a
Slezska (SHS CMS) - soutéze , Historické mésto roku” a projektu ,,Putovani po historickych méstech
Cech, Moravy a Slezska“ pro U¢astnickd mésta. Sdruzeni historickych sidel Cech, Moravy a Slezska
(SHS CMS) je zajmovou organizaci sdruzujici historickd mésta a obce. Hlavnim cilem sdruZeni je
uchovani, ochrana a trvald vyuZitelnost kulturniho dédictvi v Ceské republice. K naplnéni cile vyviji
sdruZzeni fadu aktivit, pordda akce pro odborniky i Sirokou vefejnost. Jednou z nejvyznamnéjsich
aktivit Sdruzeni je Program regenerace méstskych pamatkovych rezervaci a méstskych pamatkovych
zon. V ramci tohoto Programu je od roku 1994 vyhlasovano ,Historické mésto roku”, které
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kazdoroc¢né ocernuje nejuspésnéjsi realizace projektd obnovy méstskych pamatkovych rezervaci a
z6n (MPR a MPZ). Drzitelé titulu Historické mésto roku byli poté zapojeni do projektu , Putovani po
historickych méstech Cech, Moravy a Slezska“ (SHS CMS 2017). Cilem projektu byla podpora
navstévnosti vitéznych mést, drzitell titulu Historické mésto roku.

Projekt byl realizovany v letech 2011-2017 (SHS CMS 2023). Do projektu bylo v pribéhu let
zapojeno celkem 22 mést: Beroun, Ceska Kamenice, Frantikovy Lazné&, Cheb, Chrudim, Jilemnice,
Jindfichdv Hradec, Kadan, Klasterec nad Ohfi, Kromériz, Kutna Hora, Litomysl, Novy Ji¢in, Poln3,
Prachatice, PFibor, Spalené Pofici, Svitavy, Sternberk, Tfebof, Uherské Hradi$té a Znojmo. Kazdému
zapojenému méstu byl béhem hlavni turistické sezony (duben-zari) vénovan jeden tyden, takzvany
TOP tyden, béhem kterého se v daném mésté konaly akce pro podporu cestovniho ruchu a
navstévnosti mésta. (SHS CMS 2017, SHS CMS 2023).

V rdmci vyzkumu byla realizovana dvé dotaznikova Setfeni, osloveny byly dvé skupiny respondent(:
navstévnici a predstavitelé vitéznych mést soutéze ,Historické mésto roku”. U navstévnik( bylo
zjistované povédomi o soutézi a zda vitézstvi mésta a akce konané v ramci projektu ,,Putovani po
historickych méstech Cech, Moravy a Slezska“ byly motivem pro navitévu mésta. Predstavitelé mést
hodnotili zvySeni ndvstévnosti v ndvaznosti na vySe jmenované aktivity a byli vyzvani ke sdileni svych
zku$enosti a postieh(i ohledné obou projekt(. Setieni probihalo v dubnu — ¢ervnu 2020. Navitévnici
byli osloveni k vyplnéni online dotazniku na facebookovych strankach mést, kterd ziskala titul
,Historické mésto roku“, a na strankach jejich méstskych knihoven. Dotaznik byl rozdélen na pét
samostatnych sekci celkem s 30 otdzkami: kulturni cestovni ruch, soutéZ Historické mésto roku,
projekt Putovani po historickych méstech Cech, Moravy a Slezska, Spalené Po¥i¢i, socio-
demografickd data respondenta. Dotaznik vyplnilo celkem 538 osob, 452 Zen (84 % respondent() a
86 muzl (16 % respondentd). Respondenti pochazeli rovnomérné ze vech krajii Ceské republiky a
z obci rozdilné velikosti. VétSina respondent( (83 %) spadala do vékové skupinu 20-34 let, proto lze
vysledky Setfeni hodnotit predevsim jako nazor této vékové skupiny. Pfedstavitelé vitéznych mést
soutéZe ,Historické mésto roku” byli osloveni dopisem s formulafem pro odpovédi. Vyplnény
formular zaslalo zpét 17 ze 22 oslovenych mést. Ziskdvani odpovédi od respondent( bylo ztizeno
mimoradnou situaci v Ceské republice v dGsledku opatieni proti $ifeni covid-19 a také deldim
casovym odstupem nékterych mést od zisku jejich titulu.

Vysledky a diskuse

Vysledky Setreni — navstévnici

Prvni ¢ast dotaznikového Setfeni se vénovala kulturnimu cestovnimu ruchu. V této ¢asti méli
respondenti zhodnotit do jaké miry souhlasi s uvedenymi tvrzenimi:

= R4d/a cestuji po Ceské republice.

= Rad/a navstévuji Ceské pamatky.

» Vazim si ¢eskych pamatek a kulturniho bohatstvi.

= Obnova a regenerace pamatek, méstskych pamatkovych zén a rezervaci je dulezita.

= Pamatky jsou dilleZité pro rozvoj cestovniho ruchu v CR.

Vétsina respondentl (kolem 90 % dotazanych) rada cestuje po Ceské republice a rada navitévuje
Ceské kulturni pamatky. Za velmi pozitivni zjisténi Ize povaZovat, Ze vétsSina respondentl si ceni
ceského kulturniho bohatstvi a povazuje jeho obnovu a regeneraci za dulezZitou. NejCastéji
respondenti souhlasili s tvrzenim, Ze pamatky jsou dleZité pro rozvoj cestovniho ruchu v CR.

Dalsi ¢ast dotaznikového Setfeni se tykala znalosti SoutéZe Historické mésto roku. Pouze 8 %
respondentl odpovédélo, Ze soutéz zna. Celkem 47 % respondentl odpovédélo, Ze Soutéz nezna,
zbyvajici respondenti o Soutézi jiz nékdy slySeli, avSak nevi konkrétné, o co se jednd. Tuto otazku
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doplnoval prostor pro dobrovolné odpovédi, kam mohla vypsat vitézna mésta, pokud néjaké znaiji.
Této mozZnostivyuZilo 68 respondentd, ale pouze 33 z nich odpovédélo spravné. Nékteri respondenti
chybné tipovali, nebo ¢asto uvadéli chybné mésta UNESCO (nejcastéji Prahu), nebo ¢asto uvadéli
Plzen, ktera byla v roce 2015 Evropskym hlavnim méstem kultury.

V dalsi ¢asti dotazniku byla uvedeny zakladni informace o Soutézi. Po precteni téchto informaci
polovina respondentl odpovédéla, zZe by je SoutéZ mohla inspirovat k navstévé nékterého mésta.
Témér 15 % respondentl by o tom rovnéz uvazovalo, pokud by se jednalo o mésto v jejich blizkém
okoli. Daldi otazka se tykala znalosti projektu ,Putovani po historickych méstech Cech, Moravy a
Slezska”. Pouze 6 % odpovédélo, ze projekt zna. Témér 60 % respondentl oznacilo, Ze projekt nezna.
Zbylych 34 % respondentl uvedlo, Ze o projektu nékdy slyseli, ale blize ho neznaji.

Uvod dali sekce dotazniku byl vénovan struénému popisu projektu ,Putovani po historickych
méstech Cech, Moravy a Slezska“. Po precteni zakladnich informaci témér 80 % respondenttl uvedlo,
Ze se projektu nikdy nezucastnilo, dalSich ptiblizné 15 % respondent( si svou Ucasti nebylo jistych.
Avsak vice nez 40 % odpovédélo kladné na otdzku, zda by se projektu zucastnili v pfipadé konani
dalSich roc¢nikl a pfiblizné 60 % respondentl si mysli, Ze by mél projekt pokracovat. Dalsi otazka se
tykala konkrétné meésta Spalené Pofrici, Historické mésto roku 2003, ucastnika vSech rocnikd
projektu Putovani a zastupce nejmensich z vyhlasenych mést. Na otdazku umisténi Spaleného Pofici
odpovédeélo témér 70 % respondentd, Ze polohu nezna. PFiblizné 95 % respondentl odpovédélo, ze
toto mésto nikdy nenavstivili a témér vsSichni respondenti neznaji Zzadnou z jeho turistickych
atraktivit. Po kratkém predstaveni mésta uvedla vice neZ vétSina, Ze by o navstévé uvazovala.
Soucdsti dotaznikového Setfeni byly i obecné otazky tykajici se ndzord respondent(i na cestovni ruch
v CR v dobé pandemie. Vysledky uvadime jen formou grafu 1. Respondenti si uvédomuji vliv
pandemie na cestovni ruch a chtéji podpofit domaci cestovni ruch.

Graf. 1: Nazory respondentl na CR v CR v dobé pandemie.

4% 3%
Cestovni ruch je jednim z nejvice zasazenych odvétvi pandemii [l
3% 6%
Cestovni ruch v CR by mél byt po pandemii podporovan Il
5% 9%

Po ukonéeni opatFeni ke COVID planuji podpofit domaci CR [l
Chci jesté ten to rok vycestovat na dovolenou do zahraniéi.

Letos budu preferovat dovolenou na izemi CR
0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Nesouhlasim Nevim Souhlasim

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Z vysledk(l tohoto Setfeni vyplyvd, jak dlleZitou soucdsti kazdého projektu, ktery ma podpofrit
domaci kulturni cestovni ruch je marketingovd komunikace. Proto stale vétsi vyznam pro rozvoj
domaciho cestovniho ruchu maiji destinacni spole¢nosti. Vétsina kraji jde cestou podpory téchto
oblastnich destinacnich spole¢nosti a krajskych destinac¢nich spole¢nosti. Propagace na celostatni
urovni je malo ucinna.

Vysledky Setreni — predstavitelé mést

Celkovou zkuSenost se Soutézi oznacilo za pozitivni 96 % respondent. Zbyli respondenti oznacili
moznost nevi/nechci odpovédét. Negativné se nevyjadril zadny respondent. Vice nez 80 %
respondentl uvedlo, Ze vitézstvi mésta v soutéZi pouziva v marketingové a medialni komunikaci pro
podporu navstévnosti mésta.
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Mésta neprovadeéji systematicky monitoring navstévnosti. Navstévnost mést je ovlivnéna mnoha
faktory a vliv jednotlivych faktorl Ize stézi vysledovat. Vliv ziskani titulu ,Historické mésto roku“ na
navstévnost mésta proto jejich predstavitelé pouze odhadovali. ZvySeni navstévnosti mésta po
vitezstvi v soutézi uvedla polovina mést, dalsi ¢tvrtina mést uvedla, Ze zvySeni navstévnosti bylo
pouze nepatrné a souvislost se ziskanym titulem neni prikaznd. Jeden respondent odpovédél, ze
vitézstvi pozitivni vliv na navstévnost nemélo. Zbyvajici respondenti neuméli otazku zodpovédét. Z
Casového hlediska oznacilo devét respondent(l souvisejici zvySeni navstévnosti za dlouhodobé a dva
respondenti za krdtkodobé. Zbyvajici respondenti neuméli odpovédét.

Vliv zapojeni mésta do projektu ,Putovani po historickych méstech Cech, Moravy a Slezska“
povaZuje vétsina mést za vyraznéjsi. Polovina respondentl uvedla, Ze podnitil dlouhodobé zvyseni
navstévnosti i mimo TOP tyden, kdy se konal zvlastni program. Tfinact respondentl je pro
znovuobnoveni tohoto projektu a projevilo zdjem o zapojeni do pfipadnych budoucich rocnik(
projektu. Dalsi tfi respondenti byli taktéz pro obnoveni projektu, avSak v nové inovované podobé s
jinymi aktivitami a vyS$si mirou propagace celé akce.

Zavér

Vyzkum poukazal na neznalost vefejnosti obou zkoumanych aktivit Sdruzeni historickych sidel Cech,
Moravy a Slezska: projektu Putovani po historickych méstech a soutézi Historické mésto roku, ale
zaroven na jejich velky potencial pro dalsi propagaci pro verejnost. Prokazal také dllezité postaveni
kulturniho cestovniho ruchu pro domdci prostredi a vysoce vnimanou hodnotu ¢eského kulturniho
dédictvi spojenou s dlleZitosti jeji obnovy a regenerace.

Pokud porovname zdvéry obou dotaznikovych Setfeni, tak vidime shodu v oblastech tvrzeni o
dlleZitosti kulturniho dédictvi pro cestovni ruch v Ceské republice a dileZitosti jeho obnovy a
regenerace. Jen velmi malé procento respondent( z fad verejnosti znalo SoutéZ a nékteré jejich
vitéze, avSak mésta oznacovala informovanost o zisku titulu a pamatkach mésta za vysokou. Pro
mésta, kterd jsou zapsana na seznamu kulturniho dédictvi UNESCO, Uspéch v SoutéZi nema takovy
vyznam, jak z hlediska zvySeni navstévnosti, tak z potencidlu poufziti titulu v marketingové
komunikaci a propagaci.

Oba zkoumané projekty maji velky potencidl pro zlepseni, jak z hlediska organizace, tak jako forma
propagace. Zajimavé by bylo propojeni téchto projektll do spoluprace s dalSimi institucemi a
organizacemi zabyvajici se ptijezdovym a domdacim cestovnim ruchem.

Dotaznikové Setfeni mezi zastupci vitéznych mést soutéze ,Historické mésto roku” poukdazalo na
nékterd problematicka mista soutéze o ,Historické mésto roku“ a projektu ,,Putovani po historickych
méstech Cech, Moravy a Slezska“. Zarover viak mésta projevila zdjem o znovuobnoveni projektu
Putovani.
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Religiozny cestovny ruch a jeho priestorové Specifika na priklade mesta
Sastin-Straze
Religious Tourism and its Spatial Specifics on the Example
of the Town of Sastin-Straze

Jan Veselovsky, Alfred Krogmann, Petr Chalupa & Jakub Cernek

Abstrakt

Religidzny cestovny ruch je na Slovensku velmi pevne zakoreneny. Odolal aj Styrom dekadam (1948-
1989) totality. Toto obdobie sa vyznacovalo ndbozZenskou neslobodou, religiozita bola Statom
potladand, ¢o sa prirodzene odzrkadlilo aj na putnictve, ktoré moéZeme povaZovat za jednu
z viditelnych prejavov viery. Totalitou boli negativne ovplyvnené aj samotné putnické miesta,
ktorych rozvoj bol vtomto obdobi obmedzeny resp. bol Uplne pozastaveny. Ciefom ¢lanku je
poukazat na priestorovy charakter religiézneho turizmu v dvoch rovinach. Prva rovina bude
predstavovat ndvitevnost mesta Sastin-Straze. Druhd rovina bude reprezentovana vplyvom
religidzneho turizmu na priestorové usporiadanie sidelne struktiry predmetného tUzemia. Vysledky
su zaloZené na rekognoskacii terénu, Studiu Statistickych informacii, internych materidlov baziliky,
ktoré budu transformované do kartografickych vystupov.

Klucové slova: Putnické miesto. Religidzny cestovny ruch. Sakrdlny priestor. Ndvstevnost.

Abstract

Religious tourism is very firmly rooted in Slovakia. It also withstood four decades (1948-1989) of
totality. This period was characterized by religious non-freedom. Religiosity was suppressed by the
state, which was naturally reflected in pilgrimage. We can consider pilgrimage as one of the visible
manifestations of faith. The pilgrimage sites were negatively affected by the totality; their
development was limited in this period, respectively it was completely suspended. The aim of the
article is to point out the spatial nature of religious tourism on two levels. The first level will
represent the attendance of the town of Sastin-Straze. The second level will be represented by the
influence of religious tourism on the spatial arrangement of the residential structure of the
subjected area. The results are based on the reconnaissance of the terrain, the study of statistical
information, internal materials of the basilica, which will be transformed into cartographic outputs.

Keywords: Religious tourism. Pilgrimage site. Attendance. Sacred space.

Uvod

Posvdtné miesta su ako brany do iného sveta. Vyvolavaju v nds bazen i Uctu. Prave takéto miesta,
kde sa premienala prirodzena realita na nadprirodzenu vyvolavala u navstevnikov mysterium
fascinans, ktoré ¢loveka viedlo k rozhodnutiu putovat k nim (Bioque, 2015). Pate k posvatnym
miestam, konané ako prejav Ucty alebo pokania boli od najstarsich dob neodmyslitelnou sucastou
nabozenskych ritudlov. Dokumentuju ich napr. Stonehenge, Newgrange na Britskych ostrovoch, i
starogrécke Delfy a Dodona u zaniknutych nabozZenstiev. Pute a putnické miesta hraju vyznamnu
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ulohu aj prakticky vo vsetkych Zivych nabozenskych systémoch (Collins-Kreiner, 2010) a stali sa
zakladom pre religidzny, resp. putnicky turizmus. Stabilne vysoky pocet oséb, ktoré sa vydavaju na
put, ako aj samotné putnické miesta, ktoré musia reagovat na rastice poziadavky navstevnikov
budovanim adekvatnej infrastruktury, ¢oho vysledkom je ich priestorovy rast. Ten, spolu
s migra¢nymi prudmi patria k témam, ktoré pritahuju pozornost aj odbornej verejnosti. V prispevku
zhodnotime ndvstevnost putnického miesta Sastin-StraZe a priestorovli organizaciu putnického
miesta.

Prehlad literatury

Religiézny cestovny ruch patri k najstarS$im formam turizmu. Podla Collins-Kreiner (2010) a
Rinschedeho (1992) ide o formu cestovného ruchu, v ktorej ¢iasto¢nym alebo Uplnym motivom
cestovania ndvstevnika je naboZenstvo, a cestovanie je spojené aj s dovolenkou, oddychom alebo
socidlnym, kulturnym ¢i filozofickym motivom. Vukoni¢ (2002) identifikuje tri elementy, tvoriace
religidzny cestovny ruch. Su nimi put (individudlna, alebo skupinova navsteva svatyne), jednorazové
religiozne motivované organizované podujatie (Svetové dni mladeze), ktoré sa konaju vidy na inom
mieste a nakoniec ndvstevy religioznych miest v ramci turistickych itinerarov (skor sucast
pozndvacieho turizmu).

Prace venované religioznemu turizmu venuju pozornost histérii religiozneho centra, kultu,
sakrdlnemu priestoru a jeho zlozkdm (napr. sakrdlna architektira) a Struktdre navstevnosti
(Krogmann, 2007). Rozvoj masového turizmu a dopravy, sekularizacia, komercializacia a globalizacia
spolo¢nosti a Zivota, v mnohych aspektoch ovplyvnili centra religiézneho turizmu. V minulosti sa
v nich nachadzali vyhradne iba sakrdlne stavby, ktoré navstevovali najma ludia s naboZenskou
motivaciou (putnici). V sucasnosti su v tychto centrach dalSie kultdrne a turistické zariadenia pre
navstevnikov s roznymi motivaciami (religioznou i profannou), ¢im sa ponuka miesta rozsirila napr.
o poznavaci, ¢i kongresovy cestovny ruch. To pochopitelne ovplyvnilo aj priestorovy rast putnického
miesta, ktory vo svojich pracach prezentovali napr. Soljan & Liro (2020), Pihet & Violier (1993),
Rinschede (1992).

Posledné desatrocia v Eurépe zaznamenavame aj renesanciu putovania po stredovekych putnickych
trasach, ktoré inicioval koncept kulturnych ciest podporovanych Radou Eurdpy v roku 1987. Podla
Peterku (2016) je cielom Rady Eurdpy prostrednictvom cesty naprie¢ ¢asom a priestorom poukazat,
ako rozne kultury prispievaju ku spolo¢nému eurépskemu dediéstvu. Vzhladom na silnu krestansku
tradiciu sa vyznamnymi kultdrnymi a zaroven putnickymi cestami stali Svatojakubska cesta, Via
Francigena, Cesta Sv. Olafa, ¢i cesta Sv. Martina (napr. Maak, 2009; Santos & Lopez 2015). Proces
ich kreovania sa pritom netyka len Zadpadnej Eurépy, ale aj Strednej Eurdpy (napr. Eurdpska kulturna
cesta Sv. Cyrila a Metoda). Predovsetkym Svatojakubska cesta, ako prva certifikovana eurdpska
kultuirna cesta otvdra priestor pre Studie z hladiska potencidlu jej tvorby (Mrdz, Mréz & Krogmann),
ekonomického efektu (Maak, 2009), motivacie (Kurrat, 2019), ako aj problémov suvisiacich
s turistifikaciou tejto cesty (Martin-Duque & Morere-Molinero, 2019).

Data a metody

Ciefom prispevku je poukazat na priestorovy charakter religiézneho turizmu. Ten je reprezentovany
navstevnostou putnického miesta a priestorovym usporiadanim Studovanej lokality. Prvou
metddou, pouzZitou pri spracovani tejto témy bolo studium literarnych pramenov, ktoré boli
relevantné predovietkym pri spracovani historického pozadia putnictva do Sastina-Strazi. Taziskovy
bol terénny prieskum. Ten prebiehal v ¢ase konania pute — 15. 9. 2018, ako aj mimo konania pute —
maj 2022. Prostrednictvom neho a Studiom internych materidlov Baziliky boli ziskané informacie o
pocte prihlasenych putnikov, pricom najaktudlnejSie dostupné informacie boli za rok 2019. Tieto
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informacie boli transformované do kartografickych vystupov v prostredi ArcView a nasledne
analyzované. Rekognoskaciou terénu sme ziskali aj prehlad aj o Specifikdch rozmiestnenia
infrastruktury v puatnickom centre, ktoré boli kartograficky spracované a doplnené aj
fotodokumentaénym materidlom.

Vysledky a diskusia

Vymedzenie uzemia

Sastin-Straze sa nachadza v zdpadnej ¢asti Slovenska, v blizkosti hranic s Ceskom, resp. Rakiskom.
Administrativne patri do okresu Senica, ktory je siéastou Trnavského samospravneho kraja. Po¢tom
obyvatelov 4979 (2021) patri k malym mestam na Slovensku. Mesto sa nachddza na kriZzovatke ciest
11/500 (Katy — Sastin — Senica - Vrbovce) a 11/590 (Malacky — Borsky Mikulds — Sadtin - Holig).
Dostupné aj prostrednictvom Zelezni¢nej dopravy, ¢o umoziiuje vypravit mimoriadne vlaky v ¢ase
konania hlavnych puti.

Patnicky aredl sa nachddza v zapadnej Casti tohoto mesta. Z hladiska cirkevnej administracie je
predmetné Gzemie spravované farnostou Sastin-Straze, ktoré je zaroven aj sidlom dekanatu Sastin,
jedného z dekanatov Bratislavskej arcidiecézy.

Histdria a sucasnost putovania do mesta Sastin-Strdze

Putnickd tradicia v predmetnom Gzemi siaha do 16. stor. a je spdjana s rodinou Czoborovcov.
Angelika, manZelka Imricha Baki¢a de Ande, ktory Zil neusporiadanym Zivotom vo svojich modlitbach
prosila Sedembolestni Pannu Mariu o pomoc. Jej prosby boli v roku 1564 vysly$ané a jej manzel sa
zmenil. Na znak vdaky dala vyhotovit sochu Panny Marie Sedembolestnej, ktora sa stala zakladom
pre putovanie na toto miesto. Sochu uloZili do trojhrannej kaplnky postavenej pri mieste, kde sa
Angelika chodievala modlit. So sochou bolo spajanych niekolko stoviek zazracnych uzdraveni. Tieto
1732, kedy bola socha Panny Marie vyhlasena za zazra¢nu (Juddk, Petrikovi¢ova & Akimjak, 2022).
V roku 1864 bola oslava tristoroéného vyrocia uctievania Sedembolestnej Panny Mérie v Sastine. Pri
tejto prilezitosti boli dobudované dve veZe a zrekonstruovany cely chram. 8. septembra 1864 bola
socha Panny Madrie korunovana zlatymi korunkami posvatenymi papezom Piom IX. V roku 1927
papez Pius XI. Dekrétom Celebre apud Slovacham genten vyhlasil Sedembolestnd Pannu Mariu za
patrénku Slovenska. Dalsim vyznamnym krokom v putnictve bolo vyhldsenie $astinskeho chrdmu za
baziliku minor papezom Pavlom VI. V roku 1964. V sucasnosti sa v predmetnom mieste konaju
kazdoroéne dve hlavné pute — Celondrodnad put Slovenska k patréonke Slovenska — Sedembolestne;j
Panne Marii (september) ktord vzhladom na velky pocet putnikov nesie znaky overturizmu, Turi¢na
put a dalSich devat, prevaine profesnych puti, terminovo rozptylenych od februdra do oktdbra
pocas roka. Tieto pute sa do putnického kalenddra dostali az po politicko-spolo¢enskych zmenéach
v Ceskoslovensku, s ktorymi stviselo aj uvolnenie nabozenskych restrikcii, ku ktorym patrilo Usilie
Statu o eliminaciu puti.

Centrum religiézneho turizmu v meste Sastin-Straze md jasne vyprofilovany sakralny priestor,
ktorému dominuje Bazilka Sedembolestnej Panny Marie (obr. 1), v ktorej je opatrovana zazracna
soSka Panny Marie s klastorom Paulinov. Bola postavena v rokoch 1736-1764. V roku 1764 bola
bazilika slavnostne vysvatenda za ucasti ostrihomského arcibiskupa Barkéczyho, cisarovnej Marie
Terézie a jej manzela cisara FrantiSka Lotrinského, ktori na vystavbu chramu financ¢ne prispeli (Kollar,
Lacika & Podolak). Pred Bazilikou je historicky Klastorny park s drobnou sakralnou architekturou.
Prave v nom sa sustreduju putnici v ¢ase hlavnych puti aj poc¢as slavnostnych bohosluzieb, ktoré sa
z kapacitnych dévodov konaju vonku.
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Obrazok 1: Bazilika Sedembolestnej Panny Marie v Sastine-Strazach
e R

Fan

Zdroj: A. Krogmann, archiv.

Patnikom su pocas hlavnych puti k dispozicii improvizované prenosné spovednice, ktoré su
rozptylené po celom aredli. Stcastou sakralneho priestoru su aj predajne devocionalii (mapa 1).
Sakrdlny priestor sa vyraznejSie nezmenil od vystavby, prebehli v iom len rekonstrukéné prace.
Tento stav sa nezmenil ani po roku 1989, zmenil sa len charakter interiérov, kedy doslo k vytvoreniu
Mariologického muzea v klastornom komplexe, ako aj postupnej transformacii Casti klastora pre
potreby ubytovania putnikov.

Mapa 1: Patnicky aredl v Sastine-Strazach
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Sakralny priestor je ohrani¢eny miestnymi komunikdciami a prechadza do obytnej ¢asti. Dalsia
infrastruktura, ktord je pre putnikov v ¢ase konania puti k dispozicii, md mobilny charakter a
reprezentuju ju mobilné predajné stanky, ponukajice obcerstvenie, suveniry, sladkosti a iné putové
predmety (obr. 2). Ich lokalizacia je prave medzi uvedenou individudlnou a hromadnou zastavbou.

Zdroj: A. Krogmann, archiv.

Parkovanie osobnych automobilov a autobusov je v ¢ase hlavnych puti realizované pozdi? miestnych
komunikdcii a na volnych plochach pozdi? brehov rieky Myjava.

Navstevnost putnického miesta v priebehu roka dokumentujeme na zaklade prihlasenych
individualnych putnikov a putnickych skupin pocas beiného roka, pricom nezahfia prichody
putnikov v ¢ase konania puti. Z mapy ¢. 2 je jednoznac¢na dominancia putnikov z domacej diecézy
(Bratislavskej), sviac ako 57% podielom resp. diecéz najblizSich k putnickému miestu. Vychodné
provincie (KoSicka arcidiecéza, SpiSska diecéza a Rozriavska diecéza) maju podiel presahujuci 5 %.
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Mapa 2: Navstevnost putnického miesta v roku 2019 podla diecéz
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Zaver

Religiézna tradicia vmeste Sastin-Straze siaha do 16. storodia a je viazany na Uctu
k Sedembolestnej Panne Marii. Centrom sakrdlneho priestoru je Bazilika Sedembolestnej Panny
Marie s klastorom v barokovom slohu, ktoru dal postavit v rokoch v rokoch 1736-1764 rad Paulinov.
Na zaklade rekognoskacie terénu mézeme konstatovat, Ze sucastou jasne ohrani¢eného putnického
aredlu je okrem baziliky a kldstora len zakladna infrastruktira (predajria devocionalii), resp.
v interiéroch novozriadené Mariologické midzeum a niekolko izieb na prenocovanie. Dominuju vsak
mobilné stanky s ponukou devocionalii. Hranice sakralneho priestoru tvoria miestne komunikacie,
pozdl? ktorych je realizovany v ¢ase hlavnej pute stankovy predaj obéerstvenia, suvenirov a dalsieho
putového tovaru. Z hladiska navstevnosti putnikov pocdas roka dominuju putnici z najblizSieho
okolia, resp. najblizsich diecéz.
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Osoblazska Monorail Track, its Cultural and Safety Significance

for Tourists in the Picture of History

Petra Vrtalova, Martin Hrinko & Tomas Cincala

Abstract

The purpose of the study is to describe the purpose and original plan for the construction of the
Osoblazska narrow-gauge railway, as the first railway in this area dates back to 1872. At that time it
was a branch of the Moravian-Silesian Central Railway from Krnov to the Prussian Ziegenhals
(Glucholazy). The line led far to Osoblaha and it was necessary to provide a transport connection for
the import of raw materials from the local sugar refinery. The development followed and a historic
moment came in 2014, when the first of the T47.0 or 705 series locomotives left the Osoblaha tracks
after 55 years. The authors will examine how the construction of the Osoblazska narrow-gauge
railway has influenced contemporary tourism in the area. The paper will contain the main findings
after the analyses, the conclusion of the submitted paper will be an interpretation of the findings
and a proposal for further benefits for ensuring safety when travelling on the narrow-gauge railway,
especially during the tourist season, when the concentration of visitors is much higher.

Key words: Safety. OsoblaZsko (Osoblaha region). Contemporary tourism. Tourism. Narrow-gauge
railway.

Introduction

The narrow-gauge railway with a gauge of 760 mm is located in the Osoblazsky offshoot in the
Bruntdl district, in the Moravian-Silesian Region. The line is connected to the “standard gauge”
network at Tremesna ve Slezsku station, 17 km northwest of Krnov. Its historical roots date back to
1872. It was a branch of the Moravian-Silesian Central Railway from Krnov to Prussian Ziegenhals
(Glucholazy). Subsequently, it underwent many modifications, not only during the Austro-Hungarian
Empire period and the 1%t Czechoslovak Republic, but more significant development occurred after
World War Il. During the occupation in 1938, the line was captured by the German Reich Railways,
but due to a lack of fuel, the frequency of trains was reduced. The diesel cars burnt and the
locomotives were damaged. Numerous repairs, reconstructions and transformations followed, and
in 1948 new M21.006 and 007 diesel cars from Tatra, Kopfivnice, were delivered to replace the
original M11. In the new millennium, many changes have taken place, including the demolition in
2014, due to the long-standing disrepair of the station building in Horni Povelice. At present, the
narrow-gauge railway in Osoblaha is operated by Slezské zemské drahy o.p.s., with the registered
office Tremesna, and it enjoys great interest from tourists not only from the Czech Republic
(Osoblazska uzkokolejka, 2008a) The authors will examine whether and how the construction of the
Osoblazska narrow-gauge railway has influenced contemporary tourism in this region. The paper
will include main findings after the analyses. The paper will conclude by interpreting the findings
and suggesting benefits for ensuring safety when travelling by narrow-gauge railway. The authors
ask research questions and answer them in the conclusion, as follows:
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1) Did the construction of the OsoblaZskd narrow-gauge railway affect the current tourism in
the Bruntdl region?

2) Is the safety of the narrow-gauge railway operation and passengers transported currently
ensured?

Literature review

Historical development of the narrow-gauge railway

The Osoblazskd narrow-gauge railway is the oldest narrow-gauge railway in Central Europe and also
one of the three narrow-gauge railway lines in the Czech Republic. Another one is operated in
Mladéjov na Moravé, thanks to the care of the Industrial Museum. Tourists were transported
through Czech Canada by trains of the Jindfichlv Hradec local railways until 3.10.2022, but the
operation of the narrow-gauge JHMD lines from Jindtich(iv Hradec to Nova Bystfice and Obratan
was interrupted for an indefinite period of time due to the expiration of the railway operator's safety
certificate. Instead of trains, there is alternative transport in the form of buses and minibuses (Kudy
z nudy CzechTourism, 2022). The Railway Operator's Safety Certificate is issued by the Railway
Authority on the basis of a request from the railway operator for a period of 5 years. The railway
manager's safety certificate shall prove that the railway operator:

a) has an internal organizational structure and a management system for ensuring the operation of
the railway and has created a system for ensuring the safety of rail operation, which means a set of
organizational and technological measures for the safe operation of the track,

b) issue internal regulations for the operation of the railway, on the operation of designated
technical facilities, on the requirements for professional competence and knowledge of persons
ensuring the operation of the railway and on the method of their verification, including the system
of regular training (Drdzni urad, 2019). In the second half of the 19th century, the need arose for
the Osoblaha sugar industry to provide transport to its raw material base, with the initial intention
of connecting the railway to the nearby railway from Prudnik to Hlubgice, but this was located in the
Prussian territory, so the connection to the Olomouc — Bruntal — Krnov line was chosen. The
mentioned gauge of 760 mm was supposed to prevent connection to the competing Prussian
industry, as the founder of the line was a company with a majority of capital from the Austrian state.
As a result, this meant that between nine stations at a distance of 20.25 km, the steam locomotives
would travel at a reduced speed for about 1 hour and 15 minutes. The regulations of the time only
allowed the construction of railways over distances longer than 20 km, so the line was artificially
extended and has 4 bridges and 102 curves (Casopis pro déjiny, uméni, pfirodu a dnesek: Vlastivédné
listy, 2011).

The first regular train set out on the narrow-gauge railway on 14 December 1898 at 3:50 am. As the
first festive one arrived from Tremesna to Osoblaha at 11:30 a.m., where representatives of the
town, representatives of all authorities and corporations, railway headquarters, etc., were waiting.
Despite a banquet for more than 100 guests at the Springer Hotel afterwards, it was clear that the
construction of the narrow-gauge railway did not meet the ideas and especially the needs of the
region, whose wish was for a “standard gauge” railway, not a narrow-gauge one. The connecting
station became Tfemesna ve Slezsku with a newly built building and a trolley pit. From the beginning
of its operation, the line was owned and operated by C. & K. State Railways, similarly to the nearby
Ondrasov — Dvorce line, which was opened on 31 December 1898. The steam locomotives of the
Austrian U Class, namely the U13, U14 and U15 (later remarked to U37.0), arrived to Osoblaha. At
the time of World War | there was an original Class A locomotive here, later remarked to U25.0. and
in 1928 diesel coaches marked M11.001 and 002 of Tatra Kopfivnice began to run here, the trains
operated here were divided into passenger and mixed. For this reason, new stops were opened
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at km 10.2 and km 15.1, which were later named Amalin and Dubsky Mlyn and also Ostra Hora from
1951. As already mentioned, in 1938 the line fell to the German Reich Railways, but no significant
changes were made, only the frequency of trains was reduced due to the lack of fuel. During the
liberation operations the line remained almost undamaged, but the surrounding villages, including
Osoblaha, were destroyed at 70% (Osoblazska uzkokolejka, 2008a).

In 1938, there were provocations and sabotages by the radical Henleins, obstacles made of stones
appeared on the tracks, and shots were fired at the train. Six Czech police constables were murdered
in Liptan. The Czechs left the region in September and early October 1938. The occupation of the
Krnov region took place on 6 October and traffic on all lines in the Sudetenland was completely
stopped from 1 to 10 October. The line, including locomotives and wagons, was taken over by the
German Railways after the withdrawal from the border area. The operation was managed by the
railway directorate in Oppeln, today's Opole, Poland. The service was gradually restored, with seven
pairs of diesel trains on the timetable in the winter of 1943 — 1944. In connection with the war the
operation was completely stopped on 17 March 1945. All vehicles were in the Tfremesna station.
However, heavy fighting took place mainly in the Osoblaha region, most of the houses were
destroyed and the town had to be rebuilt almost entirely after the war. The Red Army then entered
the territory of Osoblaha on 22 March 1945 (Turdci & Chovancik, 2022).

A look into the present operation of the narrow-gauge railway

The ride lasts at least 45 minutes at the maximum speed of 40 km/hour and visitors can see the
former “Silesian Versailles” — the castle in Slezské Rudoltice, Divéi hrad, but it also offers the
opportunity to climb to the lookout tower in Liptan with a view of Pradéd, but also Bohu3ov, the
ruins of Ful$tejn to the end station in Osoblaha with the Jewish cemetery (Casopis pro dé&jiny, uméni,
pfirodu a dnesek: Vlastivédné listy, 2011).

Transport services are an inherent condition for tourism, in other words, they are services that aim
to move tourism participants from their place of residence to the actual place of tourism.
Undoubtedly, comfort, but also safety, among other things, are essential requirements of tourism
participants (Indrovd, 2007). The booming development of tourism began significantly in the second
half of the 20t century, the tourism market is an economic system in which the following basic
elements interact: supply of the tourism product, tourism demand, competition and price (llina,
2006). Through tourism, there is contact between visitors and service providers, but also between
visitors and the locals. In this way, visitors share the infrastructure of the destination with the
inhabitants of the place they are visiting. Last but not least, the stakeholders are representatives of
public administration, so the success of a particular destination depends on the degree of
cooperation between service providers and public administration (Vanicek, 2013).

Table 1: History of Osoblazska monorail track

LINE DATA

Length of the line 20.218 km

Track gauge 760 mm

Greatest gradient 27.3%0 (1.1 — 1.4 km)

Smallest curve radius 75m (2.4 —-2.6 km)

Number of curves 102

Highest altitude above the sea level 391.2 m above sea level (Tfemesna ve Slezsku)
Lowest altitude above the sea level 220.7 m above sea level (Osoblaha)
Start of operation 14 December 1898

Overhaul of the line 1985 — 1988

Maximum speed limit 40 km/hour

Source: Own elaboration according to Osoblazska uzkokolejka, 2008.
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In April 2005, a narrow-gauge steam locomotive blew its horn in Ostrava. “Resica” was exhibited at
the Cerna louka exhibition centre at the Holiday, Region and Home 2005 exhibition together with
the Beer Wagon from the Romanian “zeta”. For four days of the exhibition, the locomotive was
flooded with visitors to whistle. The first season of regular steam operation started at the
Osoblazska narrow-gauge railway on 1 May 2005. In addition to the two "ropes” and the Beer car,
a closed Balm/u car, which was lent by €D, was added to the set according to the current weather.
During its long history, the Osoblazska narrow-gauge railway has been powered by a number of
traction vehicles. In 2011, a CKD steam locomotive of the D760/90 type, nicknamed “gontkulak”,
was put into operation at the Olpas Moravia company in Krnov. It was a machine from the Kysuce —
Orava Forest Railway, which has not been out on its own for more than 39 years. It was successfully
tested in the line section of Tremesna ve Slezsku — Liptar on 30 April.

A long climb of 27 per mile, 900 metres long, almost immediately after leaving Tremesna ve Slezsku
perfectly tested the technical condition of the deployed machine. A photograph of 3 December 2011
—this section shows “Resica” when the wind was very strong. The train occupancy is not the greatest
one, so in the following years the closed Balm/u cars started to be included in the set, which
eventually proved to be the right decision.

Figure 1: Narrow-gauge railway ride on 3 December 2011

Source: Draha, 2017.

Project from the INTERREG V-A CZ-PL programme, International Project of Narrow-Gauge Railway —
a tourist destination/Kolejka wgskotorowa - cel turystyczny.

The main objective of the project is to create a common Czech and Polish tourist destination as an
important technical heritage. The narrow-gauge railway, as a legacy of the region's industrial
history, connects a number of attractive structures which, once repaired, will be open to the public,
so to speak, regardless of the border. The reconstructed structures, the narrow-gauge railway and
other places of interest along it will form a common international tourist route. The Osoblazska
Narrow-Gauge Railway Public Service Society received a subsidy for the purchase and repair of
station buildings from the Moravian-Silesian Region and subsequently, together with its Polish
partner, the municipality of Kuznia Raciborska, received a subsidy for the project entitled “Narrow-
Gauge Railway — Tourist Destination” from the European Union's European Regional Development
Fund (ERDF) under the Interreg V-A Czech Republic-Poland Cross-Border Cooperation Programme.
The aim of the project is to create a large-scale tourist destination that is linked by the issue of
narrow-gauge railways. Project registration number: CZ.11.2.45/0.0/0.0/16_025/0001267.
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The value of the ERDF co-financing is EUR 1,043,631.77. Ing. Mojmir Pargac, director of the
Osoblazska narrow-gauge railway company and mayor of Slezské Rudoltice, commented on the
project that the COVID-19 pandemic has significantly slowed down the project (Osoblazska
uzkokolejka, 2008b).

Project “Kolajnice nds spdjaju” (Railways connect us) (registration number SK/FMP/6c/06/006)
Cross-border Cooperation Programme called INTERREG V-A Slovakia — Czech Republic 2014-2020.
Another of the important projects that have influenced the development of tourism in the Osoblaha
region is the “Kolajnice nds spdjaju” (Railways connect us) project (registration number
SK/FMP/6c/06/006) implemented under the Cross-border Cooperation Programme called
INTERREG V-A Slovakia — Czech Republic 2014-2020 and it is financed by the European Regional
Development Fund —Small Projects Fund. The border region of the Slovak and Czech Republic is rich
in technical monuments, specifically narrow-gauge railways. In Slovakia, in the region of Kysuce,
there is a restored former Kysuce Forest Railway, which was connected with the Orava Forest
Railway in 1926 and thus the Kysuce — Orava Forest Railway was created, which is managed by the
Kysuce Museum, a contributory organisation of the Zilina Self-Governing Region, as a museum
exhibition of the Historical Forest Railway in Vychylovka. In the Czech Republic in the Osoblaha
region there is the Osoblaha narrow-gauge railway, which is operated on the Tfremesna ve Slezsku
—Osoblaha line and is operated by Slezské zemské drahy, o.p.s. The main aim of the Kysuce Museum
staff was to reconstruct a historic passenger car of the Orava Composessorate Forest Railway from
1916 as part of a joint micro-project and, among other things, to introduce the reader to the history
of narrow-gauge lines, to introduce the rolling stock and to outline plans for the future. It is co-
financed by the European Union from the ERDF under the Interreg V-A Slovak Republic — Czech
Republic 2014-2020 Small Project Fund.

Figure 2: The route of the narrow-gauge railway

Osoblaha

Slezské Rudoltice]

<

Source: VSe o Osoblazské uzkokolejce, 2008.

There are several entities operating on the Osoblazska narrow-gauge railway which cooperate and
are united by a common goal — the development of the narrow-gauge railway. The owner of the
tracks is Sprava Zeleznic, statni organizace (Railway Administration, a state organisation) organising
the operation on the line, providing maintenance of the railway superstructure and substructure
and repair works. It has recently made many improvements to the line, for example, building raised
platforms in most stations and installing new lighting columns. The biggest investment in the

310



previous 30 years has been the implementation of the safety signalling of three level crossings,
namely in Divéi Hrad, Horni Povelice and BohuSov, with a level crossing safety device with warning
lights and barriers. The line maintenance is provided by the Krnov Line District. The maintenance
equipment is represented by a narrow-gauge MUV truck and a trailer with a loader. The carrier that
provides passenger transport in the public service obligation ordered by the Moravian-Silesian
Region is Ceské drahy, which currently operates one locomotive of Class 705.9 (TU47) and two
trailers of Class 901 (Balm/u). The second locomotive of Class 705.9 (TU47), which was undergoing
an overhaul in 2021 and 2022, will serve as a back-up, as in 2022, when the locomotive broke down,
the operation was provided by a replacement bus service. Apart from the normal operation, the
narrow-gauge railway provides space also for enthusiasts about the so-called thematic trains, when
the normal steam train for tourists is enriched with an accompanying programme, e.g. the
Restaurant Train to the Gastronomic Festival to Osoblaha, the Haunted Train to the haunted castle
in Slezské Rudoltice or the so-called St. Martin's Train to the St. Martin's Feast in BohuSov (Turéci &
Chovancik, 2022, p. 2-3).

Data and methods

The contribution is based on the obtained data and takes into account the historical facts that
influenced the development of tourism and tourism not only in the OsoblaZzsko region in the Czech
Republic, but also in other European countries. Undoubtedly, the development of both areas is very
closely linked to the political, economic and social changes affecting both areas. The purpose of the
study is also to describe the purpose and original plan for the construction of the Osoblazska narrow-
gauge railway in connection with the development of the scientific fields of technology,
construction, mechanics and others. The data were obtained by extensive research in libraries and
historical sources available in scientific libraries and in electronic form. In addition to the descriptive
part and answering research questions, the authors of the paper aim to propose other benefits for
ensuring safety when traveling on the narrow-gauge railway, especially during the summer tourist
season, when the concentration of visitors is much higher. A discussion in the area of the influence
of history on the current development of tourism could be conducted in terms of the attractiveness
of the historical place and the time of the creation of the narrow-gauge railway, which dates back
to 1872. Equally interesting topics for discussion seem to be the rich history, especially the period
before the Second World War, but also the period after the end of the war. The unceasing desire of
current stakeholders to constantly improve this jewel of Osoblaz and to increase, among other
things, the safety of transported persons in direct proportion also increases the attractiveness of
this place, because as the analyses have shown, it has an ever-increasing tendency, not only for
domestic tourists, but also for visitors from other countries.

Results and discussion

Railway safety has always been an important priority for the railway section. For years the slogan
for the railway section action day has been “Safety First”. This is about keeping the railways as a
safe workplace for workers employed close to the railway industry, but also about safety for
passengers and the public in general. Railway is one of the safest modes of transport, but if not
managed properly, there is also a huge potential for damage. The development of railways is
dependent on this high safety level. Every country should have an independent accident
investigation body. It is especially important that it is independent from the criminal investigation
system. The accident investigation body should also investigate incidents that might lead to serious
accidents. The investigation should find the root cause of the accident and go beyond mistakes
made by individuals. The important thing is to identify why the accident was allowed to happen and
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why it was not prevented. This is about establishing a just and fair culture, not a blame culture. The
purpose is to avoid future accidents. The company management and workers should be also strongly
oppose what can be described as a “my hands are clean” culture (Railway Safety, 2017). More than
a century of history of global monorail safety records is outstanding in terms of monorail safety. In
terms of statistics, modern monorails maintain the highest safety standards of all modes of
transport. They have transported more than two billion people without a single fatality on a wide
range of systems in several parts of the world. Collisions and all other forms of contact with other
vehicles, structures and devices, as well as pedestrians, are practically impossible. A monorail cannot
cross paths or collide with a car, truck, pedestrian or other train (The American Monorail Project,
2012).

Answers to the research questions:

1) Did the construction of the OsoblaZskd narrow-gauge railway affect the current tourism in

the Bruntdl region?

The historical roots of the Osoblazska narrow-gauge railway go back to 1872, subsequently the
narrow-gauge railway underwent many modifications, whether in the Austro-Hungarian period or
in the 1st Czechoslovak Republic. Despite the liberation operations, the line was not damaged, but
unfortunately Osoblaha and 70% of the surrounding villages were destroyed. More significant
development occurred after the end of World War Il and the modernization and development of
the narrow-gauge railway has been still ongoing today. Both of the above-mentioned projects,
whether the INTERREG V-A CZ-PL Programme Project, the International Project Narrow Gauge
Railway — a tourist destination/Kolejka waskotorowa - cel turystyczny or the “Kolajnice nas spajaju”
(Railways connect us) project (Reg. no. SK/FMP/6c/06/006) INTERREG V-A Slovak Republic — Czech
Republic 2014-2020 and the rich history of the narrow-gauge railway have positively influenced the
current tourism in the Bruntal region. The picturesque region is an increasingly frequent destination
for tourists not only from the Czech Republic, but also from other countries, and the number of
visitors has a regular upward trend.

2) Is the safety of the narrow-gauge railway operation and passengers transported currently
ensured?

The authors state here that the safety of the operation of the narrow-gauge railway and especially
of the transported persons is ensured by the operator to a sufficient extent; the implementation of
the safety of three level crossings, namely in Div¢i Hrad, Horni Povelice and Bohusov, with level
crossing safety equipment with warning lights and barriers has undoubtedly contributed to the
improvement of safety. The Moravian-Silesian Region provided a subsidy for the purchase and
repair of station buildings. Sprava Zeleznic has recently carried out many modifications on the line,
for example it has built raised platforms in most stations and installed new lighting columns.

312



Figure 3: Attendance of SZD trains in 2010 — 2022
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Source: Internal material provided by D. Chovancik.

Despite the fact that the authors state in the paper that the safety of the operation of the narrow-
gauge railway and transported persons is currently sufficiently ensured by the operator and
fundamental measures have been taken to increase safety, not only by securing three level
crossings, installing level crossing safety installations with warning lights and barriers or elevated
platforms at individual stations, including the installation of new lighting poles, there is still room
forimprovement in the area of personal safety. The issue of physical security could also be discussed
in this area, as the railway station is undoubtedly a place with a higher concentration of people, a
so-called "soft target" and there is a risk of people being attacked by an active attacker. At this point,
the authors came to the conclusion that it would be appropriate to unify the procedure of
employees serving the station and individual stops, or to create a methodology for the procedure
in the event of an attack on visitors by an active attacker (Hrinko, 2020, p. 55-56; Ministry of the
interior of the Czech Republic).

Conclusion

In conclusion, the authors of the paper have prepared, with the help of available sources, quotations
and internal materials provided by the esteemed Mgr. David Chovancik, a member of the Board of
Trustees of Osoblazské uzkorozchodné drahy o.p.s. A relevant basis for answering research
guestions related to the special topic of this year’s Jihlava conference “Historical and Cultural
Heritage and its Importance for Tourism”, sub-topic “Research in Tourism”. The upward trend in the
number of visitors to the Osoblazska narrow-gauge railway is regular. During the summer of 2014,
a visitor numbered 5,000 travelled for the first time. In 2016, the number of visitors almost reached
the number of 5,300 and in 2017 the interest in the steam train managed to increase even more,
reaching the number of 5,520 tourists.
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